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Cil prace Cilem bakaléské prace je postizeni marketingového mixu v obl

lazaistvi, jeho charakteristiku i specifika aregstavit jej zarove
v konkrétni destinaci la#ského cestovniho ruchu.
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naroénost tématu na Urovei
nadpiimérna pfimérna podpéimérna

teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kriteria hodnoceni prace Urovei

nadpiimérnd | pimérna podpéimérna nelze hodnotit
stupéi splreni cile prace X
samostatnostipzpracovani tématu X
logicka stavba prace X
prace seskou literaturou &etné citaci X
prace se zahratmi literaturou etrg citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupéi realizovatelnostteSeni X
formalni Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka Grové X
naroky BP na podkladové materialy, vysoké piimérné nizsi nejsou
konzultace, pizkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych | ve velké mie pimérené cast&né absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost narét, navrhi a dopordeni ve WtSi mie Sasténa nizsi nevyuZzitelnost
k reSeni problému X
obsah a relevantnostilph v textuci pril. vysoce funkni funkéni meérg funkéni neuspokojivé
&asti BP (tabulky, grafy, progty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek azea | X

Pripominky a otazky k obhajokbg:

Predkladana bakatéka prace ma —

80 stran textu, 2 strany literatury

priloh. Prace, kterou si posluatka zvolila v sob nose d¢ nosna a velmi aktualni témata:

lazeasky cestovni ruch a marketingovy mix. Autorka datééna zpracovava v sedmi

kapitolach: Teoretickd vychodiska ld@s&ého cestovniho ruchu, Teoretickd vychodiska,

definovani a vymezeni destifirdho managementu, Definovani a vymezeni marketiégov

mixu a jeho vyuziti vlazeském cestovnim ruchu, Lawké asociace, kébné laza

Bohdané a.s., Marketingovy mix L&bnych lazni Bohdake.s., Marketingové Semni.



Bakalantka dokazala pamé dolre vyswitlit a spojit olé zakladni témata: marketing
a cestovni ruch (resp. 1&mky cestovni ruch). Potlbp se ji to jak v teoretickycbastech, kde
velmi prehledr® a strukturova#& dané pojmy fedstavuje tak i ¥astech praktickych, kde se
pongrné precizré zabyva danou problematikou vdebnych laznich Bohdada.s.. Kapitola
sedma Marketingovy vyzkum (nazvala bych ji vSakéjiatharketingové Séeni (takto je
nazev pece jen poékud nadneseny) je zpracovana&damitt a je zde patrna i vlastni znalost
autorkyieSeného prostdi.

Grafika posledni ¢asti je velmi gkna, na rozdil od mign , Fampulacky”
zpracovanych tabulek g@dchozim textu (volila bych ré&gl velikost pisma 11); grafy jsou
vytvoreny odpovidajicim zisobem v celé praciggné a logicky zéazeny do textu.

Celkow je prace na ¢kné urovni, komplex# sladna, s velmi hodnotnym vlastnim
Setenim i s doke volenou filohou. Drobné vytky nepovaZzuji za natolik zavazabych
nemohla, jako vedouci prace, navrhnout nejvySgiestu

Predkladanou bakaigkou praci posluctiiy Evy Stpankovédoporuiji k obhajolé a

navrhuji hodnoceni stugm: Vyborné.

Otéazky k obhajob:

* Vsouvislosti se zdravotnickou reformou dojde pepedobr i k podstatnym
znenam financovani lazské pée. Domnivate se, Ze to vyrdzmovlivni i

marketing? Jak?

» Jaka dopordeni byste Léebnym laznim Bohdafi@. s. v oblasti marketingového

mixu do budoucnosti navrhla?

Prace je dopordena k obhajol®.
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