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Ostatni pripominky k praci

Autorka se ve své diplomové praci v souladu s tématem nejprve vénovala teoretickému vymezeni zakladnich
pojmu z oblasti marketingové komunikace. K tomuto vyuzila resersi odborné eské i zahraniéni literatury.

Stézejni cast diplomové prace je sméfovana na marketingovou komunikaci vybraného podniku. Ten byl nejprve
predstaven, a to véetné jeho historie.

Nasledné v ramci realizované analyzy marketingové komunikace byla sestavena SWOT analyza.

K ovéfeni vnimani marketingové komunikace vybraného podniku zékazniky, autorka sestavila a zrealizovala
dotaznikové Setfeni. Ziskana data byla fadné zpracovana a vyhodnocena. Na zaklad¢ ziskanych vysledkt byla
vyslovena doporuceni, ktera by mohla vést k dal§imu zlepSeni marketingové komunikace tohoto podniku.

Toto praktické vyuziti ziskanych vysledki v diplomové praci hodnotim kladné.

Diplomova prace ma logickou strukturu a splituje v8echny formalni nalezitosti na ni kladené.
Autorka s vyuzitim velkého po¢tu odbornych publikaci a internich podkladovych materialti veetné samostatné

ziskanych primarnich dat z provedeného dotaznikového Setfeni vypracovala diplomovou praci, ktera splnila svij
cil. Proto tuto praci doporucuji k obhajobé.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Nejvyssi mira podobnosti pfi kontrole plagiatorstvi ze systému Theses jsou 3 %, proto diplomovou praci nelze
povazovat za plagiat.

Otazky a naméty k obhajobé

Jaka jsou, podle vaseho nazoru, tskali pfi realizaci vaSich navrhi na zlepSeni marketingové komunikace vami
analyzovaného podniku?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit zndmkou: A
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