© Fakulta ekonomicko-spravni
Garant formulafe: prodékan pro studium a pedagogickou ¢innost

Posudek vedouciho bakalarské prace
H1.0104 /FO01/B

Posudek vedouciho bakalarské prace

Student: Natalie Konifova

Cislo studenta: E20468

Nazev bakalatrské prace: Online reklama a jeji vnimani ¢eskymi spotiebiteli

Cil préace: Cilem prace je definovani doporuceni pro zvySeni dosahu a miry prokliku online

reklam vybraného podniku na zakladé komparace vnimani riznych druhti online
reklam mezi ¢eskymi spotiebiteli na zdklad¢ vlastniho Setieni s redlnym chovanim za
pomoci vefejné dostupnych nastroja.

Vedouci prace: Ing. Martin Mlazovsky

B0413A050008 Ekonomika a management

2022/2023

Studijni program:
Akademicky rok:

Naposledy vytisténo 3.1.2024 17:35

Naroc¢nost tématu

vyborné velmi dobie vyhovujici nevyhovujici h:(;}rzzoeti t
Teoretické znalosti O O O O
Vstupni udaje a jejich zpracovani O O O O
Pouzité metody O O O O

Kritéria hodnoceni prace

oy T . T T nelze
vyborné velmi dobre vyhovujici nevyhovujici hodnotit
Stupeit splnéni cile prace O O O O
Puvodnost zapracovani tématu Ol ]

Adekvatnost pouZitych metod O O U Ol
Hloubka prov§dene analyzy . . 0 0
(ve vztahu k tématu)

Logicka stavba prace a rozsah O ] O O
Prace S cesk?u avzahrar’ncnl O ] 0 0
literaturou vcetné citaci

Formalni Gprava prace

(text, grafy, tabulky) . R - H H
Jazykova uroven _ _ O ] 0 0
(styl, gramatika, terminologie)

Vyuzitelnost vysledkii prace

Pro teorii

Pro praxi

Identifikace zdznamu:
Agenda zavéreénych praci

1/2



© Fakulta ekonomicko-spravni Posudek vedouciho bakalaiské prace
Garant formulafe: prodékan pro studium a pedagogickou ¢innost H1.0104 / FO01 /B

Ostatni pripominky k praci

Prace je zamétena na analyzu vnimani online reklam mezi ¢eskymi spottebiteli na pfikladu firmy Roth Czech,
S. I. 0. Autorka zde nejprve zmapovala teoretické poznatky z hlediska moznosti reklamni ¢innosti a
zakaznického chovani. Nékteré poznatky ziskané z teorie vSak neaplikovala v analytické ¢asti prace (zejména
STDC cyklus; a dale segmentace zakazniki je také pouze naznacena v nékterych diléich ¢astech vysledk).
Nasledné autorka vypracovala metodickou Cast prace, kde se primarné zabyvala dotazovanim a reklamnimi
metrikami, které vyuzivala v analytické ¢asti prace. Autorka pouZzila pomérné rozsahlé mnozstvi zdroju, avsak
v nékterych piipadech nejsou zcela vhodné pro akademické prace (zejména zdroj ,,Prostudent, 2022%). Taktéz
z jazykového hlediska prace obsahuje mnozstvi typografickych a pravopisnych chyb ¢i pon¢kud neobratna
vyjadfeni.

V ramci analytické ¢asti prace autorka nejprve analyzovala vlastni dotaznikové Setfeni, kde u vybranych otazek
zdlraznila i rozdily mezi nékterymi demografickymi skupinami respondentii. Ve druhém kroku autorka provedla
analyzu vybranych reklamnich dat spole¢nosti Roth Czech, s. 1. 0., pfiéemZ upozornila i na jista omezeni
plynouci z rozdilnosti vyuzitych systému (Google Ads, Sklik). Nasledné autorka provedla komparaci obou ¢asti
vyzkumu, na zaklad¢ které definovala doporuceni pro zvyseni efektivity online reklamni ¢innosti zminéného
podniku. Autorka pracovala samostatné a reagovala na zasadni pfipominky vedouciho prace. I ptes zminéné dil¢i
nedostatky (zejména formalniho charakteru), tak na zaklad¢ originality prace a jeji aplikace v praxi navrhuji
znamku B.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a nejvy$si mira podobnosti je 1 %, prace neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé

1. Ve své praci se i kratce zabyvate reklamnim systémem Microsoft Ads — doporucila byste firmé Roth Czech
vyuZzit tohoto systému?

2. Podobné se ve své praci zabyvate i moznostmi nativni reklamy. Vyuziva Roth Czech tento typ reklam, pokud
ne — doporucila byste jej firmé? Jaké v takovém piipade navrhujete prvky komunika¢niho obsahu?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalaiskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B

V Pardubicich 4.1.2024

Agenda zavéreénych praci 2/2



