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Anotace prace:

Vystup této bakaldiské prace sméfuje k vytvofeni nového logo manudlu a
jednotného vizuélniho stylu pro firmu Flavo, ve které se zaméfuji na pokladky
podlah, upravy interiéri a renovace schodist. Konecny vysledek této prace ma
byt nové logo, merkantilni tiskoviny, propaga¢ni materialy a celkové, jak se

bude firma prezentovat jak stalym, tak i nové pfichozim zakaznikiim.

Annotation:

The output of this bachelor's thesis aims to create a new manual logo and a unified
visual style for the Flavo company, which focus on floor laying, interior design
and staircase renovation. The final result of this work should be a new logo,
mercantile printed materials, promotional materials and overall how the company

will present itself to both regular and newly arriving customers.

Klic¢ova slova:

Jednotny vizualni styl, tiskoviny, graficky design, grafika, logo manual, logo,

barevnost, pismo

Key words:

Unified visual style, press Kits, graphic design, graphic, logo manual, logo,

typology of colours, fonts

Abstrakt:

Tato bakalarska prace se vénuje tvorbé jednotného vizualni stylu pro Firmu
Flavo. Prace si klade za cil vymyslet a navrhnout nové logo a jednotny vizualni
styl. Prace je zaméfend predevsim na vytvoreni grafického manualu, ktery bude

mozny vyuzit v praxi.



Abstract:

This bachelor's thesis is devoted to the creation of a unified visual style for the
Flavo Company. The work aims to invent and design a new logo and a unified
visual style. The work is primarily focused on the creation of a graphic manual

that can be used in practice.
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Uvod

Téma mé bakalarské prace se predevS§im zaméfuje na vytvofeni jednotné¢ho
vizualniho style firmy Flavo, ktera se fokusuje na pokladky podlah, Gpravy
interiéru a renovaci schodist’. V dneSni dobé hraje grafika a vizualni stranka
firmy velkou véhu, jelikoZ jsme obklopeni reklamnim smogem, mnoho znacek
nam tak vypadne lehko z paméti. Znac¢ky proto investuji do re-designu log, aby

si jejich znacku zapamatovalo, co nejvice zakazniku.

Pro tuto firmu jsem se rozhodla ptedev§im z dlivodu toho, Ze neméla zadné logo
a vidéla jsem potencidl, ktery by se dal vyuzit, zaroven se mi velice libilo, co a

jak firma a jeji zakladatelé tvofi.

Jako vystup mé prace bude nové vytvorené logo, propagacni a merkantilni
tiskoviny, které pomohou firm¢ s navazanim novych spolupraci, ale zaroven i

upevnéni loajalité zékazniklim novym.

V teoretické casti je popsan obecny Gvod k jednotnému vizualnimu stylu,
k ¢emu se vyuziva, a jak pomaha ke zviditelnéni dané znac¢ky nebo brandu. Po
této Casti nasleduje ¢ast praktickd, kde se vénuji tomu, jak jsem pii tvorbé loga

a vSech souvisejici tiskovin a reklamnich pfedmétli postupovala.



1 Jednotny vizualni styl (Korporatni design)

Jednotny vizudlni styl (JVS) definuje celou znacku a jedna se proto o celou fadu prvka
a veéci, jez do JVS zahrnujeme. Nejedna se pouze o logo, ale o celou fadu prvki, které
napomahaji k rozeznani znac¢ky, kdyz logo neni viditelné na prvni pohled, dopliiuje tak
cely JVS. Mize se jednat o specificky tvar produktu, nebo definovany tvar samotného
produktu. Pro dalsi znacky se mlize jednat o firemni barvy, které nevyuziva jind firma
a maji na ni patent, diky kterému je barva jedine¢na a nelze ji tak nadale vyuzit u jiné
znacky, mize to byt taky ale kombinace vy$e zminénych. Firma by si pfi tvorbé méla
definovat logo, pismo, a to jak priméarni, tak i sekundarni. Grafické prvky, které

pomohou zna¢ku rozeznat, i bez loga. (Fukasova, 2017)

Pii tvorbé loga se musime drZet obecnych pravidel, jak ho tvofit a nadéale vyuzivat,
definovat si, zda bude logo sloZené, piktogram anebo pouze typografické. V grafickém
manualu se nasledné detailné popisuje, jaké varianty loga a jak je v praxi vyuZzivat.

(Fukasova, 2017)

Pismo, ptedevSsim pokud je vyuzit¢ vlogu musi byt spravné vybrané, aby
korespondovalo s celym ptsobenim a myslenkou firmy. V grafickém manuélu také

definujeme jak a kde se bude dané pismo vyuzivat. (Fukasova, 2017)

Vybér barvy by se mél zzit na pocet mezi jednou az tfemi barvami. Po celou dobu
tvorby musime myslet na to, kam celd znacka chce sméfovat a jaky segment je jeji
primarni (déti, adolescenti, seniofi,). Barvy definujeme ze standardizované skaly barev,
kterou je Pantone. Pfi tvorbé se pohybujeme mezi barevnymi systémy a tim jsou RGB

(red, green, blue) a CMYK (cyan, magenta, yellow, black). (Scarlett&Rossi, 2023)

Do JVS mutzeme zahrnout i jednotlivé grafické prvky, diky kterym nasi znacku
rozpozname, muze to byt piktogram, abstraktni tvar nebo obrys zvifete. Znacku tak

rozezname i bez viditelného loga. (Scarlett&Rossi, 2023)

Do korporatni identity nezarazujeme pouze grafické prvky, jedna se o vice rozsahlou
problematiku. Zatazujeme do ni firemni komunikaci, firemni kulturu, produkt a jiz vyse

zminény firemni design. (Svab, 2022)



1.1 Firemni komunikace

Firemni komunikace neprobiha pouze uvniti firmy, ale komunikace probiha i s vnéj$im
svétem. Firmy pouZzivaji riznd média, jenz prezentuji, co firma chce sdélit, nazyvame
je kanaly propagace a zafazujeme do nich reklamu, podporu prodeje, PR, osobni prodej,
... Uvnitf komunikace mezi jednotlivymi zaméstnanci vyuzivame kanaly jiné a to
porady, nasténky, firemni obleceni, verbalni a neverbalni komunikace, ... Pro zlepSeni

firemni komunikace se vyuzivéa teambuildingt. (Stielec, 2012)

1.2 Firemni kultura

Firemni kultura se na zaméstnance aplikuje ptedev§im proto, aby zaméstnanci v préaci
smysl a do prace se mnohdy i t&$i. Musime si definovat jakym smérem se bude nasSe
firemni kultura smérovat. Tyto vize musi spliiovat nejen zamé&stnanci, ale také lidé na
vyssi pozicich. Zacatek zacina u lidi, proto je vhodn€ pii vybéru na danou pozici
zajemce provérit, zda se ztotoziuje s myslenkou celé firmy. Dulezité je také dbat na
prosttedi, kde zaméstnanci pracuji, musi byt zaméstnanctim v prostiedi piijemné.

(Vysekalova, 2009)
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2 Graficky manual

Graficky manual mizeme definovat jako soubor pfedpist, a to nejen pii vyuziti
logotypu, ale vSech prvka zahrnuté do Jednotného vizualniho stylu. Miizeme v ném
naleznout logo, firemni barvy, vyuzivana pisma a vyuziti vS§ech firemnich prvki véetné

$patného a doporu¢eného vyuziti loga. (Svoboda, 2003)

Pokud se grafického manualu budeme pii tvorbé drzet zaruci nam to sjednoceni celé
firmy a znacky. Graficky manual také podporuje vétsi rozpoznatelnost dané znacky
nebo firmy, diky tomu se vice zaryje zakazniktim nebo potencionalnim zakaznikiim vice

do paméti, pfi nasledném vybéru si mohou danou zna¢ku vybrat spise. (Kohout, 1999)

Graficky manudl by mél standardné obsahovat nékolik zakladnich véci logotyp,
korporatni typografii, merkantilni tiskoviny, aplikace v prostorou neboli orientaéni
systémy. (IDEALAB, 2009)

2.1 Merkantilni tiskoviny

Merkantilni tiskoviny mtizeme naleznout také pod pojmem akcidenéni. Jednd se
o jeden ze zakladnich piliiti Grafického manualu (viz. Kapitola 2.) Radime do
nich drobné véci, na které narazime kazdodenné v kancelaii ¢i pfi bézné praci.
Bavime se zde ptredevsim o béznych tiskovinach jako jsou vizitky, letacky, ID
karticky zaméstnancti, razné brozury, Casopisy, PF, hlavickové papir, dopisni

obalky a mnoho dalsiho. (Hoffman, 2019)
2.1.1 Hlavi¢kovy papir

Tiskovina, ktera je univerzalni a da se pouzit na vSechny typy korespondence.
Tiskne se na velikosti A4 (210 297 mm) s gramazi 80 g/ m2. V horni Casti
obsahuje logo typ, u kterého jsou v pravé ¢asti doplnény informace, kde je firma
umisténa kontaktni informace. Tiskne se na bily papir o rozmérech A4 (210 x

297 mm) s gramazi 80 g/ m2. (Karasek, 2021)
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V levé horni ¢asti je umisténo logotypu na pravé stran¢ od néj kontaktni tidaje.
Zde jsou stanoveny rozmeéry a rozestupy, které se musi dodrzovat zaroven

s firemnim pismem. (Karéasek, 2021)
2.1.2 Firemni dopisni obalka

Bézna DL obélka slouzi ke korespondenci V piipadé firemni se jedna o to, jak naSe
firma piasobi na prvni pohled na adresata. Je velké mnozstvi rozmérli, mezi
kterymi si lze vybrat — C6, DL, C5, C4 nebo B4, mezi nejvyuzivanéjsi se v tuto
chvili fadi obalka DL, kterou lze sehnat jak s okénkem, tak i bez prihledného
okenka. (Vesely, 2010)

VELIKOSTI DOPISNICH OBALEK

=
s S e =) | =

Obélka C6 Obélka DL Obélka C5
162 x 114 mm 220x 110 mm 229x162 mm

Obélka C4 Obaélka B4
229 x 324 mm 250 x 353 mm

Obrazek 1 Velikosti dopisnich obalek

2.1.3 Vizitka

Vizitka je karticka, kterd ma na sobé podrobné informace o daném zamé&stnanci,
diky nim muzeme sdilet kontakt bez toho, abychom museli slozité¢ lovit nebo

diktovat nase telefonni ¢islo. (Kralova, 2020)

Avsak ne vzdy se musi jednat o vizitku firemni, miizeme také narazit na vizitky,

které nesou pod€kovani za spolupraci nebo v pugetu kvétin pfani k narozenindm.
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Jak je zminéno vySe setkavame se s vizitkami a navstivenkami piedevSim
Vv profesionalni a pracovni sféte. Podle toho, jak je vizitka graficky vytvorena a
jaky ma vyuzity papir, tak na obdarovaného né&jakym zptisobem ptisobi a podili
se na prvnim dojmu. Vizitka sama 0 sobé v sob& nese zakladni informace pro
dalsi mozny kontakt s clovékem, se kterym jste se setkali, obecné se da fict, ze

vizitka nese informaéni poslani. (Kralovéa, 2020)

Pii tvorbé vizitky je dobré myslet na vyjimecnost a neotfelost, zaroven ale
nesmime zapominat na piehlednost a jaky ucel vizitka prvotné nese. (Kralova,

2020)

2.1.4 Letak

Jako letdk oznacujeme graficky zpracovany tistény dokument, ktery v sob& nese
informaéni hodnotu. SlouZzi hlavné k propagaci uréité firmy, specialni akce nebo
nového produktu. Mizeme se s letdky setkat v nasich postovnich schrankach, ve

stojanech v obchodech nebo na posté. (Timmers, 2003)

Mizou nam také dat letak hostesky propagujici danou firmu nebo produkt.

S letaky se setkdme i v on-line sféte, a to jako newsletter. (Timmers, 2003)

Velkou ¢ast na letaku hraje design, ktery je vytvoieny v jednotném vizualnim
stylu podle zasad grafického manualu. Pro zakaznika nebo potencionalniho
zdkaznika je vhodné zvolit vyrazny a neotfely design, ktery zdiraziuje
informace, které chceme, aby byly pfedané zékaznikovi dale, ale zaroven i

zaujme svym designem. (Hoffman, 2019)

Velikost a gramaz se u kazdému letdku muze liSit standardné se, ale pohybuji
okolo 130 az 170 g/m2. Velikost je individudlni mize byt jednostranny letak
anebo nékolika strankovy. (Hoffman, 2019)
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2.2 Reklamni predméty

V ptipad€ ze chceme podpofit své sluzby nebo znacku, vhodnym nastrojem pro
to jsou reklamni pfedméty. Muze se jednat o drobnosti jako klicenky nebo
naramky nebo o vétsi predmeéty jako rucniky, tricka nebo lednicky. Reklamni
pfedméty hraji roli pii zvySovani povédomi o dané znacce, pokud vytvorime
reklamni pfedmét, ktery bude zédkaznik nosit dennodenn¢ — napiiklad kapesniky
nebo nakupni tasku, 1épe si vryje nas Brand do paméti, také se diky tomu dostane

k Sir§imu segmentu zakaznikt. (Vysekalova, 2007)

Reklamni predméty mohou také zvysit povédomi o znacce, zvysi loajalitu

zakazniki a také se odlisi od jinych konkurencnich znacek. (Vysekalova, 2007)
2.2.1 Firemni obleceni

S firemnim oble¢enim se setkavame velice Casto, a to napiiklad v obchodech
s potravinami, v kin¢ anebo také v pekarné. Na firemnim obleceni jsou potisténé
prvky z jednotného vizualniho stylu zakomponované také s logem spole¢nosti.
(Vysekalova, 2007)

Vyuziva se pro jednoduché odliSeni ¢loveka, ktery v daném obchodé¢ pracuje.
Pokud ma firma firemni textil, mize se vyuzivat na riznych konferencich nebo

propagac¢nich kanalech jako socialni sité. (Vysekalova, 2007)
Pro potisk textilu se vyuZzivaji rizné techniky:

1. Sitotisk — je odolny proti opotiebeni, technologie, ktera je na tento ty
vyuzivana spociva v tom, ze se protlaci vybrané barvy prichodnymi misty
V Sablon¢ piimo do struktury textilu.

2. Transferovy tisk — aplikace na textil je pomoci tepla, je to takova
,hazehlovacka®, ktera se na textil pfenese pomoci tepla.

3. Digitalni potisk — funguje na podobném principu jako sitotisk, nejme zde
ale omezeni po¢tem barev, které Ize vyuzit, ma velice dlouhou trvanlivost.

4. Sublimaéni tisk — vyhoda sublimacniho tisku je, ze dobfe splyne

S materidlem a vypada jako kdyby byl jeho soucasti, vyuziva se predevSim
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na sportovni dresy, lze ale vyuzit pouze na syntetické pfirodni materidly u

ptirodnich material nedojde k chemické reakci. (Truksa, 2016)
2.2.2 Razitko

Do jednoho z nejvice vyuzivanych reklamnich pfemett se fadi razitko, vyuziva
se piedev§im ve formalni korespondenci napiiklad pii pievzeti zbozi od

dodavatele nebo pii dopise, kde je vhodné dat razitko a podpis. (Mendlik, 2015)

Razitko musi spliiovat urcité ndlezitosti a parametry. Obvykle se jedna o pét

radku, které zahrnuji:

Jméno. Ptijmeni podnikajici osoby nebo nazev firmy

Cinnost

Adresa sidla podnikatele

IC (piipadné i DIC)

Kontaktni Udaje — telefonni ¢islo, webovky, ... (Mendlik, 2015)

o A~ WD

2.3 Orienta¢ni systémy

S témito systémy se setkdvame jiz od pradavna pro lepSi znaceni, orientaci a
oznackovani svého teritoria. Dnes tyto systémy vyuzivame predevSim pro lepsi
orientaci ve ,firemnim bludisti, kde potiebujeme, co nejefektivnéji a nejrychleji

naleznou daného ¢lovéka. (Klunker, 2020)

MiiZzeme se s orientaénimi systémy setkat nejen v interiérech instituci jako univerzita,
nemocnice, korporatni kancelafte, ale i v exteriéru. V tomto piipadé se jedna o oznaceni
budov slogem firmy, nebo navedeni zadkaznika, kde ma instituci jako nemocnice,
policie nebo ufad hledat. (Klunker, 2020)

Spravné zpracovany orientacni systém by mél spliovat n€kolik kritérii. Jednoduchost
aplikace, v tomto ptipadé nepotiebujeme na instalaci orienta¢niho systému zadné jiné
pomucky nez samotny §titek. Dalsim krokem je vytvofit takovy systém, ktery spliuje
zasady jak z pohledu, funkénosti, tak i estetiky. Z hlediska funkénosti bereme ohled také

na bezpecnosti predpisy budov. (HSW signal, 1996)
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3 Logo

S logem se setkavame kazdodenné a je vSude kolem nas, definuje znacku a diky logu je

dobfe zapamatovatelna a rozeznatelna. Meggs, 1998)

Pti tvorbé loga musime dbat na nékolik zasad, které je pfi tvorbé dodrzovat jsou to:
Jednoduché, nad¢asové, jedinecné a snadno zapamatovatelné. Tyto zasady dodrzujeme
hned z nékolika diivodii a moznosti vicetcelového vyuziti v praxi napt. webové stranky,

rtzné tiskoviny nebo firemni merch. (Meggs, 1998)

Firemni identita, a pfedevsim logo je kli¢ové pro zapamatovani na$i znacky a také je
rozhodujici pti vybéru produktu, ktery neni pro zakaznika tolik zndmy, podle znacky
(loga), které mu je znamé. Diky této komunikaci se zakaznikem lze vytvofit vztah, ktery
mize byt dlouhodoby a zakaznik se bude znovu vracet a vytvofi si tak z nasi znacky

,,Love Brand“. (Airey, 2010)

Pokud pfi tvorbé loga dodrzime vSechny zasady vytvotfime prvek, ktery bude pro
vSechny skupiny srozumitelné bez ohledu na socialni skupinu nebo kulturu. Toto je
predev§im dutlezité, pokud naSe znacka expanduje do zahrani¢i, kde je mozZnost setkat
se s jinou kulturou nebo vnimanim na urcité prvky. Vybirdme proto symboly, které jsou

jednoduché a pro zakaznika rozpoznatelné. (Airey, 2010)
Clenéni znacek podle loga

Obrazové loga — jsou ¢isté slozené pouze z jednoho prvki a jedna je o obrazek, ktery je
pro logo charakteristicky a lehce rozpoznatelny. Vyuzivaji firmy — Shell, Nike, Playboy,
Apple. (Tippman, 2012)

Typografické — hlavni prvek loga u tohoto typu je hlavné pismo, mize byt specifické
samo o sob& nebo upravené do podoby, ktera je pro zakaznika lehce rozpoznatelna.

Vyuzivaji firmy — SONY, CNB, Bata) (Tippman, 2012)

Kombinované — logo kombinované je slozené z nékolika prvkd, jedna se hlavné o dva
vySe zminéné prvky, a to pismo a obraz. Vyuzivaji firmy — Jaguar, Pepsi, British
Petroleum). (Tippman, 2012)
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Déle mizZeme délit logo podle dobry uzivani

1. Dlouhodobé

Zatazuji se do této kategorie znacky, 0 kterych nevime, jak dlouho budou

vyuzivané. Neméli by proto podléhat médnim trendim nebo ,,viralnim* trendtim,

které jsou z pravidla kratkodobé a tim padem nejsou nadéasové. (Wheeler, 2006)

2. Kratkodobé

Jsou tvorené za ucelem kratkodobého vyuzivani naptiklad konference, vystavy,

vyro¢i nebo sezonni nabidky daného produktu. Mizeme zde vyuzit trendy prvky,

které zakazniky zaujmou, nemtzeme ale vyuzit opakovang, jelikoz se trendy Casto

méni. (Wheeler, 2006)

Kritéria hodnoceni znacky

1. Identifika¢ni

a)

b)

Nezaménitelnost

Pfi tvorbé a navrhu loga musi dbat na to, abychom neméli podobné ¢i stejné
vypadajici logo. Mohou to zpisobovat jednotlivé grafické prvky, barva
nebo vyuzité pismo. Je proto nutné v tomto piipadé své logo (znacku)
registrovat piipadn€¢ si nechat svou jedineCnou barvu nebo pismo

patentovat, aby ho dalsi firma nemohla pouzivat. (Tippman, 2012)
Rozpoznatelnost

Pokud se bavime o rozpoznatelnosti, tak ta musi byt jasné¢ definovana

vvvvvv

rozpoznatelnd. Musime dat prioritu také na volbu barevnosti a samotné
pusobeni barev. S jednoduchosti, ale musime oparné, miZeme byt zde na

hranici s originalitou. (Tippman, 2012)
Zapamatovatelnost

Ty nejlepsi loga, které pozna kazdy z nas jsou zaroven, jak jednoduché, tak
i vyrazné, zakaznik si tento vjem zapamatuje a pomoci toho se chova

v nakupnim procesu a ovliviiuje to jeho nakupni chovani. Kazdy z nas
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dokaze nakreslit ty nejvyraznéjsi a nejjednodussi loga ptimo z hlavy —

Apple, Nike nebo Adidas. (Tippman, 2012)
d) Kulturni pfizpusobitelnost

U znacek, které maji nebo planuji expanzi do zahrani¢i, musi zvazit to, jak
se mohou ménit, ale zarovet byt pro své zakazniky rozpoznatelny. Musime
myslet nad odli$ny jazyk, nebo na jinou abecedu. Zaroven by ale znacka
méla byt rozpoznatelnd. Tuto mezinardi otazku fesi velice napadité

naptiklad znac¢ka Coca Cola. (Tippman, 2012)

Obrazek 2 Ptiznusobitelnost znacky Coca Cola

3.1 Barva

S barvou se setkavame dennodenné a je vSude kolem nds, velice silné miize
ovlivilovat nas, a i nasi naladu. Barvu studovalo nespocetné¢ mnoho rtiznych
umélcd, fyzika a filozofi — napiiklad Goethe, Newton, Hoffman, ... (Skala,
1993)

Postupné se barva vyvijela od praveéku, kde pravéky ¢lovek tvofil malby na stény

pres starovékky Egypt az po pfitomnost. (Skala, 1993)

Obrazek 3 RBG Barevny systém
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Barva se tvofi pomoci fyzikalnich zakont, vjem je vytvofen tak, Ze dopada na
sitnici lidského oka a &ipky trojiho druhu barvu zprostiedkuji. Cipky jsou citlivé
na tfi barvy a to ervenou, zelenou a modrou (RGB). Pomoci svételnych paprski

se k nasemu zraku dostavaji barvy. (Hirsch, 2004)

Lidské oko se pohybuje ve vinovych délkach od 800nm do 400nm (635-800
nm Cervena barva — 400—430 nm fialova barva). Pokud pfesahneme tyto vinové
frekvence, tak oko nevnimad, jedna se pfedevsim o infracervené a ultrafialové

zateni. (Hunt, 2004)

Pokud srovname vnimani barev s zivocichy, tak se mtizeme setkat s tim, Ze maji
v oku pouze dva ¢ipky. Pes se miize ¢asto oznacovat za barvoslepého, ale vnima

velice silné Cervenou a zlutou. (Skala, 1993)

800 - 625 nm

«w 430 - 400 nm

« 700 - 750 THz

375-480 THz »

INFRACERVENE ZARENI
ULTRAFIALOVE ZARENI

A RO p
Obrézek 4 Rozsah vinovych delek

3.1.1 Pusobeni barev

..... v

Jak jsem si vyS$i jiz zminovala, tak barva je nositelem vyznamu, tuto techniku
vyuzivali, jak ve starovékém Egypté&, ale i dalsi umélci pres celd staleti.
Oblibenost v dané barvé neni jen tak nahodna vyjadiuje to, jak se citime, jaci

jsme, ... (Dannhoferové, 2015)

Zluta — Oznaéuje se &asto jako barva slunce a fadi se tak jako barva radosti,
davery, Stesti a pratelstvi. U zluté barvy se dobie uci, dava inspiraci a zlepSuje
mozkovou ¢innosti. Vyvolava chut’ k jidlu — ¢asto vyuzivané u rychlého

obderstveni.

Modra — Jedna se o barvu, kterd v nas podporuje klid, uvolnéni, odpocinek, mir
a pokoj. Miize také povzbudit na§ organismus. Barvu mtizeme naleznout u

pravnich spole¢nosti nebo bank.
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Cervena — Je to velmi energicka barva, vzbuzuje v nas silu, energii, viili ohefi a
vzruSeni. V kombinaci se Zlutou barvou ji miizeme ¢asto naleznout v rychlém

obcerstveni — vzbuzuje u zakaznikt chut’ k jidlu.

Zelena — Prinasi harmonii, uklidnéni, jistotu klid a spojeni s pfirodou. Vyuziva

se predevsim v souvislosti s ptirodnimi ekologické produkty.

Fialova — Oznacujeme ji jako barvu vnitini harmonie. Fialova barva je spojena
s meditaci a také se spiritudlnimi u€inky. Vhodné vyuziti je naptiklad na obal

indickych organickych ¢aja.

smyslnost. Tato barva dodava vitalitu, mladi, optimismu, povzbuzeni a zlepSuje

traveni.

Bila — Symbol Cistoty, svétla, lehkosti a prazdnoty. Pusobi ale také sterilné — bilé

plasté v nemocnici.

Cerné — Vyznacuje se jako barva zla, hrozby, moci — neodrazi zadné svétlo.

V mnoha kulturach je ozna¢ovéana za barvu smutku a smrti. (Hanzlovsky, 2008)
3.2 Fonty

Pismo se fadi do vizualniho zépisu jazyka, vyuzivame k tomu symboly — diive
bylo pismo oznacovano jako piktogramy nebo ideogramy. Rozdélujeme pismo

do tii kategorii:
1. Logografické

- Jednotlivy znak reprezentuje pismo, vyuZzivané ¢asto V japonstingé
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N

Obrézek 5 (Biang) Nazev nudli z provincie Shaanxi

2. Sylabické

- Zapisuje se jednotlivymi znaly celé slabiky — Etiopské pismo, Kyperstina,

Staroperske klinové pismo.

IR
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Obrézek 6 Sylabickéa abeceda
3. Alfabetické

- Pismo vyuzivd 70% svétové populace predevsim protoze ho piestavuje

latinka. (Jasinsky, 2018)

3.3 Historie

Pismo samo o sobé¢ se oznacuje jako jeden z nejvétsich objevil lidstva. Jeji historie

saha az do starovéku a provazi nas dennodenné az do dnesniho dne.

Prvni zminky o pismu jsou ve Starovékém Egypt€, v Sumerské kultufe, daléké
Cing. Ve Starovéku pismo ovladala jen hrstka ob¢ant, predeviim ho ovladali

knézi a cisafi. (Danies, Bright, 1996)
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Material, na ktery se psalo se liSilo podle izemi a obdobi, kdy se o pismu bavime.
$patné manipulovalo. Z tohoto divodu vyuzivali v Mezopotamii hlinéné desky,
do kterych ryly pomoci stonku rdkosu. Egypt byl specificky psanim na papyrus,
jenz byl vyrobeny z rostlinky jménem Papyrus Sachor. (Jean, 1994)

Pfiblizn¢ kolem roku 1500 pf. n. 1 se uskute¢nila zasadni zména v zapisu pisma.
Fénic¢ané vytvofili pismo s omezenym poctem grafickych znakt, kterd bych jim
jednoduseji pomohla zachytit mluvenou fec. Princip toho pisma spoc¢ival na tom,
ze nezaznamenavali jednotlivé pfedméty, ale zaznamenavali hlasky a zvuky — co
slySeli. Pivodni fénickd abeceda méla 22 pismennych znakil. Zaznamendavala ale
pouze souhlasky ne samohlasky, pismo poté pievzali Rekové, které pismo trochu
upravili a samohlasky ptidaly. Toto pismo se poté dostalo do tehdejsi Italie, kde

se pomalu zrodila latinka, kterou vyuzivame dodnes. (Jean, 1994)
3.4 Typy fonti
V grafice se nejcastéji setkavame s dvéma druhy pisem:

1. Serifové (Patkové)

Toto pismo se také nazyva jako patkové, jelikoz jsou jeho konce zakoncené
jakousi ,,patickou‘. Piiklad tohoto pisma je naptiklad Times New Roman. Patkové

pismo je velmi dobfe ¢itelné, proto se vyuziva na knihy a texty novinovych ¢lanki.

Patkové pismo je oznacovano jako formalni, tradi¢ni, seriozni. (Tribenekr, 2021)
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Patkové/Serifové

Obrazek 7 Patkového pisma

2. Sans Serif (Bezpatkové)

Pismo bezpatkové je to, které ve své stavbé neobsahuje serify. Piiklad

bezpatkovych fontl je Arial, Calibri, Helvetica. (Childers, 2013)

Toto pismo se posledni dobou upfednostiuje, a to z divodu, Ze se oznacuje jako

minimalistické, sv€zi a mladistvé. (Triibenekr, 2021)

Bezpatkové/Sans Serifové

Obrazek 8 Bezpatkové pismo
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4 Online prezentace na socialnich sitich

4.1 Socialni sité

Diky velkému rozsifeni socidlnich siti mezi vétSinu populace, miZzeme tak
spojovat, jak jedince i firmy, a to napfi¢ celému svétu. Tuto komunikaci
rozd€lujeme na dva druhy, a to interpersondlni a masovou komunikaci.

(Langstedt, 2011)

Interpersonalni komunikace je takovy druhy komunikace, kdy spolu komunikuje
jedna nebo vice osob, pfi Masova komunikaci dochéazi ke sdélovani obsahu

Siroké vefejnosti. (Vitova, 2020)

Rozkvét socidlnich sitich zacal ke konci devadesatych let minulého stoleti. Jako
prvni socidlni sit” ozna¢ujeme Sixdegrees.com. Tato socidlni sit’ umoznovala se
spojit s dalsimi uzivateli, ktefi méli zalozeny profil, vytvofit si osobni profil se
svymi udaji. Pfedhlizce Sixdegrees byla sit’ [CQ, bylo mozné zde tvofit seznamy
ptatel, oproti Sixdegrees, zde nebyly seznamy piatel vetejné. (Boyd & Ellison

2007)

Komunikace a obecné socialni sité se v dnesni dob¢ fadi mezi kazdodenni rutinu,
jako nejvyuzivanéjsi a nejznaméjsSi radime Facebook, Google+, LinkedIn,

Instagram, Twiter & TikTok. (Kemp, 2022)
4.2 Charakteristika

Socialni sit’ definujeme jako prostiednika, kterd umoziuje jednotliveim ke
sdileni, komunikaci a také ziskavani novych prtatel skrze sdileni profila
Vv systému s ostatnimi. Tato propojeni jsou tvofena na zakladé vazeb v realném
Zivoté, zaroven se to ale nevylucuje s kontaktem s cizimi lidmi, které jsme na
internetu poznali. Obecné definovat 1ze Online socidlni sit’ jako spojeni jiz

existujicich vazeb a zaroven jako moznost vytvaret vazby nové (Boyd a Ellison,
2008)
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Socidlni sit¢ umoZnuji nepieberné mnozstvi aktivit, kterymi se miizeme zabavit.
Lze tyto aktivity provadét individudlné nebo skupinové, jedna se naptiklad o
konverzaci, sdileni obsahu anebo sdilet mezi uzkym kruhem lidi svlij zajem.
Uzivatel si nejprve na dané socialni siti musi vytvofit profil, kde sdili s dalsimi
uzivateli své osobni informace a to jméno, datum narozeni, zajmy a bydlisté atp.
Do obsahu sdileného na nasem profilu se také tadi tzv. multimedialni obsah,
jedna se o profilovy obrazek a nasledné nami sdilena média jako jsou fotografie

a videa. (Obar, Wildman, 2015)

Sdilena média roziazujeme obecné do dvou kategorii — blizce vazané aktivity,
vazou se k ndmi blizkym lidem a skupinam — vzdalengji vazané aktivity, souvisi

S nam mén¢ znamymi lidmi az lidmi cizimi (Boyd & Ellison 2007)
Ptiklady blizce vazanych aktivit:

- Sledovani ptispévki blizkych ptatel, komunikace mezi ndm blizkymi lidmi,

sdileni vlastnich medii
Priklady vzdalen&ji vazanych aktivit:

- Poznavani novych lidi, hledani partnera, poznavani novych zajmovych

skupin, sledovani cizich fotografii (Boyd & Ellison 2007)
4.3 Clenéni

- Facebook

Facebook oznacujeme jako soucasné nejrozsitenéjsi socialni sit’, jeji historie
sahé az do roku 2004, kdy ji vytvoril Mark Zuckerberg. Na faceboku mohou
uzivatelé sdilet fotografie, videa, vést konverzaci mezi sebou, a to 1 ve

skupinéch. (Levin, 2018)
- Twitter

Twitter se pfedevsim zaméfuje na zasilani “tweett u kterych je limit 280

znaki. Nalezneme na twitteru pfedev§im novinky o aktudlnim déni,
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uzivatelé poté na tyto piispévky reaguji se svymi nazory a mohou se vést

na twitteru diskuse. (Rozen, 2017)
LinkedIn

Radi se do kategorie profesnich socialnich siti, hlavnim jejim cilem je
zviditelnit jednotlivce v profesni sféfe a nasledné naleznout nové pracovni
ptilezitosti. LinkedIn je také vhodny pro ziskavani a udrzovani networkingu,
diky kterému lze vytvafet kontakty a naleznout nové potencionalni
zakazniky. (Rynne, 2017)

Instagram

Pro sdileni svych fotografii a alb lze vyuzit Instagram, oznacujeme ho jako
obsahovou socialni sit. Jednotlivy wuzivatelé mohou mezi sebou
komunikovat skrze interakce jako ,,lajkovani“ nebo komentovani. Zaroven

si uzivatele mohou mezi sebou zasilat soukromé zpravy. (Cernovsky, 2022)
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5 Firma Flavo

Flavo je lokalni firma, které vznikla v roce 2018. Nejprve se zaméfovala na
pokladku interiérovych krytin, a to pfedev$im podlah vinylovych. Ze zacatku
firma Flavo spadala pod firmu M-Star, kterd byla dodavatelem materialu,
postupem casu se ale firma zacala rozristat a také se zacaly rozsitfovat kapacity

a moznosti firmy, nastal tak ¢as se osamostatnit.

Diky moznosti spoluprace s dal§imi firmami, bylo umoznéno se rozrist, zacali
také pracovat na stérkach na sténach nebo také renovaci schodii. Obecné se
v tuto chvili jejich ptisobnost rozrostla do mnoha aktivit, na kterych v tuto chvili
pracuji. Novy logo manual a logotyp chtéji hlavné proto, aby méli prvek, kterym

se mohou prezentovat na firemnich vizitkach, polepu auta nebo letackach.
5.1 Soucasny stav loga

Firma Flavo v tuto chvili nevyuziva své zadné logo ani vizualni styl, chce se ale
od své partnerské firmy odpojit a vytvofit si vlastni podnikani a tim i svou vlastni
znacku a logo se kterou se budou prezentovat svym stalym zakazniktim, ale 1

novym potencionalnim.

V tuto chvili vyuziva firma i stejné vizitky jako partnerska firma M-Star, které

obsahuje zelenou, ¢ernou a bilou barvu.

V logu partnerské firmy M-Star je zakomponované jméno a ptijmeni (inicialy)
majitelky firmy I kdyz je zde vyrazné vyuZita typografie, jedna se o logo
kombinované. Prvek obdélniku je vyuZzity pod pismenem M. Soucasti loga je

také motto, které je umisténé v dolni ¢asti ,,Kli¢ k vasemu bydleni a podnikani*.

STAR

&2 £ vl Inpclenl O poi,

Obréazek 9 Aktualné vyuzivané logo
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Jako propagaci vyuzivaji webové stranky, kde nabizeji vycet informaci, jaké

sluzby a produkty firma nabizi.

Vyuzivaji také letacku v okné ve své kamenné prodejné. Jednotny vizualni styl

firmy Flavo bude zhotoven od zacatku novy.
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6 Navrh nového loga

Nejprve mé myslenky smétovaly pii tvorbé nového loga zakomponovat pismenka
zacatku jména vlastnika firmy, a to M a P. Vytvofila jsem nékolik navrhii, ale ma

predstava a také predstava zadavatele byla trochu jina.

Pivodni zadani bylo jednoduché logo, které bude neokoukané a také nebude
barevné vyrazné, ale zaroven bude elegantni a bude pusobit prémiove. Chtéla jsem

vytvofit logo kombinované — pismo i piktogram.

Zacala jsem d¢lat nakresy rtiznych obryst predmétl, které pti praci vyuzivaji a
s ¢im pracuji — nliz, fezék, lino, schody, koberec, dievo... PfiSla jsem na mnoho

vécel, které by se do loga mohly zakomponovat.

Tvofila jsem naérty a navrhy, diky kterym jsem se dostala do koneéné faze loga,

na které jsme se spole¢né shodli s majitelem firmy.

FLAVO

Obrazek 10 Inverzni varianta loga
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FLAVO

Obrazek 11 Finalni varianta loga

6.1 Konstrukce loga

Logo je vytvofené do imaginarniho obdélniki, ktery v sobé uchovava vSechny
prvky loga. Logo je kombinované je v ném tedy zahrnuté, jak pismo, tak i
graficky prvek (piktogram). Piktogram je stylizovany pohled na schodisté se

z&bradlim.

V logu nalezneme hned nekolik prvka, ze kterych se logo sklada, jedna se o Sest
hlavnich prvku: 3 klesajici diagonaly, 2 vertikalni ¢ary a také napis Flavo. Prvky

dohromady tvoii celé logo, a proto se nesmi ani jeden z nich vypustit.

Nejvice ptitahne pozorovateli pozornost do stiedu loga, tedy do ¢asti, kde jsou
na sobé& polozené tii klesajici diagonaly. V levé dolni ¢asti je umistény nazev,

ktery je zarovnany k okraji piktogramu, aby nerusil celou rovnovahu loga.
Logo lze vyuzivat také jen jako piktogram, naptiklad pro ucely, kdy by pismo

nebylo viditelné. V tomto pfipadé se logo méni na piktogram, ktery mize byt

také vyuzit jako vzor na obalce nebo na firemnim zéapisniku jako pozadi.
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logo elements

FLAVO

Obrazek 12 Vyuzité elementy v logu

6.2 Fonty

Jedna se o logo kombinované, je zde vyuzité, jak pismo, tak i graficky prvek
(piktogram). Pti vybéru pisma jsem se predevSim zamétovala na to, aby bylo
jednoduché a jen celé logo dopliiovalo, ale nebralo na sebe plnou pozornost.
Zvolila jsem proto pismo Avenir Next Condensed, jedna se o bezpatkové (Sans

serifove pismo), které je dobfte viditelné.

Jako sekundérni pismo lze vyuzit Arial naptiklad pro korespondenci, také se jedna
o bezpatkové (Sans serifové pismo), navzdjem se piijemné doplnuji. Pti vyuziti
pisma sekundarniho napiiklad korespondence, je povolené vyuziti kurzivy a

tuéného pisma, a to pouze v piipad¢, Ze se jedna o zvyraznéni textu — ne u textu
6.3 Barva

Piivodni zadani bylo vytvofit jednoduché nadcasové logo, a to vEetné barevnosti,
ktera ma velkou vahu na ptuisobeni loga. Vybrala jsem proto nejjednodussi barvy
Z celého barevného spektra, a to ¢ernou a bilou. Spole¢né plsobi vyrazny, ale
zaroven stabilni kontrast. Lze vyuzit logo v ¢erno-bilé nebo také i v bilo ¢erné

inverzni varianté (negativu), v piipad¢, zda by bylo potieba logo mit na tmavém
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pozadi naptiklad na firemnich trickach & tiskovinach. Cerna: #000000 a Bila:
HIFFLL,

6.4 Zakazané varianty loga

Pti vyuzivani loga musime dodrzovat pravidla, s tim souvisi i chybné vyuziti loga.
Na spravnost vyuziti musime dbat veliky diraz, aby nasledné nedoslo s zaméné loga

s jinou firmou. Nesmi se proto ménit tvar, nesmi se deformovat a ani nijak barevné

AAVO ><
20, %

Obrazek 13 Zakazané varianty loga

upravovat.

6.5 Ochranna zona loga

U kazdého loga musime vytvofit jedine¢nou ochrannou zOnu, kterd je
definovana jednim prvkem vyuzitym v logu. Tento prostor by nemél narusovat
zadny prvek jako text, nebo jiny graficky prvek. Pomoci ochranné zony jsme
schopni zachovat viditelnost loga. Ochranou zénu u tohoto loga urcuje Sitka

mezi jednotlivymi diagonalami jedna se 0 rozmér 15 mm.

N
N

Obrazek 14 Ochranny prostor loga
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[/ Tiskoviny pro firmu Flavo

Pokud chceme propagovat firmu mezi zakazniky, a to jak ty stale, tak i ty
potencionalni, musime vybrat véci, diky kterym si nas zapamatuji nebo si nas
piipomenou. Muze to byt plakat umistény v okné anebo vizitka v penézence.
Zvolila jsem z tohoto diivodu n¢kolik. Jako tiskoviny jsem vybrala hlavickovy
papir, letdk a vizitku. Jedna se o hlavni pilife propagace firmy skrze tiskoviny.
VSechny tiskoviny byly zpracované v souladu a s pravidly jednotného

vizualniho stylu.
7.1 Hlavi¢kovy papir

Mezi vyuZzivané dopisni tiskoviny se ftadi hlavickovy papir. Rozmér
hlavickového papiru je A4 (210 x 297 mm), a tiskne se na gramaz 80 g, jedna se
tak o standardizovany format, ktery se v tiskovinach vyuziva. Ja jsem pii tvorbé
pracovala s n¢kolika prvky a také barvami, které reprezentuji firmu Flavo. Mezi
barvy se fadi ¢erna a bila a jako prvky jsem vyuzila l0go, a to v¢etné typografické
Casti, kde je ndzev firmy. U rozmisténi jsem dbala na to, aby bylo vSe dle zasad

a standardu.

Do levého horniho rohu jsem umistila logo firmy, verzi, kde je zahrnuty, jak
piktogram, tak i typografickd ¢ast pro lepsi rozpoznatelnost o jakou firmu se
jednd. Vedle loga jsou umisténé kontaktni informace o firmé¢ Flavo a to ndzev

firmy, adresu a potom také ICO. Chtéla jsem nadale zanechat hlavickovy papir
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Obrézek 15 Hlavi¢kovy papir

jednoduchy, zvolila jsem proto jeden z jednoticich prvki v logu, a to zaobleny
obdeélnik srovnou stranou. Pijjemné tento koresponduje s logem a v celku
s logem tvoii harmonii tfi prvki. Umistila jsem tyto prvky dva, a to na horni
okraj papiru na pravou stranu a poté dalsi na dolni ¢ast na levou stranu, kde jsem

uvnitt také zahrnula webové stranky firmy.

7.2 Letacek

K dalsi propagaci firmy jsem vytvofila leta¢ek. Rozméry jsem vybrala 2 a to A4
(210 x 297 mm) a AS (148 x 210 mm). Dva rozméry jsou zvolené zdmérné, a to
z divodu toho, Ze mensi budou pro zdkazniky a také potencionalni zakazniky.
Vétsi format bude pro umisténi do okna nebo v prodejné a poté také v partnersky

prodejnach, které firmé poskytuji material, pomocné kolegys, ...

Plakat bude mit i elektronickou verzi, ktera se bude rozesilat kontakti pomoci e-
maillingu. Tento plakét informuje zdkazniky o tom, ¢emu se firma vénuje —

predstaveni firmy novym zékaznikim.

Pii tvorbé plakatu jsem vyuzila stejné jednotici prvky jako pii tvorbé
hlavi¢kového papiru. Logo jsem tentokrat umistila do levého dolniho rohu, kde
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jsme zvykly Cist z levé strany do pravé strany, tak je to pro nés proto piirozeny

proces, kde tak cteme a koukdme na nezname informace.

V hornim levém rohu je umisténa minimalistickd fotografie schodisté, ktera je

V tlumenych barvach a tvoii s dalsimi prvky harmonii.

U pravého okraje je pouzity stejny prvek, jako u hlavickového papiru, ten je také

umistén v dolni ¢asti plakatu, kde se ve tvaru napsdna webova stranka firmy.

V pravém dolnim rohu je umisténa informace, kde firma sidli a ma kamennou
prodejnu. Cely plakat spojuje Sedy pruh se snizenou prithlednosti, na ném jsou
stru¢né popsané prace, na které se firma Flavo zamé&fuje nejvice. Na podklad je

vyuzita fotografie, a to struktury bilé omitky.

pokladka podlah
upravy interiéru
renovace schodist

Obrazek 16 Plakat
7.3 Vizitka

Pro vizitku jsem zvolila standardizované rozmér a to 60 x 90 mm. Vejde se tak
do kazdé penézenky nebo knizky na vizitky. MlUzeme zvolit rizné typy a

velikosti, ale pokud se jedna a vizitky je vhodné zvolit format ktery je pro vétSinu

35



zakaznik a dodavateld lehce uskladnitelny. Poté se vizitky zatoulaji a my

ztratime potencionalniho zakaznika nebo potencionalni dodavatele.

vvvvvv

Na vizitku jsem umistila ty nejdualezit&jsi kontaktni informace. Jedna se tedy o
nazev firmy, logo, jméno a piijemné zaméstnance nebo jednatele/vlastnika, jeho

pozice, adresu prodejny, telefonni Cislo a web.

Aby ceka vizitka korespondovala s jednotnym vizualnim stylem jsou zde

zahrnuté stejné prvky, jako ve vySe zminéném plakatu a hlavickovém papiru.

Na levy, pravy a dolni okraj jsem umistila jednotici prvek, ktery je v podobném
rozloZeni i u hlavickového papiru a plakatu. V dolni ¢asti ale neni v tomto
ptipadé umisténo uvnitt prvku odkaz na webovou stranku firmy Flavo. Celou

vizitku podtrhuji cary, které pomysIné rozdéluji

Vizitky bude tisknuta jednostranné a barevnosti zvolend v ¢erné a bilé v souladu

s jednotnym vizualnim stylem.

Martin Plany

www.flavo.cz

A
Obrazek 17 Vizitka
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8 Reklamni piedméty pro firmu Flavo

8.1 Firemni tricka

Aby byly vSechny prvky a vSechny reklamni pfedméty je potieba, aby bylo
jednotné i1 obleceni/merch. Zvolila jsem proto firemni tricka, které bude firma
vyuzivat pfi praci u zakaznik a také je budou nosit prodejci v kamenné

prodejné.

Firemni tricko je dostupné ve dvou barvach, a to v ¢erné a bilé, na ¢erném tricku
je vyuzita inverzni varianta loga tedy je celd bild a u ¢erného tricka je logo ve

standartni ¢erné barvé. Tricko je potisknuté z obou stran.

Na piedni strané je umisténé celé logo v pravé horni ¢asti. Na zadech je poté
vyti§tén v horni ¢asti piktogram, ktery je vyuzit v logu, je zde vytistén bez jména

firmy.

Tricka jsou s kratkym rukavem, jelikoz zaméstnanci po vétSinu Casu pracuji
v interiérech, tak by jim v tri¢ku s dlouhym rukdvem bylo horko. Ob¢ varianty
tricka jsou vytvorené ze 100% bavlny, jsou tak velice pohodlné na kazdodenni

noSeni. Pro potisk tri¢ka je vyuzit digitalni potisk.

Obrazek 18 Tri¢ko ¢erna varianta
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Obrazek 19 Tricko bila varianta

8.2 Firemni overaly

Pokud zaméstnanci ptjdou pracovat do bytu, rodinného domu nebo dané
instituce, tak bude potieba, aby byli sjednoceni. To bude mozné diky stejnému

obleceni, plsobi tak na zdkazniky sjednocené a profesionalné.

Vybrala jsem pro to firemni overaly, které jsou v sedivé barvé, piijemné tak

doplilyji Cernou a bilou variantu loga, jenZ jen na overalech natis$téna.

Logo Flavo jsem umisténo na ptredni kapse overalu, aby bylo viditeIné hned na

prvni pohled.
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Obrézek 20 Néavhry na firemni overaly

8.3 Razitko

Razitko je vytvotfené podle standardl, které se pfi tvorbé razitka vyuzivaji. Je
ohranic¢ené¢ pomyslnym obdélnikem, ktery lemuje logo, ndzev a informace o

firmé.

Grafika razitka je vytvofena jednoduse v souladu s jednotnym vizualnim stylem.
Na levé strané€ je piktogram firmy, v pravé ¢asti je ndzev firmy a pod nim adresa

A ICO.

Obecné se razitko vyuziva jako podpis firmy a jako radoby pecet’ u stvrzovani

smluv a faktur.
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Flavo
Nadrazni 52
564 01, Zamberk
FLAVO

ICO: 3456673

Obrazek 21 Navrh na razitko
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9 Online prezentace firmy

Prezentace firmy Flavo by méla na internetu pusobit jako propagace a
prezentace, jak firmy, tak i toho, jaky je vystup jejich préace. V dne$ni dobé jsou
socialni sité rozsifené mezi vétSinu potencionalnich uzivatell, a tak se lze diky
tomu dostat i k zakaznikiim, ke kterym bychom se za normalnich podminek

nedostali.

Nejvice se firma Flavo bude zamétovat na prezentaci na Instagramu, Facebooku
a LinkedIn. Kazda z téchto zminénych socialnich siti se segmentuje jak na jinou

skupinu uZzivateli, tak i na jiny divod, pro¢ jsou na dané socialni siti.

Facebook se zaméfuje na starsi vékovou kategorii, a to ve véku 3060 let, tyto
uzivatelé sdili na Facebook fotografie a také videa. Maji ve svych pratelich lidé

ve svém véku, se kterymi si navzajem sdili fotografie, tipy a triky.

Oproti tomu Instagram se zaméfuje na mladsi vékovou kategorii, a to jiz od
13let, segment uzivatell je tedy SirSi. V ptipad¢ propagace firmy Flavo jde o
vékovou kategorii od 22-60 let, ktefi si renovuji byt, dim anebo chtéji obnovit

napiiklad generacni rodinny dtm.

LinkedIn se obecné oznacuje jako socialni sit’ vhodna pro prezentaci svého
podnikani anebo zaméstnéani. UZivatelé se zde prezentuji jako jedinci anebo jako
celd firma. Pro firmu Flavo by se zde mohla naskytnout piilezitost navazani

novych kontaktli nebo spolupraci s dalSimi podnikateli nebo firmami.
9.1 Sjednocujici prvky

Pii tvorbé prezentace firmy Flavo jsem zvolila sjednocujici prvky, které se
budou objevovat v piispévcich v celkové prezentaci firmy na vyse zminénych

socialnich sitich.

Mezi sjednocujici prvky tedy fadime logo firmy, mohou se jednotlivé prvky loga
vyuzivat i samostatné tedy mize vzniknout grafika pouze s piktogramem, nebo

pouze s typografii a také s kombinovanym logem. Zaroven je sjednocujicim
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prvkem ctverem, ktery mé zaobleny hrany.U prvki je rozpéti prithlednosti 60%-
100%

Fotografie, které spravce socidlnich siti bude sdilet, budou na sob¢é mit tzv.
vodotisk, ktery bude zamezovat $iteni fotografii na jiné stranky a socialni sit¢.
DalSim sjednocujicim prvkem budou linie, umistované dle uvazeni na mista ve

fotografii a ptispévcich.
9.2 Navrhy prezentace na socialnich sitich

Pii tvorbé ndvrhu na socialni sité jsem se drzela ¢tvercového formatu, ktery lze
vlozit, jak na Facebook, Instagram, tak i LinkedIn. Fotografie jsou upravené

v programu Adobe Photoshoop 2023, upravovala jsem zde svétlost a kontrasty.

Do kazdé z fotografii jsou ptidané sjednocujici prvky, aby ptispévky ptisobili na
socialnich sitich jednotné€. Z téchto prvkl jsou udélané Sablony, do kterych se
poté jednoduSe budou vkladat fotografie. Na pravé strané v dolnim rohu je

umisténé logo se sniZzenou prihlednosti.

Obrazek 22 Navrh piispévku na socidlni sité 1
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Obrazek 23 Navrh piispé&vku na socidlni sité 3

Obrazek 24 Navrh pfispévku na socialni sité 2
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10 Vyuzité programy pii praci

Grafické ptilohy pro Bakaladfskou praci jsem vypracovavala v balicku Adobe
2023. Nejvice jsem ale vyuzila programy Adobe Photoshop 2023 a Adobe
Illustrator 2023.

Vyuzity program Adobe Photoshop 2023 se fadi do kategorie mezi bitmapoveé
grafické editory, diky nému lze délat Gipravy na fotografiich, Photoshop je tak

velice rozsifeny 1 mezi profesionalnimi fotografy.

Adobe Photoshop 2023 jsem vyuzila pfi tvorbé plakatu, vizitky a také

jednotlivych vizualizaci.

Vyuzila jsem napiiklad néstroje jako je ofez, tvary, pokiiveni loutky a dalsi. U

uprave fotografie jsem vyuzila editaci jako saturace, jas a kontrast nebo kiivky.

U vizualizace danych grafickych praci jsem vyuzila pfedevS§im nastroj pokiiveni
loutky a také editace jako je naptiklad vrzeny stin, aby vizualizace piisobila vice

realisticky.

Adobe Illustrator 2023 je oproti Adobe Photoshopu 2023 program, ve kterém lze
tvofit vektorovou grafiku, tvofime zde pfedevSim s tvart, kiivek a car.
V lllustratoru se piedev§im formuje grafika jako loga nebo détské obrazkové

motivy ¢i plakaty, ve vétsiné ptipadil jsou vytvorené z tvart a Car.

Ve své Bakalarské praci jsem ho vyuzila pfedevSim pro tvorbu loga. Pouzité

nastroje byly naptiklad tvary, cestaf, nebo pievedeni pisma na kiivky.
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11 Zavér

Vizudlni styl, ktery jsem vytvofila pro firmu Flavo je vytvofen velice jednoduse,
elegantné az luxusné. Jsou v ném zahrnuté linie a prvky, jenz ptsobi jednoduse,
ale zaroven zékaznika zaujme. Logo je vytvoieni na zaklad¢ tohoto piisobeni,
slouci se zde linky s obloucky. Barevnost je ponechand cerna a bilé, ve dvou

variantach, aby bylo mozné pouzit inverzni variantu loga.

Logo je v zékladu kombinované, je zde tedy vyuzito, jak pismo, tak i piktogram.
Mulzeme vyuzit 3 varianty loga a to piktogram, pismo a také plvodni

kombinovanou verzi.

Celkova tvorba nakonec zahrnovala i merkantilni, reklamni pfedméty a pracovni
odév. Vznikly tak tricka, pracovni overaly, razitko, vizitka a plakat. Tyto

pfedméty pomohou firmé k lepSimu vryti do podvédomi zékazniktim.

Mym hlavnim cilem bylo vytvofit logo plsobici jednoduSe, elegantné a
nadcasove, zaroven ale i profesionalitu. Jelikoz firma v tuto chvili nema vizualni
styl ani logo, tak po domluvé bude logo a ostatni vytvofené predméty aplikovany

Vv praxi.
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