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ANOTACE
Cilem prace s nazvem Magazin Page/Luxor na ceském kniznim trhu je popsani konceptu a
obsahu tohoto média. Zminéné magaziny jsou jedinymi zéstupci literdrnich magazini na
ceském trhu. Jejich specifi¢nost spo¢ivd zejména v zadjmu o knizni a literarni kulturu
v kombinaci s reklamou.

V teoretické ¢asti budou vymezeny diilezité pojmy a popsana historie spolecnosti, ktera
magaziny vydava a distribuuje. V analyticko-interpretacni ¢asti bude pomoci konkrétnich Cisel

predstaven obsah.
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TITTLE

Page/Luxor Literary Magazine on the Czech Book Market
ANNOTATION

The aim of the work titled Magazin Page/Luxor on the Czech book market is to describe the
concept and content of this specific medium. Mentioned magazines are the only representatives
of literary magazines on the Czech market. Their specificity lies mainly in the interest in book
and literary culture in combination with advertising.

In the theoretical part, important terms will be defined as well as the history of the
company that publishes and distributes the magazines. In the analytical-interpretive part, the

content will be presented using specific examples.
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UvOD

Magaziny Page a Luxor jsou ojedinélym tkazem na Ceském kniZnim trhu. Vydavany byly
(magazin Luxor stale je) spole¢nosti Euromedia Group, a. s. a distribuovany knihkupeckou siti
Luxor. Jejich vyjimec¢nost spoc¢iva v konceptu literarniho magazinu. Zaméiuji se predevsim na
literarni a knizni kulturu, zaroven je téméf polovina obsahu vzdy reklamou. Literarni ¢asopisy
jsou nedilnou soucdsti literarni kultury a spolu s literarnimi cenami pomahaji orientaci na
kniznim trhu. Literarni magazin se od nich vsak lisi. Prave tyto rozdily se ve své praci pokusim
popsat.

I ptes to, Ze se prace jmenuje Magazin Page/Luxor na ceském kniznim trhu, vice se
zaméfim na magazin Page. Magazin Luxor byl jeho pfedchiidcem i ndsledovatelem, a prave
proto mi ptijde ,,Page obdobi* mezi Luxory zajimavé. Pokusim se zjistit, pro¢ doslo k takovym
zméndm a jak a pro¢ pravé magazin Page mezi Luxory vznikl.

Postupné popisu celou obchodni spole¢nost Euromedia Group, a. s., jeji historii i
soucasnost, majitele, soucasti a aktivity. Stejné tak popiSu knihkupeckou obchodni sit’
Neoluxor, s. 1. 0 a jeji aktivity. Postupné se tak ptes historii pfedchtiidcii dostanu k samotnému
magazinu Page. Podivam se na jeho personalni obsazeni, data prodeje, Sifeni, rubriky a
v neposledni fadé zanalyzuji jeho obsah. Zkusim odpovédét na otazku, jaky je v magazinu
pomér reklamy a nereklamniho obsahu. Zanalyzuji, jaké knihy magazin propaguje a zda se
v ném objevuji néjaké negativni recenze. Obecné se prostiednictvim rozboru magazinu dostanu
k otazkam vztahu knihkupeckého domu a ¢tenate a dalSim problémtim na soucasném literdrnim
trhu.

Postupovat budu predevsim metodou analyzy jednotlivych isel a interpretace materialu
pomoci vybrané metodologie literarni teorie a SirSich konceptt literarni kultury. Zakladnim
pramenem mi budou jednotliva ¢isla magazinu Page, ptipadné Luxor, dostupnd v Krajské
knihovné v Pardubicich. Odborné terminy vysvétlim pomoci TDKIV — Ceské terminologické
databdze knihovnictvi a informacni védy' a vhodnych slovniki. Teoretické informace budu dle

situaci Cerpat predevsim z literarné-teoretickych publikaci, ptipadné z internetovych zdrojt.

I Ceska terminologicka databaze knihovnictvi a informacni védy (TDKIV) [online]. [cit. 2022-10-24]. Praha:
Narodni knihovna CR. Dostupné z: https://tdkiv.nkp.cz/.
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1.KNIZNI A LITERARNI KULTURA

NeZ se zacnu vénovat samotnému magazinu je tfeba nastinit prostiedi, ve kterém vychazel —
tedy prostiedi ¢eské knizni a literdrni kultury.

Najit definici pojmu knizni kultura neni uplné€ jednoduché, najit definici literarni kultury
jejesté tézsi. TDKIV definuje knizni kulturu jako ,,Oblast kultury, ktera zahrnuje vznik, vyrobu,
distribuci a ptisobeni knihy ve spole¢nosti. V uz§im slova smyslu se jedna o knizni uméni
zahrnujici vyzdobu, ktera ovlivituje umeéleckou uroven knihy. Knizni kulturou se také rozumi
spoledenska funkce knihy spocivajici ve zprostfedkovani intelektualnich obsaht knihy.‘?
spole¢nosti od procesu jejiho vzniku az k ptisobeni na ¢tendfe. Nejde ovSem tolik o samotny
text — tedy literarni stranku dila, ale spiSe aspekty knihy jako artefaktu (tedy provedeni,
ilustrace, grafické zpracovani aj.)

O literarni stranku dila se, ptfihodn€ pojmu, vice zajima prave literarni kultura. Definici
pojmu literarni kultura ve vySe zminénych publikacich nenalezneme. Samostatné heslo se
neobjevuje v Lexikonu teorie literatury a kultury?, ani v jinych podobnych publikacich. Pomoc
s orientaci v tématu by mohlo nabidnout Oddéleni pro vyzkum literdrni kultury? (dale VLK)
Ustavu pro &eskou literaturu Akademie véd Ceské republiky. Toto oddé&leni se zabyva ,,[...]
sociologii literarni komunikace v ¢eskych zemich. Odborny z4jem jeho ¢lent se soustiedi na
socialni a ekonomické kontexty literarni komunikace a na déjiny literarnich instituci, historické
promény autorstvi, psani, distribuce a &teni textd. “.> Mezi ¢leny tymu patii napt. Jifi Travnicek,
jehoz vyzkum ¢tenéiské kultury mi bude napomocen v budoucich kapitolach. Toto oddéleni,
a pfedevsim prace jeho ¢lentl, miize byt zakladem pro ¢erpani znalosti o literarni kultufe u nas.
Pro tyto badatele je literarni kultura v zdsad¢ synonymem s literarni komunikaci.

Nemén¢ dulezitou teoretickou oporou by mohl byt i Petr Posledni a jeho teorie. Literarni
kultura je dle jeho interpretace: ,,Soubor zobecnénych predstav o podstaté a funkcich literatury,
kterym se v urcitém obdobi fidi vétSina subjektii literdrniho systému — autofi, nakladatelé,

Ctenaii, kritika, védci, propagatofi literarni produkce, organizatofi kulturniho Zivota.“®

2 UHLIR, Zdenék. Knizni kultura. In: KTD: Ceskd terminologickd databdze knihovnictvi a informacni védy
(TDKIV) [online]. Praha: Narodni knihovna CR, 2003. [cit. 2022-11-22]. Dostupné z: https://aleph.nkp.cz/.

3 NUNNING, Ansgar — TRAVNICEK, Jiti — HOLY, Jiti. Lexikon teorie literatury a kultury: koncepce,
osobnosti, zakladni pojmy. Brno: Host. 2006.

4 Ustav pro &eskou literaturu AV CR. Oddéleni pro vyzkum literarni kultury. [cit. 2022-12-05]. Dostupné z
https://ucl.cas.cz/oddeleni/oddeleni-pro-vyzkum-literarni-kultury/.

> Tamtéz.

6 POSLEDNI, Petr. MéFitka souvislosti: ceskd a polskd literdrni kultura po roce 1945 . Praha: Euroslavica. 2000.
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Narozdil od knizni kultury se literarni kultura nezabyva tolik knihou jako artefaktem, ale vice
jeji literarni funkci. S odkazem k informacim ze stranek VLK je jasné, Ze jsou to pojmy
propojené a rozhodné neodd¢litelné. Knizni a literarni kultura se navzajem prostupuji a
doplnuji.

Magazin Page byl tedy v dobé¢ své existence zcela jisté soucasti literarni kultury. V uz§im
smyslu tim, ze byl sdm nositelem literarniho obsahu, ktery vyzaduje ctendiskou gramotnost,
tedy funk¢ni porozuméni psanému textu, premysleni o ném a uzivani ho k dosahovéani riznych
cili a rozvoji vlastnich zkuSenosti a dovednosti.” V $ir§im smyslu pomoci zafazenych texti

e

interpretoval a §ifil povédomi o knihach a kniznim trhu.

Dalsi velmi diilezitou soucésti vySe zminiovanych pojmt a knizniho trhu je ¢tenat. Nebyt
jeho, knizni kultura by existovat nemohla. Existuje mnoho teorii a pojeti postavy ctenare
zriznych hledisek. Podle téchto teorii dostava ctendf nejriznéjsi piivlastky (abstraktni,
modelovy, idealni, empiricky, virtualni, implikovany, sémanticky, sémioticky aj.), skrze n¢ je
dale charakterizovan.® Pro autora je pfedstava &tenafe dualezitd pii tvofeni textu, pro
nakladatelstvi je to cilovy zékaznik.’

Se ¢tenarem pak izce souvisi dalsi pojem ¢tenaiska kultura. Souc¢asnou ¢tenaiskou kulturou
se v Ceské republice velmi podrobné zabyva zmifiovany Jiti Travni¢ek. V letech 2007-2018
provade¢l souborny statisticky vyzkum a z néj vyplyvajici rozbor ¢tenarské kultury u nas.
Vznikly zatim ¢tyfi ptinosné publikace!?, které, pomoci nasbiranych dotaznikovych dat, nahliz
na Ctenafstvi z nejriznéjSich pohledii. Piedkladd konkrétni Cisla a grafy, které vyvozuje
z kvantitativniho sbéru dat. Z téchto knih budu Casto Cerpat v celé praci. Sdm Travnicek
definuje ctenarskou kulturu jako: ,,Soubor vSech aktivit, které se tykaji knih, ¢teni, Cetby,
knizniho chovani a vtahu ke knihdm; to, co vykazuje v naSem vztahu ke kniham néjaké — Casove
a prostorové podminéné — spole¢né rysy a co nas identifikuje jako ptisluSniky stejné kultury;

co, jak casto, kolik, kde, kdy ¢teme, co a kolik nakupujeme, jak casto chodime do knihoven,

7 TRAVNICEK, Jifi. Cteme? Obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke knize (2007). Brno: Host. 2008. s. 36.

8 Odkazy na jednotlivé koncepce a jména teoretikii 1ze najit prehledné napt zde: MULLER, Richard — SIDAK,
Pavel, ed. Ctenat. In Slovnik novéjsi literdrni teorie: glosar pojmii. Praha: Academia, 2012. Literarni fada. s.
79.

9 Sir§imi souvislostmi literarni komunikace, v&etné étenaiské problematiky se zabyva napt. STOCHL, Miroslav.
Teorie literarni komunikace. Praha: Akropolis. 2005.

10 Knihy: TRAVNICEK, Jiti. Cteme? Obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke knize (2007). Brno: Host.
2008. TRAVNICEK, Jifi. Ctenafi a internauti. Obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke ¢teni (2010). Brno:
Host. 2011.; TRAVNICEK, Jiti. Preknizkovino. Co ¢teme a kupujeme? (2013). Brno: Host. 2014.;
TRAVNfCEK, Jiti. Rodina, Skola, knihovna. Nas vztah ke c¢teni a co ho ovliviiuje (2018). Brno: Host. 2019.
Ctenaiské kultute se vénuje i v publikaci: TRAVNICEK, Jifi. Ceskd ctendiskd republika: Generace, fenomény,
Zivotopisy. Brno: Host. 2017.



jak velké mame domaci knihovny aj.“.!" Ctenate pak definuje jako nékoho, kdo deklaruje, Ze
¢te knihy a je duSevnim uZzivatelem knih.!? Sam &tenafe, piihodné svému vyzkumu, rozdéluje
spiSe podle mnozstvi pfectenych knih za rok (nectenar, ¢tenat sporadicky, ¢tenat pravidelny,
Stendf Casty, Stenaf vasnivy).!> V roce 2018 bylo dle jeho vyzkumu v Ceské republice nejvétsi
procento ¢tenaiti sporadickych (1-6 knih ro¢né — 38 %), dale ¢tenart Castych (13 a vice knih
rocné€ — 23 %), nectenditi (0 knih roéné — 22 %) a nejméné ¢tenait pravidelnych (7-12 knih
ro¢né — 17 %). Vasnivych &tenait (vice nez 50 knih ro¢ng) bylo dle n&j 5,9 %.'3

Ctenaf byl pro magazin Page dtleZitou piedstavou. Nejen proto, Ze kazdy ¢asopis ze své
logiky cili na ¢tenate — tedy lidi, ktefi chtéji a dokdzou ptijimat jeho obsah. Ale predevsim byl
Page magazinem o knihéch, ¢imZ je pfedstava tenafe zndsobena. Idedlnim ¢tendfem magazinu
byl ¢tenaf knih, at’ uz sporadicky, ¢i vasnivy. Svym obsahem se pokousel ptiblizovat knizni
témata, a predevsim knihy nabizet pomoci marketingovych technik. Tématu idealniho ¢tenate
magazinu Page se budu vice vénovat 1 pozdéji.

Vsechny vyse vysvétlené pojmy se spolu stietavaji v prostredi, které se nazyva knizni trh.

NTRAVNICEK, Jiti. Cteme? Obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke knize (2007). Brno: Host. 2008. s. 35.

12 Tamtéz.

13 TRAVNICEK, Jifi. Ctenafi a internauti. Obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke cteni (2007). Brno: Host.
2011.s. 60.

'* Nejaktualn€jsi zvetejnény vyzkum

IS TRAVNICEK, Jiti. Rodina, Skola, knihovna. Nas§ vztah ke ¢teni a co ho ovliviiuje (2018). Brno: Host. 2019. s.
45.



2. KNIZNIi TRH

Pro uplnost na tivod opét uvedu definici z TDIVK. Knizni trh je: ,, Trh, na kterém se obchoduje
s knihami a dalS§imi druhy dokumenti. Zédkladnimi subjekty pisobicimi na kniznim trhu jsou
vydavatelstvi, knizni distributofi, knizni velkoobchod a knihkupectvi. “.’® Kniznim trhem
v Ceské republice se opét zabyva Jiii Travni¢ek. Tématesi v jiz zminénych knihach o étenaiské
kultufe, ale pfedevsim v publikaci Knihy kupovati...Déjiny knizniho trhu v ceskych zemich'’,
kterou napsal spolu se Zdeiikem Simeckem.

Knizni trh je a vzdy byl vice nez zalezitosti literarniho prostfedi prostfedim byznysu,
marketingu a propagace. Zminéné subjekty bojuji o zdkaznika, kterému se snazi prodat co
nejvetsi mnozstvi knih.

V roce 2013!® polozil Travni¢ek vyznamnym aktérim Seského knizniho trhu (majitelim
firem, feditelim instituci, Séfredaktorim literarnich Casopisti aj.) dvé otazky, tykajici se
soucasného knizniho trhu: ,Jak hodnotite soucasny cesky knizni trh (jeho prednosti
a nedostatky)? a ,Jaky ocekavate dalsi vyvoj? !’ Myslim, ze jeho shrnuti obdrzenych
odpovédi mize nabidnout uzite¢nou definici vlastnosti souc¢asného knizniho trhu. Byt vyzkum
probéhl pred témét 10 lety, zakladni aspekty se témeét nezmenily.

Travnicek z dotazniku vyvozuje, Ze soucasny knizni trh jednotlivé postavy vnimaji jako
stabilizovany a v zdsad¢ funkcni, zaroveil pomérné titulové naddimenzovany, a pfedevSim
vyrazn¢ podfinancovany. Lze citit napéti mezi ,,velkymi‘“a ,,malymi‘, tedy postupny riist vlivu
velkych spolecnosti na ukor malych vydavatelt a knihkupectvi. Jako problém uvadi takeé

NS 24

piredevsim smérem k e-knihdm a e-shoptim a boji se jesté vétsiho rastu velkych vydavatelstvi,

piipadné zaZeni titulové nabidky na zakladé konsolidace subjektii a naro¢né finanéni situace.?”

16 CELBOVA, Iva. Knizni trh. In: KTD: Ceskd terminologicka databadze knihovnictvi a informacni védy
(TDKIV) [online]. Praha: Narodni knihovna CR, 2003 - [cit. 2022-11-22]. Dostupné z: kompletni
zéznam_KTD.

17 SIMECEK, Zdenék — TRAVNICEK, Jiti. Knihy kupovati--: déjiny knizniho trhu v ceskych zemich. Praha:
Academia, 2014. Historie (Academia).

18 TravniGek se tématu soucasného Eeského knizniho trh vénuje nejvyrazngji v treti knize: TRAVNICEK, Jiti.
Preknizkovano. Co cteme a kupujeme?. Brno: Host. 2014. Objevuje se zde dokonce svébytna kapitola
vénovana tématu knizniho trhu. Podobny dotaznik se v jiné z publikaci nevyskytuje — tedy nemohu uvést
aktualnéjsi datum.

19 TRAVNICEK, Jiti. PFeknizkovino. Co ¢teme a kupujeme?. Brno: Host. 2014.s. 27.

20 Tamtéz. s. 33.
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Nyni se pomoci Zprav o ceském kniznim trhu?! vydavanych pravideln& Svazem Ceskych
knihkupcti a nakladateld (dale jen SCKN), které jsou neméné hodnotnym zdrojem pro
zkoumani, pokusim potvrdit spravnost odhadu dotazovanych i Travnicka. Pouziji datum jeho
vyzkumu jako méfitko pro ukazku vyvoje ¢eského knizniho trhu. Nejaktualnéjsi Zprdva je
aktualné z dat roku 2020, bude tedy zastupcem soucasnosti. Uvedu redlna ¢isla, kterd nejenze
demonstruji vyvoj knizniho trhu od roku 2013 do roku 2020, ale zaroven podavaji jasnou

piedstavu o podtu subjekti, tedy stavu sou¢asného knizniho trhu v Ceské republice.

Nejvetsimi giganty na Ceském kniznim trhu na poli vydéavani, distribuce i prodeje jsou
v prifezu zminénych let stabilné firmy Euromedia a Albatros Media.??

Od roku 2013 sice ptibylo registrovanych nakladatelskych subjekt (2013 — 5796; 2020
—7608), ovsem pocet aktivnich nakladatell (alespon jeden vydany titul neperiodické publikace
za rok) vyrazné klesl (2013 —2553; 2020 — 1880).2

Na poli maloobchodu je vyvoj podobny. V roce 2013 bylo v Ceské republice 620
knihkupectvi, z ¢ehoz 183 fungovalo v ramci fetézct.2* V roce 2020 to bylo 600 knihkupectvi
a 263 v ramci fetézct.?’ I zde se tedy odhadovany vyvoj potvrdil. Privatni knihkupectvi spise
zanikla a rozvoj zazily fetézce. Nejvice pobocek méla v roce 2020 znacka Kanzelsberger (61),
dale Levné knihy (59), Knihy Dobrovsky (39), Kosmas a Luxor (36).2°

Pocet vydanych titull v roce 2013 odhaduje SCKN na 16 750.27 V roce 2020 to bylo
zhruba 13 500.28 1 zde tedy doslo k poklesu.

Dotaznik odhadoval také narGst obliby e-knih. Zde dochazi k pravdépodobné
nejmarkantné&j$i zméné. V roce 2013 bylo prodano odhadem 450 000 knih.?° V roce 2020 to
bylo zhruba 1,3 milionu kusi.*°

Poslednim ¢islem, které uvedu je celkovy obrat korun na c¢eském kniznim trhu — opét

v mezirocnim porovnani. Jednd se o konecnou cenu knih prodanych prostiednictvim

21 Uvedena data budu Eerpat ze Zprav o ¢eském kniZznim trhu vydavanych Svazem ¢eskych knihkupcti a
spisovateli z let 2013-2021. [cit. 2022-11-22]. Dostupné jsou zde: https://www.sckn.cz/zpravy-o-ceskem-
kniznim-trhu/.

22 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2020/2021. SCKN. 2021.s. 9.

23 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2013/2014. SCKN. 2014.s. 11. a SCKN. Zprava o ¢eském kniznim
trhu 2020/2021. SCKN. 2021.s. 11.

24 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2013/2014. SCKN. 2014. s. 16.

25 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2020/2021. SCKN. 2021. s. 14.

26 Tamtéz. s. 15.

27 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2014/2015. SCKN. 2015. s. 4.
28 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2020/2021. SCKN. 2021. s. 4.
29 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2013/2014. SCKN. 2014. s. 19.
30 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2020/2021. SCKN. 2021 .s. 17.
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kamennych i internetovych knihkupectvi. V roce 2013 to bylo odhadem 7,2 miliardy korun
véetnd DPH?!, v roce 2020 zhruba 8 miliard véetné DPH??.

Na zaklade vyse uvedenych ¢isel 1ze shrnout, ze Cesky knizni trh ovlada nekolik giganti,
ktetfi viceméné pojimaji vSechny formy vzniku 1 distribuce publikaci. To zapfi¢ifiuje zanik
mensich vydavatelstvi a knihkupectvi. Knizni trh se vice piesouva do prostfedi internetovych
knihkupectvi a internetu obecné. Z finan¢niho hlediska trh roste, mirn¢ ovSem klesd pocet
vydavanych tituli. Stale se rozviji pole e-knih, oviem ti$téna kniha ma v Ceské republice stale
sviij vyznam. Cesky knizni trh je pestry, misty pfedimenzovany az hekticky.

Orientace sméfuje spiSe na konzumni ctivo a zisk nez na kvalitni literaturu, pfipadné
kvalitni provedeni knih (aZ uz z edi¢niho ¢i knihatského hlediska). V soucasné dobé internetu
a socialnich siti roste vyuziti knizniho marketingu jako samostatného oboru. Knihkupecké sité
cili na své zékazniky ptedev§im pomoci internetové reklamy. Objevuji se knizni influenceii,
ktetina svych profilech informujio knihach ve spolupraci s firmami, které jim plati (napt. Lucie
Zelinkova, Bookscalling, aj.). Pfimo kniznimu marketingu se ve své publikaci vénuje napf.

Lenka Miillerova*® nebo Dagmar Magincova®*. Ja se jeho nastroji budu vice zabyvat pii

samotné analyze magazinu.

31 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2013/2014. SCKN. 2014. s. 7.

32 SCKN. Zprava o Seském kniznim trhu 2020/2021. SCKN. 2021. s. 6.

33 MULLEROVA, Lenka. Knizni marketing. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci. 2012.

34 MAGINCOVA, Dagmar. Prirucka nakladatelského redaktora. Cerveny Kostelec: Pavel Mervart. 2008.
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3.PERODIKA NA CESKEM TRHU

Pro pozdéjsi rozbor magazinu Page je tieba i kratce popsat soucasny cesky periodicky tisk.

Myslim, ze je to nezbytné pro budouci komparaci s jinymi periodiky.

Jednu z nejvyraznéjSich otdzek, ktera zatim béhem mé prace vznikla, vyjadiuje nasledujici
formulace: ,,Jaké jsou ditvody toho, Ze je Page prezentovan jako magazin?* ptipadné: ,Jake
Jjsou vztahy mezi pojmy magazin a ¢asopis?*.

V této kapitole uvedu s oporou o existujici definice hypotézu, kterou se pozd¢ji pokusim
ovetit na konkrétnich ptikladech v Page. Také ptedlozim zevrubnou analyzu ceského
kulturu, ovSem k definici magazinu bude tfeba uvést i podobné se prezentujici

Casopisy/magaziny.

Periodiky by se daly chédpat noviny, ¢asopisy a jiné tiskoviny vychazejici pod stejnym
nazvem a zpravidla se stejnou grafickou Gpravou v pravidelnych intervalech.?® Noviny jsou
specifické svym vzhledem, tedy tiskem na velké skladané nesesité archy a tradi¢nim layoutem.
Jejich obsahem je zpravidla zpravodajstvi o politickych, kulturnich ¢i dalSich udalostech.
Noviny vychazi vzhledem k nutnosti aktuality zpravidla ¢astéji nez jednou tydné, nejtypictejsi
tituly vSak kazdy den.

I ¢asopis mé vicemén¢ ustalenou podobu. Narozdil od novin je tistény na mensi format
jiz s vazbou a zamétuje se na konkrétni téma, k némuz se vyjadiuji jednotlivi ptispévatelg.
Vychézi zpravidla méné ¢asto nez 1x tydné. Casopisy mizeme délit dle témat, na ktera se
zam¢étuji, i dle jejich formatu a frekvence vydavani. Do tohoto déleni by se dal zahrnout prave
pojem magazin, dale napiiklad revue, bulletin, étvrtletnik, étrnactidenik apod. Zadny oficialni
seznam téchto ,,podpojmi* neexistuje. Zalezi pfedev§im na tom, jak se samotné Casopisy
definuji, ptipadné jak je vnima ctenarska obec.

Byt’ jsem uvedla nejcastéjsi znaky a ocekavani formy novin a ¢asopist, existuji vyjimky.
Aspekty, které zminuji jsou paradigmaty, jez zpravidla plati, nejsou to nutné zasady. Jako
ptiklad uvedu ctrnactidenik 42 nebo obtydenik 7var, které se definuji jako ¢asopisy, ale vychazi
v klasickém novinovém formatu. Obsahy jednotlivych pojmi tedy mohou slouzit orientaci, ale

neni tieba se jimi doslovné fidit.

35 MATUSIK, Zdenék. Noviny. In: KTD: C’eslgd terminologicka databaze knihovnictvi a informacni védy
(TDKIV) [online]. Praha: Narodni knihovna CR, 2003 .[cit. 2023-01-06]. Dostupné z: kompletni zdznam KTD.
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Podle posledniho Vybéru ze zdkladnich statistickych udajii o kulture v Ceské republice —
Periodicky tisk’® Narodniho informac¢niho a poradenského centra pro kulturu bylo v roce 2020°7
v Ceské republice vydano 5 304 periodickych titult, z éehoz bylo 1 377 titul novin a 3 927
titul Casopist.>® Nejvétsi zastoupeni maji tituly v Seském jazyce, vydavané ménékrat nez 1x
tydng&.’® Statistika zastoupeni titulti novin a Casopisii dle zanrG a témat ve zmifovaném
dokumentu mi nepfijde relevantni, proto jeji data ani uvadét nebudu.
trhu kolem Ctyficeti. Jejich Giplny seznam neexistuje, neuvadim tedy konkrétni ¢islo.
Zajimavym pramenem pro zkoumani literarnich periodik na ¢eském trhu je kazdoroc¢ni
dotaéni fizeni Ministerstva kultury Ceské republiky. To prostfednictvim komise hodnoti
a boduje literarni asopisy (nejen Casopisy, napf. i literarni festivaly, soutéze ¢i pfednaskové
cykly*®) a na zakladé vysledk® udéluje podporu. Ze statistik dotaéniho ¥izeni, ¢ili informaci
uvedenych jednotlivymi Casopisy, lze vycist periodicitu jednotlivych titulti, naklady,
vydavatele, cenu, rozsah ¢isla, hodnoceni komise — tedy obecnou charakteristiku. Mimo jinéje
to perfektni material pro rychlou orientaci v dilezitosti jednotlivych periodik u nas.
Meziro¢né se mezi nejvyznamnéjsi literarni Casopisy fadi Host, Plav, Souvislosti, A2,
Tvar, Raketa, Prostor, Protimluv, Rukopis+ nebo Revolver revue. Nelze nezminit i odborné
asopisy Ceskd literatura, vydavany Akademii véd nebo Slovo a smys! vydavany Filozofickou
fakultou Univerzity Karlovy. Ty se ovSem ze své podstaty tohoto dota¢niho fizeni neucastni.
Dotace jsou zcela jisté dulezitym faktorem pro existenci zmiflovanych ¢asopisti. V dotacnim
fizeni pro rok 2023 vétSina ¢asopisti Zada o dotaci v rozmezi 65-70 % z celkovych ndkladl na
vydavani.*' Velka &ast redakci jmenovanych literarnich ¢asopisi u nas funguje v okruhu

nekolika malo ¢lent, nikoliv velkych redakci. Tomu odpovida periodicita i finan¢ni situace.

36 NOVA, Hana — LINDNEROVA Vladimira. Periodicky tisk In. Zakladni statistické iidaje o kultuie v Ceské
republice 2020. I11. Dil Knihovny a vydavatelska cinnost [online]. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z: Zakladni
statistiské informace o kultufe (statistikakultury.cz). s. 38.

37 Statistiku z roku 2020 uvadim pro ndvaznost s hodnotami z kapitoly Knizni trh.

38 NOVA, Hana — LINDNEROVA Vladimira.. Periodicky tisk In. Zdkladni statistické iidaje o kulture v Ceské
republice 2020. I11. Dil Knihovny a vydavatelska cinnost [online]. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z: Zakladni
statistiské informace o kultufe (statistikakultury.cz). s. 38.

39 Tamtéz.

40 OUKKO, oddéleni literatury a knihoven Ministerstvo kultury. Vyhlasovaci podminky pro rok 2023 [online]. [cit.
2023-01-06]. Dostupné z: https:/www.mker.cz/doc/cms_library/2023-vyzva-literarni-periodika-a-akce-
15702.pdf.s. 1.

41 OUKKO, oddé&leni literatury a knihoven Ministerstvo kultury. Kulturni aktivity, projekty v oblasti literatury
pro rok 2023 vyjma vydavani neperiodickych publikaci (1. kolo) [online]. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z:
https://www.mkecr.cz/doc/cms library/casopisy-1-kolo-2023-16071.pdf. s.1.
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Zminila jsem, Ze by pojem magazin mohl byt jakymsi podpojmem Casopisu. Ve vétSiné
slovnikovych definic, které jsem nasla, jsou tyto publika¢ni formaty uvadény jako synonyma.
Ostatn¢ tomu napomaha i anglicky preklad slova ¢asopis — magazine. J& ovSem mezi obéma
pojmy rozdil citim. Myslim si, Ze magazin je narozdil od standartni formy ¢asopisu (napt. formy
literarnich ¢asopisii zminiovanych v pfedchozim odstavci) vice tematicky i vizualné odlehceny,
obsahuje vice obrazku a fotografii na tkor textu.

Pojem magazin na m¢ zaroven ptisobi komercnéji. Jako magaziny se definuji reklamni
periodika vydavana v ramci znacek nejriiznéjSich firem (napt. Albert magazin, Penny magazin,
Teta magazin, CD magazin, Mile magazin), obsahové odlehdenéjsi piilohy novin (napf.
Magazin Dnes, E15 magazin). V neposledni fadé mam pocit, Ze je v Ceské republice slovo
magazin spojeno s televiznim programem (napi. 7V magazin). Mimo zminéné kategorie se jako
magazin sebedefinuji napt. Reportér nebo Logr.

Pojem a koncept magazin budu ve spojitosti se zkoumanym Page pouzivat zejména proto,
ze se tak sdm v medialnim prostoru prezentoval. Byt by zcela jisté nebylo chybou nazvat ho
casopisem, ptijde mi, ze slovo magazin jesté vice zptesnuje jeho formu i obsah. Jde tedy

piedevsim individualni chapani pojmu.
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4.SPOLECNOST EUROMEDIA GROUP, A. S.

Abych mohla analyzovat magazin Page jako takovy, je zapotiebi nejdiive popsat spolecnost,
kterd na jeho vydavani méla zasluhu. Je to pomérné slozitd obchodni sit, kterou se mi
pravdépodobné¢ nepodaii rozplést, ale pokusim se alespont ve zkratce priblizit nejdilezitéjsi
pojmy, data a jména. Cely piibéh historie spolecnosti je velmi komplikovany a témef neexistuji
diavéryhodné zdroje, ze kterych bych mohla cerpat.

Zkoumany magazin Page vydavala v letech 2019-2021 v ramci své Siroké produkce
firma Euromedia Group, a. s. (dale jen Euromedia). Podle Zprav o ceském kniznim trhu se jedna
o druhy nejvétsi nakladatelsky subjekt v tuzemské knizni produkci. V poslednich letech (2013—
2020) je na prvni pficce firma Albatros Media, a.s.*? I Jan Halada v knize Albatros 70 let na
kridlech detské literatury uvadi, ze v roce 2016 nahrazuje Albatros Media, a.s. firmu Euromedia

na postu nejvétsiho Ceského nakladatelstvi.*?

4.1. HISTORIE

Svoji obchodni ¢innost zacala firma Euromedia v roce 1992 jako dcefina spolecnost
némeckého mediadlniho koncernu Bertelsmann. Tato mezindrodni spole¢nost je jednim
z nejvétdich medialnich konglomerati na svété.** O rok pozdgji Euromedia, prostiednictvim
databaze adres zaniklého Klubu &tenait pii Odeonu, zalozila vlastni Knizni klub.*> Tedy
virtualni ¢tenaisky klub, v rdmci néhoz nabizela svym ¢lentim — zadkazniklim nové tituly a slevy.
Tento koncept spolecnost udrzuje dodnes, vice ho popiSu v dalsi ¢asti kapitoly.

Cela spoleCnost nasledné¢ zmeénila ndazev na Knizni klub, ale vroce 1997 se
piejmenovala zpét na Euromedia.*® Zarovet si ale znacku Knizni klub ponechala a pod jeho
labelem vydévala knihy dal, dale fungoval také virtualni ctenatsky klub. V roce 1988 uvedla
spole¢nost na trh znacku Balios ktera po nékolika letech v tichosti zanikla.*” Uz v 90. letech
zacala Euromedia do svého portfolia postupné zkupovat mensi nakladatelstvi. Jako prvni

koupila v roce 1999 Odeon, v roce 2000 ptibyla nakladatelstvi Ikar a Universum a v roce 2014

42 SCKN. Zprava o ceském kniznim trhu 2020/2021. SCKN. 2021. [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z:
https://www.sckn.cz/zpravy-o-ceskem-kniznim-trhu/. s. 9.

43 HALADA, Jan. Albatros 70 let na kiidlech détské literatury. Praha: Albatros. 2019.s. 189.

4 HALADA, Jan. Encyklopedie ceskych nakladatelstvi 1949—-2006. Praha: Libri. 2007.s. 118.

45 TRAVNICEK, Jiti. Ceskd ctendiskd republika: generace, fenomény, Zivotopisy. Brno: Host. 2017.s. 318.

% GRE08: Euromedia Group, k. s. Testovaci server CDV [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z:
https://turbo.cdv.tul.cz/mod/page/view.php?id=2997.

4THALADA, Jan. Encyklopedie ceskych nakladatelstvi 1949—2006. Praha: Libri. 2007.s. 178.
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zalozilanakladatelstvi Yoli.*® Postupné se tak spole¢nost stavala gigantem na eském kniZnim
trhu, ktery téméf ovladla.

Spoleénost Bertelsmann prodala v roce 2014 Euromedia, po schvaleni Utadem pro
ochranu hospodaiské soutéze, spole¢nosti Arraviet.*” Uz tehdy se uvazovalo o propojeni
nakladatelstvi a vydavatelstvi Euromedia s knihkupeckou siti Neoluxor s.r.o (dale pouze
Neoluxor). Finalné ale k obchodu dojde az o 4 roky pozd&ji.>° V roce 2016 koupila Euromedia

nakladatelstvi Pragma, zalozila nakladatelstvi Esence a o rok pozdé&ji nakladatelstvi Pikola. 3!

Vroce 2017, opét po nutném schvaleni vySe zminéného uradu, koupila spolecnost
s podporou skupiny Czech Media Invest investi¢ni skupina Rockaway v Cele s Jakubem
Havrlantem. Vroce 2018 koupila Euromedia nakladatelstvi Bréna, Listen a Laser
a piejmenovala své prvni nakladatelstvi Knizni klub na Kalibr.’? O pokra¢ovani nakladatelstvi
Knizni klub se spole¢nost nikde nezminiuje a neuvadi ho ani v seznamu na svych strankéch.
I ptes to se ale v internetovych knihkupectvich objevuji knihy vydané nakladatelstvim Knizni
klub (napf. Jan Vana, Kiehkost — vydana v roce 20223%). Ve stejném roce, tedy 2018, doslo k
jiz zminovanému propojeni s knihkupeckou siti Neoluxor, které trvd dodnes. Spolecnost
Rockaway sit’ koupilaa vyuzivajik produkci knih nejen ze svého nakladatelstvi.>* V roce 2020
jako zatim posledni znacku pfidala Euromedia do svého portfolia vydavatelstvi audioknih
Témbr.>

V roce 2021 se po odkoupeni padesatiprocentniho podilu stala Rockaway majoritnim

akcionafem a vlastnikem Euromedia Group. Tak tomu je az dodnes.>°

48 O spole¢nosti Euromedia. Furomedia [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: https:/www.curomedia.cz/o-
nakladatelstvi/.

49 Knizni obchod roku schvalen. Neoluxor kupuje Euromedii. Aktudlné.cz [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z:
https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/knizni-obchod-roku-schvalen-neoluxor-kupuje-euromedii/

50 Tamtéz.

31O spole¢nosti Euromedia. Euromedia [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: https://www.euromedia.cz/o-
nakladatelstvi/.

2 Tamtéz.

33 Kiehkost. Kosmas.cz [online]. [cit. 2022-11-14]. Dostupné z: https://www.kosmas.cz/knihy/513512 /krehkost/.

34 Knizni obchod roku schvalen. Neoluxor kupuje Euromedii. Aktudlné.cz [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z:
https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/knizni-obchod-roku-schvalen-neoluxor-kupuje-euromedii/.

35 O spole¢nosti Euromedia. Euromedia [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: https://www.euromedia.cz/o-
nakladatelstvi/.

S6Kietinského CMI prodala 50% podil v Euromedia Group. Vydavatelstvi ovladne Rockaway Capital.
iROZHLAS — spolehlivé zpravy. [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z:
https://www.irozhlas.cz/ekonomika/euromedia-group-rockaway-capital-czech-media-invest 2108061641 ern.
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w7

Najit podrobnéjsi informace o obchodech, transakcich a podnikatelskych postupech
kolem spolecnosti Euromedia je téméf nemozné, zdroji neni mnoho a nejsou vzdy spolehlivé.

Vé&iim ale, Ze tento drobny vhled je pro tuto praci dostacujici.

4.2. SOUCASNOST

Spole¢nost Euromedia je tedy momentalné v rukou mezinarodni skupiny Rockaway. Ta plisobi
v 17 evropskych zemich v nejriznéjSich odvétvich, predevSim ale na poli internetového
obchodu. V Ceské republice do jejiho portfolia spadaji napt. Heureka.cz, Kosik.cz, Vivantis,
Mall Group, KVIFF, Invia a spousta dalSich.’” Vyhradnim majitelem spolecnosti je Jakub
Havrlant. %

Generalnim feditelem spole¢nosti Euromedia je od roku Frantisek Mala.’ Spole¢nost
na svém webu uvadi, Ze pod labely svych nakladatelstvi vydd za rok vice nez 700
neperiodickych titul.®® Podle Zprdavy o deském kniznim trhu 2017/18 Svazu nakladatell
a spisovateli®! to bylo v roce 2020 707 titulti a v roce 2019 827 tituldl, coz je nejvyssi podet
vydanych titulli, kterého spolec¢nost za rok doséhla. V roce 2018 to bylo 775 titulli, dalsi pocty

z predchozich let viz Tabulka 1.5 V Tabulce 1 si 1ze dobie v§imnout rozdilu s jiz zmifiovanym

nakladatelstvim na prvnim mist¢.

Tabulka 1 — Nejvétsi nakladatelé v CR
(zdroj: SCKN. Zprava o ceském kniznim trhu 2017/2018. SCKN. 2018.)

Firma 2017 2016 2015 2014
1. Albatros Media* 1170 948 885 697
2. Euromedia Group™* 695 655 560 474
3. MOBA 361 371 361 359
4. Grada Publishing*** 323 365 339 348
5. Svojtka & Co. 294 273 183 258

4.3. ,NAKLADATELSTVi“ EUROMEDIA GROUP, A. S.
Podle vykladu terminuv TKDIV je nakladatelstvi: ,,Fyzickd nebo pravnicka osoba odpovédna
za uvedeni neperiodické publikace (knihy, hudebniny, reprodukce, mapy, fotografie apod.) na

knizni trh. ZajiSt'uje hmotné prosttedky k vydavani publikaci, pecuje o odbornou a vytvarnou

37 Rockaway ventures. Rockawaycapital.com [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z:
https://www.rockawavycapital.com/cs/portfolio/.

38 Rockaway team. Rockawaycapital.com [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: Lidé - Rockaway
(rockawavycapital.com).

39 O spole¢nosti Euromedia. Euromedia [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: https://www.euromedia.cz/o-
nakladatelstvi/.

60 Tamtéz.

61 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2017/2018. SCKN. 2018. [cit. 24.10.2022]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/media/6519/zprava-o-ceskem-kniznim-trhu-2017 18.pdf.s. 9.

62 Tamtéz.
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“63 Viechny tyto

stranku vydavanych publikaci, zajist'uje jejich vytisténi, nékdy téz distribuci.
aspekty zcela jisté spole¢nost Euromedia spliiuje, zminény pocet knih ale vydala pod znackou
svych podiizenych nakladatelstvi. Na pultech knihkupectvi tedy knihu nakladatelstvi
Euromedia potkat nemlzeme, byt je firma v tirdZi uvedena.

Na trhu to ale neni anomalii. VSechny spole¢nosti, které jsou v Tabulce I opatieny
hvézdickou sdruzuji n€kolik mensich nakladatelstvi. U spolecnosti Albatros Media jsou to
Albatros, CooBoo, Motto, Xyz, Edika, BizzBooks, Cpressmanagment press, B4U Publishing,
Fragment, Egmont, Kniha Zlin, VySehrad, Panteon.®* U Grada publishing jsou to nakladatelstvi

Grada, Cosmopolis, Bambook, Alferia a Metafora.®

Do portfolia spolecnosti Euromedia patii jednotlivych nakladatelstvi dvanact. Kazdé z nich
se zamétuje na vydavani specifického zanru literatury. Nasledujici informace budu cerpat
z webu firmy. 66

Jako prvni koupila spolecnost v roce 1999 nakladatelstvi Odeon. Pod jeho logem navazala
na dlouhou tradici a v edicich Knihovna klasiki, Svétova knihovna nebo Ceské fada vydava
klasicka dila Ceské i svétové literatury.

Pod nakladatelstvim Ikar vydava piedevsim literaturu pro zenské ¢tenarky — tedy romance,
spolecenské romany, memodary a rozvojové a motivaéni publikace.

Nakladatelstvi Universum vydavé encyklopedie, slovniky a nau¢né knihy z nejriiznéjsich
oblasti.

Nakladatelstvi Yoli bylo prvnim v Ceské republice, které se zamétilo vyhradné na Young
adult literaturu.

Nakladatelstvi Pragma vydava knihy stématem osobniho rozvoje, ezoteriky, vztahi,
organizace zivota, motiva¢ni publikace atd.

Nakladatelstvi Esence se specializuje na zivotny styl — tedy na rozmanity repertoar zajmi
a volnoc€asovych aktivit, rozsah témat je opravdu Siroky.

Nakladatelstvi Pikola se zamétuje pouze na détské knihy a Ctenafe. Produkce zahrnuje

knihy pro batolata 1 Skolaky.

63 CELBOVA, Iva. Nakladatelstvi. In: KTD: Ceskd terminologickd databdze knihovnictvi a informacni védy
(TDKIV) [online]. Praha: Narodni knihovna CR. 2003. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: KTD - Uplné zobrazeni
zaznamu (nkp.cz).

64 HALADA, Jan. Albatros 70 let na kiidlech détské literatury. Praha: Albatros. 2019.s. 189.

65 O nas. Grada.cz [online]. [cit. 24.10.2022]. Dostupné z: https://www.grada.cz.

66 O spole¢nosti Euromedia. Furomedia [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: https://www.euromedia.cz/o-
nakladatelstvi/.
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Nakladatelstvi Brdna se zamétuje pfedevSim na populdrné naucnou literaturu, zanry
zivotopist, memoard, historickych romani apod.

Nakladatelstvi Laser se zaméfuje na zanr sci-fi a fantasy literatury, nakladatelstvi Listen
vydava soucasnou literarni produkci predevs§im €eskych autort. Pod jejich zna¢kou vychézi
napt. edice Ceska povidka a v neposledni fadé v ramci labelu Témbr vydava spoleénost
audioknihy napftic¢ zanry.

V roce 2019 vydala spolecnost Euromedia 828 knih, v Tabulce 2 1ze vidét rozlozeni pocti
knih vydanych v ramci jednotlivych nakladatelstvi.®” Na pocet tedy jasné vede label Ikar,
nasleduje Pikola, na tfetim misté Esence, pak Universum a Kalibr Poté uz jsou pocty viditelné
nizsi.

Tabulka 2 — Pocty vydanych knih v jednotlivych nakladatelstvich
(zdroj: SCKN. Zprdva o ceském kniznim trhu 2019/2020. SCKN. 2020.)

Brana 55
Esence 100
Euromedia 17
Ikar 160
Kalibr 93
Laser 39
Listen 5
Odeon 35
Pikola 134
Pragma 64
Universum 98
YOLI 28
audioknihy 37

4.4. DALSI AKTIVITY EUROMEDIA GROUP, A. S.
Spolecnost Euromedia je casto nazyvéna také vydavatelstvim. Opét cituji TKDIV.
Vydavatelstvi je: , Fyzickd ¢i pravnickd osoba odpovédna za ptipravu neperiodické ¢i
periodické publikace k vydani a opravnénd k vydani této publikace (tj. jeji zvefejnéni

tiskem). “.%¢ Z citace tedy vyplyva, Ze jelikoZ spole¢nost Euromedia vydévala magazin Page

67 SCKN. Zprava o &eském kniznim trhu 2019/2020. SCKN. 2020. [cit. 24.10.2022]. Dostupné z:
https://www.sckn.cz/file/wysiwyg/files/Zprava o ceskem kniznim trhu 2019.pdf.s. 11.

68 CELBOVA, Iva. Vydavatelstvi. In: KTD: Ceska terminologicka databaze knihovnictvi a informaéni védy
(TDKIV) [online]. Praha: Narodni knihovna CR, 2003. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: z: KTD - Uplné
zobrazeni zdznamu (nkp.cz).
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a nyni vydava magazin Luxor, lze ji nazyvat 1 vydavatelstvim. Myslim si ovSem, ze blizkost
pojml nakladatelstvi a vydavatelstvi neumoziuje vytvofit jasnou hranici, kdy je firma
nakladatelstvim a kdy se stdva vydavatelstvim. Napovid4d tomu 1 vySe zminénd definice.
Samotnou odliSnost pojmi je tedy opét potieba spiSe individudlné chapat na zakladé
konkrétniho obsahu Cinnosti, proto se muze stat, ze je nékde castecné uzivam neimérné
definicim.

Mimo to, Ze spolecnost Euromedia knihy vydava, je jejich nejvetSim tuzemskym
distributorem. Velkoobchod zasobuje v§echny formy knizniho trhu (velkoobchod, maloobchod,
internetovy prodej) produkci od vétsiny Seskych nakladatelstvi.® Po piipojeni sité knihkupectvi
Neoluxor s.r.o. ovladla spolecnost také maloobchodni sit' a pod novym nazvem Luxor
provozuje 39 knihkupectvia 1 papirnictvi ve 21 méstech Ceské republiky.”® Tomuto propojeni
a historii firmy vénuji vice pozornosti v dalsi kapitole.

Nedilnou soucasti obchodnich aktivit spolecnosti jsou také internetové obchody

booktook.cz, luxor.cz a knizniklub.cz.”!

4.5. KNIZNI KLUB

Témeét od svého zaloZeni je Euromedia spojena s Kniznim klubem. Tento marketingovy
koncept virtudlniho ¢tenéiského klubu udrzuje spolecnost dodnes.

Trend ctenaiskych klubli se u nas nejvice rozvinul v dobach socialismu (nejsilnéji od
60. let). Souviselo to s nedostupnosti knih na trhu a nutnosti ¢ekat dlouhé fronty pred
knihkupectvimi (tzv. knizni ¢tvrtky).”> Kluby mély byt dle Travni¢ka ,,[...] zarukou toho, Ze
ten a ten titul se skute¢né dostane do ¢tenatrovych rukou, Ze na n¢j nebude nutno stat frontu, nad
to jes$té snejistym vysledkem. “.7* Jak ale kluby realné fungovaly Travni¢ek uz bohuzel
nepopisuje. Kluby tehdy podle Zurnalisty Iva Vaculina nepomdhaly pouze §ifit knihy ke
¢tenaiim, ale umoziovaly komunikaci s jednotlivymi vydavateli, ktefi mohli, v ramci
moznosti, ptizpisobovat naklady vydanych knih podle jejich ¢tendiské oblibenosti prave

v klubech. Naopak kluby mohly pomahat vydavateléim s propagaci ne tak oblibenych titult.”*

%9 O spole¢nosti Euromedia. Furomedia [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: https://www.curomedia.cz/o-
nakladatelstvi/.

70 O nés. Luxor.cz [online]. [cit. 2022-11-01]. Dostupné z: https://www.luxor.cz/

1O spole¢nosti Euromedia. Euromedia [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: https://www.curomedia.cz/o-
nakladatelstvi/.

72 TRAVNICEK, Jiii. Ceskd ctendrskd republika: generace, fenomény, Zivotopisy. Brno: Host. 2017.s. 186—7.

3 Tamtéz.

74 VACULIN, Ivo. Wypmoly na cestdch knihy ke ¢tendri. Kulturni tvorba 3, 1965, ¢.13, s.3. [online]. [cit. 2022-10-
24]. Dostupné z: https://archiv.ucl.cas.cz/index.php?path=KultT/3.1965/13/3.png.

16



https://www.euromedia.cz/o-nakladatelstvi/
https://www.euromedia.cz/o-nakladatelstvi/
https://www.luxor.cz/?gclid=CjwKCAjwh4ObBhAzEiwAHzZYUzZyurxQEP59kC_9GchWYeZf0uZpL2hyG8eP_lTrE5CK4H2TbAXayxoCoTUQAvD_BwE
https://www.euromedia.cz/o-nakladatelstvi/
https://www.euromedia.cz/o-nakladatelstvi/
https://archiv.ucl.cas.cz/index.php?path=KultT/3.1965/13/3.png

Po roce 1989 snastupem ekonomické liberalizace zanikly nejen knizni &tvrtky’>,
ale 1 popularita ctenaiskych klubti. V sou€asnosti funguji ¢tenatiské kluby spise lokalné v ramci
jednotlivych kol a knihoven, nebo virtualng.”® Jde tedy spiSe o &tenaiské komunity, zalozené
pfedev§im na sdileni dojml ze ¢teni samotného. Koncept ¢tenafského klubu za primamé

marketingovym ucelem dle mého hledani funguje pouze v rdmci firmy Euromedia.

Konkrétné Knizni klub vznikl v roce 1944 odkoupenim databaze adres prave zaniklého
Klubu ¢tenait pii Odeonu (430 000 adres).”” V soucasnosti funguje v ndvaznosti na e-shop
knizniklub.cz viceméné jako prostiedek pro ziskavani slev a vyhod pro ¢leny, z druhé strany
jako marketingovy nastroj vydavatele.

Existuji dva typy ¢lenstvi — BASIC A PREMIUM. Basic Clenstvi je zaloZeno na
klasickém principu vérnostnich karet, tedy na sbirani bodii za ndkup v knihkupecké siti Luxor
a jejichnasledné uplatitovani, tedy sména za slevu. Za kazdych 6 korun nakupu ziska ¢len jeden
bod, ktery mize pii dal§im nakupu vyménit za slevu 0,2 koruny. Clenstvi v klubu Basic
nezaklada povinnost nakupu zbozi ani sluzeb a Ize ho kdykoliv pisemnou formou zrusit.”

Pro ¢lenstvi v rdmci sluzby Knizni klub PREMIUM se staci jednoduse zaregistrovat
(na prodejné, online, pfihlaskou zaslanou postou) a odsouhlasit podminky. Pii registraci ziska
novy ¢len klubu zakaznickou kartu a jednorazovou 50% slevu na tii jim vybrané tituly z dilen
nakladatelstvi pod firmou Euromedia. Clenové dale ziskaji 20% slevu na tituly z koncernu
Euromediaa 5% slevu na knihy jinych nakladatelstvi a neknizni zboZi v knihkupectvich Luxor.
Dale pak 20% slevu pfi ndkupu v internetovém knihkupectvi knizniklub.cz. Dale Knizni klub
pétkrat roéné doru¢i do schranek svych ¢lent (vice nez 200 000 1idi)’® katalog s vyhodnou
nabidkou knih, které si mizou se slevou objednat. Samoziejmosti jsou pravidelné zasilané
informace o novych titulech, akcich a dalsi sezonni slevy a vyhody pro ¢leny klubu (napf.
narozeninové a svatecni poukazky).®¢

Clenové se odsouhlasenim pravidel zavazuji k tomu, Ze si v obdobi platnosti kazdého

z katalogl libovolnou cestou zakoupi alespon jeden knizni titul. V ptipad¢, Ze tak neucini ma

75 0d roku 2011 navazuji néktefi knihkupci a nakladatelé na tradici asociace knihy a étvrtka akcei Velky knizni
ctvrtek, v ramei néhoz, kazdy rok predstavuji vybér dlenich ,,nejlepsiho cteni, které 1ze pak v jednotlivych
knihkupectvich zakoupitse slevou. Jedna se také o zajimavy marketingovy koncept. Vice informaci lze najit
zde: https://www.velkyctvrtek.cz/.

76 Napt. Ctenaisky klub pti Ceskoslovenské bibliografické databazi nebo projekt Ctenaiské kluby

77 TRAVNICEK, Jiii. Ceskd ctendiska republika: generace, fenomény, Zivotopisy. Brno: Host. 2017. s 318.

78 Knizni klub basic. kk.luxor.cz [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: https://kk.luxor.cz/basic/.

79 O spole¢nosti Euromedia. Euromedia.cz [online]. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z: https:/www.euromedia.cz/o-
nakladatelstvi/.

80 Podminky uéasti v programu LUXOR Knizni klub PREMIUM. Knizniklub.cz [online]. 2022. [cit. 2022-11-
14]. Dostupné z: Podminky ucasti KKP rev_2022.pdf (knizniklub.cz).
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spolec¢nost pravo vybrat libovolny bestseller a zaslat ho zdkaznikovi s vymahénim platby.
Zéakaznik pak muze titul do étrnacti dnii vymeénit za jinou knihu ve stejné hodnotd. Clenem
klubu mtze byt kazda osoba star§i osmnacti let. Podani vypovédi z klubu ze strany zdkaznika
je mozna po dvou letech ¢lenstvi pisemnou formou.8! Dal$im z benefitéi knizniho klubu je
fyzické zazemi v jednotlivych knihkupectvich Luxor, tedy jasné oznacené misto, kde jsou pro

¢leny kiesla, stoly a regaly s doporudenymi tituly.?

81 Podminky téasti v programu LUXOR Knizni klub PREMIUM. Knizniklub.cz [online]. 2022. [cit. 2022-11-
14]. Dostupné z: Podminky ucasti KKP rev_2022.pdf (knizniklub.cz).
82 Luxor tyto mista nikde nepropaguje, sama jsem si jich pti nav§tévé pobocéek knihkupectvi Luxor v§imla.
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5.SPOLECNOST NEOLUXOR, s. r. o.

Dalsim dualezitym aspektem pfed samotnou analyzou magazinu Page je zplsob jeho produkce,
tedy cesty ke ¢tenafi, potazmo zdkaznikovi. To se neobejde bez kratkého popisu historie firmy
Neoluxor, s. 1. 0 (dale pouze Neoluxor).

Spolecnost byla zalozena v roce 2001 firmou VD Concorcium 495. O devét let pozdéji
ji firma prodala slovenské knihkupecké siti Pantha Rhei, konkrétné spolecnosti Central
Europian Books, coz je gigant na slovenském kniznim trhu.®® Doslo tak tedy k propojeni
nejvétsich knihkupeckych siti v Ceské a Slovenské republice. V roce 2016 piesla firma pod
spole¢nost Knizni holding, a. s. z ¢asti vlastnénou jiz mnohokrat zmifovanou investicni
skupinou Rockaway. Do uplného vlastnictvi skupiny Rockaway ptisel Knizni holding, a. s.
vroce 20183 Tehdy tedy doslo, kjiz zmifiovanému propojeni knihkupecké sité
a nakladatelského domu Euromedia. Knihkupectvi spole¢nosti Neoluxor momentéalné nesou
nazev Luxor. Jejich po€ty uz jsem zminila v prvni kapitole.

Podle Zpravy o ceském kniznim trhu z roku 2021 je obchodni znacka Luxor podle poctu
prodejen étvrtym aZ patym nejvétsim knihkupeckym fetézcem v Ceské republice (na prvnim
misté je fetézec Kanzelsberger a.s., dile Levné knihy a.s., Dobrovsky s.r.o a stejné prodejen
pak ma Kosmas s.r.0.).%> Podle stejné Zprdvy ovsem tato knihkupecka sit’ vyrazné dominuje
v Praze, kde mé 13 pobocek. Jednou z nich je Palac knih Luxor na Véaclavském namésti, ktery
je nejvétsim knihkupeckym domem ve stiedni Evrop&.®¢ Na svém webu Luxor uvadi, ze maji

v nabidce az 150 000 kniznich tituld. ¥’

83 GREOS: Euromedia Group, k. s. Testovaci server CDV [online]. 2014. [cit. 2022-10-24]. Dostupné z:
https://turbo.cdv.tul.cz/mod/page/view.php?1d=3008.

84 Luxor (knihkupectvi). Wikipea.org [online]. 2022. [cit. 2022-11-01]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Luxor_(knihkupectv%C3%AD).

85 SCKN. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2020/2021. SCKN. 2021 [online]. [cit. 2022-11-01]. Dostupné z:
https://www.sckn.cz/file/wysiwyg/files/Zprava o ceskem kniznim trhu 2020.pdf.s. 15.

86 Tamtéz.

87 O nas. Luxor.cz [online]. [cit. 2022-11-01]. Dostupné z: https://www.luxor.cz/clanek/172/0-nas.
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6.OD LUXORU K PAGE

Na ¢eském trhuneni vyjimkou, Ze knihkupecké domy vydavaji magaziny, ve kterych propaguji
své prodejny a produkty a zaroven inspiruji a informuji své ctenare. Krome knihkupectvi Luxor
ma svlj knizni magazin napt. knihkupecka sit’ Knihy Dobrovsky (magazin Knihkupec) nebo
Kosmas (internetovy magazin OKO). Jiz v ivodu jsem zmifiovala, ze se mé prace vice zamefi
na magazin Page nez Luxor. V nasledujici kapitole pomoci porovnani jednotlivych magazini,
které v uplynulych letech spolecnost Euromedia vydéavala tento krok zdivodnim. Rovnou také

shrnu pribéh vydavani Page — tedy jeho konkrétni publikovana ¢isla.

V roce 2013 ptedstavil Neoluxor magazin Neoluxor. Prvni ¢islo mélo 8 stran a byl to vice
informacni letdk nez Casopis. Jeho obsahem byla pouze reklama, dopis od marketingové
feditelky a rozhovor s feditelem fetézce.®® Pozd&ji pfi rozboru Page zminim pravé sekci
reklamy a propagace. Neoluxor jiné sekce nemél. Magazin vychazel pravideln€ az do roku
2018, kdy se pocet stran dostal téméf na 50. Obsah se viak nezménil. Casopis byl ve viech
pobockach knihkupectvi dostupny zdarma, nebo k precteni online prostiednictvim webového
portalu Issuu®’, kam ho Luxor nahraval. Vechna &isla jsou tam dostupna dodnes.

Na zacatku roku 2018 nahradil magazin Neoluxor novy magazin Luxor. Mél kolem 40 stran
a jeho Sifeni probihalo naprosto totozné jako u jeho ptedchidce. Pouze se posunula graficka, a
v ur¢ité mife obsahova podoba. Magazin Luxor byl na pultech knihkupectvi dostupny az do
konce roku 2018, kdy ho nahradil magazin Page. Po jeho zédniku v zaii 2021 se ovSem magazin
Luxor vratil a Page naopak nahradil on. Magazin Luxor vychazi pravidelné kazdy mésic az
dodnes zdarma. Cisla z roku 2018 jsou také dostupna online na jiz zminéné platformé, po roce
2021 uz nikoliv. Pti zkoumani historie magazini a spolecnosti jsem se snazila zjistit, zda mayji
vymény ndzvi magazinli specifikovatelny divod. V této problematice vSak postradam
jakékoliv ditvéryhodné zdroje, o které by se dalo optit. Dovolim si tedy nechat tuto otazku

nezodpovézenou a vice se ji nevénovat.

Magazin Page, kterym se moje prace vyhradné zabyva, vychazel v letech 2019-2021.
Pozd¢ji rozeberu personalni obsazeni magazinu, jeho distribuci a v neposledni fadé¢ budu
analyzovat obsah. Nyni se ale zaméfim na okolnosti jeho vydavani, respektive zaniku.

Prvni ¢islo se na pultech knihkupectvi Luxor objevilo v pondéli 28. ledna 2019. Nékolik

dni pfed tim, jeho uvedeni na trh sdilelo na vSech svych platformach praveé knihkupectvi Luxor.

88 Neoluxor. 2013, ¢. 1. [online]. [cit. 2023-02-26]. Dostupné z: (1/2013) by Knihkupectvi Luxor - Issuu.
89 Knihkupectvi Luxor. Issu.com [online]. [cit. 2022-11-09]. Dostupné z: https://issuu.com/neoluxorcz.
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Na Obrazku 3 1ze vidét facebookovy prispévek® profilu Knihkupectvi Luxor, kterym byl novy
magazin poprvé ozndmen. Webovy odkaz, na ktery ptispévek odkazuje, bohuzel vede na jiz

neexistujici stranku.

Knihkupectvi Luxor
25. ledna 2019 - Q

Mame pro vas zbrusu novy magazin Page... ¢teni skvélé po viech strankach! Prvni ¢islo od
pondélka na pokladnach viech knihkupectvi Luxor.

Vice info zde: http://bit.ly/novy-magazin-page

MAGAZIN PAGE

Novy magazin Luxoru

100 stran cteni nejen o knihach

Knihkupectvi Luxor

Knihkupectvi

Dalsi informace

Obrazek 1
Neodpustim si malé pozastaveni nad tim, ze hned prvni ¢islo magazinu nese na své obalce
oznacdeni #02°!, i pies to, Ze je to opravdu prvni ¢&islo a vySlo jesté v lednu. Lze to vyvodit
z informace ve vySe zminéném facebookovém piispévku Knihkupectvi Luxor®?. Zda to
ptehlednosti v jednotlivych ¢islech ubird ¢i pfidavd nehodnotim, pouze mi to pfijde jako
zajimavy tah.

V nésledujicim mésicich roku 2019 vyslo, kromé jiz zminovaného prvniho, dalSich
devét Cisel magazinu Page. Dle ptispevkl facebookového profilu Knihkupectvi Luxor, které
jsou v této kapitole hlavnim a prakticky jedinym pouzitelnym zdrojem, vychazela cisla
pravidelné, vétSinou par dni po zacatku nového mésice. Profil vzdy né€kolika vétami upozornil
na nové Cislo a oznamil zacatek jeho distribuce. Pouze v srpnu 2019 vysSlo dvojéislo
s oznacenim #07-#08, tedy Cervencové vydavani bylo vynechano, a v prosinci ¢islo #/2—#01,
tedy naopak vyslo lednové ¢islo napted.

Sezona 2020 opét zacala ¢islem #02 vydanym v lednu. Dale nasledovalo pouze tinorové
¢islo a pak bylo kviili epidemii covid-19 vydavani az do zafi pferuseno. Zadné informace o této

prestavce jsem nenasla, ale vzhledem k epidemiologickym omezenim inkriminovaného obdobi

90 Knihkupectvi Luxor. [Mame pro vas zbrusu novy...]. In. Facebook [online]. 25.12.2019. [cit. 2022-11-09].
Dostupné z: https://www.facebook.com/KnihkupectviLuxor/posts/.

°l Oznaceni jednotlivych ¢isel uzivam dle oznacenina jednotlivych obalkach, tedy véetné miizky. Viz Obrdzek

1.

92 Knihkupectvi Luxor. [Mame pro vas zbrusu novy...]. In. Facebook [online]. 25.12.2019. [cit. 2022-11-09].
Dostupné z: https://www.facebook.com/KnihkupectvilLuxor/posts/.
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dava toto vysvétleni nejvetsi smysl. Za rok 2020 vyslo celkem Sest €isel a rocnik byl zakoncen
opét dvojcislem navazujicim na nasledujici rok.

Rok 2021 zacal pro zménu az bieznovym vydanim, tedy Cislem #03, pokracovalo
kvétnové ¢islo #03, poté jiz navazujici cervnové #06 a letni dvojcislo #07—#08. Toto ¢islo bylo
posledni a od zafi 2021 zacal opét vychdzet magazin Luxor. Celkem tedy vyslo piesné 20 Cisel
magazinu. Rozsah jednotlivych ¢isel byl v rozmezi 96—114 stran, nejcasteji 98 stran, primérné

100.

Rozdil mezi magaziny Luxor a Page je, dle mého nazoru, viditelny na prvni pohled. Je
neoddiskutovatelné, Ze maji oba reklamni zdmér, obsah se vSak vyrazné 1i§i. Pokud se Page
definoval jako magazin, pfihodné mé definici a vysledkiim zkoumani, jaké znaky magazin ma,
je a byl Luxor jesté o dost ,,magazinovéjsi“, piipadné¢ Page byl mnohem vice ¢asopisem.
Teorii hned vysvétlim. V Page oproti Luxoru vyrazné piibyva textu, v kvantitativni
1 kvalitativni rovin€. Objevuji se dlouhé rozhovory, publicistické texty, literarni rozbory,
recenze — a to vse na ukor reklamniho obsahu. Z grafii, které prikladam v kapitole 9 a 10 plyne,
Zze v magazinu Page pievazuji strany bez reklamniho obsahu. Kdybych stejnou metodou
zanalyzovala magazin Luxor jisté by reklamni strany pfevazovaly.”® Navic je ¢ast texti v Page,
byt pojednavajicich o knizni a literarni kultute, od reklamy pln¢ osvobozena, v magazinu Luxor
tomu tak neni.

Rozdil je i1 v prezentaci reklamy samotné. V Page je jasn€ graficky odliSeno, kdy se
o reklamu jedna, v magazinu Luxor nikoliv. Kdyz se objevi text delSi nez prosty slogan, je
doplnén o informaci o knize, které se tyka (nakladatel, prodejni cena, doba vydani). V kontextu
cile periodika to dava absolutni smysl. Jak uz jsem vsak uvedla, magazin pak ptisobi vice jako
reklamni letdk nez Casopis. Objevuji se tipy rubrik a zanrt, které nasledné Page rozviji (Otazky
s..., Rozhovor, Anketa aj.).

Rozhodla jsem se tedy veénovat pozornost magazinu Page, na ukor Luxoru, jelikoz si
myslim, ze nabizel daleko zajimavé¢jsi a hodnotnéj$i obsah hodny pozornosti. Pfi analyze
magazinu Luxor, by byly pfihodnéj$i metody zkoumani marketingu a reklamy nez konkrétnich
textl. Rozbor magazinu Luxor by byl zajimav¢jsi z pohledu témat knizni propagace, toho, jak
knihkupecka sit’ propaguje své tituly. Tyto tendence jsou rozpoznatelné i u Page, nejsou vsak

tak dominantni. Obecné mi téma propagace knih skrze médium ¢asopisu ptijde zajimavé a bude

93 Provedla jsem pro vytvofeni hypotézy analyzu tii ¢isel a reklamni obsah jednoznaéné pievazoval.
%4 Luxor. 2018, ¢. 1. [online]. [cit. 2023-02-26]. Dostupné z: Luxor Magazin tinor 2018 by Knihkupectvi Luxor -
Issuu.
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to jeden z primarnich aspektiim kterého si budu u Page v§imat. Mam vSak pocit, Ze se v Luxoru
mimo reklamu jiny obsah nevyskytuje, pfipadné je ho skute€né malo. Téma by si zcela jisté
zaslouzilo vlastni §irsi zpracovani a analyzu. Kapacita mé prace je bohuzel omezena, nezbyva
tedy nechat prostor pro dal§i mozné badani.

V kapitole jsem se pokusila vysvétlit divody vybéru hlavniho cile zajmu této prace. Po
podrobnéjSi analyze obsahu magazinu Page v nésledujicich kapitolach se na zakladé
konkrétnich prikladi jesté jednou vratim k porovnani s magazinem Luxor a potvrzeni teorie o

vztahu a poméru Cisté reklamniho a nereklamniho obsahu.
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7.PRODEJ A DISTRIBUCE MAGAZINU

Narozdil od svych piedchidcii a nastupce nebyl magazin Page k dostani zdarma, a kromé par
vyjimeénych piipadii ani dostupny online. Podle informacni grafiky z Facebooku®
Knihkupectvi Luxor i z obélek a tirdzi samotnych Casopisu stal magazin 69 korun. Zdarma byl
k ndkupu nad 69 korun v knihkupectvich Luxor nebo na e-shopu. Myslim, Ze nastavena cena
m¢éla odliSit nove vznikly format od vylozené marketingove vyhlizejicich predchiidcti/nastupce
s nazvem Luxor. Mozna se vedeni snazilo, aby Page pusobil vice jako standardni®® literarni
casopis.

V komentatich na Facebooku se, nékolikrat zminovany, profil knihkupectvi dokonce
vyjadril, ze se v redakci jedné o piedplatném Casopisu. Konkrétné profil Knihkupectvi Luxor
odpovidéa na otdzku, zda bude nékdy moznost magazin predplatit takto: ,,Page sezenete ve vSech
nasSich knihkupectvich napfi¢ republikou. A na ptedplatném se prave hore¢né pracuje. Vydrzte,
prosim, doufame, ze bude mozné Page predplatit od n¢kterého z dalsich vydani. Dékujeme za
zdjem.“?” Moznost piedplatného nikdy realizovana nebyla. Podobné komentafe mi byly také
dobrym zdrojem ke zkoumani toho, jaky byl o ¢asopis zdjem a jak na n¢j Ctenafi reagovali.
Podle komentéit Ize poznat, ze o magazin byl velky zajem, piipadné Ze reakce na né&j byly
vesmes kladné.

V tirazi jednotlivych €isel je vZdy uvadén i ndklad konkrétniho ¢isla — tedy pocet kusti. Po
dvé prvni sezony — konkrétné roky 2019 a 2020 — to bylo 80 000 vytiski, v roce 2021 se naklad
snizil na 60 000 vytiskli. Cena zistala stejna.

Porovnani nakladu s jinymi periodiky vychazejicimi soubézné¢ s magazinem Page je
komplikované, jelikoz jeho situace na trhu byla ojedinéla. V prvni fad¢ nebyl k dostani pouze
koupi/v predplatném, jako tomu je u vétSiny standartnich periodik na ¢eském trhu, ale byl
1 potencialnim darkem zdarma k nakupu (nad 69 korun v knihkupecké siti Luxor). Page také
nebyl distribuovan kandly, kterymi jsou standardni periodika Sifena (trafiky, supermarkety,
poSta apod.).

Troufam si tvrdit, Ze poc€et kusti rozdanych zdarma k ndkupu vyrazné prevySoval pocet,
ktery si ¢tendfi cilen¢ zakoupili. Lze pfedpokladat, Ze znacné ¢ast nakupli v knihkupecké siti

pfevySovala cenu 69 korun, tedy hranici stanovenou pro ziskani magazinu zdarma. Taktika

95 Knihkupectvi Luxor. [Novy mésic znamena...]. In. Facebook [online]. 02.05.2019. [cit. 2022-11-09].
Dostupné z: https://www.facebook.com/KnihkupectviLuxor/photos/.

%6 Standardem oznacuji napiiklad periodika zmifiovana v kapitole 4.

97 Knihkupectvi Luxor. [UZ rok vSichni poctivé ¢teme...]. In. Facebook [online]. 09.12.2019. [cit. 2022-11-09].
https://www.facebook.com/KnihkupectviLuxor/posts/.
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¢tenaft mohla byt 1 opacna. Alespont minimalni nakup v knihkupecké siti pro zisk magazinu.
Tyto domnénky bohuzel nemohu podloZit relevantnimi argumenty. Snazila jsem se informace
ovetit u redakce, bohuzel se mi odpovedi nedostalo.

Naklad magazinu by se, spiSe nez s Zanrové podobnymi tituly, dal srovnavat tieba s jiz
zminénymi magaziny supermarketii (tam se naklady pohybuji ve statisicich’®). Naopak zmin&né
literarni Gasopisy vychazi ve vyrazné nizSich nakladech (stovky az niz$i tisice®). Myslim si, ze
v tomto srovnani k nim ma ale Page nejdale. Predchiidce Page Luxor vychéazel do prosince
roku 2018 v nakladu 100 000 kusi'?. U sou¢asného magazinu se mi konkrétni ¢isla dohledat

nepodaftila.

7.1. PROPAGACE MAGAZINU
JiZ n¢kolikrat jsem zminila facebookovou stranku Knihkupectvi Luxor. V dobé vydavani byla
spolus instagramovym u¢tem magazinu hlavnim kanalem pro jeho propagaci. Kazdé nové ¢islo
bylo oznamovano ptispévkem s kratkym propagacnim textem.

Instagramovy ucet s ndzvem @pagemagazin sleduje bezmala 900 lidi. To v dneSnim
meétitku sledovanosti podobného typu profilti neni mnoho. V prabéhu tii let na néj bylo ptidano
175 ptispévki. Prvni kategorii jsou totozné ,,0znamy*, jeZ najdeme i na facebookové strance.
Daleko vice ptispévki jsou pak videa, ve kterych kreativni feditelka Barbara Nesvatbova ¢te
ukazku z riznych knih. Knihy vétSinou nemaji souvislost s obsahem magazinu. Ve vétSiné
piipadd, jsou to oblibené knihy feditelky, vyjimecné aktudlné vydané tituly. Tato ,,rubrika® je
nazvand Page live, 1ze se tedy domnivat, Ze se jednd o zaznamy z zivych vysilani. Probihala

pravidelné jednou tydné&, vétSinou v pond¢li, a trvala zhruba pét minut.

To, jak byl magazin Page propagovan piimo v prodejnach, ptipadné vetejném prostoru,
zpétné bohuzel zjistit nedokazu. S jistotou mohu prozkoumat pouze jeho online stopu, kterd
vSak neni nijak vyraznd. Reakce na ptispévky na Facebooku i Instagramu se vétSinou pohybuji
v jednotkéach az nizsich desitkdch. Zminovana videa maji kolem 100 zhlédnuti. Vzhledem
k nédkladu a poctu prodanych/darovanych kust 1ze konstatovat, Ze socidlni sit¢ nemély na
propagaci magazinu velky vliv. Vraci nas to tedy zpét k myslence, Ze byl magazin Sifen
ptedevs§im formou daru k ndkupu v knihkupectvich nez cilen¢ kupovan. Reakce vetejnosti na

socialnich sitich by tomu odpovidaly.

%8 Albert méni sviij magazin. Mam.cz [online]. 2009. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z: https://mam.cz/zpravy/.

99 OUKKO, oddé&leni literatury a knihoven Ministerstvo kultury. Kulturni aktivity, projekty v oblasti literatury
pro rok 2023 vyjma vydavani neperiodickych publikaci (1. kolo) [online]. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z:
https://www.mker.cz/doc/cms_library/casopisy-1-kolo-2023-16071.pdf s.1.

100 Luxor. 2018, €. 12 [online]. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z: https://issuu.com/neoluxorcz/magazin_luxor_12.
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8.,,LIDE PAGE*

V nasledujici kapitole se zaméfim na persondlni obsazeni magazinu a konkrétni lidi, ktefi
magazin tvofili. Budu vychézet z informaci v jednotlivych ¢islech a na internetu.

Na prvnim misté, oddélené¢ od vSech ostatnich, je v seznamu tvlrci pozice kreativni
reditelka Page, kterou vykonavala Barbara Nesvadbova. Pfesnou definici této moderni pozice
se v dostupnych slovnicich nevyskytuje, pravdépodobné ale Nesvatbova navrhovala témata
jednotlivych ¢isel a tvotila zakladni osnovu obsahu. Prokazatelné mohu uvést jen to, ze je
autorkou editorialu kazdého cisla, ve kterém vzdy ono celkové téma popisuje. V nékterych
¢islech je také autorkou/spoluautorkou velkych rozhovort. Vice konkrétnich diikazii o jeji praci
bohuzel uvést nemtzu.

Kazdopadné byla Nesvatbova, jakozto vefejn¢ znama spisovatelka a novinarka, uzitecnou
tvari pfi zrodu a propagaci magazinu. Jak uz jsem uvedla v minulé kapitole, na instagramovém
profilu magazinu méla dokonce vlastni video rubriku. Byla uz zkusenou $éfredaktorkou jinych
casopist, kterou nova redakce potiebovala. V letech 2002-2018 byla $éfredaktorkou ceské

verze Sasopisu Harper's Bazaar, predtim Playboy a Xantypa.'®!

Nesvadbova je vSak pfedevsim
spisovatelka. Verejné povédomi, které si svymi tituly vybudovala, ji pomohlo v kariéte
redaktorky podobného druhu tiskovin. Na svém Linked-in profilu v souvislosti s Page dokonce
uvadi pojem founder — tedy zakladatel.'> Vzhledem k podobné historii jejich redakénich

kolegt by se dalo pfedpokladat, Ze tym tvofici magazin Page dala dohromady ona.

Dalsi osobou na seznamu je §éfredaktorka Pavlina Saudkova. Podle Osvaldové a Halady je
Séfredaktor: ,,Nejvyse postaveny pracovnik redakce zodpovédny z hlediska obsahu a formy za
veskerou Cinnost piislusného média [...] ur€uje smér a obsah média, pridé€luje praci vedoucim
rubrik a odbornym redaktoriim “.'% Saudkova méla tedy pravdépodobné na starosti viechen
obsah magazinu. Zminéni autofi také pisi, Ze je ukolem §éfredaktora zastupovat médium
vefejné a byt jeho tvaii,'* to ale, jak uz jsem zminila, bylo vice roli kreativni feditelky.

Jméno $éfredaktorky je uvedeno u vétsiny €lankli v magazinu. Zamétovala se se na rubriky:
Rozhovor, Publicistika, Kulturni tipy a dalsi ¢lanky mimo zminéné. Je také autorkou vétSiny

portrétnich fotografii doplitujicich rozhovory a titulni strany. Dalo by se fict, ze samotné texty

101 Barbara Nesvatbova odchazi u ¢asopisu Harper's bazar. Mediaguru.cz [online]. 2018. [cit. 2023-01-06].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/05/barbara-nesvadbova-odchazi-z-casopisu-harper-s-
bazaar/.

102 Barbara Nesvadova. In: Linkedin [online]. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z:
https://www.link§din.com/in/barbaranesvadbova/details/experience/‘?locale:cs CZ.

103 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri. 1999.s. 182.
104 Tamtéz.
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magazinu jsou z velké casti dilem pravé Saudkové. Ostatni autorky se objevuji ve vyrazné
mens$im procentu. Saudkova se ovSem zamétfovala zejména na neliterarni témata, psala spise
lifestylové Clanky a rozhovory. Samotné recenze a prispévky o knihach jsou podepsany jinymi

jmény.

Dal$im jménem v seznamu tviircli je marketingova manazerka Jana Brazdilova a ¢lenky
redakce Lucie Kochova, Svétlana HanuSova a Eva Kadava. O téchto zenach jsem bohuzel
nenaSla mnoho dalSich informaci. V jednotlivych ¢islech maji zminiované zpravidla 2—-3 ¢lanky
na nejriznéjsi témata.

Eva Kadav4 je tradi¢n€ podepisovana pod rubrikami Cesty s..., Gastro a Design na konci
kazdého ¢isla — tedy rubriky nejméné, zda viibec spojené s knihami a literaturou. Momentalné
je Clenkou komunikacéni agentury Media Monday, v rdmci jejichz webu se prezentuje jako
byvala redaktorka a editorka v magazinech Style, Harper's Bazaar, Marianne a Page.'*®

Jana Brazdilova po zaniku Page jako jedina zlstala v redakci ,,nového* magazinu
Luxor. V seznamu jeho tvirct je uvadéna na pozici Séfredaktorka + obchod. Jiného ze
zminovanych jmen jsem si na strankdch navazujiciho Luxoru nev§imla, nevylucuji ovSem Ze se
na jeho tvorbé nepodileli. KdyZ jsem kontaktovala spolec¢nost Euromedia s n¢kolika dotazy,
které se objevily v pribéhu tvorby této prace, byla jsem z n¢kolika stran odkdzana praveé na
pani Brazdilovou. Odpovédi se mi bohuZel nedostalo. I proto nemohu nékteré informace

podlozit fakty, ale pouze domnénkami.

Pod pozici Art directorka je uvedena Marie Stumfova. Ta méla dle sebeprezentace na
internetu na starosti celkovy vizudl magazinu. Na svych strankdch uvadi: ,,Dlouhodobé
spolupracuji s nakladatelstvim PASEKA, BAOBAB, BEZ[ LISKA nebo EUROMEDIA. Po
dobu tii let jsem pisobila jako art directorka ¢asopisu PAGE, ktery jsem pro knihkupectvi
LUXOR zarovefi navrhla.“!°® Na Linked-inu dodava: ,,Art director a graficky designér —
Casopis Page — LUXOR — Euromedia — 2/2019 — 6/2021 — Kompletni navrh vizualniho stylu
casopisu vcetn¢ layoutu, obalky, loga a vybéru pisma. Néslednd sazba kazdého Cisla véetné

piipravy Casopisu pro tisk.«!?’

Grafickou strankou Casopisu se budu vice zabyvat pozdéji,
ovSem je nesporné, Ze mu tato zena dodala velmi originalni a graficky velmi kvalitni podobu.

I ta ho odliSuje od jeho predchidcti.

105 Kontakt. Mondaymedia.cz [online]. 2021. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z:
https://www.mondaymedia.cz/contact.

106 Profil. Mariestumpfova.com [online]. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z: https://www.mariestumpfova.com/profil.

107 Marie Stumfova. In: Linkedin [online]. [cit. 2023-01-06]. Dostupné z: https://cz.linkedin.com/in/marie-

stumpfova.
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Na pozici Graficka spoluprace jsou uvadéni Kristidn Pocta, Ivo Golbach, Jifi Toninger a
Robert Inrich. Na pozicich korektoru Tamara Riglova a Jarmil Vepiek, a jako spolupracovnici
Laura Crowe (v nékterych Cislech uvadéna jako ¢lenka redakce), Lucie Jankl, Jan Pokorny,

Kamila Brunias.

V prifezu zivotopist a pracovnich pozic vSe zminénych se pomérné casto opakovaly
casopisy Harper's Bazaar, Cosmopolitan, Elle ¢i Marianne. VSechny vyjmenované jsou
casopisy z holdingli Mafra, a. s. a Burda international CZ. Jak uz jsem zminila, je velmi
pravdépodobné, Ze se jednotlivi spolupracovnici znali z jiz pfedchozi spoluprace a redakce
Page nevznikala ndhodné.

Zajimave¢j$i muze byt to, ze redakci tvoti pfevazné Zeny se zkuSenostmi z Casopisti urcenych
prevazné zenam (zmitiované Harper's Bazaar, Cosmopolitan, Elle & Marianne).'°® Z publikace
Barbory Osvaldové lze vyvodit, ze casopis pro Zeny/Zensky casopis definuje predevsim jeho
Ctenaiska obec — tedy prevySujici Zenské publikum.!%® Mezi témata, kterymi se nejast&ji
zabyvaji, patii zdravi, moda, zivotni styl, péce o télo, domacnost, vafeni, partnerstvi a déti.

Magazin Page mi nepfijde nijak genderové predurceny, nelze si ovSem nevSimnou

opakujicich se témat a zanrt, které by mohly mit misto spiSe v zenskych c¢asopisech.

108 Charakteristika ¢asopisti pro Zeny na ¢eském trhu viz napt. OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média
a feminismus. Praha: Libri. 2004,
109 Tamtéz. s. 73.
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9. OBSAH MAGAZINU

V nasledujici kapitole se pokusim stru¢né popsat jednotlivé rubriky a definovat jejich vztah
k aktudlni literdrni, knizni a pfipadné ctenarské kultuie. Rubriky nejdiive popiSu obecné
a v dalsi kapitole provedu podrobnéjsi analyzu konkrétniho vybraného ¢isla.

Pti zkoumani materialu byl mij postup nasledujici. Postupné jsem prosla a letmo
precetla vSechna Cisla. Analyzovala jsem obsahy, abych zjistila zastoupeni konkrétnich rubrik.
Nasledné jsem dle potfeby podkapitol detailné cetla a analyzovala texty v jednotlivych ¢islech,
vétSinou jsem vybirala dle zastoupeni vyraznych znakt, které jsem si pamatovala z prvniho
¢teni. Budu se snaZit uvést predev§im charakteristické a casto se opakujici znaky a principy

jednotlivych rubrik.

Rada bych popis rubrik uvedla mysSlenkou, kterda mé pti jejich analyze provazela.
Magazin Page je spise nez literarnim lifestylovym casopisem. Oc¢ekava minimalné poucené
publikum, jenz spojuje zdjem o knihy, knizni kulturu, ptipadné nakup v knihkupecké siti Luxor.
Tomu odpovidaji i jednotlivé rubriky. Velké procento se vénuje knihdm, knihdm ve vétsing
ptipadt mainstreamovym momentaln¢ vedoucim zebticky prodejti (i ty se objevuji na strankéach
magazinu).

Definici pojmu mainstream jde naproti i jednoduchy pieklad — hlavni proud. Tedy
v ptipadé literatury Ctivo cilici na vkus vétSiny spoleCnosti, ¢asto s komerénim potencidlem.
Mezi Ceské spisovatele a spisovatelky nejCastéji fazené mezi mainstreamové patii napt. Michal
Wievegh, Patrik Hartl nebo Alena Mornstajnova. Do opozice k mainstreamu muliZe byt stavéna
napft. literatura experimentalni, alternativni, ¢i elitni.

Literarni kritik a publiciaMiroslav Balastik napsal: ,,Mainstream obecn¢ definuje
literaturu, kterd ma potencial zaujmout pomérn¢ Siroké publikum, aniz by pfitom rezignovala
na umeélecké ambice. Sd€lnost a vyznam mainstreamové literatury spo¢iva v tom, Ze spojuje
hodnotu estetickou s hodnotami jinymi (zabavnou, poznavaci, politickou, emancipacni, mravni,
socialné kritickou, Zivotn& autentickou a tak déle).“!'® Myslim si, Zze touto konkrétni definici
mysli druh mainstreamu, ktefi jini odbornici (napt. Jifi Travnicek, Erik Gilk) nazyvaji

kvalitnim.

110 BALASTIK, Miroslav. Budoucnost literatury je v experimentu. [online]. Brno: Host. 1/2020.
[cit. 2023-02-16]. Dostupné z: Budoucnost literatury je v experimentu | Casopis HOST (casopishost.cz).
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Pravé Erik Gilk rozdé€luje ,,[...] esteticky hodnotné texty a kycovité ptibehy spoléhajici
na opotiebované umélecké postupy*. '!! Mezi, tyto dvé& skupiny stavi texty, jeZ nazyva praveé
kvalitnim mainstreamem: ,, Texty, které jsou Ctenaisky atraktivni, pfiveétivé[...], ale na druhou
stranu ptinaseji ur¢itou pfidanou hodnotu.* ''? Zmifiuje jména Milo$ Urban, Petra Soukupova,
Katefina Tuckova nebo Jaroslav Rudis.!!'?

Myslim si, ze nejvice knih zminovanych v magazinu do kategorie mainstreamu,

potazmo kvalitniho mainstreamu zatadit lze.

Obsahem magazinu nejsou zavazné odborné kritiky a polemiky, ale ¢lanky ptivétivejsi
masovému publiku. To, Ze Page neni literarnim Casopisem jsem zmiflovala uz v prvnich
kapitolach. Pfijde mi, Ze spise, nez na literaturu ddva magazin dirraz na samotné ¢teni. Ctent,
které by mélo byt pravidelnou ¢innosti moderniho &lovéka. Cteni, které piidava na socialnim
statusu. Clovék, ktery ¢éte, je intelektualngjsi, vzdélangjsi. Cteni ma pozitivni konotace a élovék,
ktery drzi knihu, pfipadnéji i Cte, se okamzité stava lepsim. Proto se v magazinu ¢asto objevuji
spojeni jako cteni k mori, cteni do viaku, ¢teni pred spanim. NezéleZi toliko na tom, co Cte,
hlavni je, Ze Cte, a to leckdy staci. Pfesn¢ tento typ ¢teni dle mého ndzoru magazin podporuje.
Ukazuje slavné osobnosti a jejich vztah ke Cteni, poskytuje zebii¢ky a kratké pozitivni recenze
aktualné populdrnich knih. Plni své stranky barevnou reklamou se zminiovanymi slogany. Zcela
jednoduse ukazuje, ze ¢teni by mélo byt soucasti kazdodennosti. Samoziejmé je zde jasna
spojitost ¢teni a prodeje knih. Nejveét§im cilem magazinu je zvySeni prodeje knih a reklama.

Mimo diirazu na ¢teni je v magazinu vénovano hodné pozornosti ceské kultufe. Pojem
kultury je uzivan v uz8im slova smyslu!'4, tedy jako soubor ¢innosti, jenz maji zuslecht'ovat
Clovéka. Mimo zminéné literatury tam patii napt. hudba, divadlo, film ¢i vytvarné uméni.!!
Kultura vtomto pojeti ma v magazinu vlastni rubriku. Na stranky se dostava také
prostfednictvim rozhovorli s osobnostmi ze zminénych odvétvi. Stejné jako Cteni, by toto
zuSlechtovani ¢lovéka mélo byt soucasti kazdodennosti. Pokud budu pouzivat pojmy jako
kultura, ptipadné ceska kultura, osobnosti z kulturniho prostredi, novinky v kulture apod. budu

A4

je uzivat v uz§im vyznamu, podobn¢ jako je uzivala redakce magazinu.

T A15: Literarni mainstream — Erik Gilk. In. Youtube [online]. 12.10.2015. [cit. 2023-02-16].Dostupné z: A15:
Literarni mainstream - Erik Gilk - YouTube. Kanal Akademicka ¢tvrthodinka.

112 TamtéZ.

113 Tamtéz.

114V §ir§im pojeti zahrnuje kultura: ,,/...] nejen pozitivni hodnoty, ale vS§echny nadbiologické prostiedky a
mechanismy, jejichZ prostfednictvim se ¢lovek jako ¢len spolecnosti adaptuje k vnéjsimu prostiedi.* vice viz
SOUKUP, Vaclav. Prehled antropologickych teorii kultury. Praha: Portal. 2000.

115 MATEJU, Martin — SOUKUP, Vaclav. Kultura In: Sociologicka encyklopedie. Encyklopedie.soc.cas.cz
[online]. 21. 9. 2020. [cit. 2023-02-16]. Dostupné z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Kultura.
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Z ptedchozich odstavcti by mohlo vyznit, Ze obsah magazinu, ptipadné jeho ¢tenafe
odsuzuji. Zcela urcité tomu tak neni. Popisuji a popisovat budu pouze moji interpretaci obsahu.
Page jsem si jako téma své prace vybrala prave pro jeho unikatnost na ¢eském trhu. Nelze ho

k zddnému podobnému médiu pfirovnat.

9.1. TITULNI STRANA

Dominantou kazdé z titulnich stran vSech dvaceti Cisel magazinuje vzdy fotografie jedné nebo
vice osob. Vzdy se jedna o veiejné znamé osoby — celebrity. VétSina z nich byla vybrana na
zaklad¢ spojitosti s aktudlnim kulturnim dénim. Nékdo vydal knihu (paradoxné nejméné
ptipada), nékdo nahral hudebni desku, nékomu vysel film, nékdo ziskal kulturni cenu.

Takto se na titulni stran& objevili napt. 1ékaf Pavel Kolai!'®, ekonom Tomas Sedlacek!!?,
fyzik Jan Rak!'®, spisovatelé Milan Kundera''®, Bianca Bellova'??, Alena Mornstajnova a
Michal Wievegh '?!, rezisérka Agniezska Holland'?? a rezisér Vaclav Marhoul!??, divadelnik
Petr Forman'24, zpévacka Lenka Nova'?’, herec¢ky Lenka Krobotova!2S, Jitka Cvanéarova'?’,
Ana a Ester Geislerovi!?®, Jana Plodkova'?®, Petra Nesvacilova'3?, Katefina Winterova!3!,
Jana Strykova,'*? Anna Fialova a herci Radiz Macha a Igor Ozorovi¢!'?3. Jedinou nezijici

osobnosti, ktera se objevila na titulni strang, byl Karel Gott!'**

. Autorkou vétSiny fotografii je
zminovana $éfredaktorka Pavlina Saudkova.

S osobnostmi na titulni stran¢ se vzdy pojii obsah magazinu, s vétSinou z nich je veden
nejveétsi rozhovor Cisla. V ¢isle s Milanem Kunderou se neobjevuje rozhovor, pouze ¢lanky
o vztahu jinych slavnych osobnosti k jeho kniham. V ptfipadé¢ Karla Gotta je souvislost s

obsahem v ¢lanku o autobiografii Md cesta za Stéstim, jenz byla v rdmci vyroci jeho narozeni

zrovna vydavana.

116 Pgge. 2021, €.6.
17 Page. 2019, ¢.5.
18 Page. 2019, ¢.10.
119 Pgge. 2020, ¢.10.
120 Page. 2021, &.3.
121 Pgge. 2021, €.5.
122 Page. 2020, ¢.9.
123 Page. 2019, ¢.9.
124 Page. 2019, ¢.6.
125 Page. 2020, ¢.3.
126 Page. 2019, ¢.11.
127 Page. 2020, ¢.2.
128 Page. 2019, ¢.2.
129 Page. 2019, ¢.10.
130 Pgge. 2020, &.11.
Bl Pgge. 2019, €.12—1.
132 Page. 2019, €.3.
133 Page. 2019, ¢ 4.
134 Page. 2021, .7-8.
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Jak uZ jsem naznacila, aZ na vyjimky se, pro m¢ piekvapivé, nejednd o osobnosti
aktualn¢ aktivni na literdrni scén¢, ale spiSe v na scén¢ kulturni. Na titulni strany byly tedy
pravdépodobné¢ vybirany populdrni zajimavé obliceje a jména, kterd tehdy rezonovala
v kulturni sféfe a méla ptilakat ctenare. Umisténi slavné osobnosti na titulni stranu a nasledny
rozhovor s ni, je vSak v lifestylovych periodikach dlouhou tradici.

Fotografie je vZdy doplnéna jménem osobnosti. Dale se na titulni stran¢ nachézi nazev
magazinu a ¢islo vydani, poté podtitul Magazin nejen o knihach, cena a carovy kod. V horni
¢asti strany jsou pak vzdy zvyraznéna Ctyti vybrana témata z obsahu magazinu. V posledni fadé
bych chtéla upozornit na uvedeni loga Luxor, které magazin jasné poji s knihkupeckou siti.

Na zadni strané¢ obalky je zpravidla reklama na aktudlni tituly a nabidku rtznych

nakladatelstvi. Reklam¢ v magazinu se budu vice vénovat v dalSich podkapitolach.

1,

si}f '

oA

Page

¥12-001

e TN

Obrazek 2 — Titulni strany rocniku 2019
(zdroj: prispévek facebookového profilu Knihkupectvi Luxor 17. 12. 2019)
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9.2. EDITORIAL A UVOD
Editorial neboli redakéni tvodnik je: ,,.Clanek umistény na &elném misté titéného nebo
elektronického periodika napsany v ich formé, v némz se redakce (zpravidla zastoupena
Séfredaktorem) vyjadiuje k obsahu daného ¢isla. 133

V Page bylahlasem redakce kreativni feditelka Barbara Nesvadbova. Kazdé ¢islo uvadi
zhruba jednostrankovym textem. Vzdy jde o uvahu na libovolné téma. Casto se opakuje 1aska,
partnerstvi, louCeni, genderové stereotypy nebo rodina. V prvnich ¢islech magazinu vychazi
uvahy z literarnich témat. Tato tendence postupné upada.

Jde o rubriku, kterd je nejvice beletristickd. Projevuji se zde autor€iny spisovatelské
zkuSenosti. Text je vice estetizovan, vyskytuji se fecnické otazky, intertextualita, ale pfedevsim
osobity styl Nesvadbové. Tim myslim jasné sméfovani k tématim feminismu, piipadné
rozdiliim zenského a muzského svéta. Editorialy jsou vétSinou zalozeny vyhradné na jeji
osobnosti, tedy jejich vzpominkach ¢i historkach. Casto je uvadi ndjakou ivahou nebo citatem,
ktery nasledné rozviji. Texty jsou Casto pletencem myslenek, povzdechi a niternych vyznani
Nesvatbové. Obsahuji ky€ovité slovni spojeni, nesrozumitelné véty, otiepané vyrazy. To je
ovSem styl, ktery je patrny i v autoréinych knihach. Mné osobné vSak pfijde Ctenarsky

nezajimavy.

V prvnim ro¢niku magazinu na editorial navazovala prvni rubrika Kulaty stil, kde se
Nesvadbova ptala nejriznéjSich osobnosti — vétSinou Ceskych spisovateli — na otdzky, nad
kterymi v editorialu polemizovala. Davalo to smysl, jelikoz byly tyto Gvahy vétSinou vedeny

136 a zenské literatufe'?’, o autobiografickych

nad tématem spojenym s literaturou — o détské
prvcich!3® nebo o kniznich legendach!3°. Spisovatelé nasledné vytvareli §ir$i kontext, véetnd
odlisného pohledu na problematiku.

Ke konci ro¢niku uz rubrika v nékterych ¢islech chybi. V prvnich ¢islech ro¢niku 2020 byl
jesté pokus rubriku pod jinym nazvem udrzet, tehdy s tématem svébytnosti literarniho dila'4?,
v dalSich ¢islech se uz nic podobného nevyskytuje. Ziejmé to mé souvislost s tim, Ze

Nesvadbova postupné upousti od literarnich témat a vrha se hloubé&ji do jinych problematik.

135 CELBOVA, Iva. Redakéni vodnik. In: KTD: (;eskd terminologicka databaze knihovnictvi a informacni vedy
(TDKIV) [online]. Praha : Narodni knihovna CR. 2003. [cit. 2023-02-08]. Dostupné z: kompletni
zdznam_KTD.

136 Page. 2019, ¢. 4, s. 8-10.
137 Page. 2019, €. 2, s. 8—13.
138 Page. 2019, €. 3, s. 8-10.
139 Page. 2019, ¢. 7-8, s. 8-9.
140 Pgge. 2020, €. 3,s. 10-11.
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Kontextualizace editorialu dal§imi pohledy mi na nich pfisla nejlepsi. Smérem k novéjSim
¢islim mi texty ptijdou plytci, nesrozumitelné a literarné nekvalitni.
Nejodlisnégjsi je tvodnik posledniho Cisla, ve kterém kreativni feditelka bilancuje a hodnoti

celkové piisobeni magazinu a jeji vztah k nému 1 redakci.

Po editorialu nasleduje vzdy Uvod. Piesngji vzdy od prvniho ¢&isla druhého roéniku.
V ¢islech z roku 2019 uvody chybi.

Pod uvodem je podepsana séfredaktorka Pavlina Saudkova. Narozdil od editorialu jsou to
texty krat$i, jasn¢ souvisejici s obsahem magazinu. Autorka vzdy uvede téma c¢isla a zhruba
nastini jeho obsah. Obcas také pridava komentafe a vlastni tivahy nad jednotlivymi tématy.

Troufam si fict, Zze kdyby se tvod v magazinunevyskytoval (a Ze tomu tak zpoc¢atku bylo),
bylo by slozit¢ téma nékterych Cisel ze samotnéhoobsahu rozpoznat. Tim, Ze nam ho
Séfredaktorka sdéluje, napovidd, ze lze hledat tematicka pojitka mezi jednotlivymi ¢lanky.
Témata jsou nékdy tak volnd, ze by leckoho bez ptecteni uvodu rozhodné nenapadla, nékdy
naopak velmi vyrazna, propojujici celé ¢islo. Samotny text je vzdy doplnén o nékolik graficky

zvyraznénych klicovych slov, kterd s tématem souvisi.

9.3. OBSAH
Na dalsi strané se, po n€kolika reklamnich strandch, nachazi Obsah a tirdz. Jsou zde zminény
vSechny potiebné informace — sloZeni redakce, vydavatel, distributor, datum vydani, tiskarna,
evidencni ¢islo a naklad. Uvedeny jsou také socialni sit€¢ a webové stranky magazinu a Luxoru.

Na formé zpracovani obsahu neni nic zvlastniho. Uvadi nazvy rubrik, jejich témata
a Cislo strany, kde je najdeme.

Zajimavé vSak je, podle jakého klice redakce volila texty, které v obsahu uvadi a které
ne. Na strankach, které jsou na spodni strané listu oznaceny pojmem promotion — tedy Cesky
propagace, se objevuje spousta textli, ovSiem uvadény v obsahu nejsou. Jedna se nejcastéji
o recenze, uryvky a tipy na jednotlivé knihy, ptipadné Zebficky a seznamy novinek. Je jasné,
ze tyto strany jsou také reklamou, pouze sofistikovanéj$i a dejme tomu — literdrné;si.
Nedozvidame se jen jak vypada obdlka knihy, jaké nakladatelstvi ji prodava a Ze si ji nutné
potfebujeme koupit na letni dovolenou, jako z vylozené reklamnich stranek. Nejdiive jsem
tento kli¢ nerozpoznala a podivovala jsem se, pro¢ v obsahu né¢jaké clanky uvadény jsou a jiné
ne. Po tomto zjisténi vSak proti rozdéleni, které redakce zvolila, nelze nic namitat, naopak

ocenit, ze oddé€leni zvyraziuji. Sekci promotion vice popisu v podkapitole o reklamé.
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9.4. PRAVIDELNE RUBRIKY
9.4.1. ROZHOVOR

Rubrika Rozhovor je spolu s rubrikou Publicistika zastoupena v obsahu magazinu v nejvétsim
pomeéru. V kazdém Cisle je 2—8 rozhovort s nejriznéjSimiosobnostmi. Jak uzjsem vyse uvedla,
rozhovory o knihach se ¢asto objevujii v sekci promotion. Rozhovor je tedy velmi ¢astym — ba
nejCastéj$im zanrem textl v magazinu. I mimo rubriku se objevuji texty €isté rozhovorového
formatu. Rozhovory ve vétsing pripadd vede Séfredaktorka Saudkova a kreativni feditelka
Nesvadbova. U nékterych rozhovorii podpis tazatele chybi.

Rozhovory maji vétSinou podobnou strukturu. OdliSnosti pfichdzeji pouze na zékladé
typu osobnosti dotazovaného. VétSina rozhovort je vedena s aktudlné kulturné ¢innymi lidmi,
pfipadné nékym, kdo zrovna piinasi ¢eské kultufe néco nového. Casto to jsou herci, zpévaci
respondenty nejéastéjsi zastoupeni. Casto prichazi spojeni profesi — tedy je tdzan nékdo
z neliterarniho odvétvi, kdo prave vydal knihu.

Jak uz jsem naznacila, struktura je vétSinou podobna. Prvni otazky mifi vZdy na novou
knihu, film, udalost apod., kvtli kterym byl respondent osloven. Po par informacich o dile
samotném se tazatel lehce odchyluje od tématu, smérem ke konci rozhovoru se vzdaluje Gplné
a prichazeji ndhodnéjsi, nesouvisejici otdzky. Otdzky jsou vétSinou hodné oteviené,
nekonkrétni, nutici respondenta k zamysleni. U rozhovorta 1ze dobie poznat, ktery byl veden
osobng, tedy je improvizovany, reaguje a doptava se, nebo je naopak staticky, plossi, tedy byl
pravdépodobné veden elektronicky. Prvni typ rozhovori je samoziejmée kvalitnéjsi.

Rozhovory jsou kratké, obvykle na jednu az dvé strany, nejdelsi rozhovory nepiesahnou
rozsah Sesti stran. V minul¢ kapitole jsem uvedla, ze nejvétsi rozhovor je zpravidla vénovan
osobnosti z titulni strany. To byvaji pfipady se zminénym maximalnim rozsahem. Zbytek je
krat§iho rdzu. Vzdy jsou doplnény portrétni fotografii dotazovaného, piipadné dalSim
fotomaterialem (obalka knihy, foto z pfedstaveni apod.).

Obecné by se dalo fict, ze forma rozhovoru je dominantou texti v Page. Neustale se
n¢kdo pta, ¢i odpovida. V nekterych Cislech to plisobi az pfehnané. Zaroven to ale plni tcel,
ktery byl, dle mého ndzoru, pldnovan. Slova zaznivaji, byt reprodukované skrze stranky
magazinu, pfimo z Gst slavnych osobnosti. Plisobi to tedy diivéryhodné a naléhavéji. UZ jsem
zminovala pocitovanou snahu magazinu presveédcit ¢tenate, ze Cteni a knihy by mélo byt nutnou

soucasti kazdodennosti uspésnych lidi. Tato forma, kdy celebrity samy sd¢€luji, co ¢tou, co
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napsaly, které knihy pro n¢ byly zlomové a dulezité, jak vnimaji ¢teni apod., tuto teorii pouze

podporuje.

9.4.2. PUBLICISTIKA

Publicistika je ,,zurnalisticka a spisovatelska ¢innost v hromadnych sdélovacich prostiedcich,
ktera slouzi k informaci o aktualnich otdzkach a komentuje je.“!*! Jejim zakladem je kromé
predani informace predevSim jeji analyza, vytvoifeni ndzoru, komentai, piipadné
argumentace.'*” Pojem Casto nese politické konotace.

Do rubriky Publicistika jsou v magazinu zafazovany ¢lanky na nejriznéjsi témata,
vyjma zminéné politiky. Toto téma se v magazinu nevyskytuje vibec. Clanky poji to, Ze
vétSinou nejsou o knihach, piipadné€ o tématech kniham ne tolik blizkym.

Obsahem ¢lankl jsou nejcastéji celospoleenské problémy — otazky postaveni rodiny
(rozvod, vztah rodict a déti), partnerské vztahy (laska, divéra, nevéra), rovnopravnost zen a
muzul, psychologie apod. Publicisticka rubrika je nejuzeji propojends tématy jednotlivych Cisel,
které se v ni v rdmci obsahu magazinu zrcadli nejvyraznéji.

Clanky maji nejblize k textiim z Easopisti pro Zeny, které jsem zmitiovala v ramci historie
¢lenek redakce. Jsou hodné lifestyloveé, spoleCenskymi tématy bliZsi spiSe Zendm. Do rubriky

jsou zatazeny texty, co se k jinym — tedy kulturnim a kniZznim tématiim tolik nehodi

V nékterych piipadech jsou texty doplnény o tipy na knihy, které se danému tématu vénuji.

9.43. PORTRET
Rubrika Portrét se vénuje vyznamnym jménim ze svétové literatury. Autorka Svétlana
HanuSova si vzdy vybere jednoho literarniho velikdna a na dvou stranach ho ptedstavi. V tvodu
¢lanku je vzdy fotografie spisovatele a kratky odstavec se zajimavosti o ném. Dale nésleduje
popis jeho zivota a dila. Texty jsou psany popularné nau¢nou, az referatovou formou a jasné
informuji o klasicich svétové literatury. V zavéru je uveden vybér nejdilezitéjsich dél a jejich
kratky popis, pfipadné citat osobnosti.

Tato rubrika je jedna z mala, kterd si klade za cil vyslovené poucit a vzdélat Ctenare.
Zaroven jsou tyto texty ojedinélé tim, Ze se vénuji knihdm klasickym — tedy ne aktualné

vydanym, a autorim vétSinou jiZ neZzijicim. V této rubrice se objevila jména jako John

141 CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. Praha: Lidové noviny. 2008. s. 244,
142 OSVALDOVA, Barbora— HALADA, Jan. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999. s. 146.
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Steinbeck!'#}, Volker Kutscher'#**, Philip Roth!*®, J. K. Rowling!*®, Ernest Hemingway'*’,
Truman Capote'#®, Timothy Leary!'*’, Michel Houellebecq!>® nebo BoZzena Némcova!>!. Volba

jmen a knih vyvolava dojem dominance anglosaské literarni kultury.

9.4.4. TEMA V KNIHACH
Tuto rubriku tvofila stejné jako Portrét Svétlana HanuSova. Obé rubriky spojuje to, Ze se vénuji

klasikim svétové literatury, ne tolik aktudlni tvorbe¢.

153 154

Vzdy je vybrano téma, ¢i zanr (napi. dopisy'®?, véalka'®?, motivaéni knihy'**, sny'3,

detektivky!'>®, rovnopravnost pohlavi'>’

, budoucnost!'*®, archetypy'*® apod.), které je rozebrano
a okomentovano. K ¢lanku nélezi nékolik tipti na knihy z ur¢ené kategorie. Doporuc¢ovany jsou

zpravidla kanonické knihy, které jsou pro dané téma ¢i Zanr typické.

9.4.5. KULTURA
Jak jsem jiz n€kolikrat zminovala, magazin se krom¢ knizni a Ctenaiské kultury vénuje
1 ¢eskému kulturnimu prosttedi obecné. Magazin v rubrice pojima pojem kultura v uzsim slova
smyslu, tedy jako souboru ¢innosti, které maji zuSlecht'ovat ¢lovéka.

Dominantou této rubriky je zpravidla fotoreportdz z aktudlné¢ hraného divadelniho
ptedstaveni ¢i filmu. Fotografie jsou doplnény kratkym popisem. Reportaz neobsahuje recenzi
nebo vlastni nazor autora, pouze objektivni popis.

Nasleduje soubor aktualnich tipii ve vSech zminénych kategoriich. Nej€astéji tedy prave na
probihajici filmové, literarni a divadelni festivaly, umélecké vystavy, hudebni koncerty apod.
Vyjimecné je soucasti rubriky i rozhovor. Tipy jsou doplnény o fotografie a praktické informace

(adresa, vstupné, oteviraci doba). Autorkou kulturni rubriky je séfredaktorka Saudkova.

143 Page. 2020/21, ¢. 12-1, 5. 54.
144 Pgge. 2019, &.

6
145 Page. 2019, ¢. 3, s. 14.
146 Page. 2019, . 4, 5. 14.
147 Page. 2019, &. 7-8, 5. 14
148 Page. 2019, ¢. 9, 5. 12.

149 Page. 2019, ¢. 10, s. 14.
150 Pgge. 2021, €. 6, s. 40.
51 Page. 2020, €. 3, s. 14.
152 Tamtéz. s. 65.

153 Page.2020,¢.11,s. 81.
154 Page.2021,¢.6,s. 67.
155 Page.2021,¢.3,s. 67.
156 Page. 2021, €. 7-8, 5. 63.
157 Page.2021,¢.5,s.73.
158 Page. 2020, ¢. 10, s. 59.
159 Page. 2020/21, & 121, 5. 59.
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9.4.6. CESTY S..., GURMAN, DESIGN
Tyto tf1 rubriky nemaji jako jediné Zadné spojeni s knihami a ¢tenim. V prvnim ro€niku byla o
propojeni snaha, ale po par ¢islech ndpady a material ziejm¢e dosly. Rubrika Cesty s... byla
propojend s aktualné vydanym cestopisem, Gurman daval tipy na kavarny, kde 1ze v klidu ¢ist,
a Design radil s vybérem dopliiki do ¢tenaiského koutku.

Po nékolika cislech ale jakakoliv souvislost s ¢tenim vymizela a objevily se zkratka
nahodné, avSak vzdy tematicky ucelené, tipy na vylety, gastronomické podniky a designové
doplitkky domécnosti. Autorkou rubrik je Eva Kadava. Dovolim si tyto rubriky z analyzy

vynechat a nevénovat jim zvySenou pozornost.

9.4.7. OTAZKY BEZ ODPOVEDI, ABECEDA

Tyto velmi kratké rubriky maji misto vzdy na konci, nebo naopak zacatku magazinu. Jejich
princip je velmi jednoduchy. VZdy je, podle né€kolikrat zminiovaného klic¢e, vybran respondent,
ktery bud’ odpovida ¢i klade otazky.

U rubriky Otéazky bez odpovédi je nazev vSetikajici. Osobnosti kladou otazky, na které
neodpovidaji, v idedlnim ptipad¢ se snazi vymyslet tak originalni dotazy, na néz odpovédi
neexistuji.

V ptipad¢ Abecedy dotazovana osobnost asociace se slovy uvedenymi v seznamu, a to
podle abecedy. Slova to vét§inou nejsou ndhodnd, nybrz spojend s tdzanou osobnosti a jejimi
aktivitami, zdroven jdouci naproti zajimavé asociaci. Pro pochopeni principu uvedu ptiklad
z Cisla #3/2020, kde je respondentem Abecedy rezisér Vit Klusadk. Sdéluje své asociace na
slova: ambice, budoucnost, casting, dokument, experiment, Facebook, gesto, hra apod. az

k pismenu Z.

9.4.8. NEPRAVIDELNE RUBRIKY

Vyse zminéné rubriky se objevuji ve vSech vydanych ¢islech magazinu. Objevila jsem ovSem
nckolik typil textd, jez se vyskytuji pouze ve vybranych ¢islech.

Rubrika Sebereflexe je odnozi rubriky Rozhovor. Pifihodné nazvu se objevuji vice
sebekritické otazky, ve kterych dotazovany hodnoti svoji tvorbu ¢i osobnost.

Rubrika Instasvét ukazuje vzdy vybér deviti aktualnich ptispévka z Instagramovych
profili nakladatelstvi, spisovateld, kniznich influencert apod.

Kromé zminénych se ¢asto objevuji clanky mimo rubriky, které nejsou zafazeny nikam.
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9.4.9. REKLAMA

Posledni nedilnou soucésti obsahu je reklama — ,,Jedna z hlavnich soucasti marketingového
komunikaéniho mixu, ktera zahrnuje pouziti placenych médii ke sdéleni informaci o produktu,
sluzbg, organizaci nebo myslence s cilem presvédéit.«. 160

Jak uz jsem naznacovala, v Page se reklama objevuje ve dvou formach. Abych tyto dvé
skupiny mohla rozdélit, jelikoz mi odlisné ptijdou, budu vyuzivat pojmy primad a neprima
reklama. Neptimou reklamou budu oznacovat zminovanou sekci promotion.

S timto pojmem v zahlavi stranky se objevuji ukazky z knih, zebticky prodejii a novinek,
rozhovory, knizni recenze a doporuceni. Zcela jist¢ se jedna o obsah externé dodavany
marketingovymi oddélenimi jednotlivych firem, nikoliv texty tvofené pfimo pro magazin. Byt
pouzivam pojem neprimd reklama, pomoci oznaceni v zahlavi strany a diky grafickému
odliseni Ize poznat, ze se o reklamu jedna. Kdyby se oznaeni promotion neobjevovalo,
rozliSeni od ostatniho — nereklamniho obsahu by bylo velmi slozité. Znovu musim ocenit

transparentnost tohoto postupu.

Pfimou reklamou myslim vylozené inzertni stranky, na kterych narozdil od sekce promotion
pfevazuje obrazovy material na tkor textu. Diky kontrastus jednoduchym designem magazinu
je tento typ inzerce jasné rozpoznatelny. Reklama v Page se vizudlné nijak nelisi od reklamnich
stran, které se vyskytuji v jinych magazinech podobného tipu. Strany jsou barevné, plné
reklamnich slogani a znacek. Reklamy v Page jsou zpravidla na knihy, pfipadné zbozi
prodavané Luxorem nebo na samotné prodejny. Pivodné jsem si myslela, ze se reklama bude
tykat pouze knih z nakladatelského domu Euromedia. Byt se reklama na tuto skupinu znac¢ek
objevuje, pievazuji reklamni strany od konkurenc¢nich nakladatelstvi (napt. Paseka, Motto,

Lingea, Sulc-Svarc, Mlada fronta, Jota, Cosmopolis).

Mpyslela jsem si, Ze propagace knih bude na strankadch magazinu daleko intenzivngjsi. [ pfes
to, Zze nemam zadné iluze o tom, Ze by byl n¢jaky obsah od reklamniho zaméru osvobozen,
piekvapilo mé&, nakolik je reklama sofistikovana.

Magazin Page byl vydavan zejména s reklamnim zdmérem, sdim o sobé€ je reklamou —
reklamou na ¢teni a kupovani knih. Na jeho strankach jsou pak pomoci dvou zminénych tipi

reklamy inzerovany konkrétni knihy. Kdyz pominu reklamu definovanou jako pimou, pomoci

160 CLEMENTE N. Mark. Slovnik Marketingu. Brno: Computer Press. 2004. s. 233.
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sekce promotion jsou knihy prezentovany na zaklad¢ jejich obsahu, pfipadné reakce na obsah

(autorem ¢i recenzentem), nikoliv pouze na zéklad¢ sloganu a obalky.

Pro kompletnost této kapitoly uvedu konkrétni ¢isla. Magazin Page mé primérny rozsah
100 stran. Provedla jsem kvantitativni analyzu jednotlivych ¢isel, z niz vyplyva, ze se na
strankach primérné objevuje 53,7 % nereklamniho obsahu, 26,3 % nepiimé reklamy
(promotion) a 20 % ptimé reklamy. To znamena, Ze téméf polovina obsahu je reklamnim
materialem a polovina autorskym obsahem ¢lenti redakce. Pro lepsi ptedstavu prikladam Graf
1 a Graf 2. V ptiloze pak uvadim Tabulku 3 skonkrétnimi pocty stran. Z Grafu 2 lze také
vyvodit, Ze napfic¢ ro¢niky klesal podil autorského obsahu a zejména piimé reklamy na tkor

rustu nepfimé reklamy.
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10. ROZBOR VYBRANEHO CISLA

V minulé kapitole jsem uvedla obecné tendence jednotlivych rubrik. Ted je pfedstavim na
konkrétnich ptikladech.

Pro podrobnéjsi analyzu jsem zvolila ¢islo #03/2020, tedy druhé ¢islo vydané v roce 2020
(lednové ¢islo vyslo spolu s prosincovym jako #12—1/2020/1 na konci roku), konkrétné 13.
biezna. Vybér jsem uéinila z nasledujicich diivodi. JiZ se v ném objevuje nova rubrika Uvod,
kterd nastiniuje téma cisla. Téma se v obsahu zrcadli Citelné a je jasn¢ rozpoznatelné. Ve
vybraném cisle se dale vyskytuji vSechny rubriky, které jsem vySe zminovala, dostatecné
zastoupeni sekce promotion i piimé reklamy. Je to posledni Cislo pted zacatkem epidemie
covid-19 anaslednou pauzou ve vydavani. Ptijde mi, ze je idedlnim priifezem obsahu magazinu.

Jediné, ¢im ¢islo nenapliiuje obecnou tendenci, ale naopak vy¢niva, je jeho rozsah.
Nejcastéjsi rozsah magazinu je 98 stran. Vybrané ¢islo mé 114 stran, tedy vyrazné vice, nez
bylo obvyklé. Redakce vétsi rozsah zdiivodnuje pravé planovanou, epidemiologicky nutnou
pauzou.'®! Myslim si, ze rozsah bude pro moji analyzu naopak piinosnéj$im, z diivodu vétsi

rozmanitosti obsahu.

10.1. TITULNi STRANA
Titulni stran¢ dominuje fotografie zpévacky Lenky Nové. V tirdzi o par stran déle je uvedena
informace, ze autorkou fotografie je Séfredaktorka Saudkova. Zpévacka byla jako tvar ¢isla
vybréna, jelikoz v bfeznu 2020 vydala nové hudebni album Dopisy — vybér tedy odpovida
obecné tendenci, umistovat na stranky magazinu aktualné kulturné ¢inné osobnosti. Sirsi
souvislost vybéru konkrétné této zpevacky nasledné vysvétlim. Fotografii dopliuji texty
popsané v minulé kapitole. Z obsahu magazinu jsou vybrany a zvyraznény tii ¢lanky z rubriky

Publicistika a jeden rozhovor. Na titulni stran¢ je jejich nazev a kratky shrnujici popis.

Nasleduyji tf1 reklamni strany nakladatelstvi Luxor, Jota a Host. Objevuji se na nich obalky
nové vydanych knih a jejich velmi struény popis. Podobné reklamni strany v popisu cisla

prozatim vynecham a jejich obsah shrnu na konci kapitoly, stejné jako promotion sekce.

10.2. EDITORIAL A UVOD

Editorial je postaveny na ptib¢hu kamaradky kreativni feditelky Nesvadbové. Zac¢ina otazkou:

»V zivoté kazdého jsou lidé, kterym muZzeme fict Uplné vSechno. Nastésti... Uplné

16l PAGEMAGAZIN. [Bteznové vydani Page...]. In. Instagram [online]. 13. 3. 2020. [cit. 2023-02-22].
Dostupné z: https://instagram.com/pagemagazin/.
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https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fp%2FB9sDixUH6oH%2F%3Figshid%3DYmMyMTA2M2Y%253D%26fbclid%3DIwAR1-Lnr_PT_pJORCUOZ2Krsg_lA8XYGjGCYjJDjaTpTRXQcLd8DEa5EHoWc&h=AT3o_nZrtcrnRNoslLkZWB4BqvsznqzhxQwk4x9_aFW7Ryst_fxqP3zbH5jifLIDRr2BoLtGwpNlj5YmSjcb_bpAPOaWGRU-RsD1-RanFguoi92ofRytvBFU6g7-NQuC_itbKg

vSechno?¢.162

Nasledné Nedvadbova v roli vypravécky cituje ptibéh, ktery ji kamaradka pied
par dny vypravéla. Ve zkratce je o ztraté touhy v manzelstvi, snaze o rebelii, nasledném
odmitnuti a pocitu trapnosti a ndvratu k jistoté manzela. Text dlouhy zhruba jednu normostranu
je z velké casti prevypravénim historky. Z jinych textti Nesvadbové i literarni teorie obecné
plyne, Ze historka — pfipadné jeji vypravécka, kterd je zakladem textu, nemusi byt nutné
skute¢na. Diilezité je autor¢ino publicistické zpracovani a pointa. Ta zde, dle mého nézoru, tolik
vyrazna neni. Po historce nasleduje par vét autor¢ina zamysleni. Nadpis editorialu Kouzlo
komunikace 1 samotna historka jsou prvni napovédou k tématu celého ¢islo, byt se k obsahu
jako takovému nevztahuje.

Autorsky rukopis Nedvadbové jsem popisovala v minulé kapitole. Konkrétné na tomto

textu se projevuje zejména v zdvérecném zamysleni, kdy za sebe kreativni feditelka klade

nesourodé¢ otazky a asociace.

Uvod psany $éfredaktorkou Saudkovou uZ zcela jasné sméfuje k obsahu magazinu. Nastifiuje
téma vydani, které je ,,[...] v€novdno komunikaci, sdileni i dopisim.”. ,,Rozumime si?
Respektujeme se? Ctime se? Vénujeme jeden druhému to nejcennéjsi, co mame, tedy cas? [...]
Jsme nostalgicti, pokud se jedna o dopisy a az moc kriticti jde-li o nové zplsoby
komunikace?“!%*. To jsou fe¢nické otazky, pomoci nichz ¢islo otvira. Da se ocekavat, Ze na né
bude obsah magazinu reagovat.

Text ivodu je doplnén o graficky zvyraznéna kliCova slova vydani: netrpélivost, duse,
tajemstvi, komunikace, vasen, cit, aféry, zpovéd, energie, pidtelé, ditvéra, rozum'®* a fotografie
doplitujici ¢lanky v magazinu.

Nasleduje obsah a tirdz. Ty se nijak nevymykaji obecné tendenci popsané v predchozi

kapitole.

10.3. KULATY STUL
V tivodnim popisu rubriky Kulaty stil jsem zminovala, ze se v pribéhu casu proménuje.
V prvnich ¢&islech reaguje na editorial Nesvadboveé, nasledné na nahodné otazky redakce
a postupné zanika uplné.
Ve vybraném ¢isle se vaze ke kratkému textu Pavliny Saudkové. V ném $éfredaktorka
prirovnava autorské dilo k ditéti a klade otazku, jak t€zké je pro tvlrce nechat dilo zit sviij

vlastni zivot, jinak feCeno predat autorska prava tieti osob¢ (napt. udélit souhlas s adaptaci nebo

162 NESVADBQVA, Barbara. In. Page. ¢. 3.2020.s. 7.
163 SAUDKOVA, Pavlina. Uvod. In. Page. ¢. 3.2020.s. 7.
164 Tamtéz.
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adaptace dila odkazujici na existujici teorie (napt. socidlniho psychologa Grahama Wallese).
Na otazky odpovidaji spisovatelka Alena MornsStajnova, scénograf Marek Cpin, spisovatel
Marek Epstein a mdédni navrhéarka Petra Balvinova. VSichni respondenti se shoduji, Ze je pro né
prinosné az inspirativni vidét své dilo z pohledu jiného autora a pokud tviirci divéiuji, nemaji

problém nechat ho s dilem manipulovat.'®¢

10.4. OTAZKY BEZ ODPOVEDI, ABECEDA

Nasleduje rubrika Otazky bez odpovédi. V tomto ¢isle je klade tatér Lukas Polacek. Na strance
je Sestnact otazek, na které nenésleduje odpoved’. Otazky by se daly seradit od praktickych,
s osobou souvisejicich (,,Pro¢ a kdo se rozhodl vpichnout jinému barvivo do kiize a co si pfitom

myslel?2¢)!67

, pfes otazky s hlub§im zamyslenim odkazujici na filosofii ¢i védu (,,Kon¢i nékde
vesmir?, Lidé se neméni, nebo ano?, Mize ¢lovék nékdy udélat n&co perfektng? ©)'%® az
k naprosto osobnim, pro jiné lidi vyznam postradajicim (,,Pro¢ vlastn¢ lidem vadi, Ze stojim

svym autem, pied svym bytem?, Jak rychle nase zemé ji nae odpadky? “)!%’.

Rubriku Abeceda jsem myslim v ptedchozi kapitole popsala dostatecné. Dokonce jsem
nezamérné uvedla ptiklad z analyzovaného ¢isla. Je to opét jedna z mnoha rubrik, ktera stoji na

soucasné vyznamné osobnosti. Zde je ji rezisér Vit Klusdk. Jeho misto v magazinu je opét

vrwe

Tyto dvé rubriky jsou zajimavym doplitkem obsahu magazinu. Neobsahuji souvisly text,
jsou zaloZeny spisSe na asociacich a rychlych myslenkéach osobnosti. Jejich principem je hra.
Nepiinadsi fakta, informace, tipy. Pfendsi myslenky osobnosti, které mohou c¢tenafe vést

k zamysleni vlastnimu.

10.5. PORTRET, TEMA V KNIHACH

S ohledem na rubriku Portrét se mi pii vybéru c¢isla bohuZel nepodatilo vybrat vzorek
odpovidajici obecné tendenci. V analyzovaném cCisle se rubrika vénuje Bozené Neémcové.
Standardu se vybér vymyka, jelikoz je to v prifezu Cisel jedina Ceska osobnost. V ostatnich

¢islech se objevuji vyhradné zahrani¢ni jména.

165 SAUDKOVA, Pavlina. Kulaty stil. In. Page. ¢.3.2020.s. 10-11.

166 SA\UDKOVA, Pavlina. Pustite své dité/dilo ven?. In. Page. ¢. 3,2020.s. 11.
167 POLACEK, Lukas. Otdzky bez odpovédi. In. Page. &. 3, 2020. 5. 12.

168 Tamtéz.

169 Tamtéz.
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Struktura textu vSak obecné osnové rubriky odpovida. Pfihodné nazvu je skrze
biografické daje a jednotliva dila popisovan zivot a tvorba autorky. Text je chronologicky, od
narozeni po smrt. V tvodu je postava spisovatelky pfiblizena skrze dopis, ktery psala svému
muzi. Ten je doslovné citovan. Na konci textu je mimo popis zivota autorky ivaha o jejim dile,
konkrétn€ o Babicce. Samotny text je doplnén o tipy na konkrétni vydani knih, momentalné
dostupné na trhu. Text je az na vodni a zavére¢ny odstavec objektivni, faktograficky, bohuzel
bez odkazii na zdroje. Ve vybéru Bozeny Némcova konkrétné pro toto Cislo se opét zrcadli jeho

téma — tedy komunikace. Doporucovana je praveé korespondence Némcové.

Rubrika Téma v knihach také vénuje vice pozornosti jméniim klasickym nez
soucasnym. Skrze zvolené téma — opét dopisy — postupné doporucuje knihy, které stoji za
preCteni. Cely text je fetézem jednotlivych tipl autorky, jenz vzdy doprovazi komentar
s argumentem, pro¢ konkrétni dilo za pfecteni stoji. Doporucovany jsou kanonické dila danych
témat, piekvapeni se zpravidla nevyskytuji. K tématu dopisi autorka doporucuje napf.
Magorovy dopisy Ivana M. Jirouse, Korespondenci Voskovce a Wericha, Dopisy Olze Vaclava
Havla, Utrpeni mladého Werthera J. W. Goetheho ¢&i Dopisy otci Franze Kafky!”. Oproti

Portrétu je v rubrice vénovano vice prostoru tuzemskym autortim.

Dilezitost rubrik shledavdm zejména ve zminované pozornosti dilim klasickym,
ne tolik soucasnym, pfipadné dokonce mainstreamovym. Kdyz jsem citovala Erika Gilka,
zminovala jsem, ze d¢li literaturu na klasickou — vysokou a pokleslou. Mezi né stavi kvalitni
mainstream. Magazin ddva na svych strankdch prostor pravé kvalitnimu i nekvalitnimu
mainstreamu, tedy knihdm c¢tenafsky privétivym, aktualné oblibenym Sirokou skupinou

¢tenaiti. Tyto dvé rubriky jsou vyjimkou a vraceji pozornost zpét ke klasické literature.

10.6. ROZHOVOR
Nasleduje prvni Rozhovor. Respondentem je herec Milan Lasica. Jedna se o jeden z vétSich
rozhovort ¢isla — jeho rozsah jsou 4 strany. Rozhovor vede §éfredaktorka Saudkova, zaroven
je autorkou ptidruzenych fotografii. Je to jeden z rozhovori, ktery byl prokazatelné veden tvaii
v tvaf. Mimo jiné znaky to sama autorka na zacatku uvadi. Rozhovor je dynamicky, otdzky
reaguji a zptesiuji predchozi odpovédi. Struktura rozhovoru odpovida popisovanému postupu.
Autorka se nejdiive pta na obecné otazky, ptechazi voln¢ k aktualnimu uméleckému pocinu,

a smérem ke konci se ptéa vice volné, ne tolik na fakta jako spiSe na nazory a myslenky. Nékolik

170 HANUSOVA, Svétlana. Dopisy v knihdch. In. Page. . 3.2020.s. 79-81.
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otazek mifi k tématu celé¢ho ¢isla, tedy v tomto ptipadé konkrétné ke komunikaci, ptipadné
pfimo dopisiim.

V podobném duchu je veden i hlavni rozhovor Cisla se zpévackou Lenkou Novou.
Autorkou je také Pavlina Saudkova. Opét je veden prezencné, tazatelka se doptava a hleda
souvislosti. Spojitosti s tématem ¢isla napomaha nazev zpévaccina nového alba, kterého se
rozhovor tyka— Dopisy. Troufam si fict, ze existuje moznost, ze praveé album bylo inspiraci pro
téma celého cisla. V tomto rozhovoru se objevuje neobvykly typ otdzek, kdy autorka pomoci
jednotlivych pismen zpévacCina jména vymysli emoce, na zéklad¢ nich dava prostor
k vyjadieni asociace (napi. N jako nenavist, E jako empatie apod.)!’!. Tento format ma hodng
blizko k rubrice Abeceda, ktera je na konci kazdého ¢isla.

Dal8i rozsahly rozhovor je vénovan hercim Davidu Prachatovi, Ivanu a Josefu
Trojanovym a hudebniku Karlu Matikovi. Byt u nich chybi podpis autora, troufam sifict, ze se
jedna opét o séfredaktorku Saudkovou.

Jeji rukopis pozndvam zejména v otazkach, které jsou kladeny tak, aby byla odpovéd
na né co mozna nejrozvitéjsi a hodnotna. Navazuji jedna na druhou, ptipadné se doptavaji, aby
byla odpovéd’ kompletni. Tyto reakce dodavaji rozhovorim dynamiku. Uprava odpovédi také
napovida tvorbé jedné autorky. Je v nich maximalné potlacen styl vyjadfovani respondentd,
neobjevuje se nespisovnost, vyplitkova slova ani rozdilné vétné stavby, které by specificky styl
respondentt ukazaly. Jedinym vyjadienim expresivity v rozhovorech je vykii¢nik. Neobjevuji
se ani zavorky s pfiblizenim intonace respondentti (napf. smich, zamyslel se). Emoce
rozhovoriim ale nechybi. Autorka je sice potlacuje v odpovédich, o to vice vSak komentuje

“)172

atmosféru pti kladeni otazek (,,Uplné se Vam rozzafili oéi [...] .Myslim si, Ze je Saudkova

velmi dobrou autorkou rozhovoru.

Posledni rozhovor v magazinu (mimo sekci promotion, kterou okomentuji na konci), je
rozhovor autorky Pavly Fechterové s hercem Toméasem Daniskou.!”* Oproti zminénym je velmi
kratky (bez fotografie na jednu stranu). Pokusim se pomoci rozdilnosti rozhovorti popsat
kvality, které oceniuji na textech Séfredaktorky Saudkové. Otazky jsou kladeny bez navaznosti,
kazda postupné na jiné téma, chybi také kontakt a reakce na respondenta, ptipadné doptavani.

Tento rozhovor neplisobi tolik jako pfirozeny dialog dvou osob. Je vice staticky. Pfindsi hola

17l SAUDKOVA, Pavlina. Rozhovor. In. Page. &.3.2020.s. 31.
172 Tamtéz. )
173 FECHTEROVA, Pavla. Rozhovor. In. Page. ¢. 3. 2020. s. 40.
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fakta o osobnosti, ale Zadnou pfidanou hodnotu. Vliv na formu otazek muze mit kratsi rozsah

rozhovoru, ktery neposkytuje tolik prostoru pro dynamiku.

10.7. SEBEREFLEXE
Autorkou rozhovoru v rubrice Sebereflexe je opét Pavlina Saudkova, respondentem herec Filip
Bfezina. Text nese vSechny zminiované znaky rozhovort autorky. V jinych ¢islech jsou otazky
v rubrice kladeny vice na osobnost samotnou — piihodné nazvu — vyzaduji sebereflexi.
Konkrétné v tomto ¢isle jsou bohuzel otazky obecnéjsi, az bych fekla, ze nevidim diavod

umisténi do této rubriky. Vénuji se vice zajmlim herce nez jeho sebereflexi.

10.8. KULTURA
Mezi rozhovory jsou umistény tfi dvojstrany rubriky Kultura. Délenim na ¢asti Koncerty,
Festivaly, Vystavy, Dokument, Moda a Filmy informuji o tehdy aktudlnich moznostech
kulturniho vyziti, zejména na izemi Prahy. V minulé kapitole jsem zmifiovala vniméni tendenci
magazinu o vytvoreni obrazu intelektualniho ¢lovéka, ktery se mimo cetby vénuje 1 kultuie
a uméni. Pravé tomu jsou zde predlozeny tipy, kde a kdy se mtze kultufe vénovat. Az na tizemni

-----

zminovanych odvétvi.

Na tuto rubriku navazuji specifické kulturni tipy Kniha & divadelni adaptace. Zde jsou
uvedeny doporuceni na konkrétni divadelni pfedstaveni s knizni pfedlohou. Dv€ zde zminéné
adaptace souviseji s tématem Cisla: Korespondence V+ W, tedy Jifiho Voskovce a Jana Wericha
v Divadle Na Zabradli a Dopisy Olze, tedy Vaclava Havla a Olgy Havlové v Divadle v Dlouhé
(knihy zmifiované i v rubrice Téma v knihach). Clanek podany formou popisu piedstaveni
odkazuje i ke kniham, ze kterych adaptace vznikly. Opét se jedna o objektivni neutralni popis
predstaveni, nikoliv recenze.

Stejny format je uzity i k tfetimu tipu — divadelni adaptace Jezero stejnojmenné knihy

Bianky Bellové ve Studiu Rubin. Zde ovSem souvislost s t¢ématem c¢isla chybi.

Posledni rubrikou vénovanou kulturnim tipim je Osobnost & kultura. Jiz nékolikrat
jsem zduraznovala vyznam téchto dvou pojmi v magazinu, zde jsou propojeny.
V analyzovaném c¢isle je osobnosti rubriky hudebnice Patricie Fuxova, ktera prostfednictvim

svych ,,oblibenct* predava ctenariim kulturni tipy. Zminuje napt. knihy Maly Princ, Jana

46



Eyerovd, Siddhartha, Kytice, film Paty element, divadelni pfedstaveni Panoptikum a Lazar.!”

Autor ani jedné ze zminovanych kulturnich rubrik uveden neni.

10.9. PUBLICISTIKA

Po rubrice Rozhovor zabira nejvice stran rubrika Publicistika. V analyzovaném ¢isle se
objevuji celkem 4 clanky. VSechny ¢tyfi souvisi s tématem daného ¢isla. V minulé kapitole

jsem zminovala, Ze se téma cisla praveé v Publicistice zrcadli nejvice.

Clanky z této rubriky si dovolim popsat velmi zevrubng, myslim si, Ze jejich podrobna
analyza pro moji praci neni dulezit4, naopak by mohla byt zdrzujici. Autorkami ¢lankt z Cisla
jsou Eva Kadava, Svétlana HanuSova a Laura Crowe. Jeden z Clanka Sdileni mezi muzem a
Zenou, zastupuje téma, které v zadném ¢&isle nechybi, tedy ne/rovnopravnost muzii a zen. Clanek
ma nejblize ke zminénym textiim z ¢asopisti pro Zeny (napi. Cosmopolitan, Elle apod.). Dalsi
dva ¢lanky S pozdravem navidy Tva... a Dnes kraluje internet! se zaméfuji na evoluci
korespondence, tedy jeji posun smérem k digitalu. Posledni ¢lanek (Ne)ztraceno v prekladu ma
nejblize k literarni kultuie. Vénuje se postavé prekladatele a jeho moci zménit pti piekladu
vyznéni textu. Jako bonus je k ¢lanku ptidan kratky rozhovor (5 otdzek) s prekladatelkou

Michaelou Konarkovou.

Lze shrnout, Ze rubrika Publicistika je slovem nejen v podtitulu Page — Magazin nejen
o knihach. Texty se nevénuji knizni ani literarni kultufe, spiSe spoleCenskym tématiim. Nechci,
aby vyznélo, Ze je to obsah, ktery v magazinu misto nema. Tyto témata v magazinu nejsou

cilem mého zajmu. Publicistika pro mé tedy tolik zajimava neni.

10.10. REKLAMA, PROMOTION
Nyni se vratim k reklamnim strandm, objevujicim se napiic¢ celym magazinem. Na 114 stranach
obsahu se vyskytuje 16 vylozené reklamnich stran (primd reklama) a 27 stran sekce promotion.
To je celkem 44 stran reklamniho obsahu. Pomér kategorii 1ze vidét na Grafu 3. Vybrané Cislo
je, co se reklamniho obsahu tyce, pod obecnym primérem. Primérné je v magazinu 46,3 %
reklamy, zde je to 37,7 %. Myslim si, Ze podprimérnost Ize zdtivodnit vy$§im poctem stran
magazinu a zminovaného bonusového obsahu. Tedy, Ze k primérnému ¢islu (z pohledu obsahu

i reklamy) byl pfidan bonusovy obsah, nikoliv uz vice reklamy.

174 FUXOVA, Patricie. Nekonvenénost a poznani. In. Page. &. 3. 2020.s. 50—51.
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POROVNANI OBSAHU V CISLE #3/2020

14,0%

62,3%

23,7%

Nereklamni obsah Nepfima reklama Pfima reklama

Graf 3

V piedchozi kapitole odivodiiuji rozdéleni piimé a nepfimé reklamy i moznost jejiho
rozlideni. P¥ima reklama je obsahem 16 stran. Ctyfikrat se objevuje reklama na Luxor, pfipadné
zbozi v ném prodavané, dvakrat na knihy z nakladatelstvi Jota, dvakrat Host, jednou Moba,
jednou Sulc-Svarc, jednou Mlada fronta, jednou Anag a jednou Paseka. Dale je na jedné strance
reklamana Finale Plzei (filmovy festival), najedné dvojstrance reklama na Knizni ¢tvrtek a na
jedné strance reklama na filmy z distribuce Pixar.

Pfi prvnim pribézném prohliZeni Casopisii jsem reklamé vénovala nejmensi pozornost.
Automaticky jsem piedpokladala, ze bude predevS§im na knihy zvydavatelstvi firmy
Euromedia, pod kterou Luxor spada. Podrobné&;si analyza m¢ vSak vyvedla z omylu. Knihy
z vydavatelstvi se ve vSech tfech typech obsahu stran objevuji nejméné. Zpétné tento krok dava
smysl. Predpokladam, Ze byla reklama , konkuren¢nich* nakladatelstvi umistovéana na stranky
casopisu za uplatu, ¢imz mohl magazin ziskavat prostfedky na vydavani. Snazila jsem se
domnénku ovéfit u €lenti redakce, stejn€ jako na moje ostatni otdzky jsem bohuzel odpovéd’
nedostala.

Naopak se nyni zda, ze se knihy z ,,podiizenych® nakladatelstvi na strankach objevuji
minimalné. Vyskytuje se reklama na Luxor, na prodejny i zbozi fetézce. Spojitost
s vydavatelstvim Euromedia vSak Citelnd neni. Rozeberu nyni jesté sekci promotion, abych

mohla novou hypotézu potvrdit ¢i vyvratit.

Oznaceni promotion v zapati se objevuje na 27 strandch. Po dvou stranach maji
podnazev rubriky: Novinky, Knizni tipy, Audioknihy a Zebii¢ek. Sest stran nese Rozhovor
(jeden rozhovor ma ¢tyfi strany, druhy dve) a tii strany Recenze a Ukazka. Na jedné stran€ se

objevuje rubrika Komiks, Akce, O knize, Tipy z Luxoru, Instagram. Dv¢ strany nemaji Zadny
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podnézev. Jednotlivé strany nendsleduji za sebou, ale pribézné prostupuji magazin. Postupné
jednotlivé rubriky popisu.

Dominantou vétSiny z promotion stran je kniha, ktera je vZdy spolu s ukdzkou obalky
doplnéna o cerné kulaté pole, ve kterém je uveden nazev, autor, prodejni cena, nakladatel,
pfipadné datum vydani (napt. vyjde v dubnu; jiz vyS$lo). Tento graficky symbol je jasnym
znakem promotion sekce. Pfihodné rubrice jsou knihy piipadné doplnény odpovidajicim
zanrem textu (rozhovor, recenze, ukazka). Kniha jako produkt neni dominantou rubrik Akce
(doporuceni na akce Luxoru v blizké dobé), Tipy z Luxoru (reklama na neknizni zbozi
prodavané Luxorem) a Instagram (shrnuti obsahu instagramového profilu
@knihkupectvi_luxor za uplynuly mésic). U rubriky Zebfi¢ek se také deli texty nevyskytuji.
Na dvoustrané je ve tiech kategoriich (beletrie a krimi; popularné naucna; literatura pro déti a
mladez; cizojazy¢na literatura) vyobrazen zebiicek deseti nejprodavanéjSich knih v fetézci
Luxor v aktuadlnim mésici. Z Zebtickem lze vzdy porovnat doporucené knihy a ovéftit si, Ze se

opravdu vétsinou jedna o soucasné bestsellery.

U Novinek a Kniznich tipli je Zanrem dopliiujicich textl velmi kratka anotace kazdé z
knih. Ob¢ rubriky maji stejné grafické provedeni — stranu rozdélenou na nékolik poli, v nichz
je vzdy fotografie obalky, idaje v ¢erném poli a kratké anotace. V rubrikach se celkem objevuje
21 tipt na konkrétni knihy z nakladatelstvi Galén, Edika, Pikola, Madal Bal, Laser, BizzBooks,
Jan Melvil publishing, VySehrad, Motto, Cattacan, Anag, Prdh, Host a Kalibr. Skala
doporucovanych knih vypovida o Sirokém zdjmu magazinu — jsou zde tipy na nejriznéjsi zanry
(détska literatura, naucna literatura, dokumentarni tvorba, beletrie).

Stejn¢ je provedena i sekce Audioknihy. Zde jsou doporucovany audioknihy
z nakladatelstvi OneHotBook (dominantn¢), Listen, Kalibr, Universum a Ikar. Na jedné stran¢
je audioknize Fama (Lesley Kara) z nakladatelstvi Ikar vénovano vice prostoru. Vy¢niva tedy
tak nad ostatni. Je doplnéna kratkym popisem a recenzi autorky Heleny Herynkové. Vice Zanr
recenze v sekci promotion popisu v nasledujicich odstavcich.

Sekce Komiks obsahuje podobny typ textl —kratkou anotaci doplnénou o obalku knihy.
Zde se vSak neobjevuji informace o cené a autorovi, tedy typické ¢erné kulaté pole. Jsou zde
samoziejmé pithodné nazvu doporucovany pouze knihy z zanru komiksu — dokonce jedna
konkrétni série vydavana nakladatelstvim DC.

K tomuto typu rubrik by se dala zaradit i sekce O knize. Konkrétné zde o sérii knih
Vaclava Vokolka Cesty za horizont. Obélky knih jsou doplnény o kratky popis knihy i autora,

a cerné pole s informaci o prodeji.
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Rubrika Recenze odpovida svému zanru. Autory jsou vzdy externi prispévatelé mimo
redakci — konkrétné Helena Herynkova, Lucie Zelinkovd a Radek Blazek. Recenze jsou
nastaveny tak, ze zvyraziuji kladné vlastnosti knih a vypichuji jejich silné stranky. Neobjevuje
se v nich naznak kritiky. Postup by se dal hajit tim, Ze autofi vybrali knihy, ke kterym maji
opravdu kladny vztah a Zddné negativni rysy na nich nespatiuji. Ostatné to, Ze je recenze pouze
pozitivni neznamena, ze je nutné¢ Spatnd. Zduraziiuji pouze, ze se jiny tip na strankach
neobjevuje. Recenzovany jsou knihy Vrany (Petra Dvotakova) nakladatelstvi Host, Priznani
taxikaru (Jiti Némcik) nakladatelstvi Jotaa Najdu Rebeccu (Eoin Dempsey) a Riize bila, cerny

les (Eoin Dempsey) nakladatelstvi Ikar.

Doplitujicim textem sekce Ukazka nemiiZe byt nic jiného neZ tryvek z konkrétni knihy.
Zamér je velmi jednoduchy. Naldkéani potencionalniho ctenaie — zdkaznika nékolika odstavci
k touze po pokracovani, tedy zakoupeni knihy. Ukazky jsou z knih Dokonala manzelka (J. P.
Delaney) z nakladatelstvi Ikar, Nas Coney Island (Billy O'Callaghan) z nakladatelstvi Paseka a
Milsnd huba (Magda Vatiové) nakladatelstvi Sulc a Svarc.

Posledni rubrikou sekce promotion je Rozhovor. Odlisnost od rozhovort popisovanych
v predchozi kapitole je patrnd na prvni pohled. Zékladnim pfedmétem rozhovoru je konkrétni
kniha, pfipadné spisovateliiv styl, ne osobnost. Delsi rozhovor je zde veden se spisovatelem
Jussi Adler-Olsenem. Samotny text nedopliluje pouze portrétni fotografie, ale tradi¢né obalka
knihy — konkrétné Obét’ 2117 z nakladatelstvi Host — a ¢erny kruh s udaji o prodeji.
Krat$i rozhovor je veden slékafem Vladimirem BeneSem a novinafem Martinem
Moravcem o jejich spolecné knize Mé cesty do hlubin mozku z nakladatelstvi Martin Moravec.
Pii obecném popisu v minulé kapitole jsem zmifiovala, ze 1ze poznat, ktery
z rozhovort byl veden prezen¢né a ktery korespondencné. Nékteré rozhovory jsou oproti jinym
mén¢ dynamické — dalo by se fict plossi, nudnéjsi, statické. Opét se mi zde pii vybéru podatilo
uhnout od obecného vzoru, jelikoz i tyto dva rozhovory v rubrice promotion dynamiku
nepostradaji. Nepostradaji ani zminované doptavani autorii, potazmo pfinos zajimavych
informaci. MoZna jsem tedy pfi prvnim prochdzeni magazinu zrovna narazila na rozhovory
Spatné, neda se vSak konstatovat, ze by to bylo v magazinu standardem.
Ani u jednoho z rozhovoril neni uveden autor. Oproti stylu séfredaktorky Saudkové je
zde citit rozdil zejména ve zmifiovani emoci pfi rozhovoru ptimo u odpovédi (smich). Potlaceni
subjektivniho stylu respondentli je zde v podobné roviné. U Adler—Olsena je tfeba brat

jazykovou rovinu s rezervou, jelikoz se zcela jisté jedna o ptekladovy rozhovor.
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Na zacatku podkapitoly jsem uvedla hypotézu, Ze se piekvapivé objevuje vice reklamy
na konkurencni nakladatelstvi nez na knihy vydavatelstvi Euromedia. U ptimé reklamy to plati
urcité, u promotion to tolik viditelné neni. Uzaviela bych tedy tvrzeni tak, ze se prekvapive
objevuje vice reklamy na knihy konkurenénich nakladatelstvi, prodavané distribuci Euromedia,
pripadné knihkupeckou siti Luxor. Umisténi reklamy tedy neni spjaté s celou spolecnosti,
ale pouze s knihkupeckou siti. Tak na mé vybér jednotlivych propagovanych knih plisobi.
Magazin vybiral aktualné oblibené knihy, které byly diskutovany ve spolec¢nosti a navade¢l
Ctenafe — zékaznika ke koupi, tolik uz nezélezi na nakladatelstvi, ze kterého pochdzi. Pti
prohlizeni magazinu lze ziskat pocit, ze se spousta tipti na knihy objevuje stale dokola. Nejvetsi
bestsellery (napt. Sikmy kostel (Karin Lednickd), Vrdny (Petra Dvorakova), Listopdd (Alena
celymi ro€niky. Jejich prodejnost 1ze odhadnout ze zminovaného Zebticku.

Ohledné knih magazin nejcastéji doporucuje beletristické texty ¢eskych 1 zahrani¢nich
autorl napfi¢ zanry. Vyjimecné se objevuji tipy na knihy pro déti ¢i na popularné nau¢nou

literaturu.
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11. CTENAR PAGE

Rozdilné teorie, kterymi je nahliZzeno na postavu ¢tenare jsem zmiilovala v kapitole o kniZni
a literarni kultufe. Nyni se po analyze obsahu pokusim definovala typ ¢tenafe magazinu. Budu
rozdélovat dva druhy ¢tenafe. Ctenafe idealniho ve vztahu k publikovanému obsahu a dale
Ctenare realného, ve vztahu k distribucni situaci. Nebudu aplikovat metody analyzy Ctenaie
literarnich teoretikt (napf. R. Barhtes, W. Iser, U. Eco, J. Culler aj.)!">, jelikoZ se nejedna

o literarni dilo, spiSe o propagacni material.

W

Budu ptedpokladat, ze byl magazin z vétsi casti distribuovan jako darek k ndkupu
v knihkupectvi Luxor, nez cilen¢ kupovan. Timto postupem vznika zcela odlisSnd skupina
Ctenaril, kterd se neda s Ctenafi jiného periodika srovnavat. JelikoZ ostatni periodika (napft.
zminované literarni Casopisy) si budouci ¢tenaf sdm cilené kupuje, zatimco k magazinu Page
se mohl dostat kdokoliv i ndhodou. Ostatni periodika musi o ¢tenare bojovat, vzbuzovat jeho
zajem a jsou na ném z ¢asti existencéné zavislé. Page se o Ctenare tolik snazit nemusel. O to veétsi
snahu ale vynalozila redakce na GspéSnost reklamy v ném umisténé, tedy splnéni jednoho z
hlavnich cilti. Page tedy primarné necilil na ¢tenare, ktefi by si magazin zakoupily, ale na ty
Ctenare, ktefi se na zakladé¢ jeho obsahu a tipii budou do knihkupectvi vracet.

Jediné, co potencialni ¢tendfe magazinu spojuje, je nakup v knihkupecké siti Luxor —
tedy alesponn elementarni zdjem o knihy. Cilovou skupinou magazinu jsou zékaznici
knihkupecké sité¢ Luxor, tedy pravé lidé se zdymem o knihy a literaturu.

Sirokému profilu &tenafti odpovida i rozmanitost obsahu. Objevuji se tipy na knihy
rozmanitych ZzanrG a styld. Texty jsou srozumitelné, Ctenadisky piivétivé, nevyzadujici
piedchozi znalosti. Myslim si tedy, Ze Ctendfem Page muze byt kdokoliv, pro koho je ¢teni

hodnotou.

Dle obsahu magazinu ale Ize definovat i1 ide4lniho ¢tenafe. Tedy n€koho, pro koho bude
obsah magazinu nejpfinosné;jsi a nejzajimaveéjsi. Tento typ Ctenafe uz jsem naznacilav minulé
kapitole. Idealnim ¢tenafem je dle mého nazoru a analyzy textu ¢lovek orientujici se na Ceské
kulturni scéné. Clovék, ktery zna soudasné osobnosti — celebrity a jsou pro né&j jakymsi vzorem

&i respektu hodnym subjektem. Clovék, pro néjZ je etba a literatura kazdodennosti, ma zdjem

175 Odkazy na jednotlivé koncepce a jména teoretikii 1ze najit prehledné napi zde: MULLER, Richard — SIDAK
Pavel, ed. Ctenaf. In Slovnik novéjsi literdarni teorie: glosar pojmii. Praha: Academia, 2012. Literarni fada. s.
79.
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o uméni a kulturu. M4 rad designové predméty a esteticky hodnotné predméty. Zaroven jeho
zajem spéje vice k mainstreamovym subjektim.

Naznacila jsem také, Ze by idealnim ¢tenadfem Page mohla byt z genderového pohledu vice
zena. Mlze to souviset s blizkosti k asopistim, které jsou nazyvany cCasopisy pro zeny.
Redakce Page byla vylozen¢ zenského slozeni a historie jejich ¢lend je se zmiflovanymi
casopisy propojena. Zminila jsem, Ze n¢jaka témata na zenské Ctenaiky vylozené cili. Podobné
dé¢leni na muzskou a Zenskou literaturu mi neptijde dillezité, ptipadné prokazatelné, takze se ho

dopoustét nebudu.
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ZAVER

Hlavnim cilem prace bylo popsat vznik a piisobeni magazinu Page na ¢eském kniznim trhu.
Definovala jsem koncept skrze firmu a distribu¢ni knihkupeckou sit’. Problémem zde byl
piredevsim nedostatek relevantnich zdroj a neochota firem komunikovat. I piesto se povedlo
popsat spole¢nost vydavajici magazin i knihkupeckou sit’, skrze niz byl distribuovan. Potvrdilo
se, ze oba zminéné segmenty (tedy firma Euromedia a Luxor) jsou giganty na ¢eském kniznim
trhu, pomalu likvidujici konkuren¢ni mensi podniky. Stejné tak se ukézalo, ze jde o velmi

komplikovanou obchodni sit’, kterou nelze jednoduse rozplést.

Dtlezitou otazkou, ktera pti tvorbé prace vznikla, byla problematika samotného pojmu
magazin. Zjistila jsem, ze ve slovnicich, pfipadné dalSich publikacich, neni pojem magazin a
Casopis rozliSovan. Narozdil od tohoto izu jsem dospélak nazoru, na jehoz zakladé rozdil citim
a oba koncepty rozliSuji. Nyni miizu po analyze obsahu piedstavit diikazy, které rozdily mezi
literarnim Casopisem a literarnim magazinem potvrzuji. Prvnim z nich je reklama. Byt se
reklama v standardnich literarnich ¢asopisech vyskytuje, neni obsahové dominantni. Naopak ji
je na stankach minimum. !’ Graficky se pfizpuisobuje konceptu ¢asopisu a vyraznéji ho nerusi.
Dle mého kvantitativniho zkoumani zabiraji reklamni stranky téméf polovinu obsahu magazinu
Page. Dalo by se konstatovat, Ze propagacni cil prevySuje cile ostatni. V magazinu Luxor jesté
mnohem vice nez v Page. Myslim si, Zze komer¢nost je nejvétsi rozdil mezi obéma pojmy.

Druhym fenoménem, jehoz jsem si na strankach magazinu vSimla, je silné sméfovani
ke zndmym osobnostem — dal by se pouzit i vyraz celebritam. Velka ¢ast obsahu pravidelnych
rubrik je postavena na n¢jaké osobnosti. Nejcastéjijsou to herci/herecky, hudebnici/hudebnice,
filmafti/filmarky ¢i vytvarni umélci/umélkyné. Pii analyze obsahu jsem podvédomé citila jakysi
tlak na znalost ¢eskych osobnosti, kterou nijak vyjimecné nedisponuji. Opét je zde rozdil oproti
zminéné celebrity.

Poslednim, naprosto oc¢ividnym rozdilem je atmosféra jednotlivych textl. Ze své —
reklamni — podstaty jsou bez vyjimky kladné. VSechny typy textli v magazinu hledaji a ukazuji
pozitiva, doporucuji, chvali, vyzdvihuji. Neobjevuje se jedind negativni recenze, ba ani

negativni véta.

176 Zkoumala jsem riizna &isla Gasopistt Host, Tvar a Literdrni noviny. V kazdém z nich byl obsah reklamy na
stranach naprosto zanedbatelny. V souctu by nepiesahl 1-2 strany celkového obsahu.
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Specifickd je 1 postava Ctenafe magazinu. Vzhledem k tomu, ze byl magazin
distribuovan jako darek k nakupu v knihkupecké siti, je velmi t€zké Etenafe definovat. Jediné,
co skupinu prokazatelné spojovalo, byl ndkup v dané knihkupecké siti — tedy alesponl primarni
povédomi o existenci knihy. Na zaklad¢ analyzy obsahu lze vyvodit, Ze pro porozuméni textlim
z magazinu nebylo tfeba zddnych specifickych znalosti. Texty jsou velmi ¢tenéisky piivetivé a
nenarocné. | ptes historii ¢leni redakce, ktera se poji prevazné s Casopisy pro zeny, toto
potencialni genderové sméfovani u magazinu Page vyrazn¢ nenalézam. Vychazi to i z vyse
zminéného tvrzeni Barbory Osvaldové, ze nejdulezitéjsi vlastnosti pro definici periodika pro
zeny je skupina jeho Ctenari — tedy Ctenaiek. Po charakteristice ¢tenafe Page, ktery genderové
definovan neni, 1ze takové zacileni magazinu vyloucit.

Z celkové analyzy tedy vyplyva, Ze byl magazin Page naprosto ojedinélym tkazem,
ktery dokazal propojit koncept reklamniho magazinu s prvky literarnich periodik. Zpocatku
jsem m¢éla tendenci Page odsuzovat, pohlizet na jeho obsah jako podfadny a nekvalitni. Nyni
musim po nékolikamési¢nim zkouméni uznat, ze v jednotlivych ¢islech 1ze najit texty, které
maji své kvality. Zcela jisté zistava prostor pro dalsi badani a podrobnéjsi analyzu magazinu
Luxor, vyraznéji z hlediska marketingovych nastrojii a koncepci, které v jeho obsahu maji vétsi
vyznam nez otazky literarni kultury.

Jako nejvétsi ptinos magazinu vnimam pravé snahu o presvédéeni k intenzivnéjSimu
zdjmu o knihy, literaturu, potazmo kulturu jako takovou. V kapitole o kniznim trhu jsem
zminovala, Ze je aktudlné velmi neorganizovany a pfedimenzovany. Nejvice pottebuje prave
postavu poucen¢ho Ctenare/zdkaznika, kterého Page zcela jist¢ pomahal definovat. Jak jsem
shrnula v jedné z kapitol — Page byl mimo jiné pifedevsim vyraznou reklamou na ¢teni jako
takové. Naopak nejvétsim negativem shleddvam absenci kritického postoje a subjektivnich

nazoru autord textu.
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RESUME

The topic of the thesis is Page/Luxor Magazine on the Czech book market. In the first part, the
basic concepts needed for the practical part of the work are defined. They are The book market,
Book, Literary and Reader Culture and Reader. Furthermore the summary chapter describes
the current Czech periodical market, the most important representatives and the principles of
its operation.

The next part describes the Euromedia Group publishing network and the Neoluxor
distribution network which were responsible for the publication of magazine Page. The
mentioned companies are giants on the Czech book market.

In next part, the process of publication, distribution and promotion of Page magazine is
also described, including the members of its editorial staff. Despite the title, this thesis decided
to deviate from the examination of Luxor magazine and focus primarily on Page magazine.
This was decided because of the limited scope of the work and because of the differences
between the individual concepts. Page magazine is closer to standard Czech literary periodicals,
whilst Luxor magazine is more like advertising flyers. In the thesis, this difference is further
described and key terms are defined. The difference in the concepts of "Casopis" and "magazin",
which do not mean the same thing in the Czech language, are also explained. The term
"magazin" carries more advertising or tabloid connotations

The main part is focused on content analysis. First in the general context of all Page
editions, then on examples from a specific copy. Quantitative analysis is used to examine the
ratio of advertising content in the magazine, which is clearly demonstrated by graphs. At the
end of the work, a model reader of the magazine is defined.

The work therefore provides a comprehensive picture of the specific concept of a literary

periodical on the Czech book market.
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Tabulka 3 — Pomeér obsahu jednotlivych cisel (pocet stran)

Cislo Nereklamni Neprima Pfima reklama Celkem
obsah reklama
2 53 28 17 98
3 51 24 21 96
4 57 23 18 98
5 54 19 25 98
6 55 25 18 98
2019 7-8 55 20 23 98
9 54 21 23 98
10 53 28 17 98
11 54 31 27 112
12-1 59 33 30 122
2 58 28 12 98
3 71 27 16 114
8 52 23 21 96
2020
10 52 29 17 98
11 47 32 27 106
12-1 51 25 22 98
3 46 29 15 90
5 51 28 19 98
2021 6 52 29 17 98
7-8 53 26 17 96
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