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ANOTACE

Prace se zabyva opakovanym pouzitim obalii v kontextu ob&hového hospodarstvi.
Nejprve je vymezen koncept ob&hového hospodafstvi a jeho principy se zamétenim na
opakované pouziti (reuse). Dale se prace zabyva obaly a jejich funkcemi, druhy a vhodnymi
materialy. Hlavni ¢ast prace se vénuje opakované pouzitelnym obaliim, jejich charakteristikdm,
druhtim a bezobalovému prodeji. V préci jsou take obsazeny vysledky kvantitativniho vyzkumu

postojii respondentii k opakovanému pouzivani obaltl.

KLIiCOVA SLOVA
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TITLE
Reuse of Packaging in the Context of Circular Economy
ANNOTATION

The work deals with the reuse of packaging in the context of the circular economy. First,
the concept of circular economy and its principles with a focus on reuse are defined. The work
also deals with packaging and their functions, types and suitable materials. The main part of
the work is devoted to reusable packaging, their characteristics, types and package free
shopping. The work also contains the results of quantitative research of respondents' attitudes

to the reuse of packaging.
KEYWORDS
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OBSAH

SEZNAM ZKRATEK A ZNACEK .....uoteeeeeeteeeeeeeeeeeteesesesssssesessesssasesssasessssssesssssesssesssssessens 8
SEZNAM OBRAZKU .eeveeeetieeeteeeteeeetesestessssessssesssssssssstessstessssessssesssssssnsasssssssssstessssessssessaee 9
S A VN A I 1N = U I S 10
LY@ ] 5 2 11
1 OBEHOVE HOSPODARST Vi..oooveviuiiieiiiriiereieseiesessseessesssssessesessessssesessesssssssssssensses 13
O 1= Y 1 2R 17
2.1 OBAL A JEHO FUNKCE ... cvtteeetteecetee e eteeeeetteeeesteseseseesesseeessstesesnseesesssesssnsesesastessssnsssnseeeses 17
2.2 [D2210) & 0°40) 27N 51 TR 19
2.3 DRUHY OBALOVYCH MATERIALU A JEJICH VHODNOST PRO OPAKOVANE POUZITI............ 21
3 OPAKOVANE POUZITI OBALU ...ouevirieenetreeteeeeteseetseestssestessssssessssssssssssssenssssssssseseans 24
3.1 OPAKOVANE POUZITELNE OBALY ....coouttitiiiiittrereeeiiiiereesesessreeseeessssesesessssssssesssssssessssenns 24
3.2 DRUHY OPAKOVANE POUZITELNYCH OBALU .....cccuviiiitieeitieeieteeeesteessstesesssnessssveessnsesessnns 26
3.3 BEZOBALOVY PRODED .vviiiiiiuvtiieeieiiiteeeeeesitteeeessesiaseeessessaaseesssssstassessssbasessssesssssessessssnes 30

4 VYZKUM POSTOJU SPOTREBITELU K OPAKOVANEMU POUZIVANI OBALU.... 32

4.1 CILE A METODIKA VYZKUMU ..uvviiiiiiiiiiiieeeeiiieeeeeesesieeeesesssateeeesesissesessssssssssesssssssseessssnns 32
4.2 VYSLEDKY VYZKUMU A JEJICH DISKUZE ...uuvveiiiiiiiieeeeieiieeeeeeeesiareeeesessvseeesssssaneeesssssnees 35
27N ) 2 S 43
POUZITA LITERATURA ....cveuiriiteierecetesessesessssessessssesssssssssessssssssssssnsessssssessasessssssssssenns 46



SEZNAM ZKRATEK A ZNACEK

PET — Polyethylen tereftalat

PVC — Polyvinylchlorid

PS — Polystyren

HDPE - Vysokohustotny polyethylen
LDPE — Nizkokohustotny polyethylen
PP — Polypropylen

EU — Evropska Unie

OECD - Organization for Economic Co-operation and Development (Organizace pro
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B2B — Business to Business (Obchodnik — Obchodnik)
B2C — Business to Costumers (Obchodnik — Zakaznik)
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UVvoD

Kazdy den se setkdvame V bézném zivoté S mnoha druhy obalii, které jsou vyrobeny
Z raznych druhtt materiald. Vétsinu z nich po rozbaleni vyrobku vyhodime (jednordzové obaly),
naptiklad sacky, plechovky, nebo kartonové krabice na napoje. V mnohem mensi mife se jako
spotiebitelé setkavame s opakované pouzitelnymi obaly, jako jsou napiiklad sklenéné lahve

nebo plastové piepravky, které se vyuzivaji nejcastéji u piva ¢i jinych napoja.

V disledku velkého ristu populace na Zemi roste i mnozstvi vyprodukovaného odpadu.
Velké mnozstvi tohoto odpadu konci v oceanech a za rok se do oceanu dostane az 8 miliont
tun odpadu, ktery Skodi zivotnimu prostiedi, zejména zivo¢ichim. Podle odhadi bude v roce
2050 v moti vétsi mnozstvi odpadu nez ryb. Plasty tvoti az 80 % veskerého odpadu v motich a
oceanech. Plastové obaly zabiji ro¢né az milion mofskych ptaki, 100 tisic moiskych savci a

zelv a nespocet ryb (United Nations Information Centre Prague).

Obrovské znecistovani planety je zpltisobeno hlavné plastovymi obaly a naSe Zemé je jiz
zcela zahlcena, at’ uz plastovym, ¢i jinym odpadem. Dnes uz dokonce existuje tzv. ,,Sedmy
kontinent*, ktery je tvofen pouze odpadem a svoji rozlohou je Ctyiikrat vétsi nez Némecko.
Tento kontinent lezi v Tichém oceanu a je prezdivan Velkou tichomoiskou odpadkovou
skvrnou. Tuto ,,skvrnu® stvofili lidé, a to tim, jak nakladaji s odpadem, ktery vyprodukuji
(National Geographic Cesko 2018). Nejvice kvili této tichomotské skvrné trpi moisky svét.
Zivo¢ichové Zijici v oceanu asto konzumuji plastovy odpad, protoZe si ho spletou s normalni

potravou.

S pokrokem v technologiich a vznikem globalnich dodavatelskych fetézcii se produkt
vyrabi, montuje, bali, a nakonec prodava v riznych oblastech svéta. To zvySuje pozadavky na
obaly pro manipulaci se surovinami, ¢astmi vyrobki a komponentami, a nakonec pro dodani
kone¢nému spotiebiteli, ¢imz se zvySuje odpad z obali vznikajici v kazdé fazi. Takové
neudrZitelné baleni a nasledné spotiebitelské praktiky se tak ukéazaly jako hrozba pro udrzitelny

rozvoj (Meherishi 2019).

Proto je nutné piizpisobit nase chovani tak, abychom co nejvice ochranili planetu a dale
nepokracovali v jejim zneciStovani. Jednou z dileZitych zmén je piistup k obalim — je tfeba
celkové redukovat jejich mnozstvi, pouzivat obaly opakované, a nakonec je v mnohem vé&tsi
mife tfidit a recyklovat. Vzhledem k dopadu obalil na nékolik ekosystémd je tfeba prozkoumat

jejich roli v obéhovém hospodafstvi, které je v zasad¢ obnovujici a regenerativni jiz svym
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designem a jeho cilem je ziskat co nejvétsi hodnotu z produkti, komponenti a materiala

(Meherishi 2019).

Hlavnim cilem této prace je proto zpracovat problematiku opakovaného pouzivani obald,
jako jednoho ze smérti naplnéni konceptu obéhového hospodatstvi. K naplnéni tohoto cile je

Vv teoretické Casti prace na zakladé reSerSe odborné literatury tieba:

- vymezit obehové hospodaistvi a jeho zakladni principy se zaméfenim na opakované
pouziti,

- definovat obal, jeho druhy a funkce; popsat pouzivané materialy a posoudit jejich
vhodnost pro opakované pouzivani obalt,

- vymezit opakované pouzivané obaly a jejich druhy.

Cilem praktické casti prace je prezentovat a diskutovat vysledky kvantitativniho

vyzkumu zaméfeného na postoje éeskych spotiebitelti k opakovanému pouzivani obald.
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1 OBEHOVE HOSPODARSTVI

Ob¢ehové hospodaistvi neboli cirkularni ekonomika je dilezity piistup k udrzitelnému
ekonomickému rozvoji. Byva vymezovana v kontrastu k ekonomice linearni (Obréazek 1), ktera

funguje na principu vyrobit, prodat, spotiebovat a vyhodit (Evropsky parlament 2021).

Vzhledem k tomu, Ze jsou zdroje omezené, tak linearni ekonomika nemtize fungovat do
nekonec¢na. V dusledku tohoto ptistupu konci na skladkach velké mnozstvi odpadu, coz nase
planeta neni schopnd zvladnout. Podle Meherishi (2019) tvoii obaly 15-20 % celkového
komunalniho odpadu. Samotné plastové obaly tvoii 50 % celkového plastového odpadu na

celém svéte.

Proto vznikl novy ekonomicky model, a to model cirkularni ekonomiky, ktery klade
diiraz na zhodnoceni jiz existujicich vyrobkil, materiali a surovin a ma za cil prodlouzit jejich
zivotnost a minimalizovat odpad. Model cirkularni ekonomiky tedy efektivnéji hospodati se

zdroji a chrani tak zivotni prostiedi (Smol a kol. 2017).

CIRKULARNI
EKONOMIKA

Shass
ﬂ,,,ﬁf’ol'reba

", praya, movupost®

LINEARNi EKONOMIKA

suroviny vyroba | distribuce spotieba ) odpad

Obrazek 1 Cirkularni a linearni ekonomika (pfevzato z https://www.finance.cz/528474-trendy-v-ceske-
ekonomice/)

Evropsky parlament (2021) definoval ob&hové hospodatstvi, jako ,,zpiisob vyroby a
spotreby, ktery diky sdileni, pronajimani, opétovnému pouzivani, opravovani, repasovani nebo

recyklaci zhodnocuje jiz existujici vyrobky, suroviny a materialy. Diky tomu se prodluzuje
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Zivotni cyklus produktii a minimalizuje odpad. Kdyz uz samotny vyrobek nemiize byt pouzivan,

¢

vyuziji se suroviny a komponenty tak, aby z nich vznikla dalsi hodnota pro ekonomiku. *

Jinymi slovy se jedna o snahu posunout se od modelu linearni ekonomiky (vyrobit,
prodat, spotfebovat a vyhodit) k SetrnéjSimu a efektivnéjSimi vyuziti zdroji (Evropsky
parlament 2021). Déle také Evropsky parlament (2021) tikd, Ze kdyz se Evropa nauci 1épe
hospodafit se surovinami, které jsou vétSinou dovazené ze tietich zemi, snizi se tak zavislost na
téchto dodavatelich. Cim vice se budou suroviny chytieji vyuzivat, tim vice mize dochézet ke

zmirnéni dopadli na zivotni prostiedi.

Cirkularni ekonomika je ptistup, ktery je jiz od navrhu obnovujici a zduraznuje, Ze je
dilezité, aby namisto t€Zby ptirodnich zdroji mohly a byly pouZzity materialy, které jiz byly
odebrany, znovuziskany, znovu pouZity riznymi zpusoby, ¢imz se zajisti to, ze ptirodni zdroje

budou ochranény pred nadmérnym vyuzivanim (Smol a kol. 2017).

Obecnou definici cirkularni ekonomiky uvadi Murray a kol. (2017); podle né&j je
cirkularni  ekonomika ,,ekonomicky model, ve kterém je planovani, ziskavani zdroju,
zasobovani, vyroba a prepracovani navrzeno a rizeno tak, aby se maximalizovalo fungovani

ekosystemu a lidské blaho .

Geissdoerfer a kol. (2017) ve své definici klade duiraz na regeneraéni schopnost systému
a uvadi 1 cesty, kterymi toho lze dosdhnout, kdyz definuje cirkuldrni ekonomiku jako
., regenerativni systém, ve kterém jsou vstupy zdrojii a plytvani, emise a uniky energie
minimalizovany zpomalenim, uzavienim a zuzZenim materialovych a energetickych smycek.
Toho lze dlouhodobé dosdhnout ndavrhem, udrzbou, opravami, opétovnym pouzitim,

repasovanim, renovaci a recyklaci*.

Kleine Jager a Piscicelli (2021), vymezuji cirkularni ekonomiku jako ,, ekonomicky
system, ktery je zaloZen na obchodnich modelech, které nahrazuji koncept ,konce Zivotnosti‘
snizovdanim, pripadné opétovnym pouzivanim a recyklaci materialii v procesech
vyroby/distribuce a spotieby ““. Zduraznuji zakladni princip obéhového hospodaistvi a uvadé;ji

i hlavni cesty jeho naplnéni, tj. redukci, opakované pouziti a recyklaci.

Cirkularni ekonomika se zaméfuje na sniZzovani dopadi na Zivotni prostiedi, a proto
bylo vytvofeno pét obchodnich modelii, které by mohly podpotit pfechod k efektivnéjsimu
vyuzivani zdroju (Lacy 2019):

14



e modely cirkularnich zasob nahrazuji tradi¢ni materidlové vstupy pochazejici z
puvodnich zdroji vyroby biologickymi, obnovitelnymi nebo regenerovanymi
materialy, coZ dlouhodob¢ snizuje poptavku po pavodni t€zbé zdroji;

e modely obnovy zdroja recykluji odpad na druhotné suroviny, ¢imz dochazi k
odklonéni odpadu od kone¢ného uloZeni a zaroven se nahradi téZba a zpracovani
puvodnich ptirodnich zdrojt;

e modely prodlouZeni Zivotnosti produktu prodluzuji dobu pouzivani stavajicich
produktt, zpomaluji tok zakladnich materiali ekonomikou a snizuji rychlost tézby
zdrojt a produkce odpadu;

e modely sdileni usnadiuji sdileni nedostate¢né vyuzivanych produkti, a proto mohou
snizit poptavku po novych produktech a do nich vlozenych surovinach;

e modely systému produktovych sluzeb, kde jsou nabizeny spise sluzby nez produkty,
zlepsuji pobidky pro ekologicky design produkti a efektivnéjsi vyuziti produktd, a tim
podporuji Setrnéjsi vyuzivani ptirodnich zdroju.

Novinkou v téchto obchodnich modelech je rostouci rozmanitost a propracovanost a
také rozsah odvétvi, v nichZ se pouzivaji. (Lacy 2019) Vsechny tyto modely slouzi ke snizeni
tézby a vyuzivani ptirodnich zdroji a snizeni produkce primyslovych a spotiebitelskych
odpadui. Predstavuji kliCcové cCinnosti potiebné k piechodu na ob&hové hospodaistvi, které
ucinngji vyuziva zdroje. Jiz existujici materialy a produkty slouzi jako vstupy, a proto jejich
environmentalni stopa byva podstatné mensi nez u tradi¢nich obchodnich modelt. Trzni podil
téchto obchodnich modeld je vSak v soucasnosti omezeny. Recyklace, repasovani a opravy,
sdileni volné kapacity a poskytovani sluzeb spiSe, nez produkti obvykle tvoii pouze 15 %
vyroby v daném odvétvi. Nékteré obéhové obchodni modely zaznamenaly v poslednich letech
rychly rast, pfevazné v reakci na nastup novych technologii, jako naptiklad Airbnb
(OECD 2018).

Podle Corony a kol. (2019) existuji 3 zakladni ptilezitosti pro zvySeni materialové
efektivnosti — redukce, prodlouzeni zZivotniho cyklu (v¢etné opakovaného pouziti) a recyklace.
Tyto tfi zakladni ptistupy se podle Gureva a kol. (2020) zacaly rozvijet v 70. az 90. letech
20. stoleti.

Reduce neboli snizovani spotieby surovin s dal§im uplnym odstranénim produkce
odpadu, a to jak na urovni jednotlivcd, tak na Grovni prumyslu (Gureva a kol. 2020). Jedna se

o snizovani mnozstvi véci a celkového odpadu, které se vyhazuje. Podle Hellstroma a
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Olssona (2016) se redukce v piipad¢ obalti zamétuje pouze na ¢ast ekologické zatéze, kterd je
zpusobena obalem, nikoli na cely systém vcetné produktu. Podle Goyala a kol. (2018) zahrnuje
redukce inovativni zpusoby, jak zménit pouzivani neobnovitelnych surovin, a to nahrazenim

vzacnych zdroji obnovitelnymi, recyklovatelnymi nebo rozlozitelnymi zdroji.

Reuse neboli opakované pouziti ke stejnému tcéelu je jednou z moznosti, jak prodlouzit
zivotni cyklus produktu ¢i jeho ¢asti. Opakované pouziti se mize uplatnit v jakémkoli odvétvi.
Jedna se o pouziti produktu nebo jeho soucasti pro zamysleny ucel bez vyznamnych tprav.

Zahrnuje prodlouzeni funk¢ni Zivotnosti vyrobku na co nejdelsi dobu (Goyal a kol. 2018).

K piipravé na dal$i pouziti Se mohou proveést nutné drobné tpravy a ¢isténi soucasti
nebo celého produktu (Ellen MacArthur Foundation). VVzhledem k zaméteni prace je tomuto

principu ve vazb¢ na obaly vénovana samostatna kapitola (Kapitola 3 Opakovaném pouziti

obali).

Recycle — neboli recyklace. Jedna se o zpracovani materiald, pro ziskavani novych
produktit z odpadu (Gureva a kol. 2020). Jedna se o pteménu véci, které jiz nejsou potieba na
nové véci, které lze znovu pouzit. Jde o transformaci produktu nebo soucasti na zakladni
materialy nebo latky a jejich pfepracovani na nové materialy. VloZena energie a hodnota se v
procesu ztrati. Zahrnuje obnovu a opétovné pouziti zdroju k vytvofeni novych produktt za
ucelem minimalizace uniku materidlu a maximalizace ekonomické hodnoty (Goyal a Kol.
2018). V ob¢hové ekonomice je recyklace tou posledni moznosti (Ellen MacArthur

Foundation).

V dalsich letech byly tfi zdkladni sméry vyuzitelné€ pro zvySeni materidlove efektivnosti
(reduce, reuse a recycle) rozsiteny o princip recovery neboli obnoveni ¢i nahrazeni, ¢imz vznikl
princip 4R. Na pielomu 20. a 21. stoleti se zac¢alo vyuzivat 5R; k pfedchozim principim se

pfidava repurpose neboli pouZiti k jinému tcelu (Gureva a kol. 2020).

Dnes se vsak podle Gureva a kol. (2020) pouziva 9 zakladnich principti (9R), na kterych
je zalozena cirkularni ekonomika, a to Refuse (Odmitnuti), Reduce (Redukce), Reuse
(Znovupouziti), Repair (Opraveni), Refurbish (Renovace), Remanufacture (Renovace casti
vyrobku), Repurpose (Znovupouziti k jinému ucelu, nez byl puvodné uréen), Recycle
(Recyklace) a Recover (Nahrazeni/Obnova). Jejich potadi odpovida jejich preferencim pii
napliovani cila cirkularni ekonomiky. Prvni 2 principy povedou pfimo ke snizeni spotieby,

dalsich 5 zajisti prodlouzeni zivotniho cyklu a posledni 2 se tykaji recyklace.
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2 OBALY

Jak jiz bylo uvedeno v uvodu, obaly maji vyznamny podil na zneciSténi zivotniho
prostiedi. Jejich opakované pouZzivani (stejné jako jejich omezovani a recyklace) mohou tyto
dopady vyrazné snizit. Proto se tato kapitola bude nejprve zabyvat obalem a jeho funkcemi,
dale rozdélenim oball podle jejich druhli a nakonec materialy, které jsou vhodné pro opakované

pouZzivané obaly.

2.1 OBAL A JEHO FUNKCE

Obal vymezuje v ¢lanku 3 Smérnice Evropského parlamentu a Rady 94/62/ES ze dne
20. prosince 1994 o obalech a obalovych odpadech (dale jen Smérnice 94/62/ES) jako ,, veskeré
vyrobky zhotovené z jakéhokoli materidlu jakékoli povahy, které maji byt pouzity k pojmuti,
ochrané, manipulaci, dodavce a k prezentaci zbozi od surovin, az po hotové vyrobky, od
vyrobce az po uzivatele nebo spotiebitele “. Ve Smérnici 94/62/ES je dale uptesnéno, ze obaly
zahrnuji pouze prodejni neboli primarni obaly, skupinové neboli sekundarni obaly a piepravni

neboli tercialni obaly (viz dalsi text).

Z této definice vychazi v § 2 i Cesky Zakon o obalech ¢. 477/2001 Sb. (déle jen Z&kon
0 obalech 477/2001), ve kterém jsou uvedena kritéria a nazorné piiklady, které upfesiuji pojem
obal. Obdobn¢ definuji obal napi. Sixta a Macat (2005, s. 191), Pernica (2004, s. 844) nebo
Gros akol. (2016, s. 373). Z vyse uvedené definice obalu 1ze odvodit i jejich funkce nebo druhy.

Smérnice uvadi, ze obaly slouzi , k pojmuti, ochrané, manipulaci, dodavce a
Kk prezentaci zbozi “ v celem dodavatelském systému, tj. maji funkci ochrannou, manipulaéni a
prodejni. Stejné funkce uvadéji napf. i Sixta a Macat (2005, s. 191), Pernica (2004, s. 844-846),

a TouSek (2016, s. 18-19).

Ochranné funkce je zcela zasadni. Obal zajist'uje ochranu na poZzadované trovni pied
pusobenim vnéjSich vlivi, jako je naptiklad mechanické poSkozeni pti manipulaci a pieprave,
dale také pted klimatickymi vlivy jako je napfiklad vlhkost ¢i teplota a v neposledni fadé také
chrani vyrobek pied odcizenim (Gros a kolektiv 2016, s. 375, Sixta a Macat 2005, s. 191-195).
Tousek (2016 s. 19) shrnuje, ze obal musi odolavat v§em vlivim, kterym je vyrobek v celém

logistickém fetézci vystaven.

Pfi volb¢é materialu a typu obalu musime brat na védomi, pied ¢im chceme vyrobek

ochranit. Cim lépe je vyrobek zabaleny, tim vétsi je pravdépodobnost, Ze nebude v ramci celého
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logistického fetézce néjakym zpusobem ponicen, nebo znehodnocen (Smejtkova 2018, s. 25).
Vyrobek mize byt balen napiiklad v kartonové krabici, ktera je dale vyplnéna bud’ igelitem,
novinami, nebo bublinkovou folii, které chrani vyrobek v krabici a eliminuji tak napiiklad
nezadouci vibrace, tlak, nebo klimatické zmény.

Manipulaéni funkce obalu spocivd vtom, Ze umozZiluje snadnéjsi, rychlejsi a
196). Diky vhodnému obalu zustava vyrobek pii piepravé celistvy a pevny, tudiz nedochazi

k jeho poskozeni.

Dulezitym piedpokladem plnéni manipula¢ni funkce obalu je jeho ergonomické fesent,
to znamena, ze vyrobek by mél byt uspofadany tak, aby se s nim dalo snadno manipulovat
(Sixta a Macat 2005, s. 191-196). S nékterymi vyrobky se da manipulovat snadno, s jinymi je
aby se dal snadno uchopit a byl ve v§ech smérech vhodny k manipulaci, piepravé ¢i skladovani

(Tousek 2016 s. 18-19).

Prodejni/marketingovéa funkce — piedstavuje reprezentativni roli obalu — slouzi jako
propagacni prvek, ktery napomaha prodeji vyrobku a reprezentuje firmu (Tousek 2016 s. 19).
Za marketingovou funkci je mozné oznacit vSe, ¢im obal napomaha k prodeji vyrobku a
uspokojeni potieb vSech zakaznikd. Koufilova (2018, str. 15) ve své praci fika, ze hlavni a
nejvice podstatné je, aby byly rozdilné funkce obalu vyvazené a aby obal pusobil v souladu

s produktem a dal§imi komunika¢nimi prostredky.

Dalsi funkci obalu, kterou uvadi Pernica (2004, s. 844), Sixta a Macat (2005, s. 191—
196) nebo Tousek (2016 s. 18-19) a Gros a kolektiv (2016, s. 374), je informaéni funkce.
Informacéni funkce obalu spo¢iva v tom, Ze obal je nositelem informaci hlavné pro kone¢ného
spotiebitele, kde si zakaznik mize piecist informace popisujici vyrobek, tzn. datum vyroby a
datum spotieby, slozeni vyrobku, informace o dodavateli a doporuceni na likvidaci obalu.
Informace uvedené na obalu vyuZivaji také vSechny slozky logistického fetézce pii prepravé
k identifikaci zbozi pomoci ¢arovych kodi. Na informacnim S$titku je uvedena informace
ohledné odesilatele a ohledné piijemce (Sixta a Macat 2005, s. 191-198). To znamena, ze
informac¢ni funkce ma za cil informovat spotiebitele ¢i slozky logistického fetézce o produktu,
jeho slozeni a zpiisobu pfepravy a manipulace. VSechny stitky, které nesou informace, musi byt

¢itelné a odolné vici vngjsim vliviim.
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Posledni funkeci, kterou doplnil Sixta a Macat (2005, s. 192), Gros a kolektiv (2016,
S. 374) a ¢lanek Enviweb (2008), je funkce ekologicka. Ekologicka funkce je dualezita v tom,
ze obaly, které vyuzivime, mizeme dale néjakym zplsobem zpracovavat, jako naptiklad
recyklovat, nebo znovu pouzivat. Z hlediska této funkce je dilezité, zda se jedna o obal na jedno
pouziti, nebo opakované pouzitelny obal. Jednorazovy obal je naptiklad kelimek od jogurtu,
napojovy karton od mléka, nebo obal od suSenky. Opakované pouzitelny obal je naptiklad
dfevéna piepravni paleta, plastova prepravka nebo pivni sklenéna lahev. (Ekokom 2011)
Koutilova (2018, str. 11) ve své praci uvadi, Zze v dnesni dobé¢ se Casto pouzivaji vratné obaly

nebo také obaly vyrobené z recyklovatelného materialu.

2.2 DRUHY OBALU

Co se ty¢e druhi oballi, Smérnice 94/62/ES rozdéluje obaly na prodejni, tj. primarni,
skupinové, tj. sekundarni a pfepravni, tj. tercialni. Stejné rozdéleni obalti pouziva i Zakon

0 obalech ¢. 477/2001 nebo Gros a kol. (2016 s. 373).

Vztah mezi jednotlivymi druhy obalt z hlediska jejich poc¢tu a porfadi je patrny
z obrazku (Obrazek 2).

+
4

* primarni sekundarn( tercidinl - obalovy systém

Obrazek 2 Druhy obaltl (pfevzato z https://www.baltelevneji.cz/media/uroveii%?20oball_ja8psf.jpg)

Smérnice 94/62/ES definuje prodejni obaly jako ,,0baly urcené k tomu, aby tvorily v
misté nakupu prodejni jednotku pro konecného uzivatele nebo spotiebitele . Podle Amariji a
kol. (2018, s. 521-552) je u primarnich obalt dulezita stabilita produktu, kterd zavisi hlavné na

materialu, ze kterého je obal vyroben, ale také na podobé obalu.

O skupinovych obalech Smérnice 94/62/ES tika, Ze to jsou ,, obaly urcené k tomu, aby

v misté nakupu tvorily skupinu urcitého poctu prodejnich jednotek, at jiz je tato skupina
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prodavana konecnému uzivateli nebo spotiebiteli, anebo slouzi pouze jako pomiicka pro
umisténi do regalii v misté prodeje . Amariji a kol. (2018, s. 521-552) definuje sekundarni
obal, jako obal, ktery je pro spotiebitele viditelny, a proto obsahuje pozadované informace, jako

napiiklad nazev, ndvod k pouziti a sloZeni.

Smérnice 94/62/ES také vymezuje piepravni obaly, jako ,, obaly, které jsou urceny k
usnadneéni manipulace s urcitym mnozstvim prodejnich jednotek nebo skupinovych obalii a k
usnadneéni jejich prepravy, aby se pri manipulaci a prepravé zabranilo jejich fyzickemu
poskozeni . Amariji a kol. (2018, s. 521-552) o piepravnich obalech tika, Ze se jedna o obal,
ktery spotrebitel nevidi, a to z diivodu odstranéni pied vystavenim produktu na prodejnich
regalech. Saghir (2004, s. 7) dopliuje, Ze se piepravni obaly pouzivaji az tehdy, kdyz je

naptiklad na paleté sestaveno n¢kolik primarnich nebo sekundéarnich obala

Pernica (2004 s. 848), Sixta a Macat (2005 s.198-199) a Tousek (2016, s. 19) viak

rozd€luji obaly na spotiebitelské, distribué¢ni a prepravni.

Spotiebitelské obaly podle Pernici (2004, s. 844) a Sixty a Macata (2005, s. 198-199)
jsou uréeny pro spotiebitele. Saghir (2004) definuje spotiebitelsky obal, jako obal, ktery si
spotiebitel obvykle odnasi domt. Slouzi pro jeden vyrobek, pro sadu vyrobka (sdruzeny obal)
nebo také pro maly pocet kust téhoz vyrobku (skupinovy obal), které jsou uréeny ke kone¢né
spotieb&. Spotiebitelsky obal plni funkci ochrannou, ale velmi dtlezitymi funkcemi jsou take
funkce prodejni a informacni, které jsou zamétené v poslednim ¢lanku logistického fetézce na
spotiebitele (Pernica 2004, s. 844-846). Spotiebitelsky obal také plni funkci manipulacni, ale

v mnohem mensi mife nez jiné druhy obali (Sixta a Macat 2005, s. 198-199).

Distribué¢ni obal je vné&jsi, zpravidla skupinovy nebo sdruzeny obal, piedstavujici
meziclanek mezi spotiebitelskym a prepravnim obalem. Distribu¢ni obal obsahuje jeden typ
spotiebitelského baleni, nebo n€kolik odlisnych typi spotiebitelského baleni, které nazyvame
smiSené baleni. Obvykle se jedna o kartonové baleni, nebo také baleni pomoci smrstitelné félie.
manipulacni, které se uplatiuji hlavné pfi prepravé a manipulaci se zbozim ve skladech nebo
pii dopliovani zbozi v prodejnach (Sixta a Mac¢at 2005, s. 198-199). Dalsi dulezitou funkci je
funkce informacni, ktera je zaméfena predevsim na identifikaci zbozi v jednotlivych ¢lancich
distribu¢niho fetézce, a to hlavné ve skladech a pfi pievozu zbozi do prodejen.
(Pernica 2004, s. 846) Informace na distribu¢nim obalu najdeme v podobé carového kodu,

ktery je ve form¢ samolepicich etiket lepen na obaly. Diky tomu, ze se ¢arové kody lepi na
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obaly, lze je po vyfizeni piepravy vyrobkl snadno odlepit a distribu¢ni obaly pouzivat
opakované (Tousek 2016, s. 19).

Prepravni obal je vn&jsi obal, ktery je ptizptisobeny ptepravé. Musi byt proveden tak,
aby s nim byla snadna manipulace. Pti pfepravé plni funkci ochrannou, z divodu vystaveni
déletrvajicimu nebo opakovanému ptsobeni mnoha mechanickych vlivii, a proto konstrukce
ptepravniho obalu musi byt robustnéjsi nez u ostatnich druht obalu. Déle také pini funkci
manipulac¢ni, kterd se vyuziva hlavné pifi loznych a pfepravnich operacich
(Pernica 2004, s. 846). Nejcastéjsi podoba piepravniho obalu je bedna, nebo vétsi karton, ktery
je zhotoven z vinité lepenky (Tousek 2016, s. 19). Prepravni obal také plni funkci informacni,
diky které zjistime informace o odesilateli a ptijemci, obsahu a hmotnosti, ale také nalezneme

znacky pro spravny zptisob manipulace (Sixta a Mac¢at 2005, s. 198-199).
2.3 DRUHY OBALOVYCH MATERIALU A JEJICH VHODNOST PRO
OPAKOVANE POUZITI

Mezi nejznaméjsi druhy obalovych materiald, které uvadi Dobids, Votavova a Vapenka

(2019 s. 22-144), Smejtkova (2018, s. 36—-101) a souhlasi i Tousek (2016 s. 22-23) patii:

* papir,
e plast,
e dfevo,
e sklo,
o textil,
o kov.

Papir je jednim z nejpouzivangjSich druhti obalového materialu. Papirové obaly jsou
lehke, Setrné k zivotnimu prostiedi a snadno se zpracovavaji a pouzivaji a mohou se i1 pouzivat
opakovang. Vyhodou u téchto druhti obali je snadné dostupnost a nizka cena (Smejtkova 2018,
s. 40-57, (Dobias, Votavova a Vapenka 2019, s. 25). Podle Lofthouse a kol (2017) je vyroba
vlastniho papiroveho obalu vsak mnohdy draz$i nez vyroba plastového obalu. Dalsi dilezitou
vlastnosti papirovych oball je jejich povrchova tprava, ktera umoziiuje lep$i pfilnavost
naptiklad samolepicich carovych kodi, nebo stitki, které nesou informace o odesilateli a
ptijemci. Mezi nejznaméjsi druhy papirovych oballl patii naptiklad papirové sacky, kartonové

krabice z viInité lepenky nebo obaly z nasavané kartonaze z nichz se vyrabi napiiklad krabicky

21



na vajicka (TousSek 2016, s. 22-23). Vyhodou papirovych oballl je snadné recyklovatelnost a
recyklovany papir ma pak Sirokou $kalu dal$iho vyuziti, jako naptiklad podestylka pro domaci

mazlicky.

Plasty jsou nejrozmanitéjsi a nejrychleji se rozvijejici skupina materialu obali. Marsh
a kol. (2007) o plastovych obalech tvrdi, ze diky svym chemickym a fyzikalnim vlastnostem
jsou velmi ptizpusobivym obalovym material, protoZe se daji snadno tvarovat, a proto maji
Sirokou $kalu uplatnéni. Nejznaméj$im plastem je polyethylen tereftalat (PET), ktery se
pouziva na vyrobu lahvi nebo polyvinylchlorid (PVC), pouZzivany na folie nebo pevné nadoby.
Mezi dal$i druhy patii polystyren (PS), ktery ma vyuziti, napiiklad na vyrobu kelimka, pfibort
nebo krabicek na jidlo. DalSimi pouzivanymi druhy plasti jsou vysokohustotny polyethylen
(HDPE), ktery se pouziva na baleni potravin s kratkou dobou trvanlivosti, nizkohustotny
polyethylen (LDPE) vyuzivany jako folie lepena na papir pouzivany pro baleni mastnych
vyrobku a polypropylen (PP) pouzivany jako nosi¢ lepidla u lepicich pasek (Smejtkova 2018,
s. 78-99). Tousek (2016, s. 23) uvadi plast jako vhodny material na opakované pouzitelné
velkoobjemové piepravni kontejnery, které se vyuzivaji k transportu a skladovani chemickych
latek nebo sypkych hmot.

Dfevo je jednim z nejstarSich a nejvice pouzivanych obalovych materiali. Vyuziva se
hlavné u ptepravnich obald. Dfevo je snadno zpracovatelné a dostupné. Mékké drevo (smrk,
jedle) se pouziva hlavné na vyrobu palet, beden, sudti anebo kosikd. Tvrdé dievo (dub, buk,
modiin) se vyuziva na transportni a leZzacké sudy, velkoobjemové kadé a soudky na tucné
potraviny (Smejtkova 2018, s. 36-38). Vyhodou dfevénych obali je jejich pevnost, snadna
opracovatelnost, dobré tepelné a izola¢ni vlastnosti a dobra chemicka odolnost. Nevyhodou
dieva je jeho nasakavost, dale Spatna odolnost vi¢i mikroorganismiim, nutnost oSeteni proti
Sktidcim a v neposledni fad€é i moznost prechodu nékterych latek do potravin (borovice —
pryskyfti¢né latky). V nékterych ptipadech je vSak tento prechod zadouci, jako naptiklad pfti
zrani lihovin (Tousek 2016, s. 22, Dobias, Votavova a Véapenka 2019, s. 22).

Dievéné prepravni obaly se pouzivaji opakovan¢, dokud plni pozadované funkce, tj.
drzi tvar, jsou pevné a chrani vyrobek pii prepraveé. Das a kol. (2022) povazuje dievo za
nejvhodnéjsi obalovy material vhodny pro opakované pouziti. Jako primarni obalovy material
se pouzivaji dievéné bedny, které slouzi pro piepravu ovoce a zeleniny. Jako obaly sekundarni
urovné uptednostiiuji Spickova vinafstvi dievéné bedny kvili jejich odolnosti, pevnosti a

schopnosti pfizplisobeni, protoze vino je choulostivé, rychle se kazici a citlivé na pocasi.
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Jinsheng Gou (2019) upozoriiuje na to, Ze dfevéné obaly mohou byt obtizné recyklovatelné a
opakované pouzitelné, a to hlavné v ptipadech, kdy se pouzivaji ke zlepSeni obalovych

vlastnosti lepidla nebo jiné pojivé materidly, které zvysuji pevnost a odolnost materialu.

Sklo se pouziva na primarni (spotiebitelsk€) obaly. Obaly vyrabéné ze skla jsou
vyuzivany hlavné na sklenéné vratné lahve nebo jiné druhy opakované pouzivanych sklenénych
oball jako je napfiklad zavarovaci sklenice. Sklenéna ldhev se da naplnit az 70krat. Dal§imi
vyhodami je dobra omyvatelnost, tepelnd a chemicka odolnost, recyklovatelnost a dostupnost.
Nevyhodou je jejich kiehkost, hmotnost a pracnost s vymyvanim pied kazdym naplnénim
(Tousek 2016, s. 22, Dobias, Votavova a Vapenka 2019, s. 65-78, Smejtkova 2018, s. 69-77).
Marsh a kol. (2007) o sklenénych obalech tvrdi, ze jsou mimofadn¢ vhodné pro baleni
toxickych, vysoce reaktivnich, zejména kapalnych latek. Z toho divodu maji sklenéné obaly

vysoké uplatnéni v chemickém a potravinarském primyslu.

Textil se pouziva hlavné na vyrobu obalt, jako jsou napiiklad jutové pytle a pytle
Z riznych druhid textilnich materialti (Zoky, sitky), které se pouZzivaji zejména na suSené
rostliny nebo potraviny. Vitek (2014) fika, Zze pytle a vaky vyrabéné z hrub¢ tkanych latek, které
jsou dostate¢né odolné proti mechanickému namahani, se pouzivaji hlavné na pytle na
brambory ¢i cibuli. Vyhodou textilnich obaltl je velka pevnost, ohebnost, nizka hmotnost a
prodysnost (Smejtkova 2018, s. 38—40). Textilni obaly 1ze opakované pouzit, textil ma vSak
omezenou Zivotnost, protoze se obaly mohou pii pfepravé ¢i manipulaci lehce poskodit (Tousek

2016, s. 22, Dobias, Votavova a Vapenka 2019, s. 22).

Kovy jsou dalsi obalové materialy, které jsou vhodné pro vyrobu spotiebitelskych a
pfepravnich obali. Nejvice jsou pouzivany kovové obaly ve formé plechovek na potraviny ¢i
napoje, které slouzi jako primarni obal, kovové f6lie (alobal) a tubic¢ek na potraviny (Smejtkova
2018, s. 57-69). Tyto obaly jsou pouze pro jednorazové pouziti. Existuji vSak i opakované
pouzitelné kovové obaly. Jedna se o obaly na technické kapaliny v podob¢ kovovych sudii nebo
zelezné boxy. Mezi vyhody kovovych obala patii jejich pevnost a odolnost, nevyhodou je, ze
mize dochazet k jejich korozi (Tousek 2016, s. 22, Dobias, Votavova a Vapenka 2019, s. 38—
64). Kovové obaly se podle Oldringa (2007) museji povrchové upravovat, aby byla zarucena

spravna funk¢nost obalového materialu.
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3 OPAKOVANE POUZITI OBALU

Princip opakovaneho pouziti (reuse) je soucasti tfech hlavnich principt cirkularni
ekonomiky. Opakované pouziti Ize aplikovat v rtiznych oblastech, asi nejvétsi vyznam ma vSak

v oblasti baleni.

3.1 OPAKOVANE POUZITELNE OBALY

Strategie na sniZzeni objemu odpadu a dopadu pouzivdni materidli se vétSinou
zamétovaly na odlehCeni obalii a jejich recyklaci. AvSak opakované pouzivani obali je
povazovano za ucinnéjsi moznost pii snizovani dopadu objemu pouZitych obalovych materiala
a energie a zaroven zabranuji produkci emisi. Odhaduje se, Ze nejméné 20 % jednorazovych
plastovych obalii by mohlo byt nahrazeno opakované pouzitelnymi systémy (Coelho a kol.

2020).

Podle Mahmoudi a Parviziomran (2020) jsou riizné typy opakované pouzitelnych obalt
v literatufe uvadeény pod riiznymi terminy, jako naptiklad ,,vratné obalové materialy* a ,,vratné
pfepravni polozky“. Jednd se o terminy, které jsou pouzivané pro opakované pouzitelné

primarni a terciélni obaly.

Smérnice 94/62/ES definuje opakované pouZitelné obaly, jako ,,obaly navrzené,
vyrobeneé a uvedené na trh tak, aby mohly byt v pribéhu svého Zivotniho cyklu vicekrat vyuZity
tim, Ze budou nékolikrat znovu naplnény nebo opakované pouzity ke stejnému ucelu, ke kterému

byly pivodné urceny “.

Opakované pouziti obali neni novinkou. Opakované pouzitelné formy oball se
historicky pouzivaly v mnoha rtiznych formach a stdle se vyskytuji, a to jak v B2B (v¢etné
sekundarnich nebo piepravnich obald, jako napf. ptepravky, palety), tak i v B2C (jako primarni
obal, napt. pivni lahev). V poslednich desetiletich vSak bylo mozno pozorovat trend odklonu
od opakované pouzitelnych obald k jednorazovym ve vSech zemich bez piisné legislativy o
opctovném pouZiti, protoZe to zjednodusuje logistiku pro distributory klicovych produktii a
maloobchodniky (Ellsworth — Krebs, 2021).

Ghisellini a kol. (2016, s. 11-32) o opétovném pouzivani fika, ze se jedna o velmi
atraktivni pfistup z hlediska pfinost pro Zivotni prostiedi. Hlavni dtivod je ten, Ze se vyuziva
mén¢ zdrojii, méné energie a méné prace ve srovnani s vyrobou novych produkti z piivodnich

materialii nebo dokonce s recyklaci ¢i likvidaci.
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Smérnice Evropského parlamentu a rady (EU) 2018/852 ze dne 30. kvétna 2018 (dale
jen Smérnice 2018/852) také vyzvala ke zvySeni podilu opakované pouzivanych obalt
uvadénych na trh a podilu systéml opakovaného pouziti oball zpiisobem Setrnym k Zivotnimu
prostiedi, aniz by tim dos$lo k ohroZeni bezpecnosti potravin. Smérnice 2018/852 dale fika, ze
nejefektivnéjsi zpisob, jak zvysit vyuzivani zdrojh a snizit odpady a dopad na Zivotni prostiedi
je, aby clenské staty prijaly vhodna opatfeni na podporu zvySovani podilu opakované
pouzitelnych oballi na trhu a také k opakovanému pouziti obalti. Dale fika, ze by tyto systémy
mély pouZivat systémy vratnych a zalohovanych obalt. Clenské staty by mély piijmout
odpovidajici opatieni a podpofit tak rozvoj opakované pouzitelnych obali. Opakované pouziti
obalti zabranuje uvadéni novych obalt na trh. Diky tomu dochazi ke snizovani objemu

vytvoieného obalového odpadu (Smérnice Evropského parlamentu a rady (EU) 2018/852).

Z téchto divodu zacali rizni vyrobcei s vyvojem opakované naplnitelnych obaltl, diky
tomu si zékaznici mohou nakoupit pouze nahradni naplné, jejichz baleni vyzaduje méné
materialu. Stale vice se vyuZzivaji i bezobalové prodejny, kde se nakupuje pouze do vlastnich,
opakovan¢ naplnitelnych nadob a diky tomu se pifedchazi vzniku zbytecného odpadu

Z jednorazovych obald.
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3.2 DRUHY OPAKOVANE POUZITELNYCH OBALU

Mezi nejznaméjsi opakované pouzivané obaly patii pivni lahve, které jsou pouzivany

jiz nékolik desetileti. Hlavnimi dtivody pro jejich roz$ifeni pravé u piva jsou velké obratkovost,

relativné kratké piepravni vzdalenosti a dobfe navrzeny balici systém. Opakované pouzitelné

obaly jsou v dnesni dobé pouzivany v mnoha ruznych formach. V tabulce 1 je uvedena

jednoducha klasifikace opakované pouzitelnych obali (Coelho a kol. 2020).

Tabulka 1 Klasifikace opétovné pouzitelnych obali

Typ obalu Popis obalu Priklady produkti

Obaly plnitelné | Zakaznici pouzivaji své opakované | Ceredlie, obiloviny, vino,

davkovacem naplnitelné obaly, do kterych si pomoci | dzus, olej, mydlo, parfémy
davkovace dopliuji ptislusné produkty.

Néahradni obaly | Jsou vyrobené z méné materialu nez | Make —up, deodoranty, ¢istici
ptivodni obaly. Z&kaznici je mohou znovu | prostiedky,
naplnit nalitim produktu do pavodniho
obalu nebo Ize koupit koncentrovany
produkt, ktery se zfedi vodou uvniti
puvodniho obalu.

Vratné obaly | Zakaznici vraceji prazdné obaly, které se | Pivo, nealkoholické népoje,
vyCisti pred dal§Sim pouzitim a znovu | praci prostiedky, mydlo,
naplini pro budouci pouziti | kosmetika, opakovan¢
prodejcem/vyrobcem. pouzitelné kelimky, nadoby,

talife (v restauracich)

Ptepravni Zakaznici obdrzi produkt v opakované | B2C —pro stéhovani domu

obaly pouzitelném obalu, ktery je nasledné | nebo kancelafi.
vracen dorucenim/vyzvednutim nebo B2B — doprava od vyrobce >
prostfednictvim posty (pfepravky, palety). sklad > prodejna.

Zakaznik obal nékolikrat pouzije, nez jej
vréati vyrobci nebo zlikviduje.

Zdroj: https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2590289X20300086#bib0022)
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Obaly plnitelné davkovacem funguji tak, Ze si zdkaznik zakoupi produkt urcité
znaCky, ktera podporuje plnéni pomoci velkoobjemovych davkovact. Plnéni pomoci
Mugler nebo ¢istici a hygienické prostfedky od firmy Algramo. Opakované plnitelné obaly se
pouzivaji i u rychle se kazicich produkti, napt. u znaéek Aquafina Water nebo Coca — Cola.

Priklady velkoobjemovych davkovact jsou na obrazcich 3 a 4 (Coelho a kol. 2020).

Obrazek 4 Dopliiovaci stanice Algramo (pfevzato Obrézek 3 Coca — Cola Freestyle (ptevzato z
z https://www.fastcompany.com/90416401/this- https://www.coca-colafreestyle.com/find-
startup-is-ditching-plastic-waste-by-bringing-the- freestyle-locations/)

refills-to-you)

I v Cesku se nachazi od roku 2019 jiz n&kolik plnicich stanic. Zatim se jedna pouze o
drogistické zbozi. Plnici stanice na univerzalni ¢isti¢e od znacky Yellow & Blue jsou ve dvou
prazskych prodejnach DM drogerie. Podle mluv¢iho spolec¢nosti DM drogerie Peroutky
opakovanym naplnéném litrové lahve zakaznik uSetii az 60 g plasti za rok. (DM Drogerie
https://www.dm.cz). Daéle také lze nalézt plnici stanice na zna¢kovou spotiebni chemii ve
vybranych pobockach drogerie Rossmann, které byly instalovany ve spolupraci se spole¢nosti
Henkel. Zakaznici zde mohou opakované dopliovat vyrobky od spole¢nosti Henkel, at’ uz se
jedna o praci gel Persil nebo vlasovou kosmetiku Nature Box. Plnici stanice v drogeriich
Rossmann (Obrazek 5) jsou rozsifené ve vice prodejnach v riznych méstech, napi. v Brn¢,
Liberci, Ceskych Budg&jovicich nebo Pardubicich. V prodejnach Rossmann si zakaznik vybere
prazdnou lahev ur¢enou pro konkrétni produkt a naskenuje jeji kod v plnici stanici. Plnici
stanice nasledné i vygeneruje etiketu, na které se nachazi datum spotieby daného produktu.
Vsechny velikosti prazdnych lahvi se prodavaji za 19,90 K¢, za kterou zédkaznik jednorazove

zaplati a nasledné plati pouze za doplnovany produkt (Rossmann https://www.rossmann.cz).
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‘A
lObrélzek 5 Pln/‘id stanice v drogerii Rossmann (ptevzato z
https://cc.cz/jedna-lahev-naporad-drogerie-rossmann-
vybavuje-prodejny-stanicemi-pro-doplnovani-pripravku/)

Pouziti ndhradnich obali je zaloZené na tom, Ze zakaznik si zakoupi produkt v obalu,
ktery zstava vzhledové a ergonomicky pofad stejny, a nasledné si jen potizuje ndhradni naplné,
které doplituje do pivodniho obalu. Nahradni obaly mohou mit podobu lahvicky, nebo sacku
s uzavérem. Nahradni obaly se pouzivaji stale Castéji a nahradni naplné najdeme dnes uz
k mnoha druhtim drogistického zbozi. Mezi nejznaméjsi produkty, které maji nahradni naplné,
patii mydla nebo nahradni viiné do domdcnosti, ale jedna se uz i o rtizné kosmetické produkty
jako napiiklad make — up, deodorant ¢i rténka (Coelho a kol. 2020). N&hradni obaly nemaji
vSak vyuziti pouze v odvétvi spotfebni chemie a kosmetiky, ale jedna se naptiklad i o naplné

do sedacich vak, které jsou dopliiovany polystyrenovymi kuli¢kami, nebo se jedna o ochranné

obaly na CD.

Dobrym piikladem mutze byt nahradni obal u Samponu. Z Obrazku 6 je patrné, Ze
puvodni obal je doplnény pumpickou pro lepsi davkovani Samponu, diky kterému nedochézi
ke zbytecnému plytvani produktu. Tento obal je pouzivan opakované — je dopliovéan ze sacku
s uzavérem (viz Obrazek 7). Diky nédhradnimu obalu se spotiebuje az 0 60 % méné plastti (DM

Drogerie https://www.dm.cz).
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o~ %
Obréazek 7 Pavodni obal (pfevzato z Obrézek 6 Nahradni obal (pievzato z
https://www.dm.cz/head-shoulders- https://www.dm.cz/head-shoulders-
sampon-na-vlasy-classic-clean- sampon-na-vlasy-classic-clean-nahradni-
p8006540114971.html) napln-good-refill-p8001841990019.html)

Vratné obaly funguji na principu spotiebovani/vyuziti a nasledného vraceni obalu.
Vratnymi obaly jsou napfiiklad plastové piepravky, palety, paletové kontejnery, pouzivané
hlavn¢ jako ptepravni obaly. Asi nejbézné&jsi primarni vratny obal je sklenéna lahev (napiiklad
od piva). Vyhodou vratnych obali je to, Ze po spotiebovani produktu se vraci na sbérné misto,
které, v ptipad¢, Ze jsou obaly zalohované, vrati zakaznikovi zaplacenou penézni ¢astku.
Vrécené obaly se poté vymyvaji a znovu plni a nasledné vraci zpét K prodejci ¢i vyrobci
(Coelho a kol. 2020). V dnesni dobé se sbérna mista na vykup lahvi od piva s piepravkami ¢i

bez nich nachézeji v kazdém vétsim obchodé s potravinami.

Podle Carrasco a kol. (2012, str. 1-3) jsou vratné obaly jednou z udrzitelnych moznosti
pouzitelnych v obalovani, proto lze o¢ekavat nartist pouzivani téchto obali. Mahmoudi a
Parviziomran (2020, str. 6) povazuji za jejich hlavni vyhody nizsi poptavku po surovinach, ze
kterych se obaly zhotovuji a snizovani mnoZstvi odpadu na skladkach, a to z divodu vyznamné

eliminace odpadu.

Spole¢nost Rohlik.cz zacala prodavat svoje produkty ve svych vratnych nddobéach.
MIécné a trvanlivé vyrobky jsou plnény do uzavienych sklenic ¢i lahvi s etiketou, za které
zakaznik zaplati zalohu. PouZité vratné lahve ¢i nadoby pak nasledné zdkaznik pieda kuryrovi.
Zaloha se zédkaznikovi piipiSe na zakaznicky tcet a kuryr doveze vracené lahve ¢i nadoby na
sklad, odkud pak putuji na diikladné vymyti a nasledn¢ se ldhev ¢i nadoba opét vraci do obe¢hu

(https://www.rohlik.cz).

Opakované pouziti pfepravni obalii zahrnuje hlavné obaly pouZivané k piepravé zbozi

ze skladli do obchodu (B2B) nebo z obchodu ke spotiebiteli (B2C). Jedna se o krabice,
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kontejnery, nebo jakékoli mekké obaly. Piepravni obaly se po doruceni produkti, casto vraci
ptimo k dodavateli, ktery obaly znovu pouzije pro jiné¢ho zédkaznika. V mnoha ptipadech vsak
dochazi k tomu, Ze si spotiebitel pfepravni obal ponecha a pouziva ho stejnym zptisobem, jako

dodavatel. Toto se tyka pouze piepravy zbozi na B2B trhu (Coelho a kol. 2020).

3.3 BEZOBALOVY PRODEJ

Princip opakovaného pouzivani oballi vyuzivaji 1 bezobalové prodejny. Napliuji
koncept Zero Waste neboli ,,Zadny odpad“, coz je vizionaisky koncept, jehoZ cilem je
minimalizovat tvorbu odpadu, ktery nelze nijak dal zpracovat. Tento koncept zapada do
myslenky cirkularni ekonomiky, jejimz cilem je na misto tvorby odpadi jejich vyuziti, jako
zdroje (Bogusz a kol. 2021).

Zero Waste International Alliance v prosinci roku 2018 definovala Zero Waste jako
,,Zachovani vSech zdrojit prostiednictvim zodpovédné vyroby, spotieby, opétovného pouziti a
obnovy produktii, obalii a materialii bez spalovani a bez vypousténi do piidy, vody nebo
vzduchu, které ohrozuji Zivotni prostiedi nebo lidské zdravi* (Zero Waste International
Alliance 2018).

Cilem je redukovat pouziti jednorazovych potieb a plytvani od jidla ptes hygienické
potieby, az po obleceni a nabytek. Jde o snizovani produkce odpadu jednotlived, komunit, firem
a statd, abychom co nejvice eliminovali negativni dopady na zivotni prosttedi (Zero Waste
Cesko). Myslenka se vyviji a implementuje v riiznych odvétvich, véetnd nakladani s odpady a

jejich zpracovani, té€Zzby, vyroby a rozvoje mést (Zaman 2014).

Bezobalovy prodej pfispiva k napInéni vize Zero Waste. Tyka se spise malych obchodt
s uz§im prodejnim sortimentem (Beitzen Heineke 2017). Bezobalova prodejna funguje tak, ze
si spotfebitelé do obchodu piinesou vlastni sklenéné nadoby nebo uzaviratelné misky a do nich

vkladaji potraviny, drogistické zbozi nebo kosmetiku.

Prodejny, které funguji na principu ,,bez obalu®, maji ¢asto sviyj sortiment z lokalnich
zdroju, ktery pochazi pievazné z ekologickych zemédélstvi. Bezobalové prodejny se tak snazi
presvédCit i své dodavatele, aby fungovali bezobalové pfi distribuci do obchodu, protoze jen
tak je mozné naplnit potencial bezobalovych prodejen. V prodejnach miizeme nalézt témert vse
od kosmetiky a drogerie, pfes peCivo, az po mlééné vyrobky, ovoce a zeleninu
(Fujdalové 2015). Prvni bezobalova prodejna vznikla také v Praze vroce 2014. Dnes se

v Ceské republice nachazi pres 60 bezobalovych obchodii, nejvice je jich v Praze.
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Podle Fujdalové (2015) je nejtézsi ukol bezobalové prodejny naucit spotiebitele prave
témto zvykim. Pokud vSak zdkaznik na nadobu zapomene, bezobalové prodejny nadoby
zapuj¢i, nebo jsou v obchodé k dispozici i recyklovatelné papirové tasky. Naptiklad bezobalova
prodejna v Praze na Florenci funguje tak, Ze si zakaznik pfinese vlastni sklenéné nadoby, které
zvéazi a poté na n¢ nalepi kod, nasledné si do nddoby nasype nebo nalije poZadované mnozstvi
potraviny ¢i napoje a nadobu opét zvazi a zada kod produktu. Poté si zakaznik vytiskne na vaze
hmotnost a carovy kod, ktery opét nalepi na nadobu, a nakonec jde k pokladné, kde za nakup
zaplati. V jinych bezobalovych prodejnaich za spotiebitele potraviny vazi obsluha
(Bezobalu 2021).

Mezi vyhody bezobalovych prodejen patii ochrana pfirody, ¢erstvost potravin, nabirani
potfebného mnozstvi a podpora malych regiondlnich prodejcii, v neposledni fadé je takeé
vyhodou absence ¢asto klamavych reklam (Rezler 2020). Podle Salkové a Regnarové (2019,
str. 3) je dalsi vyhoda v tom, Ze se do potravin nakoupenych bez obalu neuvoliiuji zadné latky
z obalového materidlu. Bezobalové prodejny jsou také mensi a piehlednéjsi a zékaznici zde

netravi ¢as hledanim potravin, jako v béznych velkych prodejnach (Rezler 2020).

Nevyhodou ndkupu v téchto prodejnach je obtizné skladovani potravin, krat$i doba
trvanlivosti, absence informaci na obalech a nutnost vlastnich nddob, ackoli nékomu nakup do
vlastnich nadob vyhovuje. Dalsi nevyhodou je delsi ¢as straveny nabiranim do vlastnich nadob.
béZnym prodejndm, protoze se zédkaznik na ndkup v bezobalovych prodejnach musi pfipravit,
jako naptiklad pfipravit si potfebné nadoby. Dalsi nevyhody bezobalového prodeje vyplyvaji z
jeho mensi pohodlnosti pro zékazniky. Podle Tomaskové (2019) zékaznici casto uptednostiiuji

leh¢i plastové nadoby pied t€¢zSimi sklenénymi opakované naplnitelnymi a radéji si vyberou

bliz8i béZnou prodejnu nez vzdalenéjsi bezobalovou prodejnu.
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4 VYZKUM POSTOJU SPOTREBITELU K OPAKOVANEMU
POUZIVANI OBALU

Naplnéni principti obeéhového hospodaistvi v oblasti baleni neni mozné bez aktivni
ucasti spotiebiteld. To vyplyva i1 z vysledkll vyzkumu provedeného mezi vyrobci spotiebni
chemie, kdy ptinos pro zakaznika je hlavnim motivatorem jejich environmentélnich inovaci
(Tetfevova, Midttun a kol. 2022). Proto je dulezité znat postoje spotiebitelti. V této Casti prace
jsou prezentovany a diskutovany vysledky kvantitativniho vyzkumu postojii spotiebitell

k opakovanému pouzivani obalu.

4.1 CILE A METODIKA VYZKUMU

Cilem primérniho kvantitativniho vyzkumu bylo zjistit postoje spotiebitelt
k opakovanému pouzivani obald u drogistického zbozi (tj. pracich a &isticich prostiedkt a
kosmetiky). Dil¢imi cili bylo zjistit, do jaké miry je pro respondenty pii nakupu drogistického
zbozi dulezité, ze:

e obal vyrobki je vratny,

e obal vyrobku je v domacnosti opakované naplnitelny produktem,

e vyrobek lze koupit bez obalu, resp. do vlastnich opakované naplnitelnych
oball a

e obal je moZné po vypotiebovani produktu pouzivat opakované, ale k jinému
ucelu.

Pro dosazeni cili byl proveden primarni kvantitativni vyzkum. Ten byl soucasti
rozsahlejsiho kvantitativniho vyzkumu, ktery se tykal postoji respondentd k nakupu
drogistického zbozi a recyklaci oballl. Ke zjisténi postoju respondentl byl pouzit strukturovany
dotaznik, ktery se skladal ze dvou ¢&asti. V prvni ¢asti dotazniku byly zkoumény postoje
K udrziteInému rozvoji a udrzitelnému obalu, véetné postoju k opakovanému pouzivani obalt.
Respondenti vyjadfovali miru dutlezitosti jednotlivych parametrti obali z hlediska jejich
opakovaného pouzivani. Pro vyjadieni miry dulezitosti jednotlivych parametri byla pouzita 5ti
bodova Likertova $kala (1 = Nedutlezité, 2 = Malo dalezité, 3 = Caste¢né dalezité, 4 = Velmi
dilezité, 5 = Mimoradné dulezité). Pokud respondenti neuméli konkrétni aspekt opakovaného

pouzivani obalti posoudit, mé&li moznost tento sviij postoj vyjadfit (6 = Nedokazu posoudit). Ve
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druhé ¢asti dotazniku byly zjistovany charakteristiky respondentt, které mohly jejich postoje

ovlivnit, jako bylo pohlavi, vék, velikost bydlisté ¢i velikost hrubého mési¢niho piijmu.

Samotny sbér dat probihal na katedie ekonomiky a managementu chemickych a
potravinaiskych podnikt od ¢ervence do Fijna roku 2021 pomoci elektronicky distribuovaného
dotazniku. Respondenti byli do vyzkumu zatazovani na zakladé kvéotniho vybéru s kvotami
vazanymi na pohlavi a v&k dle dat Ceského statistického ufadu k 31.12. 2020

(https://www.czso.cz/csu/czso/vekove-slozeni-obyvatelstva-2020).

Pti zpracovani dat byly vyuzity metody deskriptivni a inferen¢ni statistiky v prostiedi
MS Office Excel. Pro hodnoceni postoji spotiebitelti k opakovanému pouzivani obalt byly
pouzity Cetnosti, aritmeticky pramér a median. Ke zjistovani zavislosti postoji respondentl na

jednotlivych tfidicich znacich byly vyuzity kontingencni tabulky.

Dotaznikového Setieni se zuGastnilo 100 respondentii z Ceské republiky ve véku 15-64
let. Pii sbéru dat vSak dochazelo k problémim s neochotou respondenti vyplnit dotaznik.

Z toho diivodu bylo potieba oslovit §irsi spektrum respondentii a opakované je zadat o vyplnéni.
V tabulce 2 jsou uvedeny pocty respondentii v jednotlivych skupinach, které odpovidaji
zjisténym kvotam.

Tabulka 2 Struktura respondentl podle véku a pohlavi

Vek Muzi Zeny
15-24 let 7 7
25-34 let 10 10
35-44 let 12 12
45-54 let 12 11
55-64 let 9 10

Z tabulky lze zjistit, Ze zastoupeni muzi a Zen ve vyzkumu bylo shodné — vyzkumu se
zucastnilo 50 % muzl a 50 % Zen. Z tabulky je mozné také zjistit zastoupeni jednotlivych
vékovych skupin respondentt. V nejmladsi vékové skupiné (15-24 let) bylo 14 % respondentt,
ve vékové skupiné 25-34 let 20 % respondentli. Nejvice respondentii bylo ve veékovych
skupindch 35-44 let (24 %) a 45-54 let (23 %). Nejstarsich respondenti bylo 19 %.

Struktura respondenti podle vzdé€lani je zobrazena v tabulce 3. Z diivodu nizkého poctu
respondentl se zdkladnim vzdélanim, byla tato kategorie spojena se sttedoSkolskym vzdélanim

bez maturity. Vznikly tak 3 kategorie — zakladni a stfedokolské vzdélani bez maturity (ZS +
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SS bez maturity), sttedoskolské vzdélani s maturitou (SS s maturitou) a vysokoskolské vzdélani
(VS).

Tabulka 3 Struktura respondentt podle vzdélani

ZS + SS bez ) )
Vzdélani maturity SS s maturitou A
Cetnosti 19 % 49 % 32 %

Dalsim zjistovanym tfidicim znakem byl hruby mési¢ni piijem, kde 12 respondentii
(12 %) na tuto otazku nechtélo odpovédét. Struktura respondentd podle jednotlivych kategorii

piijmu je zobrazena v tabulce 4.

Tabulka 4 Struktura respondentt podle hrubého ptijmu

Hruby mési¢ni do 20 000 20001 -30000 | 30001 -40000 40 001+
prijem K¢ K¢ K¢ K¢
Cetnosti 25% 27 % 19 % 17 %

Poslednim zjistovanym znakem byla velikost obce, ve které respondenti ziji. Dva
respondenti (2 %) na tuto otazku nechtéli odpovédét. Struktura respondentt podle velikosti

jejich bydlisté je zobrazen v tabulce 5.

Tabulka 5 Struktura respondentii podle velikosti obce

Velikost obce do 2000 2001-10000 10001-100000 | 100001+
Cetnosti 25 % 24 % 30 % 19%

Postoje respondentt k opakovanému pouzivani obalt byly zjistovany na zaklad¢ jejich
hodnoceni miry dulezitosti jednotlivych aspekti obalii. Respondenti vyjadiovali postoje

Kk t¢émto vyrokim:

1. Obal je vratny.

2. Obal je opakované naplnitelny v domacnosti (k vyrobku lze dokoupit napln).
3. Vyrobek je nebaleny (nakup do vlastnich opakované pouzivanych obali).
4

Jednorazovy obal lze opakované pouzit v domacnosti K jinému ucelu.
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4.2 VYSLEDKY VYZKUMU A JEJICH DISKUZE

Postoje respondentt k opakovanému pouzivani obalt jsou patrné z tabulky 6.

Tabulka 6 Postoje respondentt k opakovanému pouzivani oball

Postoje k | Pocet Cetnosti

opakovanému | chybéjicich Malo | Céste¢né | Velmi | Mimoradné

pouzivani odpovédi | Nedulezité | dilezité | dulezité | dulezité | dulezité |Pramér| Medidn
Obal je

opakované

naplnitelny 0 3% 15% 30 % 30 % 22 % 3,5 4
Obal je vratny 6 6 % 16 % 23 % 33% 21 % 35 4
Obal je

opakované

pouzitelny k

jinému tcelu 2 6 % 19 % 36 % 24 % 14 % 3,2 3
Vyrobek je

nebaleny 9 22 % 32 % 20 % 19 % 8 % 2,6 2

Z vysledkt vyzkumu bylo zjisténo, ze pro respondenty je nejdilezitéjsi, aby mohli
puvodni obaly pouzivat opakované a dokupovat pouze napln€. Jedna se o jediny hodnoceny
aspekt, ke kterému byli schopni zaujmout postoj vSichni respondenti. Tento aspekt je alesponi
¢astecné dulezity pro vétSinu (82 %) respondenttl, pro vice jak polovinu respondentt (54 %) je
moznost opakovaného plnéni ptivodniho obalu velmi ¢i dokonce mimotadné dualezita. To je v
souladu se zavéry Coelho a kol. (2020), ktery uvadi, ze nahradni obaly se pouzivaji stale Castéji,
predevsim u drogistického zbozi. To svéd¢i i1 o jejich oblibé u spotiebitell. Pro spotiebitele je
vyhodné, ze nakupuji pouze naplné, které jsou levnéjsi. Pfitom jejich uziti nijak neomezuje

komfort pouzivani plivodniho vyrobku a také Setti velké mnoZstvi materialu.

Témet stejné dalezité je pro respondenty, aby byl obal vratny. Za alespon ¢aste¢né
dulezity povazuje tento aspekt obalu 77 % respondentli, pro vice jak polovinu respondenti
(52 %) je dokonce velmi, ¢i mimofadné dilezity. Toto zjisténi je zajimavé, protoze vraceni
oballl vyzaduje od spotiebitelti vynalozit urcité usili a zda se, ze jsou k tomu ochotni. Miize to
souviset s tim, Ze spotiebitelé tento zplisob bez problémi pouzivaji u nékterych potravinaiskych
vyrobki a nebrani se jeho SirSimu vyuziti.

Dal$im hodnocenym aspektem obald byla jejich pouzitelnost v domacnosti k jinym
ucelim. Pro 74 % respondentu je alespon ¢aste¢né dilezity, pro vic jak téetinu (38 %) dokonce
velmi ¢i mimotadné. MiiZe to byt zplisobeno tim, Ze obaly maji v domécnostech pomérné Siroké

vyuziti. Jak vyplyva z vyzkumu, nejcastéji se pouzivaji jako ulozné prostory a pti zahradniceni

35




(Hvézdova 2021). Pro ctvrtinu respondentii je ale moznost dalSiho vyuzivani obald v
domécnosti nedilezita ¢i malo dulezita.

Nejméné dulezita je pro respondenty moznost nakupovat vyrobky nebalené (a pouzivat
vlastni obaly). Dulezitost toho aspektu obalu také nejvic respondentti (9 %) nedokazalo
posoudit. Pro vice jak polovinu respondentii (54 %) je moznost koupit vyrobek nebaleny malo
dualezita ¢i dokonce nedulezita. Pro vice jak pétinu (21 %) je dokonce nedilezita. To je nejvice
ze vSech hodnocenych aspektii. MoZna je to zptisobeno neznalosti bezobalovych prodejen ¢i
jejich omezenym poctem. Ne vSechny také nabizeji spotfebni chemii. Divody malé dileZitosti
bezobalového prodeje mohou vyplyvat z jeho nevyhod, které jsou popsany v kapitole 3.3.
Bezobalovy prodej. Pokud nakup vyzaduje pouziti uréitého konkrétniho obalu, jak je tomu u
oballl plnitelnych davkovacem, ptibyvaji k témto nevyhodam také vyssimi ndklady pii nakupu,

protoze si zékaznik musi obaly, i kdyZ jen poprvé, koupit.

Postoj respondentli mtize byt zavisly na jejich charakteristikach. Proto bylo v dal§im
kroku zjistovano, jestli existuji rozdily v postojich respondentl s riznymi tfidicimi znaky.
Jednalo se o pohlavi, vék, vzdélani, velikost piijmu a velikost obce, ve které respondenti Ziji.
Prvnim pouZitym tfidicim znakem bylo pohlavi. Postoje muzli a Zen k jednotlivym aspektim

opakovaného pouziti obalil jsou zobrazené na obrazku 8.

Obal je opakované naplnitelny
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Obrézek 8 Postoje respondentt k opakovanému pouzivani obalti podle pohlavi

Z obrazku 8 se jevi, ze zeny povazuji jednotlivé aspekty opakovaného pouzivani obalil

vvvvvv
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pivodnimu Gc¢elu v domacnostech. Zeny tuto moznost povazuji za dilezit€j$i nez muzi. Mize
to byt dano tim, Ze se zeny staraji ¢astéji o domacnost a spi$ najdou vhodné vyuziti obalu k
To znamena, ze radéji nakupuji pouze nové napln€, misto toho, aby neustale kupovaly ptivodni
obaly. Naopak u nebalenych vyrobki a vratnych obali se primérmé hodnoceni u muzii a zen

témét shodovalo a obé pohlavi je povazuji ziejmé za stejné dalezité.

Co se tyce hodnoceni jednotlivych aspektii opakovaného pouZiti obalil, z obrazku 8 je
vidét, ze pro zeny je ziejmé nejdilezitéjsi, aby byl obal opakované naplnitelny, pro muze, aby
byl obal vratny. Pro ob¢ pohlavi je nejméné dilezité, aby byly vyrobky k dispozici nebalené s
moznosti ndkupu do vlastnich obal.

Druhym pouzitym tiidicim znakem, byl v€k. Mozné rozdily v postojich respondenti

podle véku dokumentuje obrézek 9.

Obal je opakované naplnitelny 3.9

Obal je vratny 3.3

Obal je opakované poutitelny k jinému Géelu EEE il 3.5

Vyrobek je nebaleny 3.0
2.2

00 05 10 15 20 25 3.0 35 40 45

W 15-24 let 25-34let m35-44let WA45-54 et W 55-64 let

Obrazek 9 Postoje respondentii k opakovanému pouZivani obald podle véku

Z obrazku 9 je patrné, ze neexistuje vztah mezi rostoucim vékem a dileZitosti
jednotlivych aspektli opakovaného pouzivani obalti s vyjimkou postoje k vratnym obaliim. Jevi

se, ze u tohoto aspektu s rostoucim vékem roste 1 jeho dulezitost. Také se zda, ze respondenti

ostatni vékové skupiny s vyjimkou postoje k vratnym obaliim. U vSech parametri, s vyjimkou

37



pravé vratnych oballl, je jejich postoj k aspektim opakovaného pouzivani oballl lepsi nez u
star§i generace (45-54 let i 55-64 let). Nejvétsi rozdil mezi vékovymi skupinami byl u

hodnoceni dulezitosti skute¢nosti, aby byl obal vratny. Zda se, ze respondenti ve skupiné 45—

vvvvvv
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respondentll povazovaly za nejméné dilezité, aby byl vyrobek k dispozici nebaleny (tj. bylo

mozné nakupovat do vlastnich obalit).

Nésledné byli respondenti slouc¢eni do dvou skupin, konkrétné na skupinu mladsich
respondenttl ve véku 15-44 let a starSich ve véku 45-64 Postoje respondentt k jednotlivym

aspektim obala zobrazuje obrazek 10.
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Obréazek 10 Postoje respondentii k opakovanému pouZzivani obalt podle véku pii seskupeni skupin

Z obrazku 10 jsou vidét jen minimalni rozdily v postojich respondentt s vyjimkou

naplnitelny. Ob¢ skupiny povazuji za nejméné dulezity aspekt to, aby byl vyrobek k dispozici
nebaleny.



Tretim pouzitym tfidicim znakem bylo vzdélani. Mozné rozdily v postojich respondentii

podle nejvyssiho dosazeného vzdélani zobrazuje obrazek 11.
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Obrazek 11 Postoje respondentti k opakovanému pouzivani obalti podle vzdélani

Z obrazku 11 se zda, Ze nejvice dilezité jsou opakované pouzitelné obaly pro
respondenty, ktefi maji vystudovanou stiedni $kolu s maturitou. Nejvétsi rozdil v postojich
skupin respondentt podle vzdélani se jevi u vratnych oball. Pro respondenty s vysokoskolskym
vzdélanim je tento aspekt oballi méné diilezity nez pro respondenty s niz$im vzdélanim. Pro
pouzivani oball. Pro respondenty s maturitou se zda témeét stejné dilezité, aby byl obal
opakované naplnitelny a také vratny. Respondenti s nejvyS$im vzdélanim povazuji ziejmé za
respondentl je, aby mohli koupit vyrobek nebaleny (resp. do vlastnich obald). I kdyz je z
obrazku patrny urcity trend v postojich respondentil v zavislosti na jejich vzdélani u nékterych

aspektli opakovaného pouzivani obalti, rozdily jsou az na vyjimky velmi malé.

Dal§im pouzitym znakem byla vySe hrubého mési¢niho piijmu. Mozné rozdily

Vv postojich respondentti podle vy$e mési¢niho piijmu jsou zobrazeny v obrazku 12.
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Obrézek 12 Postoje respondentii k opakovanému pouzivani obalii podle vy$e mési¢niho piijmu

Z obrazku 12 se jevi, ze opakované pouzivani oball je nejdilezitéj$i pro skupinu
respondentlt s hrubym mésiénim piijmem 20001-30000 K¢&. Nejvétsi rozdil v postojich
respondenti se jevi u opakovaného pouzivani obald kjinému wcelu v domacnostech.
Respondenti s nejmensim hrubym mési¢nim piijmem tento aspekt povazuji za vyznamné

vvvvvv

V hodnoceni proti ostatnim pfijmovym skupindm jsou relativné malé. Je asi pochopitelné, ze

respondenti s niz§imu piijmy vice vyuzivaji obaly k jinému tGcelu.
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Pro respondenty s niz§imi ptijmy (do 30000 K<) se zda nejdalezitejsi, aby byl obal
opakované naplnitelny. Pro respondenty s vysSimi piijmy (nad 30000 K¢) se zda byt
nejdulezitéjsi, aby byl obal vratny. Nejméné dulezité pro vSechny skupiny je opét to, aby byl

vyrobek nebaleny.

Poslednim pouzitym tfidicim znakem byla velikost obce, ve které respondenti Ziji.

Mozné rozdily v postojich respondentti podle velikosti jejich bydlisté¢ dokumentuje obrazek 13.
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Obrézek 13 Postoje respondentti k opakovanému pouzivani obalt podle velikosti bydlisté
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Z obréazku 13 se zda, Ze nejdulezitéjsi je opakované pouzivani obali pro respondenty Zijici
v obci s 2001-10000 obyvateli. Nejvétsi rozdil mezi skupinami vznikl pti hodnoceni dulezitosti
moznosti nakupu nebaleného vyrobku, kde skupiny respondentii z nejmensich obci a z obci
s poctem 10001-100000 obyvatel povazuji tento aspekt za méné dilezity neZ obyvatelé jinych

velikosti obci. Pro obyvatele nejmensich sidel mohou byt bezobalové prodejny hiife dostupné.
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obal opakovan¢ naplnitelny. Pro vSechny skupiny respondentti je zfejmé nejméné diilezité, aby
byl vyrobek nebaleny. Ani zde neni patrnd zavislost mezi velikosti obce a hodnocenim

dalezitosti jednotlivych aspekti opakovaného pouzivani obali.

Z hodnoceni vysledktt vyzkumu bylo zjisténo, Ze respondenti maji Kkladny vztah

k opakovanému pouzivani oball. Napfi¢ vSemi tfidicimi znaky respondenti povazovali za

wevr

bylo povazovano to, aby byl vyrobek k dispozic nebaleny (tj. s moznosti ndkupu do vlastnich
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oball). Respondenti témét z 55 % povazovali za velmi aZ mimotadné dilezité, aby byl obal
vratny, z 53 % povazovali za velmi az mimoiadné dulezité, aby byl obal opakované naplnitelny.
Respondenti témét z 54 % povazovali za nedilezité nebo malo dilezité, aby byl vyrobek

nebaleny.

Z analyzy rozdilli v hodnoceni dilezitosti v zavislosti na pohlavi vyplyvaji relativné malé
rozdily v postojich muzii a Zen. Nejvétsi rozdil byl zjistén u aspektu opakovaného pouzivani

oballl k jinému ucelu, kde Zeny tento aspekt povazovaly za dilezitéj$i nez muzi.

Analyza postojl respondentii k opakovanému pouzivani oball v zavislosti na jejich véku
nepiinesla jednoznac¢né zavéry. Nejvice dulezité se jevi aspekty opakovaného pouzivani obali
pro respondenty ve véku 35—44 let. Naopak za nejmén¢ dilezité opakované pouzivani obal

ziejmé povazovala skupina mladSich respondentti ve véku 25-34 let.

Dal$im tfidicim znakem bylo nejvyssi dosazené vzdélani. Nejdulezitéjsi se zda opakované
pouzivani oballl pro skupinu respondentti se sttedoskolskym vzdélanim s maturitou. Nejméné
dalezité bylo opakované pouzivani oball pro respondenty s vystudovanou vysokou skolou.

Z analyzy rozdilii v zavislosti na hrubém mésicnim piijmu vyplyva, Ze nejdilezitéjsi je
pravdépodobné opakované pouzivani pro skupinu s hrubym mési¢nim piijmem 20001—
30000 K¢, nejméné duilezité pro skupinu s velikosti ptijmu 3000140000 K¢.

Jednotlivé aspekty opakovaného pouzivani oball se zdaji byt nejdiileZitéjsi pro skupinu
respondenti zijicich v obcich s 2001-10000 obyvatel, nejméné dulezité pro skupinu
respondentu zijicich v obci o velikosti 10001-100000 obyvatel.
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ZAVER

Cilem préace bylo fesit problematiku opakované pouzitelnych obali jako jedné z cest
napliiovani konceptu obéhového hospodarstvi. Ob&hové hospodaistvi neboli cirkularni
ekonomika je dualezity pfistup k udrzitelnému rozvoji, ktery klade daraz na zhodnoceni jiz
existujicich vyrobkil, materialli a surovin a ma za cil prodlouZit jejich Zivotnost a minimalizovat
odpad. Mezi zakladni principy obéhového hospodafstvi patii tradicné 3R neboli Reduce, Reuse
a Recycle. Reduce (redukce) snizuje spotiebu surovin s dal§im Gplnym odstranénim produkce
odpadu, a to jak na urovni jednotlivct, tak na trovni primyslu. Jedna se o snizovani mnozstvi
véci a celkového odpadu, které se vyhazuje. Reuse (opétovné pouziti ke stejnému tGcelu)
znamena pouziti produktu nebo jeho soucasti pro zamysleny ucel bez vyznamnych uprav.

Recycle (recyklace) znamena zpracovani materiall pro ziskavani novych produkti z odpadu.

Dal$im cilem prace bylo vymezit obal, jeho druhy a funkce a déle popsat vhodnost
materiald pro opakované pouziti. Obalem se rozumi veskeré vyrobky zhotovené z jakéhokoli
materialu, jakékoli povahy, které slouzi k pojmuti, ochran¢, manipulaci, dodavce a k prezentaci
zbozi. Z definice obalu vyplyvaji i jeho hlavni funkce, a to funkce ochranna, manipula¢ni,
prodejni a informacni. Obal chrani vyrobek pifed mechanickym poskozenim pii manipulaci
nebo piepraveé a také chrani vyrobek pred klimatickymi vlivy. Manipula¢ni funkce spociva
V tom, Ze obal umoziuje snadnéjsi a rychlej$i manipulaci pii prepravé ¢i skladovani. Prodejni
neboli marketingova funkce obalu napomaha vyrobku k prodeji, protoze obal slouzi jako
propagacni prvek, ktery predstavuje reprezentativni roli produktu. Dalsi funkci obalu je funkce
informacni, kdy obal podava informace ohledné produktu nejen spotiebitelim, ale i v§em
slozkam logistického fetézce. Posledni funkci je funkce ekologicka, kterd podava informace o
tom, jak se pouzivané obaly daji n¢jakym zpiisobem zpracovavat, jako naptiklad recyklovat,

nebo znovu pouZivat.

Smérnice 94/62/ES rozdéluje obaly na prodejni (priméarni), skupinové (sekundarni) a
pfepravni (tercialni). Prodejni obaly jsou uréené k tomu, aby v misté nakupu tvotily prodejni
jednotku pro konec¢ného uzivatele ¢i spottebitele. Skupinové obaly definuje Smérnice 94/62/ES
jako obaly, které jsou ur¢eny k usnadnéni manipulace s uré¢itym mnozstvim prodejnich jednotek
nebo skupinovych obalti a k usnadnéni jejich piepravy, aby se pfi manipulaci a pieprave
zabranilo jejich fyzickému poskozeni. Posledni skupinou podle Smérnice 94/62/ES jsou

prepravni obaly, které jsou charakterizovany, jako obaly, které jsou uréeny k usnadnéni
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manipulace s ur¢itym mnoZstvim prodejnich jednotek nebo skupinovych oballl a k usnadnéni

jejich prepravy, aby se pii manipulaci a ptepravé zabranilo jejich fyzickému poskozeni.

Mezi nejznaméjsi druhy obalovych materialt patii papir, plast, dievo, sklo, textil a kov.
Vsechny tyto druhy materialt se daji pouzivat pro opakované pouzitelné obaly, vhodnost jejich

pouziti pro konkrétni Gicely vyplyvaji z jejich charakteristik.

Dalsim cilem této prace bylo vymezeni opakovaného pouziti oball a jednotlivych druhii
opakované pouzitelnych obald. Princip opakovaného pouziti se da aplikovat v riznych
oblastech, ale asi nejvétsi vyznam ma pravé v oblasti baleni. Smérnice 94/62/ES definuje
opakované pouzitelné obaly, jako obaly navrzené, vyrobené a uvedené na trh tak, aby mohly
byt v pritbéhu svého zivotniho cyklu vicekrat vyuzity tim, Ze budou nékolikrat znovu naplnény
nebo opakované pouzity ke stejnému ucelu, ke kterému byly piivodné uréeny. Opakované
pouziti se aplikuje, jak v oblasti B2C (ptepravky, palety), tak i v oblasti B2B (priméarni obaly —
prvni lahev). Mezi nejznaméjsi druhy opakované pouzitelnych obalti patii obaly plnitelé
davkovacem, kde zakaznici opakované napliiuji pomoci davkovace pozadované vyrobky.
Dalsim opakované pouzitelnymi obalem jsou nahradni obaly, kde si zékaznici zakupuji
nahradni baleni, které je vyrobeno z mensiho mnozstvi materialu nez ptvodni obaly. Posledni
dva opakovan¢ pouzitelné obaly jsou obaly vratné a pfepravni. Vratné obaly se po spotfebovani
produktu vraci zpét vyrobci nebo na sbérné misto. Prepravni obaly predstavuji opakované
pouzitelny obal, ktery je vhodny pro prepravu vyrobki, které se po doruceni zakaznikovi vraci

zp&t do ob&hu. Jedna se naptiklad o pfepravni palety ¢i piepravky.

V posledni fad¢ jsem se zabyvala bezobalovym prodejem, ktery napliiuje koncept Zero
Waste ,,Zadny odpad”, jehoz cilem je minimalizovat tvorbu odpadu, ktery nelze nijak dal
zpracovat. Tento koncept zapada do myslenky cirkularni ekonomiky, kde se na misto tvoieni
odpadu vyuzivaji zdroje. Bezobalovy prodej vyuzivaji spiSe mensi obchody, které funguji tak,
ze si zédkaznici nakupuji potraviny ¢i drogérii pfimo do vlastnich opakované pouzitelnych

nadob.

V praktické Casti prace jsou prezentovany vysledky vyzkumu postoji konecnych
spotiebiteld k jednotlivym aspektim opakovaného pouzivani obalii. Respondenti hodnotili
dualezitost téchto aspekti — obal vyrobkt je vratny, obal vyrobku je v domécnosti opakované
naplnitelny produktem, vyrobek lze koupit bez obalu, resp. do vlastnich opakované
naplnitelnych oballi a obal je mozné po vypotiebovani produktu pouzivat opakované, ale k
jinému ucelu.
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Z vysledkti vyzkumu bylo zjisténo, ze respondenti povazuji vSechny tyto aspekty za
Caste¢né dulezité. Z toho vyplyvd, Ze respondenti maji relativné kladny vtah k opakovanému
pouzivani obali a da se tedy fict, ze se jedna o smér napliiovani konceptu ob&éhového
hospodarstvi.

vvvvvv

naplnitelny. Naopak za nejméné duilezité povazovali to, aby byl vyrobek pii ndkupu k dispozici

nebaleny. Na tomto postoji se shodli respondenti napfi¢ vSemi téidicimi znaky.

Analyza zavislosti postoji respondentd na vybranych tfidicich znacich (pohlavi, vek,
vzdélani, velikost pfijmil a velikosti bydliste) ukazala na mozné rozdily v jejich postojich. Malé
rozdily se jevi v postojich respondentli v zavislosti na pohlavi, nejvétsi v zavislosti na véku. Z
obrazkl vsak neni patrny zadny trend v postojich respondentli v zavislosti na rostoucim véku,
vzdéelani, piijmu ¢i velikosti bydlistée.

Z hodnoceni postojii respondentli k jednotlivym aspektim opakované¢ho pouzivéani
obalt Ize odvodit vhodné sméry, které umozni naplnit principy obéhového hospodarstvi a snizit
mnozstvi odpadu z obalti u spotfebni chemie. Jedna se o pouzivani vratnych a opakované
plnitelnych oballi, protoZe pro vic jak polovinu respondentti je velmi aZz mimotfadné dulezité,
aby byl obal vratny a aby byl obal opakované naplnitelny. Tyto postoje jsou diilezitym
impulzem pro vyrobce spotfebni chemie, protoZe naplnéni principi obéhového hospodafstvi v

oblasti baleni neni moZné bez aktivni ucCasti spotiebitelil.
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