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Ostatni pripominky k praci

Autorka se ve své diplomové praci nejprve vénovala teoretickému vymezeni pojmi, které souvisi s jejim
tématem, tedy teoretickému vymezeni marketingu a marketingové komunikace a jejich nastroji. Nasledné svou
pozornost zaméfila na piedstaveni modernich, tedy sou¢asnych trend v marketingové komunikaci.

V souladu s vymezenym cilem diplomové prace, autorka sestavila, realizovala a vyhodnotila dotaznikové
Seteni, pomoci kterého prakticky ovétovala postupy vybrané spole¢nosti a vnimani marketingové komunikace
této spolecnosti ze strany zakazniku.

Na zakladé provedené analyzy vybrané spole¢nosti a na zakladé vysledkl z realizovaného dotaznikového Setfeni
autorka diplomové prace zhodnotila marketingovou komunikaci této spole¢nosti i S vyuzitim SWOT analyzy.
Zde byly podrobné popsany slabé a silné stranky a také prileZitosti a hrozby této spolecnosti. Na jejich zakladé
pak autorka navrhla nékolik zmén v marketingové komunikaci analyzované spolecnosti, které by mély vést

k jejimu zlepSeni. Toto praktické vyuziti ziskanych vysledkd v diplomové praci hodnotim kladné.

Diplomova prace ma logickou strukturu a spliiuje formalni nalezitosti na ni kladené.
Autorka s vyuzitim velkého po¢tu odbornych publikaci a podkladovych materialti véetné samostatné ziskanych

primarnich dat z provedeného dotaznikového Setieni vypracovala diplomovou praci, ktera splnila svij cil. Proto
tuto praci doporucuji k obhajobé.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Nejvyssi mira podobnosti pfi kontrole plagiatorstvi ze systému Theses jsou 3 %, proto diplomovou praci nelze
povazovat za plagiat.

Otazky a naméty k obhajobé

Jaka jsou, podle vaseho nazoru, Gskali pfi realizaci vasich navrhti na zlepseni marketingové komunikace vami
analyzované spole¢nosti?

Z.avéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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