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Vyuzitelnost vysledkii prace
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Ostatni pripominky k praci

Autorka si dala za cil popsat a analyzovat marketingovy mix vybraného podniku. Za timto G¢elem provedla
literarni reSersi a nasledné své poznatky vyuzila pfi analyze podniku. V anotaci je pteklep, v obsahu jsou uvedeny

v

odstavci za sebou, které jsou erpany z jednoho literarniho zdroje (viz napt. Foret, str. 15 -16)

V tzv. praktické ¢asti autorka dostatecné popisuje trzni prostiedi podniku a prezentuje jeho zaméfeni. Navrhované
dvé zmény v oblasti komunikace (str. 45) jsou diskutabilni vzhledem k nizké cené produkti spolecnosti a
vzhledem ktomu, Ze doposud drtiva vétSina produkce byla distribuovana prostiednictvim distribuénich
mezi¢lankl. Za piinosny a realizovatelny povazuji navrh tzv. partnerského prodeje prostfednictvim spolecnosti
MALL.

Cil bakalaiské prace stanoveny v uvodu prace povazuji za splnény, proto praci doporucuji k obhajobé.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Komparované dokumenty vykazuji shodu 0 %. Lze tedy hodnotit ptedloZzenou praci jako originalni tvorbu, ktera
nevykazuje znaky plagiatu.

Otazky a naméty k obhajobé

1) Jakou roli hraje znacka u tohoto typu sortimentu?

2) Jak si stoji cenové produkty analyzované spole¢nosti na trhu pro koneéné zakazniky? Jsou nabizeny spiSe za
nadprimérnou cenu vzhledem k zavedené znacce?

3) Pro jakou ¢ast sortimentu by byl tzv. ,partnersky prodej” vhodny vzhledem k béZné nakupovanému objemu
jednim zdkaznikem a vzhledem k cenovym podminkam spole¢nosti MALL?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakalatrskou praci navrhuji hodnotit znamkou: C

V Pardubicich 24.5.2021
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