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ANOTACE

Prace je vénovana zakladnim funkcim ekonomické analyzy a zabyva se jejich popsanim,
vysvétlenim a pouzitim v praxi. Popisuje a vysvétluju chovani trhu z pohledu nabidky a
poptavky a také chovani spotiebitele na trhu. V zavéru prace se autor zaméfuje na naklady a

jejich funkce spolu s maximalizaci zisku a uzitku.

KLICOVA SLOVA

ekonomie, funkce, analyza, nabidka, poptavka, trh

TITLE

Basic Functions of Economic Analysis

ANNOTATION

The final thesis devoted to the basic functions of economic analysis and deals with their
description, explanation and use in practice. Describes and explains market behavior in terms
of supply and demand, as well as consumer behavior in the market. At the end of the work,

the author focuses on costs and their functions together with maximizing profit and benefit.

KEYWORDS

economics, function, analysis, supply, demand, market
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UVvOoD

Ekonomie se zabyva studiem ekonomiky. Ekonomiku lze chapat jako systém v jehoz
rdmci produkuji, resp. vyrabi, rozdé€luji, sménuji a spotfebovavaji ekonomické statky.
Ekonomové se snazi pochopit jeji organizaci, analyzuji chovani ekonomickych subjektd i
stupent uspokojovani potieb spotiebitele. Slozitost ekonomické reality vyzaduje dodrzovani
logiky ekonomie, protoze jinak hrozi nebezpeci nepravdivych usudka a neefektivnich opatieni.

Ekonomickou teorii tvofi systém kategorii (pojmy, ke kterym jiz nelze nalézt obecné;jsi,
nadfazengj$i pojem) a logicky vybudovanych principt (zdsada, pravidlo), ktery predstavuje
zjednoduSeny obraz komplexni ekonomické reality. Teorie umoziiuje porozumét ekonomickym
jevam, vysvétlit je, kritizovat nebo predvidat.

Metody procesu poznani tvoii zdklad technologie védecké cCinnosti. Metody jsou
nastrojem poznani a tvoii je pravidla, kterymi je nutné se v procesu poznani fidit, aby byly
ziskany potiebné poznatky. V ekonomii maji velky vyznam metody poznani zaloZené na
rozumovém, tj. zprostfedkovaném obrazu reality. Standardné jsou aplikovany obecné metody
dané dvojicemi analyza — syntéza a induktivni postup — deduktivni postup. Analyza spociva v
rozdéleni celku na jeho komponenty a zkoumdni, jak tyto prvky funguji jako relativné
samostatné ¢asti a jaké jsou mezi nimi vztahy.

Ekonomickéd analyza je dualezitym podkladem pro fizeni organizace, hodnoceni
efektivity 1 jeji dals§i smeéfovani. Pro fizeni (a tim 1 pro analyzu) nestaci jeden ukazatel, ale musi
byt vytvoren cely systém ukazatelli specifikovany pro jednotlivé stupné fizeni, pficemzZ na
nejvyssi trovni (top management) prevladaji cile financni, jejichZ pocet s niz§imi stupni fizeni
klesa ve prospéch ukazatelii nefinan¢nich. Je jasné, Ze cely systém ukazateldl musi byt
konzistentni, cile nesmé&ji byt v konkurenénim postaveni.?

Zdrojem nabidky je vyroba. Zakladni problematika vyroby se modelové fesi pomoci
produkéni funkce. Poptavka se uplatiiuje v prostiedi spotieby a zdrojem spotieby jsou diichody
obyvatel, podnikt a statu. Tyto zdroje jsou disponibilnimi dichody, které se mohou pouZit pro
spotfebu vyrobenych &i dovezenych statkd a sluzeb. Cast diichodu se odklada na budouci

spotfebu. Podrobné&ji Vas vSak prace seznami s jednotlivymi funkcemi v dalSim textu, ktery je

1 KISLINGEROVA, Eva a kol. 2002. Manazerské finance. Praha: C.H. Beck. S. 147.
2 VEBER, Jaromir a kol.2004. Management. Zaklady. Prosperita. Globalizace. Praha: Management
Press. S. 370.



tvofen do sebe provazanymi kapitolami a subkapitolami. Cilem prace je pak metodou deskripce

seznamit se zakladnimi funkcemi ekonomické analyzy.
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1 VYMEZENI POJMOSLOVI

»Slovo ekonomie nebo oekonomie pochazi z feckého oikos — diim a nomos — zakon. Piivodné
znamenalo pouze moudré a zakonité spravovani domécnosti v zajmu spole¢ného blaha rodiny.

Pozdgji se smysl tohoto slova rozsitil i na spravovani velké rodiny, kterou je stat.*3

1.1 Ekonomie

Ekonomie jako védni disciplina plni tfi funkce:
e poznavaci (zkouma ekonomické jevy a procesy, které probihaji ve spolecnosti a snazi
Se je vysvétlit);
e praktickou (ekonomické poznatky jsou vychodiskem pro praktickou ¢innost riznych
ekonomickych subjekti);
e metodologickou (je teoretickym zakladem pro ostatni ekonomické védy — podnikovou

ekonomiku, finance, hospodatskou politiku, marketing atd.).*

V soucasné ekonomické teorii existuji dve ¢asti, které nelze od sebe odd¢lit nebo je chapat
samostatné. Jedna se 0 mikroekonomii a makroekonomii. Jejich pfedmétem je rozhodovanim
lidi v hospodatském zivoté, ale 1isi se v roviné zkoumani. Mikroekonomie a makroekonomie
operuji na rozdilnych Grovnich abstrakce a z hlediska pfedmétu svého zkoumani jsou silné
provazany.

Mikroekonomie (mikros = maly) zkoumd chovéani individudlnich ekonomickych
subjektl (jednotlivec, domécnost, firma) na dil¢ich trzich a jevy, které vyplyvaji ze vzajemnych
vztahti mezi nimi (naptiklad ur€eni ceny vyrobku). Zajima se o jejich cile a sleduje rovnovahu
jednotlivych subjekttr). Da se fici, Ze se jedna o zkoumani ekonomiky zdola, ze zakladt.®

Makroekonomie (makros = velky) zkouma realny svét s jeho nedokonalostmi, analyzuje
chovani ekonomiky jako celku a pouziva k tomu agregétni veli¢iny (HDP, nezaméstnanost,
inflaci aj.). Pracuje s ramcovymi hypotézami, které se ji zdaji byt ptijatelné jako praimérné
vyjadfeni toho, jak se ekonomické subjekty chovaji. Dominantnim problémem v
makroekonomii je vSeobecna rovnovaha, ktera je vysledkem systému vzajemnych vztahli mezi

velkym poctem individualnich subjektii. Makroekonomie proto nemuze byt statickd, ale musi

3 ROUSSEAU, J. J. Rozprava o politické ekonomii. Praha: SNPL 1956, str. 19.
4 SYNEK, M. a kol. Podnikova ekonomika. 4. pfepracované vydani. Praha: C. H. Beck.2006. S. 55.
5 JURECKA, Véclav a kol. 2010. Mikroekonomie. Praha: Grada Publishing, 2010. S. 31.

11



brat do uvahy faktor Casu. Preceiiovani vyznamu vzajemnych vztahii mezi proménnymi
(ndrodni dichod, agregatni investice atd.) vede k tomu, ze makroekonomie se miiZe stat jen
,,formalni mechanickou hrou‘ bez vztahu k realit€. Pfedmétem realné makroekonomie nemuze
byt jen vyhodnocovani ,kvantity” lidského chovani, ale musi vzit do uvahy 1 svobodu a

nejistoty, které ovliviuji lidské konani.®

1.1.1Vyznam cen v trzni ekonomice

V trznim systému ma kazdé zbozi a sluzba cenu. Maji také rizné typy lidské prace —
mzdové sazby. Za to, co prodavame, dostavame piijem a pak ho pouzijeme k nakupu toho, co
potiebujeme. Ceny poskytuji vyznamné signdly vSem ucastnikim trhu. Pokud spotiebitel
pozaduje vy$§i mnozstvi statku, objevi se vina novych objednavek. Pokud kupujici chtéji koupit
vétsi mnozstvi urcitého statku, prodavajici zvysi cenu tohoto statku, aby se omezena nabidka
rozdélila mezi kupujici.

Ceny v trznim hospodafstvi jsou schopny fesit problémy s pirerozdélovanim zdroji
prostfednictvim slozité vazby mezi vzdjemné zavislymi nabidkami a poptavkami. Za timto
ucelem ceny:

e prenaseji informace o preferencich, dostupnych zdrojich a vyrobnich ptilezitostech;
e poskytuji pobidky pro hospodaiské subjekty — snizuji naklady, zlepSuji vyrobni
postupy;

e provadgji distribuci a prerozdélovani pifjmi.’

Pti oddéleni téchto funkci vznikaji katastrofy. Pokud ceny nemohou plnit svou funkci je
naruSeno fungovani trhu. TrZzni ceny jsou vznikaji interakci poptavky a nabidky a v trZznim

mechanismu plni fadu dalezitych funkei:

1. Informacni funkce — (signdl) je informacni spojeni vyznamného poctu hospodarskych
subjektli, at’ uz na stran¢ nabidky nebo poptavky. ZvySenim nebo sniZzenim cen se vysilaji
informace o vztahu nabidky a poptavky na trhu s produkty. Ceny rovnéz prenaseji signaly

smérem k vyrobciim, aby zvysili nebo sniZili svou produkei. Ceny jsou také velmi dilezité

6 VEBER, Jaromir a kol.2004. Management. Zaklady. Prosperita. Globalizace. Praha: Management

Press. S. 78.

7 SYNEK, M. a kol. Podnikovéa ekonomika. 4. prepracované vydani. Praha: C. H. Beck.2006. S. 78-79.
12



pro spotiebitele, protoze jim umoziuji optimalizovat jejich volby a alokovat dostupné

zdroje.

2. Alokac¢ni funkce — Jejim tkolem je vést tok vyrobnich faktorti do jednotlivych odvétvi a
oborti vyroby. Pokud cena proddvanych vyrobkl roste nebo je vysoka, pfitahuje vyrobni
faktory, naopak klesajici nebo nizké ceny vyrobni faktory z vyrobniho odvétvi odklanéji do
jinych oblasti podnikani. Trzni ceny ovliviiuji také rozhodnuti spotiebitelti o umisténi jejich

finan¢nich prostiedkit mezi riizné druhy vyrobkt, a urcuji tak strukturu spotieby.

3. Motivacni funkce — znamena, Ze rostouci cena odménuje ty majitele vyrobnich faktord,
Kteti pruzné reaguji na jeji rist. Naopak klesajici cena sankcionuje ty vlastniky vyrobnich

faktori, ktefi nereaguji na zménu cen.

4. Diferencia¢ni funkce je zalozena na rozdilu ve vysi ziskt, mezd a jinych dichodi
souvisejicich s cenou prodavané anebo kupované produkce. Vysledkem jakékoli zmény
ceny je zisk a ztrata pro rizné skupiny lidi. Trzni ceny ovliviiuji nomindlni 1 realné

dichody.®

1.2 Ekonomicka analyza

Ekonomickou analyzu je mozné vnimat jako sledovani urcitého ekonomického jevu ¢i
procesu jako celku, respektive jeho rozlozeni na dil¢i ¢asti. Detailngjsi zkoumani a hodnoceni
téchto ¢asti pomuze, aby mohly byt identifikovany zpusoby jejich zlepSeni. Podrobngjsi
zkoumani a hodnoceni za ucelem stanoveni zplsobtl jejich zlepSeni a jejich opétovné sloZeni
do upraveného celku, a to s cilem zlepSeni jeho fungovani a zvySeni vykonnosti; tento postup
zahrnuje dalsi Cinnosti v¢. syntézy, specifickych matematicko-statistickych metod, metod
hodnoceni aj. Ekonomicka analyza v tomto pojeti se mize tykat podniku (at’ velkého, nebo
malého), zadvodu 1 dalSich vnitropodnikovych ttvart, maze zahrnovat v§echny podstatné jevy
a ¢innosti v téchto jednotkéch, jejim pfedmétem miiZe byt nejen financni innost (na to obvykle

zuzuje), ale 1 ostatni Cinnosti, Casto piejde do ,technického™ rozboru a bude pouzivat i

8 SAMUELSON Paul. A., NORDHAUS William. D. 1991. Ekonomie. Praha: Nakladatelstvi Svoboda,
1991. S 874.
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neekonomické ukazatele. Podstatnou soucasti takto pojaté ekonomické analyzy je hodnoceni a
névrhy na zlep$eni sou¢asného stavu.’

Predmétem analyzy muze byt cely podnik, jeho vysledky a vSechny jeho ¢innosti, nebo
¢asti podniku a pouze nekteré jeho ¢innosti nebo procesy.

Analyzu souhrnnych vysledkli vnimame jako prvni okruh analyzy, ktery by mél byt
pfedmétem zajmu vrcholového managementu, druhym okruhem jsou parcidlni vysledky, jez by
mély byt v centru zdjmu pftislusSnych odbornych utvarii; tyto rozbory nékteti autoti nazyvaji
rozbory vybéroveé, dil¢i, zatimco rozbory prvniho okruhu oznacuji jako komplexni. Podle
pravidelnosti provadéni lze rozbory klasifikovat jako pravidelné (periodické) a nepravidelné
(neperiodické), podle doby, které se tykaji, jako rozbory dlouhodobé a kratkodobé

(operativni).'°

1.2.1 Adresati vystupti ekonomické analyzy

Standardnim pfijemcem vystupd analyzy je zpravidla management organizace, kdy
analyza plni kontrolni funkci, poskytuje zpétnou vazbu o napliiovani fidicich zamért. Dale se
jedna o statutarni orgdny, které potfebuji mit piehled o situaci organizace. At' uz pomoci dil¢i
¢i komplexni analyzy. Jiny poZadavek pak maji drobni akcionafi, ktefi se zpravidla zajimaji 0
vysi dividend, cenu akcii a vyvojové trendy zakladnich ekonomickych ukazateld. Finanéni
ufady pro ucely danového fizeni vyzaduji priznani kdani zptfijmu vychazejicich
Z hospodatskych vykazii organizace. DalSim piijemcem jsou napiiklad banky ¢i financni
instituce obecné.

Zakladem analyzy v jakékoliv organizaci je pak uréeni vhodného okruhu Kritérii a
v ramci téchto kritérii stanoveni pfislusnych ukazateli hodnoceni. Orientace na prosperitu
organizace znamend monitorovat socidlné¢ ekonomickou realitu organizace a predikovat
faktory, které budou nosnymi fundamenty vyvoje v nadchézejicim obdobi. Ekonomicka kritéria

hodnoceni ocefiuji pfedevsim vlastnici.'

9 SYNEK, M. a kol. Podnikova ekonomika. 4. pfepracované vydani. Praha: C. H. Beck.2006. S. 67.
10 SYNEK, Miloslav a kol. ManaZerska ekonomika. 3. vydani. Praha: Grada Publishing 2002. S.
11 VEBER, Jaromir a kol.2004. Management. Zaklady. Prosperita. Globalizace. Praha: Management
Press. S. 371.
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1.2.2 Jednorozmérna diskrimina¢ni analyza

V predchozi subkapitole jsme identifikovali nékteré¢ dulezité adresaty vystupl
ekonomické analyzy. V ptipad¢ jednorazové diskriminacni analyzy jimi pak bude pfedevsim
management podniku. Tedy v tomto pfipad¢ jsou podniky kategorizované jako prosperujici a
neprosperujici a jejich vyhlidky do budoucnosti jsou hodnoceny na zaklad¢ jednoho ukazatele.
Je tedy nutné determinovat takovy ukazatel, ktery ma dobrou schopnost podniky rozlisit. Tato
schopnost ukazatele se pak nejsndze provadi pomoci tzv. medidnového testu. V mnoziné
hodnot ukazatelli, vypovidajicich o vysledcich analyzovanych prosperujicich a
neprosperujicich podniku vycislime medidn. Poté se zkouma kolik prosperujicich a
neprosperujicich podnikt lezi nad a pod medianem. Pomérné jednoduchd identifikace, ktera
,dobte“ rozlisi kolik dobrych podniki je na jedné strané¢ medianu a kolik Spatnych na druhé
strané medianu. RozliSovaci moZnost ukazatele je mozné stanovit také grafickym porovnanim
primérti. V obou skupinach, tedy prosperujicich a neprosperujicich podnikii vy¢islime
pramérné hodnoty ukazatele za vSechny obdobi, které predchazi bodu krize. U ukazatele, ktery
dobfte rozlisuje se potom rozdil mezi hodnotami praméria zvétSuje s piiblizovanim se k bodu
krize.

Ukazatel s rozkolisanym pribéhem tedy takovy, kterého kiivky priméru se protnou (ve
skupinach prosperujicich a neprosperujicich podniki), ma Spatnou rozliSovaci schopnost a neni
pro jednorozmérnou analyzu vhodny. Avsak je moZné posoudit rozliSovaci schopnost ukazatele
Sikmosti a klenby rozdéleni. Pti jednorozmérné analyze se hleda diskriminant D, ktery umozni
s nejvétsi pravdépodobnosti spravné klasifikovat podnik jako prosperujici €1 neprosperujici.
Pokud si zndzornime hodnoty ukazateld jako tsecku, pak rozliSovaci hodnota D umozni

s nejvétsi pravdépodobnosti klasifikovat podnik jako prosperujici ¢i neprosperujici.

Prevazné prosperujici D Prevazené neprosperujici

Obrazek 1 - Znazornéni prosperujicich a neprosperujicich podnikl podle rozliSovaci hodnoty

D. (Zdroj: vlastni)
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1.2.3 Beaverova jednorozmérna diskrimina¢ni analyza

Beaver pracoval se souborem podnikt (celkem 138 podniki). Polovinu tvotily podniky
prosperujici a zbytek podniky neprosperujici. Kazdému pak prosperujicimi podniku piitadil
jeden neprosperujici piiblizné stejné velikosti a ze stejného oboru Cinnosti (parova selekce).
Kazdy podnik byl charakterizovan souborem 30 pomérovych finan¢nich ukazatelii. Beaver
vypocital jednoduché aritmetické pruméry hodnot téchto ukazatelti v obou souborech, a to za
kazdy rok z péti, které pfedchazely vzniku finan¢ni tisné. Nasledné zjistoval, zda se primérné
hodnoty ukazateld v obou souborech vyznamné 1i8i, respektive u kterych se 1isi vice a u kterych
méné. Tento postup se nazyva profilova analyza. Zjistil, ze vyznamny rozdil v obou souborech
vykazuji tyto ukazatele:

e cash flow/cizi kapital

o (isty zisk/celkovy kapital

e cizi kapital/celkovy kapital

e (isty provozni kapital/celkovy kapital
e likvidita

e rychle zpenéZitelné prostfedky bez kratkodobého ciziho kapitalu (no credit interval).

Beaver zjistil, Ze se primérmé hodnoty u ,.Spatnych* podnikli vyrazné 1i8i od primérnych
hodnot u ,,dobrych* podnikii a tento rozdil je markantni uz pét let pfed vypuknutim finan¢ni
krize. Vybrané pomérové ukazatele maji totiz tendenci k citelnému zhorSovani v pribéhu péti
let, které ptedchazeli finanénim potizim. Pokud Beaverovy ukazatele klesaji uz tii roky (s
vyjimkou ukazatele doby splaceni dluhi, ktery by nemél rist), je to varovani, ze do dvou let
pfijde finan¢ni krize.

Beaver také zjistil, Ze nejlepSimi indikatory finan¢niho vyvoje jsou cash flow/cizi kapital a
rentabilita celkového kapitalu, a to 1 v dlouhodobém ¢asovém vyhledu. Ukazatel bézné likvidity
se Beaverovi ptili§ neosveédCil. Pokles obratu zasob a kratkodobych pohledavek se totiz jevi

jako zvyseni likvidity.'?

12 NEUMAIEROVA, Inka, NEUMAIER, Ivan. Viykonnost a trzni hodnota firmy. Praha: Grada Publishing
2002. S 86-88.
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Tabulka 1 - Vztah mezi jednotlivymi ukazateli v Beaverové jednorozmérné diskriminacni
analyze (Zdroj: NEUMAIEROVA, Inka, NEUMAIER, Ivan. Vykonnost a trzni hodnota firmy.
Praha: Grada Publishing 2002. S. 87.)

UKAZATEL VZTAH UKAZATELU
cash flow/cizi kapital solventni > insolventni
Cisty zisk/celkovy kapital solventni > insolventni
cizi kapital/celkovy kapital insolventni > solventni
Cisty provozni kapital/celkovy kapital solventni > insolventni
likvidita solventni > insolventni
no credit interval solventni > insolventni
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2 NABIDKA A JEJi FUNKCE

Nabidka je vztah mezi riznymi cenami zbozi a mnozstvim nabizenym prodavajicim za
urcité obdobi. Nabizené mnozstvi je také mnozstvi, které vyrobci planuji prodat v daném
obdobi za dané ceny. Nabizené¢ mnozstvi se nemusi shodovat ze skute¢n¢€ prodanym mnozstvim
za situace, kdy spottebitelé nebudou ochotni zakoupit takové mnozstvi, které vyrobci chtéji
prodat.t3

Nabidkou je také mnozstvi statkil, které jsou firmy ochotné vyrdbét a prodavat.l4
Nabizené mnozstvi statku je davano do vztahu k jeho trzni cené, tedy pfi neménnych
podminkach, jakou jsou vyrobni naklady, ceny substitutli a organizace trhu.

Nabidka je tedy souhrnny objem a struktura zbozi a sluzeb, které jsou v daném cCase a
misté k dispozici se zimérem uspokojit potieby spotiebitele.®

Nabidka je soubor cen a mnozstvi ur¢itého zbozi, které prodejce (individualni nabidka)

anebo skupina prodejcii (trzni nabidka) jsou ochotni a schopni nabidnout k prodeji pii kazdé

cené v uréitém ¢asovém obdobi.

Nabidku je mozné kategorizovat na:
¢ Individualni — nabidka jednoho vyrobce.
e Trzni — souhrn individualni nabidek na urcitém trhu. Celkové mnozstvi, které¢ jsou
prodavajici ochotni a schopni prodévat v daném &asovém obdobi, ceteris paribus.®
e Agregatni — celkové mnozstvi produkce nabizené domdcnostmi a spole¢nostmi pii

danych mzdach a cenach v ekonomice.!’

Z jiného uhlu pohledu mizeme nabidku d€lit podle zptsobu, jakym se uskuteciuje:
e Osobni — vyuziva se pfi prodeji pfedev§im drahych a luxusnich vyrobk, které jsou na
trhu novinkami. Formou prodeje je piimy kontakt se zdkaznikem, at' uz pisemné,

telefonicky ¢i ustné.

13 JURECKA, Véclav a kol. 2010. Mikroekonomie. Praha: Grada Publishing, 2010. S. 24.
14 SAMUELSON Paul. A., NORDHAUS William. D. 1991. Ekonomie. Praha: nakladatelstvi Svoboda,
1991. S. 58.
15 MACH, Milos. 2001. Makroekonomie Il. Slany: Nakladatelstvi a vydavatelstvi
MELANDRIUM, 2001. S. 44.
16 Pozn. Pokud chceme zjistit, jaky vliv ma jedna proménnd, musime pouzit pfedpokladu ceteris paribus
(,za jinak stejnych podminek®), coz znamena, Ze zkoumany faktor se méni a ostatni jsou konstantni.
17 MACH, Milo$. 2001. Makroekonomie II. Slany: Nakladatelstvi a vydavatelstvi
MELANDRIUM, 2001. S. 56.
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e Neosobni —nejbéznéjsi a nejrozsitenéjsi forma nabidky. Se zdkaznik se zbozim potkava
vV obchodech, vystavach ¢i ochutnavkach, ptredvadécich akcich apod. Nezastupitelna je
zde role prostfedk masové komunikace

¢ Smiseni nabidka — produkty se predstavuji pti riznych ptilezitostech a soucasné€ probiha
1 osobni nabidka.

Z jiného thlu pohledu mizeme nabidku délit na pfimou a nepiimou.

2.1 Funkce nabidky

Zdrojem nabidky je vyroba. Hospodafskym zijmem vyrobce je, aby se objem
vyrobenych produktti také prodal. V trznim hospodafstvi v§ak ne vzdy vyrobce rozhoduje o
tom, jaka bude poptavka po jeho vyrobku. Vyrobce je tedy nucen podiidit zjmy vyroby
zajmOm spotieby. Vyrobce zajima kromé toho, co a jak vyrabi i to za co prodava. Tedy u
prodeje ho zajima nabidkova funkce.

Nabidkova funkce vyjadifuje chovani se vyrobce, kterym reaguje na pohyb ceny jeho
vyrobki na trhu. Reaguje piesné opacné nez spotiebitel, protoze ¢im vyssi je cena, tim vyssi je
jeho zdjem o prodej a vyrobu. Pohyb nabidkové funkce je v opacném sméru nez funkce
poptavkové. Nabidkova kiivka ma stoupajici tendenci.

Nabidkova funkce ma tedy sklon monotonné stoupajici a mize byt modelovana
pfimkou

s = a + b(p), parabolou s=p*", exponencidlou s = a + b kde p je cena, ab jsou konstanty.

Faktory, ktera maji vliv na posun kiivky nabidky jsou nésledujici:

e Technologie — inovace v oblasti vedou vyrobce k uzivani efektivnéjSich vyrobnich
metod a tim zvySovali mnozstvi vyrobkl, které jsou ochotni nabizet pii kazdé cenc.
Kiivka nabidky se posouvd smérem doprava, coz vyjadiuje rast nabidky. Naklady
vyroby jsou z hlediska rozhodnuti o objemu vyroby pro vyrobce dulezité. Na vysi
nakladi plisobi zejména aplikované vysledky technického pokroku ve vyrobég, protoze
zleviiuje vyrobu a ceny vstupu do vyrobniho procesu.

e Organizace trhu — predev§im moznost volného vstupu na trh a monopolizaci trhu

e (Ceny alternativnich vyrobki, které mize podnik produkovat s pouzitim stejnych zdrojt,
bude preferovat vyrobu vyrobku, ktery umozni dosahnout maximalni zisk. V ptipadé

ocekavani nizsi ceny, bude snaha prodat co nejvice zasob jesté pied poklesem ceny. To

19



vyvola posun kiivky doprava. Naopak v ocekévani vyssi ceny, bude snaha vytvofit co
nejvetsi zasoby, coz vyvola snizeni nabidky.

e Zmeény vyrobnich podminek riizného druhu

Kfivka individualni nabidky pfedstavuje zavislost mnozstvi nabizeného zbozi na jeho cené, coz
1ze definovat jako zakon rostouci nabidky. Tento pfimo umérny vztah vyjadiuje, ze ze zvySujici
cenou se zvysuje i ochota vyrobce vyrobit a prodat vétsi mnozstvi daného statku, ceteris

paribus.

£
cena

[
o}

E

1T

o

I
I
|
|
|
|
300 400 450

Obrazek 2 - Ktivka nabidky (Zdroj: Vlastni)
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3 POPTAVKA A JEJI FUNKCE

Poptavka ptedstavuje schopnost a ochotu nakupovat ur€ité mnozstvi zbozi za
alternativni ceny v daném casovém obdobi, ceteris paribus. Funk¢ni zavislost mezi dvéma
proménnymi, mnoZstvim produkce a cenou produkce.'® Poptavka predstavuje ochotu
nakupovat pii riznych cenach rizné mnozstvi, pfiCemz plati, ze pohyb ceny a poptavaného
mnozstvi je za jinak neménnych podminek pravé opacné. Zména poptdvaného mnozstvi se
projevi posunem po kiivce poptavky a zména poptavky posunem celé kiivky. Poptavku
muzeme definovat i1 jako Cast potieb motivujicich spotiebitele k ziskani konkrétniho
spotfebniho statku, pfipadné sluzby, kterd je zaroveil na urcitém stupni vyvoje a v urcitém

¢asovém obdobi uznéna za nevyhnutelnou nebo alespon za moznou.

Poptéavka se Cleni na:
e Individualni,
e trzni,

e agregatni.

Individuélni poptavka je soubor cen a jim odpovidajici mnozstvi zbozi, které je jednotlivec
ochotny a schopny nakoupit pfi trzni cené za urcité ¢asové obdobi. Poptavané mnoZstvi roste,
kdyz ceny klesaji a naopak, coz je odrazem zédkona poptavky.

Trzni poptavka predstavuje celkové mnoZstvi zboZi anebo sluZeb, které jsou lidé ochotni a
schopni koupit za alternativni ceny v daném ¢asovém obdobi. Trzni poptavka je tedy soucet
véech individualnich poptavek pro uréitém zbozi.'°

Agregatni poptavkou je pak objem celkovych zamyslenych vydaji na nakup produktu dané
ekonomiky pfi urcité cenové hlading.

Poptavka se mize ¢lenit:?°
e Z hlediska spotiebiteld — individudlni, skupinova.

e Z hlediska opakovatelnosti — plynula, periodicka, neperiodicka.

18 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 26.
19 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 28.
20 PACESOVA, Hana. 2010. Kapitoly z mikroekonomie a z dé&jin ekonomickych teorii. Praha 10:
Vodnar, 2010. S. 62.
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e Zhlediska sezénnosti — poptavka po produktech rovnomémé nakupovanych,

prodavanych v urcité sezoné, prodavanych ve vice sezonach.

3.1 Faktory ovliviiujici poptavku

Mezi faktory, které maji nezanedbatelnou Cast ovliviiujici poptavku, patii:
Cena zbozZi (Px) — pokud trh obsahuje zbozi, které nabizi prodejce a zaroven tento produkt chce
koupit velky pocet kupujicich, zadny z nich nema vliv na cenu zbozi. To znamena, ze cena

zbozi bude urcujicim faktorem pro stanoveni mnozstvi zakoupeného zbozi.

Prijem spotrebiteli — pokud rhst pfijmi spotiebitele poroste, poptavka po nékterych
komoditéach poroste za kazdou cenu a nékteré komodity povedou ke snizeni poptavky za ceny.
Vliv piijmi na nakoupené mnozstvi, proto muze byt stejny jako cenovy efekt nebo muiize byt
opacny. Na zakladé¢ téchto dopadti zmény piijmt mizeme zbozi rozdé€lit na superior a inferior

zbozi.

Pocet kupujicich a demograficka struktura — vysledkem zvyseni poc¢tu kupujicich je vyssi
poptavka po urcitych produktech. Pokud se spolecnosti podaii prosadit sviij produkt a
zahrani¢ni trh, bude to znamenat zvyseni poptavky po tomto produktu. Poptavka po nékterych
produktech je rovnéz spojena s demografickou strukturou spotiebitelti. Napi. baby boom se

odrazi ve vyssi poptavce po stroboskopu, détském obleceni, détské vyzive atd.

Cena a dostupnost jiného zboZi — ceny jiného zbozi mohou ovlivnit nakoupené mnoZstvi
urcitého zbozi takto:

e pokud existuje komplementarni zbozi (dopliikové) zbozi, zmény ceny tohoto zboZi jako
zména ceny doty¢ného zbozi (pokud jeden z nich poklesne, poklesne poptavka po
obou);

e v ptipad¢ substitutu (zaménitelné zbozi) plati, Ze ¢im je vyssi cena dotceného zbozi, tim

je vetsi poptavka po substitutu.

Spotiebitelsky vkus a preference — jednotlivei mohou preferovat rizné typy vyrobkd.
Preference spotiebitelll jsou vyznamnym faktorem pii vytvareni poptavky po urcitém zbozi.

Pokud se preference konkrétniho produktu zvysi, poptavka po ném se zvysi. Zvyseni preference
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daného produktu obvykle souvisi s médou. Nastrojem pro ovliviiovani preferenci spotiebitelii

je hlavné reklama.

Ocekavani budouci ceny — pokud spotiebitel ocekava, Ze cena uréité komodity v budoucnu
poroste, ma tendenci nakupovat vice mnozstvi zbozi pted zvySenim cen. Naopak, nakup
konkrétni komodity bude odloZen na pozd&ji, pokud se ogekava pokles ceny.?! Ocekavani
spotfebitelil jsou ovlivnéna nékolika faktory napt. hrozba valky, technologické zmény ve

vyrob¢, nova legislativa.

Z jiného uhlu faktory, které formuji spotiebitelskou poptavkou jsou:

e Ekonomické faktory (stupeii rozvoje vyrobnich sil, povaha vyrobnich vztahi, penézni
vynosy a jejich rozdéleni mezi skupiny obyvatelstva, troveh maloobchodu ceny, objem
a struktura dodavek spotiebniho zbozi, piirodni spotieba).

e Socidlni faktory (forma rozdéleni vysledkl prace mezi cleny spolecnosti, socio-profesni
struktura spolecnosti a jeji zmény, organizace pracovni doby, troven vzdélavani a
kulturniho rozvoje, vzdélavaci ¢innost, zdravotni péce, rekreace).

e Demografické faktory (pocet a slozeni obyvatelstva podle pohlavi, vé€ku, bydliste,
velikosti a struktury rodin, pfirodnich a klimatickych faktorl (souvisejicich s délkou

ro¢nich obdobi, teplotou, pfirodnimi zdroji, zivotnim prostiedim).

21 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 47.
23



3.2 Krivka poptavky

Kitivka poptavky charakterizuje chovani kupujicich. Graficky nas vyjadiuje, za jakou cenu jsou

spottebitelé ochotni koupit urcité mnozstvi komodit.
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Obrazek 3 - Ktivka poptavky (Zdroj: Vlastni)

Spole¢nym rysem poptavkové kiivky je jeji sklon smérem doli. Vzhledem k tomu, Ze
cena zbozi klesd, lidé maji tendenci poZadovat vice. Poptavka na trhu se pohybuje opacnym
smérem neZ jeho cena. Tento inverzni vztah mezi cenou a mnozstvim nazyvame zakon klesajici

poptavky.

P#i zméné ceny uréitého zemédélského podniku existuji dva typy uc¢inki:??

Substitu¢ni efekt — zména poptavky je zménou sménného poméru mezi dvéma komoditami
(kdyz zlevni statek A, pro spotiebitele, to znamena, ze se musi vzdat mensiho mnozstvi statku
B, aby mohl koupit statek 1. Zména ceny statku A zménila pomér, pfi kterém nam trh umoznuje
nahradit statek B statkem A.

22 SAMUELSON Paul. A., NORDHAUS William.D. 1991. Ekonomie. Praha: Nakladatel'stvo Svoboda,
1991. S. 941-943.

24



Diichodovy efekt — zména poptavky v disledku vyssi kupni sily (zlevnéni statku A znamena,
zZe spotiebitel muze koupit vétsi ¢ast tohoto statku ze svého ptijmu. Kupni sila spotiebitelskych

penéz se zvysila, a to navzdory pocétu penéz K dispozici je stale stejné.

Zménou ceny statku méni také poptavané mnozstvi, a proto zména ceny znamena pohyb
podél kiivky poptavky. Pokud vsak jiny urcujici determinant poptavky se zméni (piijmy,
preference, ceny jiného zbozi atd.) dochazi k posunu celé kiivky poptavky bud’ ve sméru vpravo

nahoru nebo vlevo dolu.
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4 CHOVANI SPOTREBITELE

Spotiebitel je jedinec, ktery nakupuje vyrobky a sluzby pro vlastni spotiebu, pro pouziti
v roding, pro ¢lena rodiny nebo jako darek jiné osobé. Ve vsech situacich byl vyrobek zakoupen
pro konecnou spotiebu jednotlivcl, a proto se oznacuji jako konecni spotiebitelé. Konecna
spotieba jednotlivych spotiebitelll je velmi dynamicka, protoze zahrnuje kazdého jednotlivce,
v jakémkoli v€ku a v kazdé pozici, bez ohledu na to, zda je v pozici kupujiciho nebo uzivatele,
nebo vykonava roli obou.?

Velkd ekonomicka encyklopedie charakterizuje spotiebitele jako osobu, ktera
spotfebovava hmotné zboZi a sluzby ziskané z trhu. Spotiebitelé mohou byt jak fyzické osoby,
tak pravnické osoby spotfebovavajici zbozi a sluzby. Pojem spotiebitele lze vyjadrit dvéma

riznymi typy spotiebitelskych jednotek.

Miize to byt:%

Individualni spotiebitel — osobni spotiebitel, ktery nakupuje vyrobky a sluzby pro vlastni
spotiebu, pro rodinné ptislusniky, pro rodinné pouziti nebo jako darek pro jiného.

Soukromé spole¢nosti, vefejné organy a instituce, aj. — tedy organizace, které kupuji

produkty pro rozvoj své ¢innosti.

Chovani spottebiteli je velmi Siroky termin, ktery definuje mnoho piednich
marketingovych specialistil jako akt nabyti, spotieby nebo disponovani s produkty a sluzbami,
véetné rozhodovacich procest, které predchazi nebo navazuyji.

Chovani spotiebitel je chovani, které spotiebitelé zazivaji pti vyhledavani, nakupu,
pouzivani, hodnoceni produktt, sluzeb a napadi. Jedna se o zplisob, jakym si zékaznici vybiraji
produkty a sluzby, poté konzumuji a pouzivaji toto zakoupené zbozi.

V $ir§im smyslu se jedné o socidlni procesy, které probihaji:
Pfred nakupem — povédomi o potiebach, utvareni postoji, hodnoceni alternativ, volba
produktu a mista ndkupu.

Pri nakupu — nédkupni chovani.

23 SAMUELSON Paul. A., NORDHAUS William.D. 1991. Ekonomie. Praha: Nakladatel'stvo Svoboda,
1991. S 745.
24 PACESOVA, Hana. 2010. Kapitoly z mikroekonomie a z dé&jin ekonomickych teorii. Praha 10:
Vodnaf, 2010. S. 105.
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Po zakoupeni — posouzeni uzitecnosti, porovnani o¢ekavanych skute¢nosti, spokojenost nebo

nespokojenost.

Pojem spotiebitel se nemusi shodovat s terminem zékaznika. Jednd se o obecnéjsi
pojem, protoze zahrnuje veSkerou spotiebu, véetné spotfeby zbozi a sluzeb. Jeho tloha v
podminkach trzniho hospodafstvi je zakladnim kamenem celé¢ ekonomiky, protoze cela

ekonomika "stoji a klesa" s realizaci produktii na trhu.?

4.1 Faktory chovani spotiebitele

Kazdy spotiebitel je béhem rozhodovaciho procesu ovlivnén riznymi faktory. V
literatufe najdeme zafazeni téchto faktorti podle riznych kategorii. Prvni pfistup rozd€luje
faktory spotiebitelského chovéni takto:?

Psychologické faktory — poukazuji na kontext psychologického chovani.
Sociologické faktory — chovani lidi v riiznych socidlnich situacich nebo to, co chovani déla
rizné situace.

Ekonomické faktory — chovani spotiebitell je vysledkem racionélnich spotiebitelskych tvah.

Dalsi piistup k chovani spotiebiteli je definovan &tyimi zakladnimi skupinami faktord:?’

Kulturni faktory — utvareji osobni hodnoty a postoje spotiebitele. Patii sem socialni normy,
tradice, myty, ritualy, ideje, kulturni artefakty.

Socialni faktory — rodina, referen¢ni skupiny, socidlni tfidy a postaveni spotiebitele jsou
vyznamnym méfitkem chovani spotiebiteld.

Osobni faktory — osobni charakteristiky, jako je vek, povoldni, ekonomicka situace, osobnost,
sebevédomi, zivotni styl se odrazeji v rozhodovani spotiebiteli pii ndkupu konkrétniho
produktu.

Psychologické faktory — motivace, vnimani, presvédceni a postoje.

25 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 74.
26 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 98.
27 PACESOVA, Hana. 2010. Kapitoly z mikroekonomie a z dé&jin ekonomickych teorii. Praha 10:
Vodnar, 2010. S. 98-99.
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5 NAKLADY

Hodnotové vyjadreni vztahu vstupli a vystupii ukazuje na efektivnost hospodateni

organizace. Spotieba vyrobnich faktord — tedy prace, surovin, energie, Casu, opotiebeni

hmotného investi¢niho majetku a dalsi — se da vyjadiit v pen€znich prostiedcich.

Penéznimu vyjadreni spotieby podnikovych zdroji potfebnych na realizaci podnikovych

cili se tikd naklady (z angl. Cost — C). Néklady vyjadiuji penézni ocenéni spotieby

podnikovych vyrobnich faktort potfebnych k uskutecnéni vyroby za urcité obdobi. Diilezitost

nakladi je nasledujici:

kvantifikuji rozli€nou spotiebu vyrobnich faktort,

umoznuji sledovat hospodatskou efektivnost vyroby a kvalitu préce,

uplatiiuji se jako ndstroj fizeni jednotlivych sloZek podniku a finan¢niho fizeni,
jsou dulezité pro utvareni cen,

vstupuji do nich prostfedky z odpisovani majetku.?

Néklady mizeme Clenit podle riznych hledisek, nejcastéji jsou to vsak tyto:

1.

Podle ekonomického a ucetniho hlediska na

explicitni tzn. ndklady na nakup anebo pronajem cizich vyrobnich faktori, jedna se o
redln¢ vynalozené prostfedky vedené na uctech;

implicitni tzn. ty, které vznikaji z pouZivani vlastnich zdroji.

Podle pohyblivosti ve vztahu ke zméné objemu produkce na

fixni tzn. naklady relativné nezavislé na objemu produkce;

variabilni tzn. naklady, které se se zménou objemu produkce méni.

Podle ekonomického druhu, napt. ndklady na material a energie, naklady na externi
sluzby (analyzy, poradenstvi, servis atd.), osobni naklady, dan¢ poplatky, odpisy
rezervy a jiné.

Podle polozek kalkulacniho vzorce na

vlastni vyrobni naklady (VVN) tzn. ndklady na pfimy material, pfimé mzdy, provozni
rezie a ostatni vlastni naklady;

spravni rezie (SR) tzn. naklady na administrativu, spravni sluzby;

odbytové naklady (ON) tzn. ndklady na distribuci, marketing, servis apod.

28 SAMUELSON Paul. A., NORDHAUS William.D. 1991. Ekonomie. Praha: Nakladatel'stvo Svoboda,
1991. S. 845.
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Soucdet VVN, SR a ON tvofi tzv. vlastni naklady realizovaného vykonu (VNRV).?

5. Podle vztahu ke konkrétni vyrobé na

- pfimé tzn. pfimo souvisejici s vyrobky;

- nepiimé

- rezijni naklady.

6. Podle casového hlediska na

- naklady bézného roku;

- naklady budoucich obdobi.

7. Podle vztahu k objemu produkce na

- celkové néklady;

- pramérné néklady;

- ndklady na jednotku produkce;

- hrani¢ni ndklady

8. Podle vlivu na vypocet dani z piijmu na

- snizujici zaklad dan¢ (materidlové a mzdové naklady)
- neovliviujici zaklad dané (dary, osobni spotfeba, DPH, nakup HIM, doptfedu zaplacené

najemné atd.)*

5.1 Variabilni a fixni naklady

Naklady, u kterych se objem méni s objemem produkce, resp. jsou na objemu produkce
zavislé, oznacuji se jako pohyblivé naklady (Variable Cost — VC). Podle reakce na zménu
objemu produkce mohou mit rtiznou podobu, rizny pribéh.

Proporcionélni naklady rostou pifimo umérné€ s objemem produkce, tj. se zménou
prirastku produkce se ve stejném poméru meéni i pfirtistek nakladi (nakladova funkce ma tvar

piimky), degresivni (proporcionalni naklady) anebo regresivni.

29 PACESOVA, Hana. 2010. Kapitoly z mikroekonomie a z d&jin ekonomickych teorii. Praha 10:
Vodnar, 2010. S.142-145.
80 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 89-91.
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4% Vc

o o Q
Obrazek 4 - Pribéh neproporcionalnich naklada (progres., degres. a regres. naklady) (Zdroj:

vlastni)

Fixni naklady (Fixed Cost — FC) jsou naklady, které jsou relativn€ nezavislé na objemu
produkce (podnik je musi hradit i v pfipad¢€, Ze nevyrabi). Pfedstavuji zpravidla vyrobni rezii
(ndjem, tdrzba zatizeni, uroky, fixni platby atd.). V praxi vSak existuji situace, kdy i ve fixnich
nakladech dochazi ke zménam. Je charakteristické, Ze k t€émto zménam dochazi ve skocich

napf. zvySeni ndjemného, zalohy na energie aj.

5.2 Hrani¢ni (marginalni naklady)

Hrani¢ni néklady (Marginal Cost — MC) pfedstavuji tu ¢ast variabilnich nakladu, ktera
se ptridava Kk celkovym variabilnim nakladim s kazdou dal$i vyrobenou jednotkou produkce.
Jsou vlastné prirtistkem celkovych nakladu, ktery je potfebny na ptiristek produkce o jednotku.

V ptipad¢ naklada na ptirtistek produkce o vic jednotek hovotime o prirtistkovych nakladech.

Irc

Obrazek 5 - Hrani¢ni naklady jako jednotkovy pfiristek celkovych nakladt (Zdroj: vlastni)
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V podnikové praxi uvazujeme o hrani¢nich nakladech jako o pfirGstku celkovych
nakladu pfi zviseni pro dukce o jednotku (napt. z gn na gn+1).
MC= ATC/ AQ

kde TC je ptirastek nakladi a Q je jednotka produkce (Q=1).
Z matematického hlediska jsou marginalni naklady derivaci nakladové funkce: MC=dTC/dQ.

Vyznam hrani¢nich nakladii spociva vtom, ze ukazuji ekonomickou Unosnost
zvySovani obejmu produkce v ramci vyrobni kapacity. Z grafu dale je patrné, ze zvySovani
produkce nad g3 zpasobi vétsi prirastek nakladi na jednotku produkce, jako zpusobilo na

zvySeni produkce z g2 na q3.

MC

MC,
MC,
MC,

Obrazek 6 - Vyvoj hrani¢nich nakladt (Zdroj: Vlastni)

Rychlejsi riist hrani¢nich ndkladi oproti ptiristku produkce a tim i oproti pfirGstku
vynosu ukazuje na zvySenou ekonomickou naro¢nost vyroby. Kiivka marginalnich nakladi
vSak vyjadiuje jen jednu stranku pohledu na efektivnost nakladii. Pokud marginéalni naklady
neukazuji na podil fixnich naklad v hodnot¢ jednoho vyrobku, je tieba pro potieby podrobné

analyzy vysvétlit dalsi kategorie nakladi.

81 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 87.
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5.3 Celkové a primérné naklady

Pro rozhodovani firmy o objemu produkce ma vyznam ¢lenéni naklad na celkové
(Total Cost — TC) tzn. soucet celkovych variabilnich a celkovych nakladu fixnich a pramérné
(Average Cost — AC) tzn. soucet prumérnych nakladi variabilnich a pramérnych fixnich.
Nékladové funkce vyjadiuji vzdy vztah mezi nédklady a objemem vyroby.

Celkové¢ variabilni naklady (TVC) tvofi ty polozky nakladii, které jsou zavislé na
celkovém objemu vyroby (vys$si objem vyroby znamena nejcastéji 1 vyssi celkové variabilni
naklady.

Celkové fixni ndklady (TFC) ptedstavuji ty polozky nakladu, které musi byt vynalozeny

pfi daném objemu produkce, pfi¢emz nejsou na tomto objemu piimo zavislé.

5.4 Naklady v kratkém obdobi

Doposud jsme vychazeli z ptredpokladu, Zze technika a technologie se neméni a Ze se
nemeni ani fixni nédklady. To je vS§ak mozné jen kratkém obdobi, proto o nakladech za takovych
podminek hovofime jako o nédkladech v kratkém obdobi. Témto nékladim odpovidaji i
predchazejici grafy. Graf fixnich nakladd ma tvar pfimky rovnobézné s osou x (FC=kosnt.).
Prub¢h kiivky variabilnich nakladi je uren naklady na rostouci objem produkce.

Pribéh hrani¢nich nakladi je dany vyvojem pfirdstku celkovych nakladii pfi zvySeni
produkce vzdy o dalsi jednotku. Vztah mezi hrani¢nimi néklady je velmi dtlezity, mizeme
z n¢ho vyvodit nasledujici zavéry:

e pokud jsou hrani¢ni néklady na posledni jednotku produkce nizsi, nez primérné celkové
naklady znamena to, Ze vyroba této posledni jednotky vede ke snizeni primérnych

celkovych nakladi, tedy vyroba je efektivnéjsi;

e pokud jsou ndklady na posledni jednotku vyssi, nez priimérné celkové naklady znamena
to, Ze vyroba posledni jednotky produkce piispéla ke zvySeni celkovych primérnych
nakladi, pokud se hrani¢ni ndklady rovnaji primérnym nakladiim, znamena to, Ze pti
dané tUrovni produkce dosahuji primémé naklady minimum, tj. vyroba je

nejefektivnéjsi.®

82 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 115.
33 PACESOVA, Hana. 2010. Kapitoly z mikroekonomie a z dé&jin ekonomickych teorii. Praha 10:
Vodnar, 2010. S. 112-114.
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AC, MC

Obrazek 7 - Praimérné hrani¢ni naklady — znazornéni optimalniho objemu produkce (Zdroj:

Vlastni)

Ve vySe uvedeném grafu predstavuje ql mnozstvi produkce, pii kterém dosahuji
primérné variabilni ndklady svoje minimum, q2 potom piedstavuje také mnozstvi produkce,
pfi kterém celkové primérné naklady dosahuji svoje minimum. Nad timto mnoZstvim produkce
uz piirtstek naklad zplsobeny dal§im zvySenim objemu vyroby piesahuje hodnotu tbytku
prumérnych fixnich ndkladd, tj. zvySovani objemu produkce nad tuto hranici by Snizovalo

efektivnost vyroby.>*

5.5 Naklady v dlouhém obdobi

Za dlouhé obdobi povazujeme také obdobi, v kterém vsechny pouzivané vyrobni
faktory maji variabilni charakter. Firma mtze ménit tak objem prace, jako i objem kapitalu,
muze ménit vyrobni kapacitu apod. Na to je tieba udélat dlouhodobou analyzu, pii které se
vyuzivé funkce dlouhodobych primérmych nakladi.®®

Nékladova funkce v dlouhém obdobi ma obdobny pribéh jako v kratkém obdobi, rozdil
je v tom, ze tvar kiivky je ovlivnén rozdilnymi proporcemi ptiristkd v jednotlivych druzich

nakladi. Z dlouhodobého hlediska rostouci objem produkce muize vétSinou vést k usporam

3 PACESOVA, Hana. 2010. Kapitoly z mikroekonomie a z d&jin ekonomickych teorii. Praha 10:
Vodnar, 2010. S.111-112.

85 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 89.
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(Gspory z rozsahu, anebo vynosy z rozsahu), proto prumérné naklady maji tendenci se sniZzovat.
Pti ur¢itém case, pod vlivem riznych okolnosti, za¢inaji mit opét rostouci tendenci.
Vseobecné je mozné fici, Ze dlouhodobé prumérné naklady po poc¢ate¢nim poklesu a
nasledném pfiblizné¢ konstantnim prabéhu pii urCitém objemu produkce zacnou opé€t rust.
V z4ajmu firmy vSak neni, aby vyrabéla takové mnozstvi produkce, které by odpovidalo rostouci
casti funkce dlouhodobych nakladd, proto ani z dlouhodobého hlediska nebude firma

motivovana ke zvy$ovani produkce za kazdych podminek.®

e

c

q; 4 Q

Obrazek 8 - Primérné naklady v dlouhém obdobi (Zdroj: Vlastni)

Jsou samoziejmé situace, kdy firma zvySuje naklady vice pod vlivem zvySeni cen
vstupll (energie, surovin, dovazenych komponentd atd.) nez pod vlivem zvySeni mnoZzstvi
produkce. V takovém ptfipadé je Casto zména mnozstvi produkce dopliiovana anebo

nahrazovana zvysenim cen produkti-=’

36 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 89.
87 FUSCH, Karol, TULEJA, Pavel. 2005. Zaklady ekonomie. Praha: Nakladatelstvi EKOPRESS, 2005.
S. 96.
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6 FUNKCE CELKOVYCH NAKLADU, PRIJMU A ZISKU

6.1 Funkce celkovych nakladua

Nékladova funkce je realizovana jak v kratkém, tak i dlouhém obdobi. Mizeme fici, ze
kratkodobé néklady byvaji vyssi nez ndklady v obdobi dlouhodobém. Je to dano moznosti
reakci firmy na vnéjSi zmény technickych substituci a tim moznosti dosazeni optimalni
kombinace vstupti do vyroby. Pokud bychom ktivky dlouhodobych a kratkodobych néakladt
zobrazili graficky, uvidime, Ze kiivky dlouhodobych nédklada lezi pod kratkodobymi.

Funkce nakladl je vyjadiena souctem ndkladi fixnich a ndkladl variabilnich:

STC =FC + VC, kde FC jsou néklady fixni, VC jsou néklady variabilni

KE STC

Ké/q

SAC min

AVCmin

MCmin

Obrazek 9 - Funkce ndkladl (Zdroj: Mendelu. [online]. [cit. 29. 3. 2020]. Dostupné z:
https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=51418)

Na obrazku vidime ktivku kratkodobych primérnych nakladd (SAC), ktera je
vertikdlnim souctem kiivek primérnych variabilnich nékladi (AVC) a primérnych fixnich
nakladii (AFC). Déale mizeme pozorovat klesajici tendenci primérnych fixnich nékladi
Vv zavislosti na rastu produkce. Pokud bude organizovan efektivni vyroba pti zvySeném objemu

produkce, dojde k poklesu primérnych variabilnich nakladu.

6.2 Funkce prijmu

Piijmy firmy pfedstavuji penézni prostfedky, plynouci z realizace vyrobni produkce

firmy.
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Vystupem celkovych pfijmi TR (x), respektive jejich funkce, je penézni suma ziskana
prodejem vyrobkili. Funkce celkovych pfijmi je dédna soucinem ceny vyrobku p a poctem
prodanych vyrobku x:

TR (X) = px

Funkce primérnych piijmi AR (x) definujeme podilem funkce celkovych piijmi TR
(x) a poctem prodanych vyrobki x:
AR (X) = TR (X)/x

Maximalizaci celkovych p¥ijmi ziskdme podet vyrobkd, zaruéujici maximalni piijem.®

6.3 Funkece zisku

Funkce zisku TP je dana vztahem:

TP (X) =xp—TC (x)

Funkce zisku plni nasledujici funkce:
e kriteridlni - rozhodovani o zakladnich otazkach ekonomiky podniku (nové produkty,
objem vyroby),
e rozvojova - tvorba finan¢nich zdroji,

e rozd¢€lovaci - rozdélovani dividend,

e motiva¢ni - zdkladni funkce.®®

38 SEKERKA, Bohuslav. Mikroekonomie — matematické a kvantitativni zaklady. Profess Consulting,
2002. ISBN 80-7259-030-8
39 SYNEK, Miloslav. Manazerska ekonomika — 4. aktualizované a rozs$ifené vydani. Praha: Grada
Publishing, 2007. ISBN 978-80-247-1992-4
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7 PRODUKCNI FUNKCE

Produkci mizeme oznacit jakykoliv vysledek ¢innosti. oznacujeme ji jako produkéni
funkci Q = f(VF).

Produk¢ni funkce zohlednuje mnozstvi vstupt (vyrobni faktor) pouzivanych pii vyrobé
a rozsah vyrobené produkce. Zohlediiuje vztah mezi vy$e uvedenymi veli¢inami. Jestlize se
firma snazi o maximalizaci zisku, 1ze to vyjadfit maximalnim objemem produk¢éni funkce.

Pro analyzovani se pouzije jednodussi vyjadieni produkéni funkce, a sice na zévislost mezi
produkeci a velikosti prace a velikosti kapitalu podniku.

Produkéni funkci mizeme provadét analyzu zmény objemu produkce pii zménach
urovné vstupl. Pokud firma zvysi vyrobni produkei ptidinim dodate¢né jednotky, oznacujeme
tuto skutecnost meznim produktem.

Ptedpokladame — 1i zménu objemu produkce, vétSinou v kratkém obdobi, zdvisejici na
praci, hovotfime o jednofaktorové produkéni funkci. Kratkodobd funkce ma tu vlastnost, ze
prosazuje vynosy z variabilnich vstupt (rist, pokles, konstanta). Toto obdobi je prosazovanim
zakona klesajicich vynost.

Dlouhé¢ obdobi, zde 1ze mit vyrobni faktory variabilni, z toho divodu dochdzi vétSinou
K vzajemné substituci téchto vyrobnich faktori. V dlouhém obdobi je produkéni funkce
z rozsahu (pokles, rist, konstanta).

Grafické vyjadireni produkéni funkce dlouhodobé je mikroekonomickd izokvantova

analyza, z niZ jsou vychodiskem izokvanta a izokosta.*°

Iofvania Fokosta

kapital kapital

prace prace

Obrazek 10 - lzokvanta, izokosta (Zdroj: Miras.cz. [online]. [cit. 29. 3. 2020]. Dostupné z:

https://www.miras.cz/seminarky/mikroekonomie-n04-naklady.php)

40 SYNEK, Miloslav. Podnikova ekonomika. 3. pfeprac. a dopl. vyd. Praha: C.H. Beck, 2002, 479 s.
ISBN 80-7179-736-7.
37



Izokvanta je kombinaci vyrobnich faktord, pomoci nichz je mozné vyrobit stejny objem
produkce. Zde plati mezni mira technické substituce (MRTS), coz vyjadiuje pomér, umoziujici
vzajemné nahrazovat kapitalem praci, bez zmény objemu vyrabéné produkce.
zména K / zména L = MPL / MPK.

Izokosta je linii totoznych celkovych ndkladl, podobné jako v rozpoctové linii.

K

"L?

Obrazek 11 - Optimum nakladd (Zdroj: Miras.cz. [online]. [cit. 29. 3. 2020]. Dostupné z:

https://www.miras.cz/seminarky/mikroekonomie-n04-naklady.php)

Nakladovym optimem firmy oznacujeme misto, kde se izokvanta dotyka izokosty.
V bodé nadkladového optima jsou pak poméry meznich produktii u vSech vyrobnich faktort
k jejich cenam shodné.
PL/PK = MPL / MPK, kde:

P — je cena, MP — mezni produkty
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8 Funkce uzitku

Uzitek chapeme jako mérnou jednotku, méfici zavislost uspokojeni ekonomickych
potieb v riznych souvislostech.
Uzitkem mizeme rozumét prospéch z béznych Cinnosti nebo také z vyuziti produktt. V

ekonomii pak jde o subjektivni pocit uspokojeni plynouci ze spotieby jednotlivych statki.**

Na obrazku 12 vidime funkci uzitku zavislou na mnozstvi statku.

TU|

Obrazek 12 - Funkce uzitku (Zdroj: HOREJSI, B. a kol. 2010. Mikroekonomie. 5.
aktualizované vydani. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-218-5)

41 MACAKOVA, L. a kol. 2003. Mikroekonomie: Zakladni kurs. 8. aktualizované vydani. Slany:
Melandrium. ISBN 80-86175-38-3.
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Funkce uzitku z hlediska nakladového ma tvar klesajici, z hlediska vynosového pak tvar

rostouci.

-
U2itek

Vysvétiivky:

1 = konkévni funkce u2itku rozhodovatele
s averzi k riziku

2 = linearni funkce uzitku rozhodovatele
s neutrainim postojem k riziku

3 - konvexni funkce u2itku rozhodovatele
se sklonem k riziku

Kritérium

Obrazek 13 - Rostouci tvar funkce uzitku (Zdroj: FOTR, J. a kol. Manazerské rozhodovani:
postupy, metody a nastroje. Praha: Ekopress, 2006. ISBN ISBN: 80-86929-15-9)

Uzitek Vysvétlivky:

1 - konkavni funkce uzitku rozhodovatele
s averzi k riziku

2 - lineami funkce uzitku rozhodovatele

N s neutralnim postojem k riziku

3 - konvexni funkce uZitku rozhodovatele

se sklonem k riziku

B L L L e L T T T T

\J

Kritérium

Obrazek 14 - Klesajici tvar funkce uzitku (Zdroj: FOTR, J. a kol. Manazerské rozhodovani:
postupy, metody a nastroje. Praha: Ekopress, 2006. ISBN ISBN: 80-86929-15-9)

40



9 ELASTICITA POPTAVKY

Pokud analyzujeme poptavku, je na misté vysvétlit pojem elasticita poptavky. Elasticitou
poptavky rozumime vyjadieni reakce spotfebitelli a zménu faktort ovliviujici poptavku.
Nejcastéji byva timto zplisobem vyjadiena cenova elasticita, diichodova elasticita a kiizova

elasticita poptavky. Jednoduse mizeme elasticitu vyjadiit jako pruznost.

9.1 Cenova elasticita poptavky

Cenovou elasticitou poptavky (EDP) vyjadiime, o kolik % se zméni poptavané
mnozstvi statku (Q), jestlize jeho cena doznd zmény o 1%. Cenovou elasticitu poptavky

vyjadiime vztahem:

AQ
; _%AQ_Q _AQ P
PP Toyap T AP T AP @
p

pokud zndme % zménu mnoZstvi statku a % zménu jeho ceny.

Pokud tedy vezmeme jako piiklad, Ze pii cené 30,- koupi spotiebitel 10 ks produktu a pfi cené
20,- koupi 18 ks tak:

Q...10
p...30 Epp = 8 30 =-24 Elasticks poptavka
AQ...18 -0 10

AP...-10

V jiném ptipad¢ vyjadiime koeficient elasticity poptavky pomoci obloukové a bodové metody.

Obloukova metoda - dva body na poptavkové kiivce, pouziva se v ptipadé velkych zmén
mnozstvi a ceny — vyjadii primérnou elasticitu poptavky:

Q1—-0Q,
Eo— %AQ  (Q+ Q0)/2
bF =yap = _PP
B —P)/2

kde %AQ a %AP je vyjadreni primérné zmény, QO je pocatecni poptavané mnozstvi, Q1 je

poptavané mnozstvi vyjadiené po cenové zméng, PO je cena pocateéni a P1 je po zméné.
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Pti pouziti stejného zadani to bude vypadat takto:

18 - 10 20 - 30 8 25 10
Epp = : — - — =-1,41  Elasticka poptavka
-(18+10) /2 20+30/2 14 -10 -7

Obrazek 15 - Obloukovi elasticita (Zdroj: MEZNIK, I. Ekonometrie: pro magisterské studijni
programy. 1. vydani. Brno: Akademické nakladatelstvi CERM, 2005. 101 s. ISBN 80-214-
3039-7)

Bodova metoda — touto metodou je pocitana elasticita v bod¢ poptavkove kiivky — pouzivana
pfi malych zménach mnozstvi a ceny.

Pokud se AP limitné¢ bude blizit k nule (AP — 0) piejde primérnd AQ na okamzitou. To
znamena, ze limita vyrazu (AQ/AP) pro AP — 0 je derivaci funkce Q podle P (0Q/0P). Bodova

metoda se vyjadii se vztahem: 42

AQ P) P AQ P 3Q

dmFoe = i 57 g) = g Ep =g 3P
aQ P
Frp—= ——
DPT 5P 0

Ptikladem muze byt nasledujici zadani. Rovnice poptavky je dana ve tvaru X = 480 — 30 Px.

Jaka bude cenova elasticita jestlize X = 120 a Px =47

Epp=-30 - 4 = = _1 Jednotkové elasticka poptavica

42Financevpraxi. [online]. [cit. 29. 3. 2020]. Dostupné z: https://www.financevpraxi.cz/mikroekonomie-
analyza-poptavky
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Podle vysledku hodnoty koeficientu cenové elasticity poptavky rozlisujeme poptavku takto

(EDP vzdy v absolutni hodnot¢):

elasticka poptavka je tehdy, kdyz EDP > 1 - procentni zména ceny vyvola vétsi nez
procentni zménu poptavaného mnozstvi,

jednotkové elasticka poptavka je tehdy, kdyz EDP =1 - procentni zména ceny vyvola
procentni zménu poptavaného mnozstvi,

neelasticka poptavka je tehdy, kdyz 0 <EDP <1 - procentni zména ceny vyvolad mensi
nez procentni zménu poptavané¢ho mnozstvi,

dokonale elasticka poptavka je tehdy, kdyz EDP = oo - kiivka poptavky je horizontalni.
Zde je procentni zména zptsobena jinym faktorem, nezli cenou,

dokonale neelasticka poptavka je tehdy, kdyz EDP = 0 - kiivka poptavky je vertikalni.

Vyse poptavaného mnozstvi se se zménou ceny nezmeni.

0= |Em| =1

Q Q

Obrazek 16 - Poptavkova kiivka a jeji elasticita (Zdroj: Financevpraxi. [online]. [cit. 30. 3.

2020]. Dostupné z: https://www.financevpraxi.cz/mikroekonomie-analyza-poptavky)

9.2 Diichodova elasticita poptavky

Duchodova elasticita (EDI) je vyjadfena vztahem, ktery vyjadii procento zmény

poptavané¢ho mnozstvi (Q) na procentni zméné dichodu (I).
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Jestlize je:
EDI > 0 jedna se normalni statek (0 <EDI <1 jedna se o statek nezbytny, EDI>1 jde o luxusni
statek),

EDI < 0 - ménécenny statek

AQ
o _%AQ_Tg _AQ !
PI ™ oA — AL T AL @
I

V piipadé statki normalnich s ristem diichodu roste jeho spotieba. Statky ménécenné
jsou takové, u nichz s riistem diichodu jeho potfeba klesa.*?
Y ¥ Y

ICC
ICC

X % X

X je normalni statek Xje ménécenny statek Y je ménécenny statek

Obrazek 17 - Normalni, ménécenny statek (Zdroj: Mendelu. cz. [online]. [cit. 30. 3. 2020].
Dostupné z: https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=51400)

9.3 Ktizova elasticita poptavky

KiiZzovou elasticitou poptavky (EDC) je vyjadienim procentni zmény poptavaného
mnozstvi statku X (QX) v disledku procentni zmény cen statku Y (PY).

Podle vysledku kiizové elasticity, respektive jejiho koeficientu, rozliSujeme substituty
a komplementy:
substituty - EDC > 0 — jsou zaménitelné statky ve spotiebe,

komplementy - EDC < 0 — doplijici statky ve spotieb¢.

43 MEZNIK, |. Ekonometrie: pro magisterské studijni programy. 1. vydani. Brno: Akademické
nakladatelstvi CERM, 2005. 101 s. ISBN 80-214-3039-7.

44



Xa Yjsou komplementy Xa Yjsou substituty

Obrazek 18 - Komplementy, substituty (Zdroj: Mendelu. cz. [online]. [cit. 30. 3. 2020].
Dostupné z: https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=51406)
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10 OPTIMALNI PRODUKCE PRO MAXIMALIZACI ZISKU A
MAXIMALIZACE UZITKU

10.1 Optimalni produkce pro maximalizaci zisku

Pro rozhodovani firmy je rozhodujici maximalizujici zisk o optimalnim objemu
produkce. Tato problematika je vyjadfena vzdjemnym vztahem MR (mezni piijem) a MC

(mezni naklady).

MC

E — bod rovnovahy
P=MR=AR E

P — cena.

Q

Obrazek 19 - Rovnovaha MR a MC — maximalni zisk (Zdroj: 2ef.jcu.cz. [online]. [cit. 30. 3.
2020]. Dostupné z: http://www2.ef jcu.cz/~jalina/sim/rev.pdf)

Existuji 3 podminky vztaht mezi MR a MC, a sice
e MR =MC —zde se jednd o maximalni zisk, zména objemu nezvysi zisk
e MR > MC - v tomto ptipadé vzroste zisk, jelikoz se zvysenim vyroby o jednotku TR
vzroste vice nez TC
e MR < MC - v tomto pfipad¢ zisk klesne, jelikoz v pfipad€ zvySeni vyroby o jednotku
bude TC riist vice nez TR.

10.2 Maximalizace uzitku

Blahobyt mizeme také vyjadfit jako védni disciplinu, ktera pojednavéa o jedincich

usilujicich o co mozna nejvétsi uzitek, Stésti a blahobyt. Zakladni otazkou je ,,Kdy mitize
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ekonomie fici, Ze nasledkem urcité zmeény se zvysil, tedy Ze se spolecensky uzitek zvysil, ¢i byl
maximalizovan?“*

Nova ekonomie blahobytu upoustéla od védecké objektivity ekonomie, jelikoz tato
nepfindsela skutecné informace o ekonomické situaci. Podminka zachovani pozitivniho mitize
fungovat v ptipadé zmény v hospodafstvi, a to v piipadg, kdy dochazi k riistu efektivity.*®

Celkovy uzitek (TU) je zobrazenim celkové urovné uspokojeni, kterd plyne ze spotieby
daného mnozstvi statkli. Celkovy uzitek je zalozen na piedpokladu méfitelnosti uzitku,
vyjadifenou v penéznich jednotkéach. Celkovy uzitek z ur€itého mnozstvi statku dan maximalni
penézni ¢astkou, kterou je za néj spotiebitel ochoten zaplatit.

Meznim uzitkem (MU) se udava zména uzitku celkového, plynouci ze zmény
spotfebovavaného mnozstvi statku (zpravidla o jednotku).

Vypoéet mezniho uzitku je vyjadfen vztahem: (X): MU=ATUAX - tento vztah
pouzijeme v piipadé zmény vétsi. V pripadé mensi zmény mnozstvi statku vyjadiime mezni
uzitek vztahem: (X): MU=0TU0X

Pokud secteme vSechny mezni uzitky spotfebovanych jednotek daného mnozstvi pak je

uzitek roven celkovému uzitku.

MU

30

.
W

ra

X

Obrazek 20 - Funkce celkového a mezniho uzitku (Zdroj. Mendelu.cz. [online]. [cit. 30. 3.

2020]. Dostupné z: https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=51394)

44yOJACEK, O. Ekonomie blahobytu. [online]. [cit. 30. 3. 2020]. Dostupné z:
https://polek.vse.cz/pdfs/pol/2011/03/04.pdf
45 SOJKA, Milan. Dé&jiny ekonomickych teorii. Praha: Havli¢ek Brain Team, 2010. ISBN 978-80-87109-
21-2
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Pokud budeme spotiebovavat dalsi statek (jeho jednotku), bude klesat intenzita potieby,
kterou statek uspokojuje, a z toho divodu bude spotiebitel ochoten platit za kazdou dalsi
jednotku statku mensi cenu (tj. kazdé dalsi jednotce bude prisuzovat niz§i mezni uzitek). Zakon

klesajiciho mezniho: s kazdou dodateéné spotiebovanou jednotkou statku klesa mezni uzitek.*®

46 Mendelu.cz. [online]. [cit. 30. 3. 2020]. Dostupné z:
https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=51394
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11 OPATRENI PRO ZLEPSENI EKONOMICKE EFEKTIVITY
PODNIKU A MAXIMALIZACE ZISKU

Zakladem pro ¢innost podniku je uréeni podnikovych cil, jedna se tak zvané planovani
cilti. Nejhlavngj$im cilem v prostiedi trzni ekonomiky je dlouhodoba maximalizace zisku.*’
ucetni zisk = TR — explicitni nédklady

¢isty ekonomicky zisk = ucetni zisk — implicitni ndklady — TC

¢isty ekonomicky zisk = TR - TC = TR

K&/q MC Ké/q MC

\
MR \/\

Qs 99 9s q Q% % 9 \ MR 9

dokonale konkurencnifirma nedokonale konkurencnifirma

Obrazek 21 - Maximalizace zisku - dokonala a nedokonala konkurence (Zdroj: Mendelu.cz.
[online]. [cit. 30. 3. 2020]. Dostupné Z:
https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=51427)

47 WOHE, Giinter a Eva PV(ISLING,EROVA. Uvod do podnikového hospodarstvi. 2., pfeprac. a dopl.
vyd. Pfelozil Zuzana MANASOVA. V Praze: C.H. Beck, 2007. Beckovy ekonomické ucebnice. ISBN

978-80-7179-897-2.
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12 INTERPRETACE V PRAXI
V této Casti prace si pomoci riznych piiklad ukazeme, jak je mozné teorii uvedenou

v predchozich kapitolach zavést do praxe a jak se da vyuzit.

12.1 Priklad 1
Firma realizuje svoji vyrobu pii funkci celkovych nékladi C(q) = 0,02g®+ 13q + 300. Poptavka
po vyrobcich je dana poptavkovou funkei p =49 - 0,012

a) urcete pii jaké produkci dosahne firma maximalni zisk.

b) urcete hodnotu maximalniho zisku a prodejni cenu, ktera tento zisk maximalizuje

a) max. 49q — 0,01¢> — 0,02¢q® — 13q — 300
zapodm. q >0

(36g — 0,03g® —300)' = 0
36 —0,09¢2 =0
q =20ks

Za danych podminek na trhu dosédhne firma maximalniho zisku pfi produkci 20 kust.

b) hodnota max. zisku
(dosadime q = 20 do rovnice Z = 49q — 0,01g> — 0,023 — 13g — 300)
Zmax. = 180 .

Prodejni cena, pii které je zisk max.:
p =49 —0,01-20% =45/,
Po dosazeni optimalni produkce pro dosaZzeni maximalniho zisku je hodnota tohoto

maximalniho zisku 180 jednotek a tento zisk maximalizuje prodejni cena ve vysi 45 jednotek.
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12.2 Priklad 2
Je dana funkce celkovych nakladu C(x) a poptavkova funkce p(x).
Urcete:
a) pfi jaké produkci se dosahne minimalnich primérnych naklada
b) pfi jaké produkci dosdhneme maximalniho zisku
€) jednotkovou cenu, ktera maximalizuje zisk
d) zménu poptavky pii zvySeni ceny z po 0 1%
e) marginalni pfijem pii mnozstvi vyroby Xo

Vysledky ekonomicky interpretujte.
C(x) = X* =8x* +14x+10 p=150-2x, po=30, X =8

a)
x3 —8x% + 14x + 10
X

min.

2 _ 10,, _
(x 8x+14+x)—0
2x3—8x2—-10=0
x = 4,27374

Minimalnich primérnych nakladi dosahneme pii produkei 4,27 kust.

b)
(x(50 — 2x) — x3 +8x%2 —14x —10)' =0
—3x2+12x+36=0
x = 6 (druhy koren zaporny)

Maximalniho zisku dosdhneme pfti produkei 6 kusti.

c)
p =50 — 12 = 38j.

Zisk maximalizuje cena 38 jednotek za kus.

d)
p=50—-2x=30=>x=10
p=50—-2x=33=>x=285
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A= 1,5 (pokles)

Pti zvysSeni ceny o 1% poklesne poptavka o 1,5 kusu.

€)
MR, = (50x — 2x%)" = 50 — 4x
MR8 = 18

Marginalni ptijem pfi mnozstvi vyroby Xo je 18 jednotek.

12.3 Priklad 3
Dana je funkce celkovych néakladi pii vyrob¢ produkti X a Y
C(X, y) = 6x* +8y? — 3xy — 84x — 40y + 200,
kde X, y je mnozstvi produkta X a Y.
a) Vypocitejte margindlni ndklady MC, (10,10), MC (10,10) a vysledky ekonomicky
interpretujte.
b) Urcete jak se pfiblizné¢ zméni celkové naklady, kdyz se mnozstvi produktu X snizi z 10

na 9,5 a mnozstvi produktu y se zvysi z 10 na 10,4.

MC,(x,y) =12x — 3y — 84
MC,(10,10) = 6
MCy,(x,y) = 16y — 3x — 40
MC,(10,10) = 90

Marginalni ndklady jsou 6 jednotek pro vyrobek x a 90 jednotek pro vyrobek y .

b)
AC(x,y) =6-(9,5—10)2+8-(10,4—10)2—-3-(9,5—10) - (10,4 — 10) — 84
-(9,5—-10) —40- (10,4 — 10) + 200 = 229,38 . (nartst)
Celkové néklady se zvysi ptiblizn€ o 229,38 jednotek.
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12.4 Priklad 4
Dana je funkce celkového zisku pii vyrobé produkti X a Y
P(X, y) = 200x — 3x* + 100y — y* — 2xy — 20,
kde X, y je mnozstvi produkta X a Y.
a) Vypocitejte margindlni zisk MP,(20,15), MP,(20,15) a vysledky ekonomicky
interpretujte.
b) Urcete jak se priblizn¢ zméni celkovy zisk, kdyz se mnozstvi produktu X snizi z 20 na

19,4 a mnozstvi produktu y se zvysi z 15 na 15,8.

MP,(x,y) = 200 — 6x — 2y
MP,(20,15) = 50
MP,(x,y) = 100 — 2x — 2y
MP,(x,y) = 30
Marginalni zisk MP, (20, 15) je 50 jednotek, u MP, (x, y)30 jednotek.

b)
AP(x,y) = 200-(-0,6) —3-(-0,6)>+100-0,8—0,82—2-(-0,6)-0,8
= —40,76 . (pokles)
Celkové naklady se sniZi ptiblizné€ o 40,76 jednotek.

12.5 Priklad 5
Dané jsou poptavkové funkce di, d2. Vypocitejte elasticitu poptavky po dvou substitu¢nich
produktech T1, T2, kde p1, g1 [p2, 92] je jednotkova cena a velikost poptavky po produktech Ty
[T2], pokud:

a) di: s =6100 - 13p1 + 22p2, d2: g2 = 6700 + 13pz1 - 10p2, p1 = 140, p2 = 130.

b) di: g1 =7600 — 14p; + 16p2, d2: g2 = 6700 + 16p1 — 22p2, p1 =45, p2 =39.

€) di: g1 =7600—14p1 + 16p2, d2: g2 = 6700 + 16p1 — 22p2, p1 =105, p2 =90.

Dosadime do vztahu:

2 =41 P2—D1

E = :
Q2 +q1 "' P2t D01
2 2
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9
65
Neelasticka poptavka

E

b)
E = 47,96899
Elasticka poptavka

E =1,0887616
Elasticka poptavka

12.6 Priklad 6
Dan4 je funkce celkového zisku pii produkei dvou vyrobki X, Y,

kde x > 0, resp. y > 0, je mnozstvi produkti. Maximalizujte zisk.
a) P(x,y)=6x+10y —2x* -3y® +xy -8
b) P(x,y) =48y —x*—y® +6xy—15
c) P(x,y)=120x —2x* +145y —3y* —xy —50

max.P(x,y) = 6x + 10y — 2x?> — 3y? + xy — 8
zapodm. x >0,y >0

Pi(x,y)=6—4x+y=0=>y=4x—-6=2
Py(x,y) =10—6y+x=0=>x=2
Zmax. = 8

Maximalni zisk je 8 jednotek.

b)
max.P(x,y) = 48y — x? —y3 + 6xy — 15
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zapodm. x >0,y >0

Pi(x,y)=—-2x+6y=0=>x=3y=6
Py(x,y) =48 —-3y*+6x=0=>y =2
(druhy koten y zaporny — v rozporu s pocatecni podminkou)
Zmax. = 72

Maximalni zisk je 72 jednotek.

max.P(x,y) = 120x — 2x? + 145y — 3y? —xy — 50
zapodm. x>0,y >0
P/(x,y) =120—4x—y=0=>y=120—4x =20
Py(x,y) =145—-6y —x=0=>x =25
Zmax. = 3475
Maximadlni zisk je 3475 jednotek.

12.7 Priklad 7
Poptavka po dvou druzich vyrobka X, Y je dana poptavkovymi funkcemi p, =76-X,

p, =100-2y, kde X, y je mnozstvi vyrobkil X, Y a py, py jsou jejich jednotkové ceny. Dale je

dana funkce celkovych nakladd C(x,y) = 2x* + 2xy + 3y? +120.
Urcete:

a) jaké mnozstvi X, y vyrobki maximalizuje zisk

b) ceny py, py vyrobkd, které maximalizuji zisk

¢) hodnotu maximalniho zisku

max. x- (76 —x) + y - (100 — 2y) — (2x% + 2xy + 3y? + 120)
zapodm. x =0

(C(x,y)) = (76x — x? + 100y — 2y? — 2x%2 — 2xy — 3y%2 — 120)' =0
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(Ce(x,¥)) =76 —6x—2y =0
(Cy(x,¥)) =100 —10y —2x = 0
y=38-3x=38-30=38
100 +30x — 380 —2x = 0 =>x = 10

Pro maximalni zisk je potfeba vyrabét 10 kusii produktu X a 8 kust produktu y.

b)
Dx = 66
py = 84

Pro maximalni zisk by méla byt cena produktu X 66 jednotek a cena produktu y 84 jednotek.

c)
Zmax = 1066 +8-84 — 200 — 160 — 3 - 64 — 120 = 660

Hodnota maximalniho zisku je 660 jednotek.
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ZAVER

Poznavaci, praktickd a metodologicka funkce ekonomie maji velky vyznam pro
efektivni fungovani Cinnosti ekonomickych subjekti. Ekonomie, jako védni disciplina, je
¢lenéna na mikroekonomii a makroekonomii. Pficemz mikroekonomie se zabyva subjekty
individualnimi, respektive jejich chovanim na trhu a makroekonomie se zabyva ekonomikou
jako celkem. Nastroji makroekonomie jsou agregatni veliiny jako naptiklad nezaméstnanost,
inflace.

Ceny v trznim hospodafrstvi poskytuji pobidky pro ekonomické subjekty, piinaseji
informace o vyrobnich pfilezitostech. S touto problematikou souvisi predpovéd’ poptavky a
nabidky. Funkce nabidky vyjadfuje chovani vyrobce, jeho reakci na klesajici ¢i stoupajici ceny
na vyrobnim trhu. Poptavku ovlivituji ekonomické a socialni faktory, to znamena penézni
vynosy, objem a struktura dodavek, forma rozdélovani pracovnich vysledki ¢lenim
spolecnosti.

Cilem kazdého podniku je snaha o maximalizaci zisku, ale je potfeba se zaméfit také na
efektivitu. To znamena, ze sice podnik bude maximalizovat zisk, ovSsem musi k tomu dospét
optimalnim objemem produkce. Maximalniho zisku podnik se mezni piijmy rovnaji meznim
nakladim.

Ekonomické analyza byva provadéna v podniku za ucelem efektivnosti. Poskytuje totiz
zpétnou vazbu z jiz zhodnocenych ukazatelll. Na zéklad¢ porovnanych vysledki se provadi

naprava €i zlepSeni stavajiciho nastaveni.
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