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Posudek vedoucího bakalářské práce 

Student:  Simona Sochorová 

Číslo studenta:  E17275 

Název bakalářské práce:  E-mail marketing 

Cíl práce: Cílem práce je charakterizovat pojem e-mail marketing, sestavit zásady pro tvorbu 

úspěšné efektivní marketingové kampaně a nalézt vhodné nástroje pro tvorbu 

e-mailové marketingové kampaně.  

Vedoucí práce: ing. Renáta Bílková, Ph.D. 

Studijní program: B6208 Ekonomika a management 

Akademický rok: 2019/2020 

Náročnost tématu 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Teoretické znalosti ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Vstupní údaje a jejich zpracování ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Použité metody ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Kritéria hodnocení práce 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Stupeň splnění cíle práce ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Původnost zapracování tématu ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Adekvátnost použitých metod ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Hloubka provedené analýzy 

(ve vztahu k tématu) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Logická stavba práce a rozsah ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Práce s českou a zahraniční 

literaturou včetně citací 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Formální úprava práce 

(text, grafy, tabulky) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Jazyková úroveň 

(styl, gramatika, terminologie) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Využitelnost výsledků práce 

 vysoká střední nízká nelze hodnotit 

Pro teorii ☐ ☒ ☐ ☐ 

Pro praxi ☐ ☒ ☐ ☐ 
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Ostatní připomínky k práci 

Autorka ve své práci představila internetový marketing se zaměřením na jeho důležitou součást e-mail marketing. 

V práci jsou popsány jednotlivé kroky úspěšné marketingové kampaně od budování databáze, výběru vhodných 

typů e-mail kampaní až po legislativní omezení v rámci GDPR. Autorka představila několik nástrojů pro efektivní 

marketingovou kampaň a na příkladu navrhla možnou strategii pro sestavení e-mail marketingové kampaně 

vybrané společnosti. 

Vyjádření k výstupům ze systému Theses 

Bakalářská práce byla posouzena v systému Theses, výsledek posouzení – NENÍ plagiát. Nejvyšší míra 

podobnosti je 0 % a počet podobných dokumentů je 0. 

Otázky a náměty k obhajobě 

V návrhu své e-mail kampaně jste se zaměřila na první definovaný segment zákazníků. Zkuste navrhnout vhodný 

typ kampaně pro druhý definovaný segment a nastínit rozdíly v komunikaci s těmito odlišnými segmenty.  

Závěrečné hodnocení 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Tuto bakalářskou práci navrhuji hodnotit známkou: C 

 

V Pardubicích 9.6.2020 

Podpis  ..................................................................  


