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Posudek vedoucího bakalářské práce 

Student:  Michaela Hlávková 

Číslo studenta:  E15323 

Název bakalářské práce:  Virální online marketing 

Cíl práce: Cílem práce je explikace základních principů a aspektů virálního marketingu v 

digitálním online prostředí. Následně na praktickém příkladu jsou definovány základní 

postupy a pravidla pro vytvoření virální kampaně, a aspekty nutné pro její úspěšné 

virální šíření. 

Vedoucí práce: ing. Renáta Bílková, Ph.D. 

Studijní program: B6208 Ekonomika a management 

Akademický rok: 2017/2018 

Náročnost tématu 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Teoretické znalosti ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Vstupní údaje a jejich zpracování ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Použité metody ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Kritéria hodnocení práce 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Stupeň splnění cíle práce ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Původnost zapracování tématu ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Adekvátnost použitých metod ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Hloubka provedené analýzy 

(ve vztahu k tématu) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Logická stavba práce a rozsah ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Práce s českou a zahraniční 

literaturou včetně citací 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Formální úprava práce 

(text, grafy, tabulky) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Jazyková úroveň 

(styl, gramatika, terminologie) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Využitelnost výsledků práce 

 vysoká střední nízká nelze hodnotit 

Pro teorii ☐ ☒ ☐ ☐ 

Pro praxi ☐ ☒ ☐ ☐ 
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Ostatní připomínky k práci 

Práce je rozdělena do pěti kapitol korespondujících se základními body základní osnovy práce. Autorka se 

postupně vyjádřila ke všem stěžejním bodům a splnila tak cíl práce. Návrh virální kampaně bakalantka 

zpracovala pro fiktivní nově zakládanou společnost, což částečně ovlivnilo praktickou aplikaci jednotlivých 

nástrojů. Samotný návrh mohl být lépe strukturován a více respektovat proces návrhu virálního marketingu 

popsaný v úvodní rešeršní části práce. 

Jazykově a formálně je práce standardní, vytknout lze chybějící seznam zkratek. Celkově lze hodnotit práci jako 

lepší průměr. 

 

Vyjádření k výstupům ze systému Theses 

Bakalářská práce byla posouzena v systému Theses, výsledek posouzení – NENÍ plagiát. Nejvyšší míra 

podobnosti je 0 % a počet podobných dokumentů je 0. 

 

Otázky a náměty k obhajobě 

V návrhu kampaně jste připravila několik grafických návrhů reklamních sdělení. Co konkrétně tyto reklamy 

propagují a co je motivem oslovených osob dále toto reklamní sdělení sdílet? 

 

Závěrečné hodnocení 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Tuto bakalářskou práci navrhuji hodnotit známkou: C 

 

V Pardubicích 22.5.2018 

Podpis  ..................................................................  


	Náročnost tématu
	Kritéria hodnocení práce
	Využitelnost výsledků práce
	Ostatní připomínky k práci
	Vyjádření k výstupům ze systému Theses
	Otázky a náměty k obhajobě
	Závěrečné hodnocení

