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Ostatni pripominky k praci

Prace se vénuje tématu marketingové komunikace. Autorka toto téma zpracovavala se zaméfenim na iniciativu
Uni-W, ktera se snazi zvySovat uplatnéni studentii na trhu prace. Zamétenim projektu Uni-W na oblast
vzdélavani se jedna o oblast sluzeb s jejimi specifiky, které autorka prace zahrnula do navrhu strategie.

UZeji se viak vénovala komunikaénimu mixu, ziizenému na stakeholders — studenti. V DP jsou analyzovéany
dosavadni zkuSenosti ziskané v dobé fungovani projektu.

Pozitivné hodnotim navrh komunikaéni strategie specificky zaméfené na jednotlivé segmenty, dle modelu STDC
vcetné Casového planu.

Prakticka ¢ast vyuziva jen rimcoveé moznosti teoretického zékladu a znalosti, které autorka ziskala béhem svého
studia. Se zahrani¢ni literaturou autorka pracovala v minimalnim rozsahu.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Autorka prace mize seznamit komisi se zpisobem personalniho zaji$téni navrZzené strategie.

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: vyborné minus
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