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Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

PfedloZena diplomova prace Bc. Hany Indrové se zabyva navrhem marketingového komunikaéniho mixu
organizace Krajska sprava a udrzba silnic Vysoginy (KSUSV) dle Kotlerova modelu 5M. Diplomantka se
musela vyporadat se viemi specifiky KSUSV, zejména s faktem, Ze se jedna o pfisp&vkovou organizaci, ktera
nema z hlediska své hlavni ¢innosti v daném kraji konkurenci a doplfikovou €innost m(ize provadét pouze v
omezeném rozsahu, proto je analyzovana hlavni i doplfikova &innost organizace oddélené a pro kazdou z
téchto Cinnosti jsou navrZzena specificka opatfeni z hlediska marketingové komunikace. V prvni kapitole
diplomantka na zakladé reSerSe tuzemské i zahrani¢ni literatury definovala teoreticka vychodiska
marketingového mixu se zaméfenim na marketingovou komunikaci, komunika&ni model dle 5M a specifika
neziskového sektoru, &imz poloZila dostate¢ny zaklad pro dalSi ¢asti diplomové prace. Ve druhé kapitole byla
analyzovana hlavni a vedlej§i ¢innost KSUSV a veskeré marketingové komunikaéni aktivity, pfi¢emz bylo
zjisténo, ze KSUSV nema vypracovanou zadnou komunikaéni strategii. Diplomantka provedla doplfiujici
dotaznikové Setfeni se 400 respondenty, coz je jeden z hlavnich pfinos(i diplomové prace, ze kterého
vyplynulo, Ze pov&domi respondentd o KSUSV je velmi nizké, coZ bylo také podkladem pro navrhy ve treti
kapitole. Ve treti kapitole byl navrzen marketingovy komunikaéni mix KSUSV dle modelu 5M pro hlavni i
vedlejsi €innost organizace, pfi¢emz navrhy reflektuji vysledky provedeného dotaznikového Setfeni. V ramci
ekonomického zhodnoceni jsou vyCisleny naklady na jednotlivé aktivity a vynosy jsou, vzhledem k povaze
tématu a jejich problematické kvantifikovatelnosti a monetarizovatelnosti, definovany kvalitativné (podkapitola
4.3). PfedloZzenou diplomovou praci hodnotim zndmkou vyborné, protoZe diplomantka splnila poZadavky
kladené na tento typ kvalifikaéni prace, zaroven ocefiuji jeji iniciativni a zodpovédny pfistup a vytrvalost,
ponévadz spoluprace s KSUSV byla v mnoha ohledech specificka. Dopliiujici otazky do diskuze: 1) Ktery z
Vasich navrht povazujete z hlediska zvy$eni povédomi o KSUSV za nejuginn&jsi? 2) Jakym zptisobem byste
vyhodnotila dopady VaSich navrht v pfipadé, Ze by byly aplikovany v praxi?



