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Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

PFedloZena diplomova prace Bc. Jifiho Sabatky se zabyva marketingovou strategii Integrované dopravy Plzefiska
v oblasti komunika&niho mixu dle pozadavk(i zadavatele diplomové prace. Diplomova prace neni dostate¢né
logicky provazana, obsahuje velké mnozZstvi gramatickych, stylistickych, formalnich i terminologickych chyb. Treti
kapitola obsahuje nékteré nedotazené a konkrétné dale nespecifikované vagni navrhy. Ke spinéni definovaného
cile v uvodu prace doslo pouze ¢astecné. Doplnujici otazky do diskuze: 1) Na s. 30 autor uvadi: "Kazdym
rokem je ¢astka navySovana, z divodu globéalniho ekonomického vyvoje a hlavné durazem na zlepSeni
dostupnosti a zvyseni kvality.” Mohl by autor definovat, jak se projevuje "globalni ekonomicky vyvoj" na navyseni
alokované €astky Plzefiskym krajem v souvislosti se zajisténim dopravni obsluznosti? 2) Autor navrhuje na s. 55
zfizeni marketingového oddéleni, pfiCemz na s. 58 predpoklada, Ze zfizené oddéleni bude mit jednoho
zameéstnance, avSak na s. 31 je evidentni, ze POVED ma zaméstnance, ktefi se marketingem jiz zabyvaji. Jedna
se tedy pouze o administrativni pfesun zaméstnancl do nové zfizeného marketingového oddéleni, popfipadé o
vytvofeni zcela nového Utvaru s noveé pfijatym zaméstnancem a bude jeden zaméstnanec dostadovat? 3) Na
zakladé jakych parametra autor vybral respondenty pro primarni marketingovy vyzkum, jehoz vysledky jsou
prezentované v tabulce 1 (s. 43)? 4) Vysvétlete, co povaZujete za identitu spole¢nosti ve Vami zpracovanych
silnych strankach SWOT analyzy (s. 45, tabulka 2)? 5) Zduvodnéte, pro€ je pro POVED s.r.o. hrozbou z hlediska
SWOT analyzy legislativa (s. 45, tabulka 2)? 6) Prosim autora o identifikovani rychlostnich silnic, které by chtél
modernizovat, viz s. 46, kdyZ na Gzemi Ceské republiky od 1. 1. 2016 zadné rychlostni silnice iz neexistuji. 7)
Zduvodnéte veskeré pfinosy plynouci z Vasich navrhu. 8) Na s. 17 definuje autor marketingovou strategii podle
Vykypéla (2009) jako: "vyjadfeni zakladnich zaméra, které chce spoleénost dosahnout v dlouhém ¢asovém
horizontu v oblasti marketingu tak, aby pomoci marketingovych &innosti naplnila nadfazené strategické obchodni
cile a dosahla konkurenéni vyhody". Muze autor kriticky zhodnotit, zda navrhl marketingovou strategii v oblasti
komunikaé&niho mixu pro POVED s.r.0.?



