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teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kritéria hodnoceni prace Grovei

nadpiimérna | pfaimérna podpitmérna nelze hodnotit
stupe splreni cile prace X
samostatnostipzpracovani tématu X
logicka stavba prace X
prace geskou literaturou detré citaci X
prace se zahrahii literaturou vetns citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupei realizovatelnostieSeni X
formalni Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka arové X
naroky DP na podkladové materidly, vysoké ptimérné nizsi nejsou
konzultace, pizkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych | ve velké mie pimérené casté&né absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost naréti, navrhi a dopordeni ve WtSi mie cast&na nizsi nevyuzitelnost
k reSeni problému X
obsah a relevantnostilph v textuci pfil. vysoce funkni funkeni mérg funkéni neuspokojivé
&éasti DP (tabulky, grafy, progty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek azaa | X

Pripominky a otadzky k obhajohg:

Prace se&nuje vyuziti marketingu v cestovnim ruchu. Autogkace u konkrétni organizace
cestovniho ruchu provadi analyzyjgiho a vnitniho prostedi (PESTE, SWOT analyzu) a
marketingove Séeni. Analyzy PESTE i SWOT jsou provedeny kvalitNasledg autorka
adekvat® navrhuje marketingovy mix, ktery je vhadrozSten pro oblast sluzeb resp.
cestovniho ruchu. Navrh dop@ani pro zkoumanou organizaci je velmi é®propracovan.
Jista vytka by se dala zminit ke kapitole 6.3, &dgedna spiSe o popis mikropresii nez o
analyzu. Druha vytka séruje k marketingovému geni, kde na s. 59 autorka uvadi, ze
.Zakladnim vzorkem byli obyvatelé Jihomoravskéhajér...." Dle mého nazoru se jedna o

negresné vyjatkeni autorky.



Otazky:
1. Jaky je rozdil mezi analyzou trhu a analyzou koekae?
2. Jaky je rozdil mezi zakladnim souborem adrgloym vzorkem?
3. Kdy se jedna o marketingovy vyzkum a kdy ézkum? V této praci je jedna o
vyzkum¢éi pouze o piizkum (v zavislosti na reprezentativnosti vyzkumnehorku)?

Prace je doporuena k obhajols.
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