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6. Jazykova Uroven prace (sloh, gramatika) 5 (max. 10)
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V Pardubicich 10.6.2015

Ing. Nina Kudlackova, Ph.D.
vedouci prace

Piipadny komentaf k vy$e uvedenému hodnoceni:
K obhajobé doporuduji zodpovédét nasledujici otazky: 1. Muzete vysvetlit, jaky je rozdil mezi strategickym a
taktickym marketingem, které zmiriujete v kapitole 1.3.1? 2. Na strané 37 pisete, Ze "aktivity byly eliminovany
na naprosté minimum". Co tim pfesné minite? 3. V tabulce 4 uvadite odhady vydaju firmy. Znamena to, ze
firma nevede Ucetnictvi, ze kterého by se daly konkrétni hodnoty zjistit? 4. V seznamu zkratek uvadite jako
vysvétleni zkratky LPG "Liquid Natural Gas". Je to spravné? 5. Podle jakych kritérii jste vybirala legislativni
opatfeni v kapitole 2.2.2 a z jakého dlvodu ve vy&tu chybi predpis &. 13/1997 Sb. a 361/2000 Sb.? 6. Uvedte,
prosim, pro¢ je ve SWOT analyze uvedena "zadna propagace” a "$patna komunikace se zakazniky" ve slabych
strankach? 7. Je poslani firmy v kapitole 3.2.1 stanoveno spravné a lze jej takto naplnit? 8. Z jakého duvodu
jste v ramci prace nerealizovala dotaznikové Setfeni, které navrhujete na strané 547 9. V cem se lisi strategie
diferenciace a strategie vyklenku? 10. Kde je v praci provedena analyza vnitfniho prostredi firmy, kterou
zmifiujete na strané 557 11. Kde je v praci formulovana strategie firmy, kterou navrhujete? 12. Jste si jista, ze
nejdilezitéjsim prvkem marketingového mixu jsou reklamni pfedméty, jak uvadite na strfané 577 13. Uvedte,
prosim, v ¢em spocivéa pfinos Vasi prace?

Poznamky: 100 - 91 bodl = vyborné 70 - 61 bodl = velmi dobfe minus
90 - 81 bodu = vyborné minus 60 - 51 bodu = dobfe
80 - 71 bodu = velmi dobfe 50 - 0 bodu = nevyhovél



