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1. CiL PRACE (uvedte, do jaké miry byl naplnén):

Cilem predkladané diplomové préce bylo prozkoumat socialni praktiky a vazby mezi jednotlivymi
aktéry béhem procesu vytvareni reklamnich kampani. Na tyto praktiky se diplomant zamé&Fil skrze
pojmy kulturniho kapitalu, pojmu vedomosti (,knowledge”) a pojmu ,impression management”,
které teoretici na poli reklamy uZivaji (Malefyta, Moeran, Morais). Skrze etnograficky vyzkum se dle
vlastni formulace zaméfil na diskursivni, ekonomické a socidlni praktiky v prostfedi reklamniho

primyslu a jejich antropologickou reflexi. Cil prace se podafilo s Gspéchem naplnit.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (nérocnost, tviiréi pristup, proporcionalita teoretické a viastni préce,
vhodnost priloh apod.):

Diplomant provedl multi-lokdlni zGéastnéné pozorovani v prostfedi reklamnich, resp.
markentingovych agentur. Kladem jeho prace je také to, Ze sv(j vyzkum provadél mimo ceské
prostfedi, konkrétné ve Slovinsku, kam se pfesunul diky programu mobilit ERASMUS. Vtamnim
prostiedi se mu diky jeho mimoradnym schopnostem nejen jako antropologa, ale také jakoZto grafika
podafilo postupné zapojit do ¢innosti nékolika medialnich agentur.

Prvni metodologicka kapitola prokazuje, Ze diplomant je schopen pro svij etnograficky
vyzkum vyuZit klasickych i nedavnych antropologickych debat a tvofivé s nimi pracovat tak, aby
vytvofil vlastni terén a identifikoval antropologicka témata, kterd mu skyta (s. 15 - 16). Jistou slabinou
je, ze v jeho konceptualni siti splyvaji terminy pfisludici k vlastnimu poli reklamnich agentur a terminy
badatelské, jez by byly prostfedi vnéjsi. Pfesto pfesahuje ¢isté implicitni ba dokonce explicitni emické
pojmy tim, Ze pfipojil napfiklad intenzivni pfipadovou metodu M. Burawoye.

Autor poutavé popisuje svoji intelektudlni a praktickou cestu, po které vesel do prostiedi
slovinskych reklamnich agentur, z nich klicové se staly Ctyfi. Autor predstavuje ¢tyfi hlavni informanty
s jejich pozicemi a fadu dalSich. Samostatné casti metodologické kapitoly vénuje reflexi a etice.
Reflexi zaméfuje piedeviim na uziti anglického jazyka a diléi kompetence ve sloviniting a to jak toto

ovliviiovalo jeho vyzkum. Takeé reflektoval, jak byl v prostfedi vniman. Za zminku stoji, ze jako osoba



¢eské narodnosti na razel na to, Ze ve Slovinsku je slovo Cech synonymem pro $patnou kvalitu (s. 25)
nebo diky nedGvére reklamnich tvircld ksocidlnim védam. Vramci etiky vyzkumu dbal na
informovanost participantd, jakoZ i utajil konkrétni jména a nazvy agentufe a ziskané informace
uzival tak, aby neporusil smlouvu o ddvérnosti. To sice ochudilo vystup o nékteré detaily, které viak
byly pro obecnégjsi cil postradatelné. Nicméné absence popisu pfipravy konkrétni kampané od
pocétku do konce by praci uinilo atraktivnéjsi a nazorngjsi.

S poruSovanim etiky byl podle jeho slov naopak konfrontovdn ze strany zaméstnancd
agentur, kdy bylo naruseno jeho listinné tajemstvi. Byt by mohl kriticky pfipustit jstou vlastni
lehkomyslinost. Jelikoz se pohyboval mezi konkurujicimi subjekty, ziskal diky tomu informace o
vzajemnych vztazich a reprezentacich, zaroven vsak musel balancovat na hrané miéenlivosti,
reciprocity a loajality (s. 26). Zaroven ve vztahu k prostfedi, kde védéni je cenéno jako statek,
reflektuje, Ze jakoZto antropolog diky vyzkumu stavd privilegovanym sbératelem tchoto védéni.
Skoda, Ze reflexe nepokragovala k rozvinutéjii kritice (asymetrické) smény mezi vyzkumnikem a jeho

Ve druhé kapitole se vénuje tomu, jak je fenomén reklamy vnimam a interpretovan. Reklama
je vnimana jako ddbelsky nastroj k ovladani mysli a ohybani reality za ucelem vlastniho zisku na
strané jedné, a jako neuldinny prostfedek na strané druhé. Sam v3ak postupuje ke stfizlivéjsimu
pohledu. V této kapitole vhodné kombinuje odborné a aktérské definice marketingu a reklamy jako
diléi praktiky. Sam ji pfedstavuje jako ,komplexni proces, ktery zahrnuje ekonomické, socidlni,
kulturni a ideologické aspekty, jehoZ vysledkem je soubor téchto aspekt( reprezentovany vizualné”
(s. 30). Mdzeme tedy fici, Ze socialni antropologie, jakoZto studium propojujici uvedené fady, je
vhodnou disciplinou pro celkové postiZzeni uvedeného procesu a je také pro tento Ucel vyuZivana.
Historickd geneze reklamy je predstavena standardné. Dale nas diplomant uvadi do prostfedi
zkoumanych agentur, jejich specifickych atmosfér a organizaci.

Béhem vyzkumu diplomant setkdval azi s Uzkostnym stfeZenim znalosti a proto se ukazalo
relevantnim zamérit se na to, co je za védomostni ¢i znalostnim kapital povazovano a jako je s nim
naklddano. Za timto Ucelem se obratil na teoretické vymezeni védéni, a jeho rozliseni implicitni,
explicitni a tacitni (Davies), aby ho zkoumal v daném prostfedi. Ta zamlfend je pak prezentovéna jako
magicka ingredience tvorby reklamy. Skoda, 7e nebylo zhodnoceno pojeti kreativity, je? je v tomto
prostfedi uZivdno jako prazdny pojem.

Diplomant prokazal schopnost shirat inspiraci od Sirs§iho spektra akademik( a odbornikd.
Pfizndvam, Ze v dlsledku ,konzultaci na dalku” jsem nebyl schopen s diplomantem pracovat stejnym
zpisobem jako pfi pfimém kontaktu. Aviak Pavel Nekoranec dokazal ziskat v dil¢ich Eastech
konzultace Vesny Godiny, skrze kterou pronikl do kulturniho prostfedi Slovinska resp. Lublané a

pfislusné historicky zakotvené organizace socialniho kapitalu. TaktéZ diplomant prokézal schopnost



pracovat s ciziojazycnou literaturou. Kromé standardni literatury v angli¢tiné byl schopen vyuZit
specifickych odbornych zdroju ve slovinitiné (Zakbar).

Zajimavé je jeho Sifeji zaloZené hodnoceni aktérského uplatiovani socidlniho kapitalu.
Bourdieuho pojeti dopliiuje Colemanovym. Zaméfeni se na znalosti skrze Roberta Putnama patfi
k teoreticky nejzajimavéjSim pasaiim. V zdvéru sumarizuje a predstavuje vlastni zhodnoceni tématu,
diky kteréemu dle jeho slov ziskal ,znalosti a schopnosti v sociadlni antropologii, reklamé a kreativité a
to jak na poli reklamy, tak v akademickém svété” (s. 88). K tomu by jisté pfispélo oddélovani teorii a

pojm(, které patfi k jednomu ¢i druhému prostfedi. PiedloZend priace je ve svém celku zdafrild,

spliuje poZadavky kladené na diplomovou praci a doporuduji ji k obhajobé.

3. FORMALNi UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkaz(l na literaturu, graficka tprava,
prehlednost ¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, graft a priloh apod.):

Praci Pavla Nekorance je ze stylistického hlediska potéseni ¢ist. Je schopen v textu vyuZit i obrazy
z popularni kultury (seridl Mad Man), coi zvySuje Ctenarskou atraktivitu. Text se také vyznaluje
nerusivou jazykovou hravosti, at uZ se jedna o titulni ad-thropologii (anthropology + advertising;
nebo oznaceni sLOVOEnia inspirované terénem). Jako celek ma prace ze stylistického hlediska formu
vypravéni. Ackoli vyzkum je prezentovan jako soubor osobnich zkuSenosti, neni Uzce osobnim
piibéhem, a ma 3Sirokou vypovédni hodnotu jakozto analyza reklamnich agentur a jejich praktik.
Z hlediska formalniho je prace zpracovdna preciznim zplisobem. Ponékud postrddam obrazovou
pfilohu, pfipadné jiny graficky doprovod, ktery by si price ztakto atraktivniho prostfedi jisté
zaslouzila. Jedinou vyjimku tvofi nestandardni, aviak velmi zdafily emblém titulu prace umistény

spolu s motem v Uvodu prace.

4. NAVRHOVANA ZNAMKA (vyborng, velmi dobre, dobre, nedoporucuji k obhajobé):

Diplomovou préci Pavla Nekorance doporucuji komisi hodnotit zndmkou vyborné.

V Pardubucich 19. 5. 2015 Podpis vedouciho prace:




