Univerzita Pardubice, Fakulta ekonomicko-spralsiav

Posudek vedouciho bakaléské prace

Jméno studenta Lukas MiK

Téma prace MARKETING LAZNSKEHO CESTOVNIHO RUCHU
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naroénost tématu na Urovei
nadpfimérnd pfiimérna podpimérna

teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kriteria hodnoceni prace Grovei

nadpiimérna | pfaimérna podpitmérna nelze hodnotit
stupe splreni cile prace X
samostatnostipzpracovani tématu X
logicka stavba prace X
prace geskou literaturou detré citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupei realizovatelnostieSeni X
formalni Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka arové X
naroky BP na podkladové materialy, vysoké ptimérné nizsi nejsou
konzultace, pizkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych | ve velké mie pimérené casté&né absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost naréti, navrhi a dopordeni ve WtSi mie cast&na nizsi nevyuzitelnost
k reSeni problému X
obsah a relevantnostilph v textuci pfil. vysoce funkni funkeni mérg funkéni neuspokojivé
¢éasti BP (tabulky, grafy, progty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek azaa | X |

fipominky a otazky k obhajohg:

Predkladana bakaiéka prace ma adekvatnich 46 stran textu, 2 stitamatury a 3
prilohy; kromg Uvodu a zasru se sklada zgi hlavnich kapitol: Teoretické aspekty
marketingu, Teoretické aspekty cestovniho ruchuyoyyazeistvi a lazéasky marketing,
Janské Laz¥ Marketing Janskych Lazni.

Predkladana bakaiéka prace je standarédmpracovana a sestavena do uvodnich dvou

teoretickych ¢asti, naslednou igklenovaci a vydsje dwma nasledujicimi konkrétnimi



kapitolami, které jsou zafreny na praktické aspektyeSené problematiky. Jednotlivé
kapitoly i subkapitoly jsou ddk provazany; jejich koncepce je na odpovidajicvdira autor
se v nich snazi sledované téma pom dokie obsahnout.

V praktickych pasazich, kde se autor Zame pedevSim na marketingovy mix, je
patrny zajem a snaha autora o aplikaci teoretickdafosti na konkrétnimiladé Janskych
Lazni. Do utité miry se mu to skute¢ dai, Skoda jen, Ze se nepdiia zdarré dokortit i
zamyslené Se&tni, které by praci nejen vyzna#abohatilo, ale fedevsim i zkonkretizovalo
celoufadu sledovanych aspékt

Formalrg i graficky je prace bez problé&mvhodre ji ozivuje, by’ mirné komegni, tak
velmi bohata floha.

Z vySe uvedenychidvodu, doportuji praci pana.ukasSe Mika k obhajols a navrhuji

jeji hodnoceni stugm velmi dolse.

Otazky k obhajob:

« Jaké nové trendy v marketingu l4gwi Ceské republiky v sdasnosti

nachazime?
» Jaké priority v oblasti marketingu byste Janskymarlitn dopordil?

» Co Vam osobhzpracovani prace nejviceipeslo?

Prace je dopordena k obhajol®.
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