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Piipominky a otazky k obhajobé:

Autorka provedla velmi kvalitni analyzu podniku. Soucasti byla analyza mikro a makroprostredi,
véetné podrobnéjsi analyzy konkurence. Vysledky byly shrnuty pomoci analyzy SWOT. Daéle autorka
vyuzila Balanced Scorecerd a pro navrzeni strategii vychazela z piistupu Ansoffa, Kotlera a Portera.
Pfi navrhu strategie marketingového mixu vychazela z analyzy BCG.

Vedouci prace poklada nasledujici otazky:
1. Zakaznik stale vice upfednostiuje pohodli. Jak tento fakt muzete vyuzit (jste vyuzila) pfi
navrhu marketingové strategie?
2. V metod¢ Benchmarking je propagace hodnocena na zdklad¢é frekvence zasilani nabidek
(s. 58). Bylo by mozné hodnotit efekt (dopad) marketingovych aktivit konkurence? Popf.
jakym zplisobem?

Prace je doporucena k obhajobé.
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