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Uvod

Pokud detailnéji pohlédneme na vyuziti klasické teorie poptavky, vnimdme tento
popisovany model poptavky jako nepostihujici z hlediska chovani spotiebitelii na trhu zcela
ptesné. Teorie je predevSim staticka, coz znali, ze nepostihuje zmény v Case, zmény
spotifebnich zvyklosti, Zivotnich podminek a dalSich faktorti. Klasicka teorie vyhovuje
pro takové komodity, kde jsou navyklé spotfebni zvyklosti, zejména pro komodity
kratkodobého charakteru. Cilem clanku je praktickd aplikace modelu poptavky
po ptedmétech dlouhodobé spotieby, na zakladé modifikace klasického modelu poptavky,
ktery pIné€ nevystihuje poptavku po dlouhodobé spotiebé.

1 Teorie poptavky
1.1 Historicka vychodiska teorie poptavky

Teorie poptavky bezesporu prosla ur€itym historickym vyvojem. Prvni, kdo poprvé
pouzil zobrazeni poptavky jako klesajici funkce, byl A. A. Cournot (1801-1877) v knize
,Recherches sur les principes mathématiques de la théorie des richesses* (1838) a vyjadfil
tak zéavislost mezi poptdvanym mnozstvim a cenou na trhu. Tim vytvofil podminky
pro piesnéjsi popis fungovani mechanismu trhu, véetné pro hledani zavislosti mezi zménou
ceny a zménou celkového piijmu firmy [2]. Déle poptavkovou kiivku zavedl E. J. Dupuis
(1804-1866) v roce 1844 a teorii poptavky a nabidky formuloval A. Marshall (1842-1924)
v knize ,,Principles of Economics®, kde doSel k mnoha zasadam, na kterych dodnes stoji
soucasna mikroekonomicka teorie [1].

Klasickd ekonomie v podani A. Smithe, D. Ricarda, J. S. Milla, K. Marxe se zabyvala
vyhradné stranou nabidky a poptavka jakoby viibec neexistovala. Mezi léty 1870 az 1890

150



(1900) se zacalo na poli ekonomie modernizovat a ekonomové W. Jevons (Anglie),
C. Menger (Rakousko), L. Walras (Francie) a H. H. Gossen (Némecko) charakterizovali
teorii mezni uzitecnosti. A. Marshall poté pokraCoval a piebiral pouze Casti predeslych
teorii [2].

1.2 Funkce poptavky

A. Marshall definoval poptavku jako klesajici funkci, kterd je odvozena z funkce
mezniho uzitku [3]. Clovék, ktery se rozhoduje pofidit si uréité mnozstvi daného statku,
porovnava prostiednictvim penéz mezni uzitek tohoto statku s meznim uzitkem statkd
ostatnich. Z jiného Uhlu zékon klesajici poptavky ndm fika, pokud cena urcité komodity
stoupne, ceteris paribus®, maji kupujici tendenci kupovat mensi mnozstvi této komodity.

vvvvvvv

Poptavka po urcité komodité je tedy vyjadiena mnozstvim dané komodity ve fyzickych
jednotkach, které je spotiebitel ochoten v urcitém obdobi koupit za danou cenu. Jak je
uvedeno ve vztahu (1), poptdvané mnozstvi je funkci uvazované komodity [3].

Qp = D(P) (1)

Jinymi slovy existuje vztah mezi trzni cenou zbozi a mnozZstvim, které jsou kupujici
ochotni si koupit. Poptavku miizeme ¢lenit na individudlni (poptavka jednoho spotiebitele),
trzni (poptavka po jednom druhu zbozi) a agregatni (souhrn vSech zamyslenych koupi).
Dale mizeme poptavku déelit na efektivni koupé€schopnou a potencialni poptavku.
Vredlném 7zivot¢ dochdzi na trhu kpoptdvkdm nulovym, Ilatentnim, klesajicim,
nepravidelnym, plnym, nadmérnym, negativnim ¢i nezdravym. Pfi¢emz velikost poptavky
po urcité komodité za daného Casového obdobi je urovano tfadou cCiniteld, napt. cena
poptavané komodity, cena ostatnich komodit, dichody domadcnosti, struktura potieb
domécnosti, pisobenim reklam a jinymi. Je zndmo, Ze kardindlni a ordindlni uzitkové
funkce byly vychozim pfedpokladem pro vysvétleni chovani spotiebiteld.

2 Metody

Cilem clanku je prakticka aplikace modelu poptavky po predmétech dlouhodobé
spotfeby, na zdkladé modifikace klasického modelu poptavky. Dlraz bude kladen
na kratkodobou aplikaci poptavky a obdobim t budeme rozumét interval (t-1,t). Metodou je
stanovena modifikace klasického modelu poptavky. Budeme se zajimat o soucasnou
vybavenost poptavky po pfedmétech dlouhodobé spotieby, blize z hlediska dlouhodobého
trendu, v¢etn¢ souvislosti kratkého a dlouhodobého obdobi.

Kromé klasického uziti statistickych, matematickych a ekonomickych metod v naSem
zpracovani praktické aplikace modelu poptavky po piredmétech dlouhodobé spotieby, se
budeme zaobirat uzivanim metody v podob¢ regresni analyzy, jez se pouziva pii zkoumani
zavislosti dvou a vice €iselnych proménnych. Je to souhrn statistickych metod a postupt
slouZicich k odhadu hodnot nebo stiednich hodnot né&jaké proménné odpovidajici danym
hodnotam jedné ¢i vétSiho poctu vysvétlujicich proménnych. Nejvice se praveé tato analyza
rozs$ifila pfi analyze a prognézovani spotieby a poptavky, kdy se konstruuji rizné regresni
modely slouzici k odhadu sttedni (primérné) spotieby ¢i poptavky domacnosti s riznym
piijmem, sriznym poctem clent apod. Pijde nam tedy o to, nalézt ,idealizujici*
matematickou funkci takovou, aby co nejlépe vyjadiovala charakter zéavislosti a co

¥ Ceteris paribus — z lat. ,,za jinak nezménénych podminek
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nejveérnéji zobrazovala pribéh zmén podminénych priméra zavisle proménné. Je to tedy
pievazné hypoteticka funkce. Cilem regresni analyzy je co nejlepsi pfiblizeni empirické
(vypocitané) regresni funkce k hypotetické regresni funkci. [9]

3 Rozbor problému

Dftive, nez se blize soustiedime na postup aplikace naSeho modelu je k véci se zminit
o tom, Ze této problematice neni v domdci, ¢i zahrani¢ni literatufe vénovano az zase tolik
pozornosti a prostoru, a to prevazné v oblasti, na kterou jsme se v rdmci aplikace modelu
poptavky po pfedmétech dlouhodobé spotieby soustiedili, tj. automobilovy pramysl.

Klasicky model poptavky je vhodny pro zkoumani poptavky po pfedmétech kratkodobé
spotfeby. Nyni se zaméifme na popis poptavky po predmétech dlouhodobé spotieby.
Do pfedmétti dlouhodobé spotieby fadime moznost neptetrzité spotieby béhem delSich
obdobi, ned¢litelny charakter a ndkup téchto pfedméti 1ze odlozit. Diky moznosti odkladu
nakupu mohou vznikat urCité vykyvy v poptavce, coz muze mit vliv 1 na Uspory
a zadluzenost. [3] Piedméty dlouhodobé spotieby se uzivanim znehodnocuji
a po znehodnoceni jsou nahrazovany novymi.

Ptredpoklada se, Ze poptavka po produktech roste s postupnym pronikanim na trh. VysSe
vybavenosti (pocet predmétii uzivani) roste s rastem redlnych piijmi a dosahne urcité
hladiny nasycenosti, kdy se poptadvka omezi na nahrazeni opotfebovanych exemplari [3].
Poznamenavame, ze nakupy dlouhodobych statkil jsou hrazeny zejména z tspor.

V ramci individudlni poptavky miizeme rozliSovat urcita staddia, ktera vyplivaji
z psychologickych faktorii, pocatecni poptavky, Zivotnosti vyrobku, nahrazujici poptavky
atd. V analyze po pfedmétech dlouhodobé spotieby rozlisujeme nésledujici veliCiny [3]:

e PocateCni poptavka (initial demand), kdy spotiebitel kupuje dany vyrobek
dlouhodobé spotieby poprvé.

e Nahrazujici poptavka (replacement demand), kdy uzivatel odkladd vyrobek
dlouhodobé spotieby a kupuje novy. Pfic¢inou této vymeény miize byt napiiklad
technickd vyména (opotfebeni nebo zniCeni), ekonomickd vyména
(nové provedeni miize byt levnéj$i na udrzbu ¢i uziti), nebo trendovd vymeéna
(nové trendy diktuji novy design, i kdyz je vyrobek doposud pouzitelny) ci
inovace produkta.

e Dodatecnd poptavka (additional demand) je poptavka vlastniki predméti
dlouhodobé spotieby (aktivné jsou pouzivany), ktefi chtéji nakoupit dal§i kus
téhoz vyrobku k dal§imu/dodateénému vyuziti.

e Rozsifend poptavka (expansion demand) je souhrn pocCatecni a dodatené
poptavky. RozSifend poptavka se rovna rdstu mnozstvi zboZi v uzivani,
s podminkou, Ze odklada-li uzivatel urcity vyrobek, nahrazuje jej ve stejném
casovém obdobi.
e Celkova primarni poptdvka (total demand) je celkovd poptavka po skupiné
vyrobki v ur¢itém ¢asovém obdobi.
e Specificka poptavka (specific demand) je poptavka po urcité znalce v ramci
vyrobkové skupiny.
Vysledkem kazdého typu poptdvky je odlisSné chovani spotiebitele pii nakupu,
kdy vznikaji rGzné durhy obchodnich probléma pro vyrobce, nésledné pro dodavatele.
152



Poptavku po  produktech dlouhodobe spotieby Ize analyzovat z kratkodobeho
nebo dlouhodobého hlediska. Clanek se zaméiuje teoreticky vice na kratkodoby pohled,
kde vychazime z modelu, jehoz autorem je R. Stone a D. A. Rowe. [10]

Budeme vychazet z predpokladu, Ze poptavka je funkci dosazeného stavu a je podtizena
snaze spotiebitele dosdhnout urcité vyse vybavenosti, ktera je zpravidla vétsi nez dosazena
urovenn. Pii tom spotfeba dlouhodobych pfedméti je definovana jako postupné
znehodnocovani. Obdobim t budeme rozumét interval (t-1,t).

Uvazujeme-li néktery produkt dlouhodobé spotieby a oznacme si: [5][7]

N; vysi vybavenosti v Case t
N1 vysi vybavenosti v Case t-1
‘N;  pozadovanou vysi vybavenosti v Case t

Vi Cistou poptavku v obdobi t

Ct renovacéni poptavku v obdobi t

Uy celkovou poptavku v obdobi t

B parametr charakterizujici opotfebeni nové nakoupenych vyrobkt

o parametr charakterizujici opotiebeni irovné vybavenosti

r parametr charakterizujici ¢asové zpozdéni mezi poZzadovanou a realizovanou trovni.

Veli¢iny N; a °N; se vztahuji k ur¢itému ¢asovému okamziku t. Veli¢iny v, u;, ¢, se
vztahuji k obdobi. Veli¢ina “N; miize byt stanovena napiiklad s vyuzitim logistické funkce,
jez znazornuje vztah (2). PfiCemz extrémni hodnoty vybavenosti mohou nabyvat nuly
nebo dosahnou hladiny saturace S (kazdd domacnost vyrobek vlastni). Pokud od hladiny
saturace odecCteme poZadovanou vySi vybavenosti v ¢ase t, zaznamendvame domacnosti,
které stale nejsou vyrobky dlouhodobé spotieby jesté¢ vybaveny, tj. okruh potencionalnich
zéakaznikt [5].

Ne=S/(1+e™ "™, 2)
kde
a urovilova konstanta ovliviiujici vychozi troven N;
b vyjadiuje rychlost nasycovani trhu (¢im vyssi b, tim rychleji se trh nasyti).

Cista poptavka zvySuje dosaZeny stav vybavenosti. Kde’to renovaéni poptavka
nezvysuje dosaZeny stav vybavenosti a vyjadiuje nahrazeni predméti, které byly k dispozici
na zacatku obdobi a béhem obdobi byly vyfazeny, a které byly zakoupeny v daném obdobi
a byly v témz obdobi spotiebovany ¢i zniCeny. Parametry B a o zavisi na délce obdobi,
na chovani spotiebitelll, a také na technické Zivotnosti. Obecné se da predpokladat, Zze plati
B> a>1,pticemz B # 1, kdy vyrobek béhem obdobi neni zcela spotfebovan a jde tedy
o vyrobek dlouhodobé spotieby, a je-li B = a, pak pfedpokladdme, ze vesSkeré nakupy jsou
kumulovany na pocatek obdobi.

Ozna¢me si t.| za zacatek obdobi a t za konec obdobi, pak vysSe vybavenosti v ¢ase t N;
vypocitame nasledujicim vztahem:

N =N+ u-¢ (3)
Cistou poptavku v obdobi t vypo¢itame vztahem:
Vi = Nt — Nt—l (4)

Pricemz plati také vztah ve stejném obdobi t:

Vi= Ui - Ct (5)
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Renovacni poptavku v obdobi t vypocitame vztahem:

¢ = Nui/o+u/P (6)
Poté celkovou poptavku v obdobi t miizeme vypocitat pomoci vztahu:
U = V¢t ¢ (7)

Pficemz zndme-li stav vybavenosti v ¢ase t N; a ndkupy v obdobi t, miZeme pomoci
parametrt B, a odvodit celkovou poptavku u; a pomoci defini¢ni rovnice také cistou
poptavku v,. Pfepokladejme, ze spotiebitelé v kazdém obdobi snizuji provedenymi nakupy
rozdil mezi dosazenou trovni N, a pozadovanou trovni “N; o konstantni ¢ast:

h=[p/ a]*r (8)
Z tohoto ptedpokladu a vztahu dale plyne vypocet pro Cistou poptavku vy:
vi= [B/ a]*r* ("Ni - Noy) )

Pti tom velikost koeficientu r zavisi na délce obdobi a na chovani spotfebitelti a miizeme
psat 0 <r < [B/ a]. Vzhledem k piedpokladu > a plati 1 > [/ .

Z predchézejicich vztahl, po Gpraveé vzorct a zahrnuti veskerych koeficientli dostavame
vypocet celkove poptavky u;.
ue=[B*/C a(B -D)I*("Ni- [(@ -1)/ a]* Ny + [(o — B*r)/ a]* u., (10)

Tento vysledny vzorec udavéa velikost celkové poptavky v obdobi t v zavislosti
na pozadovaném stavu vybavenosti na zaatku obdobi “N; a na konci uvazovaného obdobi
‘N1 a na celkové poptavee v obdobi prechazejicim. Dale pfedpokladejme, pozadovany stav
vybavenosti zavisi na cen¢ vyrobku a dichodech, pficemz tuto zavislost lze vyjadfit
ve tvaru “N;:

°Ni = [(a(B - 1)/ B°]*[a + b*p, + c(p/P),+ g(t-1)], (11)
kde znacime
Py duchod v obdobi t

p cenovy index zkoumaného vyrobku
P cenovy index ostatnich vyrobki
T cas

a, b, ¢, g jsou parametry, které ndm poslouzi k nasi simulaci ohledn¢ modelace poptavky
po piredmétech dlouhodobé spotieby. Parametr ,,a*“ a ,b* pfedstavuje v nasi simulaci
konstantu vySe poptavaného mnozstvi, parametr ,,c* potom konstantu tykajici se cenového
vyvoje a parametr ,,g* souvisejici s casovym obdobim tykajici se doby poptavky.

Dosadime-li tedy ptedpokladanou zavislost do vzorce pro u; ziskdme velkost poptavky
zéavislou na dichodech a cenach. Pomoci regresnich rovnic se daji ur¢it odhady hodnoty
parametrd, které jsou vSak v diasledku silné korelace veli¢in py, pii, (p/P), (p/P)et, Up, Uiy
malo spolehlivé.

4 Diskuze

V ramci praktické aplikace postupu vypoctu poptavky u predmétit dlouhodobé spotieby
si za vzorovy pfedmét zvolime osobni automobil, respektive si pfiblizime a zanalyzujeme
celkovou situaci v automobilovém priamyslu a jeho poptavkovou situaci z dlouhodobého
a kratkodobého hlediska v Ceské republice.
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Jak jiz bylo uvedeno vySe, vedle ceny pfisluSného statku, existuji jeSté dalsi faktory,
které maji vyrazny vliv na poptdvku. Mezi nejvice uvadéné faktory patii primérnd Groven
piijmd, velikost populace, ceny ptibuznych statkl a spotiebitelsky vkus.

Co se tyCe samotného automobilového prumyslu, vystupuji na strané poptavajicich jak
fyzické, tak 1 pravnické osoby. Na stran¢ nabizejicich distributofi, prodejci osobnich
automobild, jakozto konecnych produkti automobilového primyslu. Vyraznym specifikem
pro trh osobnich automobilll je, ze jsou zde nabizeny a poptavany ptedmcty dlouhodobé
spotieby. Ty zavisi na ¢ase uzivani (Zivotnost delsi nez 3 roky), ptijmech, jejich vybavenost
roste s ristem redlnych piijml, ndkupy téchto pfedméth jsou hrazeny zejména z Uspor,
jejich nasycenost Casem dosahne hladiny, kdyse poptdvka omezi na hrazeni
opottebovanych exemplait v ramci dlouhodobého trendu.

V souvislosti s vydaji na ndkup zbozi dlouhodobé spotieby, tvoii tyto vydaje pouze
jednu osminu spotifebnich vydaji. Jsou vysoce citlivé na zmény hospodaiského cyklu
-rapidné vzrustaji v obdobi expanze, v obdobi recese dramaticky klesaji. Stejné jako
piedchozi dvé soucasti spotiebnich vydaji, 1 vydaje na ndkup zbozi dlouhodobé spotieby
odrazeji vyvoj pfijmid domécnosti. Zarovenn jsou nachylné a prudce reaguji na zmény
urokovych sazeb. Prestoze ndkupy zbozi dlouhodobé spotfeby tvofi jen malou cast
celkovych vydajii na spotiebu, vykyvy hodnoty mohou byt velké, coz zplisobuje vyrazné
zmény rytmu vyvoje celkovych spotiebnich vydajl, a to zejména pti srovnavani ctvrtletnich
hodnot. Zbozi dlouhodobé spotieby dale ptikladem zahrnuje osobni automobily, nabytek,
¢1 elektroniku.

4.1 Dlouhodobé hledisko

Praktické zpracovani poptdvky po predmétech dlouhodobé spotieby se soustied’uje
na osobni automobily. Obr. 1 ndm ukazuje vyvoj prodeje osobnich automobill
(novych 1 ojetych) v Ceskeé republice od roku 1993 do roku 2012.

Obr. 1: Prodej osobnich automobilii v letech 1993-2012 v Ceské republice

Zdroj: [8], vlastni zpracovani
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Udaje v Obr. 1 predstavuji datovy zéklad pro modelovani faktor ovliviiujici poptavku
po osobnich automobilech zdlouhodobého hlediska. V ramci zékladnich faktori
ovliviiyjicich poptavku jsme uvadéli cenu, jez je zékladni determinantou poptavky
vyvoj ceny automobill v priméru snizuje, jako piiklad bychom mohli uvést nejprodavanég;si
a nejpoptavanéjsi model v CR, coZ je Skoda Octavia, jejiz vyroba byla zahajena v roce 1996
a cena Cinila okolo 400000 K¢&. V souCasné dobé tento typ osobniho automobilu
(samozifejmé jiz se spoustou zmeén v tovarnim zpracovani, vybavenosti atd.) je cena okolo
300 000 K¢. [8] Z Obr. 1 je tedy patrny nartist prodeje osobnich automobild a tim padem
1jejich poptavka, kdy se nam potvrzuje fakt, Ze s klesajici cenou9, poptavka roste.

Dalsi faktor, ktery vstupuje do modelu, je primérna uroven pitijmu, kdy v porovnani
s rokem 1993 a rokem 2012 vzrostla primérna Groven meési¢nich piijma téméf Ctyinasobné,
atoz 5904 K¢ (1993) na 24 460 K¢ (2012) [6]. Lze opétovné soudit ptihodny vyvoj situace
v souvislosti s poptadvkou po osobnich automobilech, tedy nariist primérnych mési¢nich
piijmu.

Déle by bylo vhodné vramci faktorti, ovliviiujicich poptavku, zminit se o cenach
pfibuznych statkdi, coz jsou substituty, které v oblasti automobilového primyslu,
a konkrétné tedy ve skupin€¢ osobnich aut, pfedstavuji snad jen jiné typy a modely
jednotlivych osobnich automobilii, dle preferenci spotiebitele ¢i pozadavki na vybavenost.
Komplementem pak budeme uvazovat pohonné hmoty.

V ramci souhrnného posouzeni vyvoje poptavky a prodeje osobnich automobilii béhem
casové fady 20 let miizeme fici, Ze jde o vyvoj linearné nartstajici, pouze ve srovnani roku
2005 a 2006 mizeme vidét pokles zajmu o osobni automobily, a to o 3389 kusi, coZ Cini
pokles 0 2,66 %. [8] Naopak s nejvetsim narGstem se mizeme setkat v roce 2009, kde se
vykazuje narist o 17 998 kusl, coz ¢ini 12,53 % oproti roku predeslému. Hlavnim
disledkem bylo sniZovani prodejni ceny osobnich automobilli v souvislosti se svétovou
ekonomickou krizi v roce 2008. [8]

4.2 Kratkodobé hledisko

V kratkodobém hledisku se zamé&tfime na modelaci poptavky po osobnich automobilech
za rok 2012 (tedy vdob& <t, t-1>). Nasledujici Tab. 2 zachycuje vyvoj poptavky
ve sledovaném roce 2012, v jednotlivych krajich Ceské republiky.

? V priiméru pofizovaci cena OA poklesla o 5,6 % [8].
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Tab. 2: P¥iklad prodeje osobnich automobilii v jednotlivych krajich Ceské republiky

vroce 2012
POCET PODIL
KRAJ PRODANYCHOA| V%
PRAHA 63723 36,62
JIHOCESKY 7931 4,56
JIHOMORAVSKY 15592 8,96
KARLOVARSKY 4115 2,36
KRALOVEHRADECKY 5966 3,43
LIBERECKY 5359 3,08
MORAVSKOSLEZSKY 13456 7,73
OLOMOUCKY 6079 3,49
PARDUBICKY 4752 2,73
PLZENSKY 7116 4,09
STREDOCESKY 20414 11,73
USTECKY 8161 4,69
VYSOCINA 5522 3,17
ZLINSKY 5823 3,35
CELKEM 174009 100

Zdroj: [8], vilastni zpracovani

Zamé&me se nyni jiz konkrétnéji na vyvoj poptavky a vSech faktort, které s ni souvisi.

Uréime si jako kritérium rok 2012 a jeho poptavku po osobnich automobilech v Ceské
republice. Z Tab. 2 je patrné, Ze se zde projevuje pusobeni faktorli poptavky, a to uroveini
piijma, velikost populace a spotiebitelsky vkus. Tyka se to prevazné kraji: Stfedocesky,
Praha, Jihomoravsky a Moravskoslezsky. Veliky rozdil miizeme pozorovat v poctu kusii
prodanych aut za rok 2012 v kraji Praha a napiiklad kraji StiedoCeském, kde je pocet
populace nepatrné vyssi (1 279 342 k 1. 1. 2013) nez v kraji Praha (1 246 780 k 1. 1. 2013).

Vysokou poptavku a odbyt osobnich aut mizeme pftiradit k faktoru urovné piijmi, kdy
v Praze vroce 2012 dosahovala vySe primémé hrubé mésicni mzdy 35 521 K¢&, oproti
StiedoCeskému kraji byla podstatné nizsi, a to 26 227 K¢ a v kraji Jihomoravském ¢inila
26 405 K¢, na rozdil od celorepublikového priméru, ktery ¢inil 24 460 K¢&. [4][6]

Z podobného davodu, tj. vySe primérné mésicni mzdy oproti ostatnim krajim
aprimérné celorepublikové vySi za rok 2012, bychom mohli zdivodnit faktor
spottebitelského vkusu, kdy se samoziejmé podle vyse mésic¢nich piijmt odliSuje 1 typ
prodavaného osobniho automobilu, tedy takového automobilu, jehoz potizovaci cena
se pohybuje okolo 1 000 000 K¢ a vice. [8]

Na zaklad¢ jiz zanalyzovanych a zjiSténych potiebnych udajii, provedeme vypoctové
operace souvisejici s poptavkou po predmétech dlouhodobé spotieby, konkrétné osobnich
automobilech v roce 2012.

Vypoctové parametry:
B parametr charakterizujici opotiebeni nové nakoupenych vyrobku

a parametr charakterizujici opotebeni irovné vybavenosti
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V nasem piipadé¢ o = la B = 2, kdy uvazujeme v téchto hodnotach z divodu nové
pofizené¢ho osobniho automobilu, kdy charakter opotfebeni u zcela nového osobniho
automobilu je zanedbatelny.

r parametr charakterizujici casové zpozdéni mezi pozadovanou a realizovanou trovni

Tento parametr bude v ramci nasi modelace pifedstavovat hodnotu 6 mésict (0,5),
ato podle toho, ze budeme uvazovat pllro¢ni zpozdéni mezi poZzadovanou a realizovanou
urovni poptavky v domacnostech, na zakladé vlivu uspor, jez jsou hlavni determinantou
v poptavce po pfedmétech dlouhodobé spotieby.

N; vysi vybavenosti v Case t

Vyse vybavenosti v ase t zna¢i pocatek sledovaného obdobi, pfiCemz vysi ukazatele

w . 10 W [ W /4 W w [e] 14 r
uvazujeme 5 pii primérné hodnoté pozadavkll na vybavenost u zcela nového osobniho
automobilu.

N1 vysi vybavenosti v Case t-1

U tohoto ukazatele uvazujeme stejnou hodnotu 5, 1 kdyz se jedna o konec sledovaného
obdobi, avsak u zcela nového osobniho automobilu nedochdazi k radikalnim zménam.

°N; pozadovanou vysi vybavenosti v ase t

V prvni fazi dosadime hodnoty do vztahu (11) pro vypoéet °N,, jelikoz vyslednou
hodnotu potiebujeme pro stanoveni vypoctu u.

Uvazujeme:
o=
=2
p=71"
P=39"
p=2.3"

parametry:a=1,b=1,c=1,g=1

"Ny = [(a(B - 1)/ B]*[a + b*p, + c(p/P),+ g(t-1)]
N, =[(1(2 - 1)/ 24]*[1 + 1%2.3+ 1(7.1/3.9),+ 1]
°N, = 6,1205128

Pokud bychom dale uvazovali zvySeni jednotlivych parametrt a, b, ¢, g o jeden bod
navic, tedy jejich hodnoty by se rovnaly 2, 3, 4, 5 atd. dostaneme ndasledujici vysledky
v ramci vySe pozadované vybavenosti v ¢ase t, tedy “Ni:

a,b,c,g=2 = 12,24

a,b,c,g=3 = 1836

a,b,c,g=4 = 2448
Dale dosad’'me pro modelaci vypoctu celkové poptavky u.

ue= [B2/( a(B -INI*("Ni- [(-1)/ a]* N + [(@— B*1)/ a]* u,,y

ue=[2%/( 1(2-1))]*(6.1205128 - [(1 -1)/ 1]*6.1205128) + [(1 — 2*0.5)/ 1]* 1

u.= 24,48

12 Uvazujeme stupnici vyse vybavenosti <I — 10>, kdy 1 = nejmensi vybavenost, 10 = nejvétsi vybavenost.
"'SDA, [8]
2 SDA, [8]
B SDA, [8]
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Na zaklad¢ dosazenych hodnot u jednotlivych ukazateli miizeme usuzovat, Ze vysledek
u nasi simulace celkové poptavky u predméti dlouhodobé spotieby, tedy osobnich
automobild pfinasi hodnotu 24,48, ktera zachycuje poptavku za rok 2012.

Po porovnani hodnot proménnych, tedy “N; a uvedenou vysi celkové poptavky, vidime
shodu u vySe parametrt a, b, ¢, g =4 s hodnotou celkové poptavky za rok 2012.

Dale, mGizeme pozorovat urCité ptiblizeni naSemu vychozimu zadani, hodnoté 5, kterou
jsme si v avodu vypoctl urcili jako N; - vysi vybavenosti v ¢ase t, coz zachycuje grafické
zpracovani simulace (viz. Obr. 3). Po stanovenych vypoctech a zpracované simulaci
muzeme konstatovat, ze k ur¢itému nasycené (saturaci) dochazi pii vybavenosti s hodnotou
4 a vysi celkové poptavky u,= 24,48.

Obr. 2: Grafické zachyceni simulace poptavky

Hodnota parametru
Zdroj: Vlastni zpracovani

Zavér

V zavislosti na dosaZzeném stupni zivotni irovné se mimo jiné méni 1 Uroven a struktura
osobni spotfeby. Jednou ze zakladnich pfi¢in strukturdlnich zmén ve spotiebé je skutecnost,
7e spotiebitelé uspokojuji své individualni potieby hierarchicky podle stupné naléhavosti.
Navic se zménami zivotniho stylu a s vyvojem rozhodujicich ekonomickych faktorti, jako
jsou vySe disponibilnich piijml obyvatelstva a cenova hladina, se postupné méni
1 spottebitelské preference. S ristem redlnych piijmi se prosazuje pii celkovém zvySovani
poptavky stale rychlejsi tempo u vydajl na tzv. pfedméty dlouhodobé spotteby (PDS), ¢imz
jejich podil spolu s vydaji na sluzby ma v celkovych vydanich spotiebitelii rostouci vahu.

V naSem pftipad¢ jsme provedli simulaci a analyzu poptavky po pfedmétech dlouhodobé
spotteby z dlouhodobého a kratkodobého hlediska. Vseobecné mulzeme usuzovat,
7e poptavka po osobnich automobilech ma rostouci tendenci, a to z obou ¢asovych pohledi.

Jak jiz bylo fe€eno vyse, podobné simulaci nebylo vénovano tolik pozornosti, a to jak
v domdci, tak i v zahrani¢ni literatuie. Vychazeli jsme tedy ze zéklad autorti R. Stone a D.
A. Rowe, ktefi se modelem poptavky po pfedmétech dlouhodobé spotieby zabyvali a ve své
praci z 50. let 20. stoleti tento model rozpracovali. [10]
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NaSe vysledky vtéto modelaci poptavky po piredmétech dlouhodobé spotieby
z kratkodobého hlediska vypovidaji o konstantnim naristu vzdy o hodnotu °N; = 6,12, coz je
hodnota vypovidajici o pozadované vysi vybavenosti v ¢ase t, v naSem ptipad¢ to tedy byl
rok 2012, kdy urcujicim vychodiskem pro zjisténi dané¢ho vysledku byly parametry a, b, ¢, g
v hodnoté¢ rovnajici = 1. Nésledné je pak modelace rozvita o dalsi hodnoty, pfi zvySeni
téchto parametrii vzdy o jednu hodnotu vys$i, tedy = 2, 3, 4 a 5. Po dosazeni tohoto
postupného nartstu parametrii do naseho vypoctového vzorce, jsme ziskali hodnoty
v rozpéti 6,12 az 30,62. Podle vyse provedenych vypocti nachazime shodu ve veli¢inach
vySe vybavenosti v ase t °N;, tedy jiz ve zminéném roce 2012 a ve vysi celkové poptavky
u;, coZ je koeficient 24,48. Jinymi slovy feceno, tato shoda vypovida o uspokojeni zdkaznikt
vjejich poptdvce po automobilech zhlediska jejich pozadavkii na vybavenosti
odpovidajicich v§em parametriim, jezZ byly do této modelace zahrnuty.

V ramci dalS§iho rozpracovani této modelace a simulacniho ndstinu v grafickém
zpracovani bychom navrhovali naslednou analyzu za rok 2013 a jeji srovnani s nasi
provedenou analyzou. Zajimavy by byl 1 pohled, ktery by rozd¢€lil analyzu vypocth vyse
celkové poptavky a vySe vybavenosti osobnich automobild, uzitkovych a automobill
nakladnich. Nasledné vysvétleni a porovnani ukazatelii se zjiSténim limitd a hranic vyse
vybavenosti a celkové poptavky.

Reference

[1] ECONOMICS.ILLIONOISSATE.EDU. Alfred Marshall and Neoclassical Economics,
2013. [cit. 2013-04-06]. Dostupné na WWW: <http://economics.illinoisstate.edu/
ntskaggs/eco372/readings/alfred marshall.htm>.

[2] ENCICLOPEDIE UNIVERSALIS. Recherches sur les principes mathématiques de la
théorie des richesses, livre de Antoine Augustin Cournot, 2013. [cit. 2013-04-06].
Dostupné na WWW: <http://www.universalis.fr/encyclopedie/recherches-sur-les-
principes-mathematiques-de-la-theorie-des-richesses/>.

[3] EUROEKONOM.CZ. Alfred Marshall (1842-1924) - tviirce moderni ekonomie, 2013.
[cit. 2013-04-06]. Dostupné na WWW: <http://www.euroekonom.cz/osobnosti-
clanky.php?type=jz-marshall>.

[4] KRAIE CR. Statistiky, 2013. [cit. 2013-05-12]. Dostupné na WWW:
<http://cs.wikipedia.org/wiki/St%C5%99ed0%C4%8Desk%C3%BD kraj>.

[5] NB.VSE.CZ. Zdklady ekonometrie — predmeéty dlouhodobé potreby, 2013.
[cit. 2013-04-06]. Dostupné na WWW: < http://nb.vse.cz/~zouharj/zek/pds.pdf>.

[6] PRUMERNE MESICNI MZDY V CR. Statistiky, 2013. [cit. 2013-05-31]. Dostupné
na WWW: <http://www.czso.cz/csu/redakce.nst/i/pmz_cr>.

[7] SEKERKA, B., CERNOHORSKY, J., Matematicka ekonomie. Univerzita Pardubice,
2005, 241 s. ISBN 80-7194-741-5

[8] STATISTIKY SDA. Vyro¢ni zpravy 2004 — 2012. [cit. 2013-04-30]. Dostupné
na WWW: <http://portal.sda-cia.cz/statr/2013-5.ktgOAmM.CZ.html>.

[9] WEBZDARMA.CZ Analyza trhu, 2012. [cit. 2013-04-06]. Dostupné na WWW:
<3kpa.webzdarma.cz/nmmd4.doc>

[10] STONE, R., ROWE, D. A., The Market Demand for Durable Good. The Economic
Society, 1957, 445 s. ISBN — neuvedeno.

160



Kontaktni adresa

Ing. Jana Skoludova

Univerzita Pardubice, FES, Ustav podnikové ekonomiky a managementu
Studentska 84, 532 10 Pardubice, CR

E-mail: jana.skoludova@upce.cz

Tel. ¢islo: 466 036 666

Ing. Miroslava Lovichova

Studium PhD.: Univerzita Pardubice, FES, Management
Studentska 84, 532 10 Pardubice, CR

E-mail: Lovichovamirka@seznam.cz

Tel. ¢islo: 608 609 378

Pracovité: EPI, s.r.0., Osvobozeni 699, 686 04 Kunovice, CR

prof. RNDr. Bohuslav Sekerka, CSc.

Univerzita Pardubice, FES, Ustav ekonomickych véd
Studentska 84, 532 10 Pardubice, CR

E-mail: Bohuslav.Sekerka@upce.cz

Tel. ¢islo: 466 036 712

Received: 27. 08. 2013
Reviewed: 09. 10. 2013, 15. 10. 2013
Approved for publication: 31. 03. 2014

161





