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PfedloZena bakalafska prace se pokousi uchopit zatim méné prozkoumany fenomén spotiebitelského
chovani déti a klade si za cil ,dokazat souvislost mezi piisobenim reklamy a vlivem vrstevnikil jako
referenéni skupiny na détského spotfebitele”. Studentka se opird o teoretické prace z marketingu,
zejm. o Kotlerovo pojetl vrstev produktu, které postihuje i psychologické viastnosti produktu. Autorka
se dale pokousi zkoumanou problematiku uvadét do souvislosti s nejriiznéjéimi reklamnimi postupy,
zacilenymi na détského spotfebitele. Vsima se pfedevsim viivu masovych médii na spotfebnl chovani
déti a znagnou pozornost vénuje take vlivu rodiny a referenénich skupin v procesu socializace.
Teoreticka ¢ast je zpracovana velmi poctivé, autorka vyuZila velké mnozZstvi odbornych zdroji a
sestavila velmi &tivy text, ktery je logicky a pfehledné strukturovan. Za ocenéni stoji také silna
provazanost teoretické ¢asti s vyzkumem.

Studentka si pro vyzkumnou &ast zvolila kvalitativni vyzkumnou strategii. Sbér dat uskutecnita formou
polostrukturovanych rozhovorl s dé&tmi a jejich rodiéi, piitemZz se kaZdé cilové skuping snazila
pfizpUsobit charakter dotazovani. V tomto ohledu bych uvitala alespoil struénou seberefliexi autorky
jako vyzkumnice v€. oSetfeni etické stranky vyzkumu. Na druhou stranu kladné hodnotim, Ze
studentka uvedla teoreticka vychodiska pro formulaci hlavni vyzkumné otazky ve znénl: ,Jak piesné
ovliviiuje reklamni plsobeni a referenéni skupina spotfebni chovani ditéte?" Tu nasledné déli na 4
tematické okruhy, v ramci kterych pak dochazi ke zpracovani a interpretaci ziskanych (dajl, a to velmi
poskytuje odpovéd na hlavni vyzkumnou otdzku. Z vysledk{l je patrny nejen vzrlstajici viiv referenéni
skupiny, ale také pfisouzeni statusu ,pinohodnotného spotiebitele” | osobam détského véku a potfeba
adekvatni reakce na tuto situaci ze strany rodicd i dalich vychovnych Einitelil,

Byt struktura prace odpovidéd zvyklostem, rozsahem je spiSe nadprimérnad. Autorka se snazi
postihnout kliové pojmy do hloubky a uvadi pii tom pojeti riznych autorll, dlivodem miize byt také
pomérng komplikované zvoleny cil prace. Po formainl strdnce nemad prace vyrazné nedostatky,
stanovené poZadavky v&. citadnl normy jsou dodrzeny. Stylisticka a gramatickd drovefl prace
odpovida narokim kladenym na zavére&nou kvalifikaénl praci.

S ohledem na vy3e uvedené praci doporuduji k obhajobé a navrhuji hodnotit ji znamkou vyborné.

Dopliiujici otazky:

Podle Vadeho vyzkumu je viiv referenéni skupiny (spoluZak() mnohem siinéjsi neZ viiv reklamy. Jak
ale dochazi k utvafeni onéch ,skupinovych hodnot”, vazanych na urdité produkty, o kteryeh se také
zmifiufte?

Jako obranu profi vyznavani ,uméle" utvofeného systému hodnot, vynuceného tiaky na trzné 2adouci
spotfebitelsié chovani, navrhujete predevsim vychovny styl rodiéd, podporujici u ditéte sebevédomi a
rozvijgjfci jeho originalitu. Jak s tim koresponduje zvyk kupovat ditéti véci za odménu (viz Vami uzity
pojem .nékupni socializace” v kap. 4.1.1.)7

Vedla jste rozhovory také s détmi, Jak jste metfodologicky oSetfila moZné rizika z hiediska validity
vyzkumu? Ma jaké potiie jste narazila?
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