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Bakal6iskri price ivetv Spinkovd se zamdiuje na to..iak reklama oviiviuie lidi star5{
padesdti pdti let: ptd se pfitom. zda existuji rozdily ve vlivu reklamv mezi venkovem a
mestem u takto vEkove wmezend popuiace.

Prvni d6st prSce ie teoretick6. Autorka uv6di celou iadu vice di men€
podstatnfch poznatkri z teorie i ddjin reklaml-a snaZf se po.imovd ukotvit ndktere
podstatnd rysy toho. co to znamen6 blt senior. Ne vZdy ie ov5em zi.eirnii losicka
n6vaznost mezi iednotlivy"mi odstavci. a to ani uvnitr'iedn e a teae kapitotv.lestiiie r
zadfni dostala studentka za tikol r1'Dracovat piehled ia takto wrnezene tema
kompilacnim zptsobem- je tieba ifci. 2e toto zaddni splnila piineimen5im v tom
smvslu- 2e tato ddst textu je vskutku kompiracf. nebotl osobnfch postiehi je zde
minimum' PotiZie v tom- Ze kompilace nem6 bi't jen voinlm spojovrinim rrjznich
citaci z literatury. piece jen b1' jednotlive zkompillr,,and poznatki mdla autordina
Vlastni slova v6zat v koherentni textorl.' ceiek, coi namnoha mistech postr6ddm:
spiSeide o slepenec citaci.ien velmi chatmd sesiti.ch.

Dal5i velkd. d6st prdce je empirick6. Autorka tvrdi. 2e pouZivri kvantitativni
metodu' Pii jejim popisu i aplikaci viak obias prozrazuiejistou epistemologi.kn.,
naivitu- kdyi napi. pfie: "K ziskanl dat jsem pouzila doiaznik vlaitni konstr*ukce.
kteq'-:'mi zjistil obiektivnf inlormace od respondentir" (s. 23). Vskutku se domniv6. ie
takto ziskand informace jsou "objektivnf "? Je si vddoma toho. iak problernatickou
kategorii pouZft.ri?

Studentka lormuluje dtf ii hy'potdzy'nikoii v torn smvslu. zda se ndjaki
piedpokl6danl' jev nebo korelace vtbec v-vplni. nVbrz rovnou v procenturilnich
odhadech'u1'sledku" coZ je metodologickv piinejmenSim zvldstni. Napi.: "irrotr'.u,.i
chov6ni respondenti je 1' 70 oro zaroleno na tendenci ke stiilosti (vdrnosti) tl"J"e
oblibene obchodnf 

1nadce." Tato apriornf procentudlni jasnoziivost pisobf pon6kud
podeziele a spf5 budi do,iem" Ze autorka sve hl,potdzy dlformulor,6r,ala aZ ve chvili-
kdy' znala v-o-sledkl' svdho empirickeho Setieni. ale i kdybv tak nedinila a vskutku odzai6tku vfzkumu mdla disla pevne stanoven6- nedovime se. prge zrovna dospila k
takovl'm procentuiilnim odhadfim. ktere uviidi. Takove hl.poiezy p"r.,"*iri" ,,etsipiesriosti prisobi spi5 arbitrdrnd a.iako virazar:torskd t;uoitrte. Neuo iecen.
-iednoduse:.iako bezd&vodni- oroioie nidim neoduvodndne stiileni od boku.

Reklama ptsobi piedevsim podprahovd- takze ra diisr.iejfho vlivu. kterou sisocialni aktdii uvddomu.ii. .ie zpravidla jen piislovednou viditelnou Spidkou ledo'ce:
naprost6 vdtsina vlivu reklamv na na5e chov6ni.ie nereflektovana a neuv€domuieme si
.ii,.l'ento zdsadni aspekt r,1,zkumu autorka vfcem6n6 pomii;. aef.ofl irrai. ,.1l"tirlr,vliv reklaml'' (a to dfky svi'm dotaznikfrm dokonce "obj"kiiurrc,,). ve skuteinostisrfmi dotaznik-v* postihuje ien nepatrnl'' segment tohoto viivu. nebot' se ptii pr6r,d.ien
na onu Spidku ledovce. zatimco poclstatnd vdtsi ddst zkoumandho fenominuji zcelaunikii' Kupifkladu otiu'ka "Kolikrdt se v6rn stalo- ze iste rnuseli zadit setiit nenizekvfili tomu- Ze jste si chtdli koupit ndco. co Viis zauialo .. r.rr*e-"litr',*r; u*,prede-viim kriticky whoclnocenii co do vvpovidaci hodnoty 

"a*"eai r.i";;;;rr..nebot'v tdto "objektivne" se tvaiici tbrmuiaoi v podstate ,;d;;;; 
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velmi subiektivni relf'exi jisteho riseku chov6ni. kterd je z velk6 d6sti (a na zdkladi
takto poloZene ot6zk1,' nelze ani stanovit" z iak velkd) nereflektovand. Takto ziskand
data jsou bez hlub5i analyzllt respondentri" bez dopliuiicfch ot6zek a dal5iho arzendlu
znameha ze sociologie v podstatd jen orientadni - a maii vzhledem k limitovanosti
vzorku sotva ndjakou vdt3i yypovidaci hodnotu ve smvslu kvantitavniho vi,'zkumu.
adkoli pr6vd k ndmu se autorka hldsi a prdvd jej se domniv6 oroviddt.

Podobnd otSzka "Myslite si- Ze reklama ovlivfluie vice mladdho nebo stardho
tlov6ka'7" posk1,-tqie kvantitativnd (a to nejen kvirli nepropracovanosti vzorku) temdi
bezcenne tidaje. neni-li doplndna Setienim. kterdmu tvpu reklam,isou zkoumani lide
tzic wstaveni. Piirozend si mohu mvslet. 2e reklama vic ovlir.iu-ie mou vdkovou
skupinu (v tomto piipadd seniory). protoZe svrim Zivotnim stvlem neivic konzumuji n
medidlni a reklamni produkty'. kterd se t"vkaji pr6vd rne vdkovd skupiny: tieba reklamr
pro ddti. jimiZ se to hemZi v m6diich urdeny'ch pro ddtskeho konzumenta- se k
seniorovi dostanou mnohem mdnd neZ pr6vd reklarnni produktv urdene seniorum.
Odpovdd' na tuto otfzku je nak piedem piedvidatein6 a neni tieba se ani na ni ptiit:
bez kritickych korekci- ieZ ov5em autorka ve svem v{'zkurnu zcela postr6d6. rna.if
takto ziskan6 data jen mlhavr:ru hodnotu.

To b"v.ieitd totik nevadilo- kdybv si tohoto nedostatku autorka b1,'la vddoma a
snaZila se ve svd ordci reflektovat. Takovou reflexi zde v5ak postr6d6n'r. Empirickii
ddst zklatka pfisobi spi5 iako nezvliidnuti ond metodologie- k niZ se autorka hl6si a o
nfZ tvrdi. ZeiipouZiv6: pouZivri ji totiZ ien v jakesi rudiment6rni oodobd. kterii m6 ke
kvantitativnimu r,'v-zkumu hodnd daleko. Piitom vsak s daty zach6zi a interrrretuje je.
iako b1' bvla seri6znf a plnd validnf.

Na ar"rtordinu obranu je tieba ur'6s1. Ze si piece jen jistych pochyb o takto
realizovanern v,r,'zkum je vddoma. kd;-z podo!i-k6. Ze ji ziskane 0da.ie maji.ien
orientadni hodnotu. Mirslim- Ze majf hodnotu.jeitd menii neZ jen orientadni: doiiste
mirv dand pole totiZ zkresluji. aniilze stanovit do iak moc: ani jedna z pouzitl,.ch
otivek neusiluje o validaci di korekci dat ziskanlrch v jinrich otiizk6cl-r.

O ndco ldpe dopadali otdzks' z dalSi ddsti dotaznfku. kterd napi. zjistuji. jak6
b,v- mdla blrt reklama. ab-v respondenta oslovila apod. Zde je autordin or{zkum 

'

zajimavdiSi a posk1,'tuje aspoi zmin6n;i orientadni obr6zek. Ale zcie je problem zas s
nddfm jin!m: alternatiw. kterd vr1,'zkumnice sv-vm respondentrim piedklfdd..isou
styiisticky formrllovfny' sugestivnd (napf. jedna z moZnosti zni: "Reklama bv m6la bf,t
vtirav6"). a tudfZ w'sledek zkresluji.

V5echny'tyto metodologickd nedostatkv se pak promitaji do z6vdredneho
r'rhodnoceni autoriinfch h,vpotdz: jsou-li takto ziskanii disla pon6kud pochvbni-
td.Lko z nich pak wvozovat solidndisi souhrnne 26v6ry.

Me nejvdtSi vjtkl se tedy t>rkaii metodologie. dfmZ v5ak nechci implikor.at- Ze
i po ostatnich str6nkiich je priice nedostatednd. Autorkaie schopna prezentlvat to. co
zjistila. v grafick,v piehlednd podobd: umi pov€tsinou svou prrici fbrm;ilnd
strukturovat; na ndkterych mistech se r,1'jadiuje jasnd atd. Po zvaLeni v5ech pro a proti
doporuiuji tuto bakaliiskou pr6ci k obhajotrd a navrhuji pro ni zn6mku dobie.
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