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naroénost tématu na Urovei
nadpfimérna ptiimérna podpimérna

teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kriteria hodnoceni prace drovei

nadpiimérnd | pamérna podpéimérna nelze hodnotit
stupéi splreni cile prace X
samostatnostipzpracovani tématu X
logicka stavba prace X
prace seskou literaturou &etné citaci X
prace se zahratmi literaturou etrg citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupéi realizovatelnostteSeni X
formalni Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka Grové X
naroky BP na podkladové materialy, vysoké piimérné nizsi nejsou
konzultace, pizkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych | ve velké mie pimérené casté&né absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost narét, navrhi a dopordeni ve WtSi mie dasténa nizsi nevyuZzitelnost
k reSeni problému X
obsah a relevantnostilph v textuci pril. vysoce funkni funkéni meérg funkéni neuspokojivé
¢asti BP (tabulky, grafy, progty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek azea | X

Pripominky a otazky k obhajokbg:

Predkladana bakaigka prace obsahuje 57 stran textu, 2 strany literaP gilohy a

XU

dalSi doprovodny material. Sklada se z nasledbjicésti: Marketing a marketingovy mix

z hlediska teorie, Lazsky cestovni ruch z hlediska teorie, L&zdodonin, Marketingovy

vyzkum.

Autor se daného tématu zhostil velmi &mb Jednotlivé kapitoly jak v teoretické tak

v praktické ¢asti jsou velmi doke provazany a smysluginna sebe navazuji obsakov



formalré. Oceiuji zvlase€ autorovu snahu a samostatnost \pastnim Saeni a pedevsim
swedomitost a odpoxdnou snahu po objektivnim postihnuti daného témiapa formalni a
stylistické strance je prace nakpé urovni. Ukitou vytku bych k praci la v souvislosti se
zmeénami v lazéské péi. Tady se domnivam mohl jit autor det$i hloubky, co se tyka
zmen, které se jistodrazi i v celkovém pojeti marketingového mixueZaistava autor, dle

mého nézoru,iece jen trochu dluzen.

Vzhledem vySe uvedeného dopéuji praci bakalanta Marka Pelikana k obhajab

vzhledem k celkovémuifstupu navrhuiji jeji hodnoceni j€&tuprém Vyborné.

Otéazky k obhajob:
1. Pouziji Laz@ Hodonin VaSeho marketingovehorget pi vliastnicinnosti?

2. Jak Vy osob# hodnotite zreny v lazéské péi? Jak vyrazné zémy znamenaly pro
marketingovy mix ve sledovanych laznich?

3. Co Vam osohhzpracovavani téematuimeslo?

Prace je dopord&ena k obhajoks.
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