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ANOTACE

Bakalafska prace je zaméfena na propagaci turistickych mozZnosti regionu
Velkobilovicka. Cilem prace je analyzovat souCasny stav propagace a navrhnout
zlepseni nebo rozsifeni této propagace. Prace je rozdélena na dvé hlavni casti.
Teoretickd Cast se zabyva obecnymi principy marketingu v cestovnim ruchu
a charakteristikou Velkobilovicka. Druha ¢ast analyzuje soucasny stav propagace

tohoto regionu a navrhuje jeji zlepSeni.

KLICOVA SLOVA

propagace, cestovni ruch, destinace, Velké Bilovice

TITLE

Promotion of opportunities for tourists in the region of Velké Bilovice

ANNOTATION

This bachelor thesis is focused on promotion of opportunities for tourists and guests of
region of Velké Bilovice. The goal of this thesis is to analyze current situation and to
suggest improvements or extension of the promotion. The thesis is divided into two
main parts. Theoretical part deals with general principals of marketing in tourism and
the description of region of Velké Bilovice. Second part analyzes current situation in

this region and suggests improvements of its promotion.

KEYWORDS

promotion, tourism, destination, Velké Bilovice
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UvVOD

Velké Bilovice lezi vtrodném kraji jizni Moravy, pobliz svétoznamého
a agroturistikou. Toto mésto je nejvétsi vinafskou obci v Ceské republice a snaZi se

této vyjimecnosti vyuzit ve prospéch rozvoje turismu na svém uzemi.

Turisté sem zavitaji predevsim v dobé konéni nckteré z velkych mistnich
kulturnich akci. Jedna se piedev$im o medializovanou akci Ze sklepa do sklepa. Pti
konani této ¢i jiné akce sem dorazi mnoho navstévnikii. Problém ovSem vyvstava

vV obdobi mimo konani téchto akei, kdy se zde ndvstévnikl nachdzi méne¢.

Je tedy tieba najit chyby v propagaci, jejichz odstranéni by pomohlo vykreslit

region Velkobilovicka jako idedlni pobytovou dovolenou v jakékoli sezdng.

Tato prace bude vychazet z obecnych principi marketingu v cestovnim ruchu
abude se snazit vykreslit atraktivity Velkobilovicka. Rozebere rovnéz pfitazlivost

Velkych Bilovic pro navstévniky, ktefi se sem vraceji predevSim za vinem.

Analyza se bude snazit rozpoznat jednotlivé prvky momentalné vyuzivaného
komunika¢niho mixu, zhodnoti navstévnost ¢i postaveni Velkobilovicka Vv ramci
mikroregionl. Pozornost bude zamétfena 1 na nazory navstévnikid Velkych Bilovic,

bude provedeno dotaznikové Setieni.

Cilem prace je navrhnout zlepSeni nebo rozsifeni propagace meésta Velké
Bilovice a jeho okoli. Ke splnéni tohoto cile budou slouzit konzultace na Méstském
ufadu Velkych Bilovic, dotaznikové Setfeni mezi zdej$imi navstévniky a informace

ziskané z literatury ¢i pfimo v terénu.
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1 OBECNE PRINCIPY MARKETINGU V CESTOVNIM

1.1 Zakladni pojmy

1.1.1 Cestovni ruch

Podle Bouckové lze chapat cestovni ruch ,,jako cestovani a docasny pobyt
mimo mista trvalého bydliste.” [1, s. 49] Turistika se stala oblibenym travenim
volného €asu. Lid¢é se potfebuji odreagovat at’ uz pasivné nebo aktivné. K tomu slouzi

odpocinek mimo b&zné prostiedi.

Podle Bouckové jsou pro cestovni ruch nutné vhodné podminky, napf.
,,ekonomické (napr. prijmy), socidalni (volny cas aj.), technické (zarizeni umoZnujici
stavovani, bydleni atd.) a politické (klidna a stabilni politicka situace v zemi).
[1,s.49]

Dle Bouckové lze cestovni ruch délit podle doby pobytu na dlouhodoby
a kratkodoby (krat$i nez tfi dny), podle poctu ucastniki na individudlni a skupinovy
apodle mista realizace na domdaci a zahrani¢ni. Jind autorka, Jakubikova, jesté
zahrani¢ni cestovni ruch dale déli na vyjezdovy, tranzitni a pfijezdovy. Podle
Jakubikové lze cestovni ruch dale délit podle zpiisobu organizace na organizovany
a neorganizovany, podle intenzity turistickych proud na staly, sezonni a mimosezonni
nebo podle motivu ¢i cile cesty (napf. rekreacni, kulturné poznéavaci, spolecensky,

1é¢ebny apod.).

1.1.2 Destinace cestovniho ruchu
Podle Kiralové se jedna o pfirozeny celek, , ktery ma z hlediska podminek

rozvoje cestovniho ruchu jedinecné viastnosti, odlisné od jinych destinaci.* [5, s. 15]

Nejmensi destinacni jednotkou je resort. Jakubikova jej popisuje jako mensi
oblast, kterou navstévnik vyhledava ,, s cilem traveni volného casu, zabavy, odpocinku,

sportovnich a dalSich aktivit.“ [4, s. 37]
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Podobng, jako je ,,Sest P* v marketingu, existuje v cestovnim ruchu i ,,Sest A“.
Jedna se o Sest komponentii charakteristickych pro analyzu turistickych destinaci. Cim
vyssi pocet téchto komponentli destinace ma, tim vyssi bude mit Sanci, ze piilaka vice

turistd.
Buhalis téchto ,,Sest A rozvadi jako:

. attractions — zajimavosti (pfiroda, stavby, historie, kultura,

zéazitky apod.), jedna se o nejdulezitéjsi bod, ktery svym potencidlem piilaka

navstévniky,
. accessibility — dostupnost, zahrnuje infrastrukturu,
. amenities — vybavenost (ubytovaci a stravovaci zafizeni,

obchody a turistické sluzby),
. available packages — bali¢ky sluzeb a produkt,

. activities — ¢innosti vhodné pro traveni navstévnikova volného

¢asu v misté pobytu,

. ancillary services — doplikové sluzby (banka, posta, nemocnice

apod.).[2]

1.2 Marketing v destinaci cestovniho ruchu

V moderni dobé¢ jsou lidé stale vice zatéZovani stresem a vytiZenim v praci.
Proto si svlij volny ¢as umi lépe uzit a vychutnat. S piibyvajicimi finan¢nimi
prostfedky se jim také otvird moznost cestovat a své volno proZit naplno. Pfemysli,

kde by mohli stravit dovolenou, a tady vyvstava Sance ,,produktii cestovniho ruchu.

ProtoZe jednotlivé destinace pochopily, ze ziskat zdkaznikovu pozornost stoji

néjaké usili, nabizi se jim moZnost vyuZit principti marketingu k jejich prospéchu.

Kiralova definovala podstatu marketingu destinace jako ,, orientaci vsech
zainteresovanych subjektii na uspokojeni potreb a pozZadavkii navstévniku destinace

za ucelem dosazeni zisku. “ [5, s. 28]
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Podle Jakubikové se jedna o ,,proces sladovani zdroju destinace s potrebami

trhu. “ [4, s. 38]

1.2.1 Formulovani marketingové strategie

., Marketingova strategie je planem, ktery obSahuje varianty mozného rozvoje
a uvddi principy k jejich dosazeni. Podstatou marketingové strategie je najit atraktivni
moznosti na trhu za ucelem dosazeni zisku.* [5, s. 32] Tato strategie se doporucuje
vypracovat ve vicerych variantach z divodu moznych vykyvi na trhu. Cestovni ruch je
totiz oblasti, kterda podléha modeé stejné jako ostatni oblasti a navic je vyznamné

ovliviiovana probihajici sezénou. Provadi se na zakladé vysleda z ptedchoziho Setfeni.

Marketingové strategii predchazi definovani mise a stanoveni marketingového
cile. Definovani mise odivodni myslenku samotného vstupu destinace na trh, a co
muze destinace prinést navstévnikovi. Marketingovy cil vychazi z diive definované
mise a musi byt predevS§im redlny. Jeho primarni ureni sméfuje pifedevSim
k pracovnikim destinace — tedy k tém, ktefi tvofi na tomto trhu stranu nabidky. Cilem
mize byt uspokojeni klientl, ale i dosazeni zisku a ,, dalstho udrzitelného rozvoje

cestovniho ruchu, jakoz i zvySeni zaméstnanosti a zivotni urovné obyvatel. “[5, s. 29]

Dalsi dulezité udaje pro tvorbu marketingové strategie se ziskaji z dikladné
marketingové analyzy. Ta zahrnuje analyzu silnych a slabych stranek destinace jako
celku 1 jako jednotlivcl a predvida prilezitosti a hrozby z vnéjSiho prostredi. Dalsi
analyze musi byt podrobeni také navstévnici, jejichZ pottebam se nabidka ptizptisobuje

a ktefi by mohli vyuZit sluZzeb konkurence.

Po téchto analyzach se urci specifické prednosti dané destinace, coz ji ¢inni
jedine¢nou a pftitazlivou. Dle vysledkli analyzy navstévnikii se provede segmentace

trhu. Pro tyto skupiny lidi je mozné ptipravit odlisny marketingovy mix.
Marketingovy mix se zavadi nasledné po stanoveni marketingové strategie.

Po téchto ptipravach dochézi k realizaci planu. ,, Realizacni plan zduraziuje
charakter vybraného segmentu trhu a marketingovy mix vytvoreny pro uvedeny
segment, potiebu a casové rozlozeni zdroju, ocekavané vysledky a kontrolu plnéni

strategie.” [5, s. 34] Po dobu realizace marketingové strategie je nutné sledovat
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soucasnou situaci trhu a pruzné€ na ni reagovat. Spravnost marketingové strategie pak

ukaze pribézna kontrola celého systému.

Marketingovy informacni systém

V soucasném svété hraje vyznamnou roli informace. Svét se ,,zmenSuje*
a informaci neustale pribyva. Je tézké se v tomto nepfeberném mnozstvi dajii vyznat
a najit ten spravny a pottebny. Ke spradvnému rozpoznani a tfidéni informaci mutze

slouzit dobry marketingovy informacni systém.

Jednd se o soubor postupti a informacnich zdroji, které se vyuzivaji
pro ziskavani potiebnych udaji o vyvoji na trhu. Tykéd se zaméstnanci, tedy lidského
faktoru, ale i informacnich technologii, které maji za tikol informace sbirat, tfidit,

analyzovat a v€as a piesné je predavat k dalsim marketingovym rozhodnutim.

Informace pro schvaleni né¢jakého rozhodnuti se daji ziskat pomoci
marketingového vyzkumu. Jednd se o informace o silnych a slabych strankéch,
prilezitostech a ohrozenich destinace na trhu, o konkuren¢nich destinacich

a pozadavcich zakazniki.

Ziskané informace by mély byt uchovéany tak, aby bylo moZzné je kdykoli

efektivné vyuzit pro strategicka rozhodnuti. [5]

SWOT analyza

SWOT analyza se zabyva hodnocenim vnitiniho a vné&jsiho prostiedi podniku
(destinace). V oblasti vnitiniho prostfedi se zabyva predevs§im specifiky, tedy silnymi
a slabymi strankami. V oblasti vnéj$iho prostfedi se zajima o to, jak si podnik

(destinace) stoji na trhu oproti konkurenci — vyhledava moZné ptilezitosti a ohrozeni.

Do silnych stranek muze patfit dobrd image a dlouhd historie, celoro¢ni
moznost vyziti, politickd stabilita apod. Do slabych stranek se mlzZe zatadit Spatna
dostupnost, neznalost cizich jazykd, klimatické podminky apod. Prilezitosti se mize
stat napf. snizeni daflového zatizeni. Hrozba pak muze pfijit ze strany statu jako zména
politické scény, nebo ze strany obyvatelstva, nebo konkurence zatraktivni svou

nabidku apod.
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Teoretickou ¢ast analyzy Jakubikova shrnula do tabulky na obrazku 1.

Obrazek ¢. 1: SWOT analyza

Silné stranky (strengths)

Slabé stranky (weaknesses)

Zde se zaznamenavaji skuteCnosti, které
piinaseji vyhody jak zdkaznikiim, tak
firm¢. Za silnou stranku jsou povazovany
ty interni faktory firmy (zdroje,
schopnosti, dovednost aj.), které vytvaieji
jeji silnou pozici na trhu. Lze je vyuZzit pro
urc¢eni konkurencni vyhody.

Zde se zaznamenavaji ty véci, které firma
nedéla dobtfe, nebo ty, ve kterych si
ostatni firmy vedou lépe.

Piilezitosti (opportunities)

Hrozby (threats)

Zde se zaznamenavaji ty skutecnosti,
které mohou zvysit poptavku nebo mohou
Iépe uspokojit zdkazniky a pfinést firme
uspéch.

Zde se zaznamenavaji ty skutecnosti,
trendy a udalosti, které mohou snizit
poptavku nebo zapfiCinit nespokojenost
zékaznika.

Zdroj: [4, s. 97]

Analyza potieb a poZadavkii navs§tévniki

Kli¢em k tspéchu je védét, ze zakaznik je pan. Je tedy dulezité znat jeho touhy

a prani a snazit se mu vyjit vstfic s nabidkou moznych sluzeb a zazitki.

Zakaznikovo chovéani ovliviiuji vnéjsi faktory a osobni charakteristiky.

Vnéjsimi faktory mizou byt ekonomika, politika, kultura, ale i spole¢nost, psychologie

¢1 technologie a ekologie. Osobni charakteristiku navstévnika pak tvoti pfedevsim jeho

vek, pohlavi, Zivotni styl ¢i ekonomicka situace zdkaznika.

vvvvvv

motivace. Lidi jsou V zdjmu splnéni svych uvédomovanych potreb, tj. prani, motivovani

k jejich uspokojeni.” [5, s. 56] Je dulezité si uvédomit, jaké ma navstévnik potieby

a jak je miize uspokojit v dané destinaci.

Segmentace trhu

Témét Zadnd destinace nedokaze vyhovét svymi moznostmi vSem svym

zékaznikim. Je pro ni dilezité uvédomit si, které zékazniky uspokojit dokaze

atakovym zdkaznikilm se vé€novat. Proto by méla soucasné 1 potencionalni

navstévniky rozdelit do segmentt.
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Jednotlivé kroky segmentace ndzorné vysvétluje Kirdlova ve svém schématu

na obrazku 2.

Obrazek ¢. 2: Proces segmentace trhu

Segmentace trhu

P
«

Vybér trhu

[

Vybér kritérii segmentace
[

Rozd¢leni trhu na segmenty
|
Hodnoceni segmentil

|

Vybér cilovych segment
|

Zaujeti pozice na trhu

Zpétna vazba

Zdroj: [5, s. 62]

Podle Kirdl'ové lze trh cestovniho ruchu segmentovat podle geografickych
a demografickych kritérii, podle ucelu cesty, socidln¢-ekonomickych kritérii, podle

kritéria chovani navstévnikt apod.

Typologie navstévnikii v Evropé byla zkoumana v roce 1989 a to v patnacti

evropskych statech. Kiral'ova uvadi vysledky tohoto vyzkumu:

. opatrni oddechujici — jde o lidi, ktefi jsou opatrni a hledaji
stabilitu; patii sem starSi manZelé s odrostlymi détmi; povolanim jsou nejcastéji

délnici, femeslnici a ufednici, Zeny v domécnosti nebo uz dichodci,

. klasické kulturni typy — konzervativni lidé a nositelé vetejného
minéni; manzelé ve veéku 45-65 let; pracuji jako vyssi ufednici, podnikatelé

nebo to jsou dichodci,

. naro¢ni na zazitky — realisté a egocentristé; jedna se obyvatele
velkych mést a mladé lidi; nejcastéji pracuji v managementu na sttedni ¢i vyssi

pozici,
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. mladi uzivajici — mizou to byt mladi obyvatelé¢ mést, zpravidla

svobodni; pracuji jako dé€lnici nebo ufednici, nebo jesté studuji,

. mlada rodina — tvoii ji manzelé ve véku 25-44 let s détmi;

pracuji jako délnici, Gfednici nebo se jedna o Zeny v domacnosti. [5]

¢

marketingovych rozhodnuti, na nemz zavisi vyber strategie destinace na trhu."

[5, s. 69]

1.2.2 Vybér marketingové strategie a sestaveni marketingového planu

Marketingovou strategii destinace cestovniho ruchu lze charakterizovat jako
., soubor principit k dosazeni uspokojeni potieb a pozZadavkii vybranych skupin
navstévniki, a tim i primereného zisku.” [5, s. 80] Jedna se o ,, koordinovany postup

pri vyberu prostredkit na dosazeni marketingovych cilii. “ [5, s. 80]

Strategie destinace je postup, kdy se stanovi cile, kterych chce destinace
dosahnout. [7] Marketingova strategie mize mit rizné alternativy, rizné kombinované.

Kirdl'ova navrhuje tyto strategie.

Strategie intenzivniho ristu — tady je mozné hledat nové trhy, na stavajicim
trhu vytvaret nové sluzby, vytvafeni novych produktii pro nové trhy nebo rozsiteni

prodeje produktu na stavajicim trhu.

Strategie integracniho riistu — zde se daji navazat nové vztahy s konkurenty

nebo cestovnimi kancelafemi ¢i spojeni s nékterym dodavatelem.

Strategie diverzifikacniho riistu — zavadi se v ptipadech, kdy uz se existujici
¢innosti nemaji jak dale rozvijet; jednd se o sluzby (produkty), které mohou mit
navaznost na stavajici Cinnost, rozSifeni nebo zavedeni nové zdjmové oblasti

navstévnikil, ktera nema s ¢innosti destinace nic spole¢ného.

Obrannd strategie — zavadi se v pfipadé¢ potieby udrzeni dominantniho
postaveni na trhu; patfi sem strategie rozSifovani trhu, zvySovani poptavky a udrzeni

dominantniho postaveni.
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dosahnout vys$$iho podilu na trhu, spolupracuje sjinymi destinacemi, snazi se

ovladnout trhy malych destinaci.

Dalsimi strategiemi mohou byt strategie specializace na néktery ze segmentu,
strategie castecného napodobovdni konkurence, tedy nabizeni podobného typu
produktu jako jina destinace, Ci strategie dopliiovani, nabidnuti dopliikové sluzby

ke klasickému produktu. [5]
Ryglové, Burian a Vaj¢nerova nabizeji jiné rozdéleni strategii.

Strategie jednoho cilového trhu — je vhodna pro malé podniky (destinace),
které se nemohou vyrovnat své konkurenci; jedna se o obsazeni malé ¢asti trhu, kdy se
zékaznikovi poskytne ke klasickému produktu vySsi pfidana hodnota, vyhodou je

moznost individudlniho pfistupu k zakazniktm.

Koncentrovand strategie — pracuje se snékolika segmenty trhu; podnik
(destinace) nabidne svij produkt nékolika cilovym skupinam za rozumnou cenu

v odpovidajici kvalité, miize se jednat o rizné kurzy, relaxacni pobyty apod.

Totalni strategie — tyka se predevsim velkych podnikii (destinaci), protoze je
finanén€ 1 organizacné ndroCnd; produkt je nabizen vSem trZznim segmentiim

a pro kazdou skupinu je vypracovan jiny marketingovy mix.

NerozliSovaci strategie — vSem trznim segmentiim jsou nabidnuty vSechny

produkty. [7]

Naroky trhu se neustdle méni spolu s poZadavky zdkaznikl. Je tedy vhodné
navrhnout nekolik strategii, které budou pruznéji reagovat na zmény trhu. Obvyklé

varianty jsou pro pesimisticky a optimisticky trh a o¢ekavany vyvoj trhu. [5]

Dal$im krokem marketingové strategie je sestaveni marketingového planu,

sestaveni a aktivace marketingového mixu a zpétnéa kontrola plnéni strategie.

Marketingovy plan se sestavuje pro potiebu naplnéni marketingovych cilt
a strategii. ,, Marketingovy plan definuje stav, ktery ma byt dosazen a specifikuje kroky
Kk jeho dosazeni.” [5, s. 83] Je vypracovan na zaklad¢ skute¢nych faktl a musi byt

flexibilni. Je tvofen ze dvou ¢asti — ivodni a realizacni.
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Dtivody samotného sestaveni planu jsou vysvétleny v ivodni ¢ésti planu. Tato
cast také obsahuje vysledky provedenych analyz, véetné SWOT analyzy a popisuje

piijatou strategii.

Realiza¢ni ¢ast stanovuje Casovy horizont plnéni, finan¢ni rozpocet,
odpovédnost, zptisob hodnoceni plnéni. Jsou zde ptesné vysvétleny vSechny Cinnosti,

aby byly uspokojeny vybrané segmenty trhu.

S planem by méli byt seznameni vSichni zaméstnanci a také obyvatelé¢ dané

destinace.

1.2.3 Marketingovy mix

O marketingovém mixu se zminuje ve své knize poprvé Jerry McCarthy v roce
1960. ,, Marketingovy mix je mozno povazovat za kontrolovatelné proménné, které

o«

sdruzeni cestovniho ruchu vyuziva na dosazeni vwwtycenych cilii. ““ [5, S. 85]

Marketingovy mix ma zékladni (4P) a rozsitené (8P) pojeti. Do zakladnich 4P
patii produkt (product), distribuce (place), komunika¢ni mix (promotion) a cena
(price). Rozsitené pojeti o dalsi 4P se pouziva ke specifikaci potieb v cestovnim ruchu.
Jsou to lidé (people), baliky sluzeb (packaging), programové baliky sluzeb
(programming) a spoluprace (partnership). [1]

Univerzalni navod na sestaveni marketingového mixu neexistuje. Je tedy
na kazdém podniku ¢i destinaci, jak se k jeho tvorbé postavi. Marketingové chovajici
se destinace ,,realizuje svoje cile prostrednictvim spokojenych zdakaznikii, proto by

marketingovy mix mél predevsim respektovat pozadavky cilového trhu.* [7, s. 108]

V prumyslu je produkt jasné dany vyrobenym zbozim, v Cestovnim ruchu to
tak jasné neni. Odvétvi cestovniho ruchu zahrnuje celou fadu poskytovateli sluzeb,
patii sem tfeba dopravci, zprostiedkovatelé, organizace pro rozvoj cestovniho ruchu

a dal3f. [1]

Definovat samotny produkt destinace neni jednoduché. Rygnerova, Burian,
Vaj¢nerova se zminuji o dvou moznych definicich. Produkt cestovniho ruchu se sklada

ze souboru nabidek soukromych i vefejnych subjektii. Produkt by mél byt piedem
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definovan ¢asem, mistem, cenou, rozsahem a kvalitou sluzeb, jedna se o balicek sluzeb

urceny k odbéru kone¢nym spotiebitelem. [7]

Tvorba ceny je u kazdého produktu unikatni. Z pohledu destinace musi pokryt
naklady a pfinést zisk. Z pohledu zdkaznika se nemutze piili§ liSit od konkurence,
za podobny produkt. Zakaznik nevnima cenu jako vysokou nebo nizkou, ale jako

dobrou a $patnou, kterou je nebo neni ochoten zaplatit. [5]

Strategii stanoveni ceny rozebira Ryglova, Burian, Vaj¢nerova. K nejbéznéji
kombinovanym piistupiim patii ,,stanoveni ceny na zdklade kalkulace nakladu, jeji

o (¢

uprava podle konkurence a uprava podle marketingovych cili. “ [7, s. 116]

Dale uvadi alternativni cenové strategie: podle respektu navratnosti investic,
stejna vySe podle minulého obdobi, diferencované ceny (sezonnost, segmentace),

podle Zivotni faze produktu, psychologické ceny, klubové ceny apod. [7]

V otazce sluzeb cestovniho ruchu vyvstdva problém jejich dostupnosti.
Destinace mlze byt pfipravena pro navstévniky po vSech strankach, ale navstévnici
nepiichazeji. Distribuce je zde dulezitym nastrojem marketingu. Sluzby cestovniho
ruchu jsou totiz neskladovatelné. Distribuce se tak stava prostfednikem mezi danou

destinaci a jejimi potenciadlnimi navstévniky.

Distribuce miize byt pfima nebo nepiima. Pfi piimé distribuci nedochézi
k vyuzivani zprostiedkovatelskych sluzeb a produkty mohou byt nabizeny piimo
na recepci hotelu nebo v informaénich kancelafich. Ptimy prodej zahrnuje osobni

prodej, telemarketing, rezervacni sité, internet apod. [5]

Neptimd distribuce se vyznacuje pravé néjakym prostfednikem. Klasickym
zprostiedkovatelem je cestovni kancelaf. Ta nabizi rizné typy sluzeb a pobyti vcetné
dopravy, ubytovani ¢i stravovani. Zabyva se tedy pfipravou zdjezdii na zakladé

rozli¢nych nabidek poskytovatel sluzeb. [1]

Kdyz uz je produkt hotovy, ma cenu i uréeny zpusob distribuce, musi se o ném
dat védét potencialnim zakazniktim. K tomu slouzi komunikaéni mix, tedy propagace.
Tvorba komunikacni strategie miize byt pro ptilakani navstévnikl klicova. Pii prodeji

takového produktu nemd zakaznik moznost si jej ovétit a ozkouSet. Vychazi tedy ze
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zkuSenosti znamych, nebo musi vétit pripadnému zprostiedkovateli, ktery mu jej

nabizi. Podédvané informace maji byt pravdivé.

Pokud jde o cestovni kancelaie, jsou jejich prodejci tim prvnim, s ¢im zakaznici
piijdou do styku. Lidé se tak stavaji nedilnou soucasti nabizeného produktu. Nejedna
se pouze o zamestnance prodejnich center a ubytovacich zafizeni, tato slozka zahrnuje
veskeré obyvatelstvo dané destinace. Muze se tak lehce stat, ze zazitek z pobytu by byl
pro navstévniky dokonaly, kdyby jim jej nezkazil nékdo z personélu. Tito navstévnici
se jiz nevrati. A v ptipadé, Ze je na né¢ nepiijemny jiz prodejce pobytového produktu,
muze byt zdkaznik pro destinaci ztraceny. Zameéstnance je proto nutné pravidelné

skolit a motivovat.

1.2.4 Marketingova komunikace

Aby se nabizeny produkt k zdkaznikovi vibec dostal, je tieba vyuzit vSech
dostupnych prostfedki. Moderni technologie se pifimo nabizeji k tomu, aby

zékaznikovi pomohly vybrat a koupit ten spravny produkt.

Zalezi, jestli destinace komunikuje s koneénym spotiebitelem produktu, ¢i
zprostiedkovatelem. Spotiebitel a zprostiedkovatel totiz pozaduji rozdilné typy

informaci.

Postup tvorby a obsah komunikac¢ni strategie znazoriiuje schéma na obrazku 3.
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Obrazek ¢. 3: Tvorba komunikaéni strategie destinace

Definovani cile komunikacéni
strategie

<
<

Vybér ptijimatelti komunikac¢nich
sdéleni

Vypracovani rozpoctu

Vypracovani optimalniho

] ] Zpétna vazba
komunikac¢niho mixu
Reklama Direct Publicita Public Podpora
mail relations prodeje

Zdroj: [5, s. 112]

Reklama

Vyhodnoceni a kontrola

Sluzby cestovniho ruchu nemaji hmotny charakter, nedaji se tudiz vyzkouset

pfedem. Aby zakaznik pocitil potiebu sluzby vyuzit, je vhodné v ném vzbudit touhu

po této sluzbe.

Jedna se o neptfimou formu komunikace, ktera ma relativné nizké naklady,

miize se opakovat a je efektivni. ,, Ukolem reklamy je popsat destinaci zpiisobem, ktery

bude atrahovat cilovy segment, pricemz komunikacni sdéleni musi byt napsano nebo

namluveno reci navstévnika. “ [5, s. 113]

Podstatou reklamy je ovliviiovani potencialnich zakaznikt, aby koupili prave

propagovany produkt.
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Je dulezité zvolit spravny typ propagace, aby poslouzila co nejefektivnéji.
Nabizi se moznost tiSténych propagacnich materialti (letdky, prospekty, katalogy,
kalendaf...), reklamnich inzeratd v tiSt€énych médiich, audiovizuadlnich reklam
v televizi, v radiu. Venkovni reklama poskytuje billboardy, elektrické panely, polepy
na automobilech a vetejnych dopravnich prostfedcich, transparenty za letadly. Velkou
roli hraje v poslednich letech také reklama na webovych strankach ¢i v mobilnich

telefonech.

Nevyhodou reklamy je problém pii zjiStovani zpétné vazby, tedy vlivu

na zakazniky. [5]

Direct mail

Jedna se o osobni typ média, ktery mé za cil oslovit vybrany trzni segment.
Jejim cilem je oslovit co nevice ¢lenti vybrané skupiny. Je zde moznost zpétné vazby
ze strany navstévnika, ktery timto zptisobem miize vyjadrit, jak se mu v dané destinaci

libilo a co je mozné jeste zlepsit.

Patii sem osobni dopis, elektronicka posta a podobné typy komunikace. [5]

Publicita

V komunikaénim mixu hraje publicita spiSe podplrnou roli. Jednd se
0 bezplatnou zminku v tisku, televizi ¢i rozhlase. Touto zminkou se dostane dana
destinace do podvédomi potencidlnich zakaznikli a utvofi tak misto pro dalsi moznost

zviditelnéni.
Me¢éla by byt koordinovéna s dal§imi propagacnimi ¢innostmi.

Publicita miize mit formu zminky ¢i ¢lanku v novinach a Casopisech. Témto
médiim, spolu s televizi a radiem, je dobré zasilat zpravy, fotografie a nejriiznéjsi
udaje. S novinafi by se mély udrzovat dobré vztahy, protoze pravé oni jsou cestou

k publicits. [5]
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Public relations

Vytvofenim pozitivniho obrazu o destinaci se zabyvaji vztahy s vefejnosti.
Zalezi na postoji lidi, ktefi jsou soucésti destinace a tvofi i jeji okoli. ,, Zdkladem
filozofie public relations je, Ze je o mnoho leh¢i stat se uspésnym pri dosazeni
vytycenych cilu za podpory a pochopeni verejnosti, nez v pripade, kdy destinace musi

celit verejné opozici nebo nezdjmu. “ [5, s. 126]

Nejcastéji probiha pozitivni budovani vztahli s médii, uvnitf destinace, s lokalni

komunitou, s ptedstaviteli primyslu, pii specidlnich akcich a v obdobi krize.

Dobrou dispozici kladného minéni je znalost vefejnosti. Plsobit se miize
na vnitini (zaméstnanci, mistni obyvatel¢) a vnéjsi verejnost (investofi, statni sprava,
ostatni vetejnost). ,,Cilem public relations je obvykle posilit prevazujici minéni,
transformovat latentni postoje do pozitivni viry, modifikovat resp. neutralizovat
nepratelské nebo kritické minéni, a prostiednictvim informovani, presvedcovani

a prizpusobeni ziskat podporu pro ¢innost sdruzeni. * [5, s. 128]

Podpora prodeje

Ukolem podpory prodeje je stimulovat zakazniky i zprostiedkovatele pii zméné
podminek na trhu. Jednd se o taktickou povahu komunikace a ma efektivné posilit

dalsi slozky komunika¢niho mixu.

Jednd se o motivacni pobidky zprostfedkovatelim, provize a ocenlovaci
systémy. Zakaznikiim mohou byt poskytnuty slevové kupony a poukazky, produktové

komponenty navic, soutéze, darkové certifikaty apod. [5]
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2 CHARAKTERISTIKA VELKOBILOVICKA

2.1 Velké Bilovice

V oblasti Velkych Bilovic se snoubi vSechna kouzla Jizni Moravy. Toto mésto
lidovych tradic, vina a ovoce se honosi titulem Nejvétsi vinafska obec v Ceské

republice.

Bohata krajina vabila osadniky od praddvna. Osadnici umé¢li vyuzit nabizeného
bohatstvi krajiny a zakladali zde pole, vinice a sady. V okoli Velkych Bilovic se
nachazi mnozstvi historickych objevii. Samotné mésto se pySni dynamickym rozvojem

jak v oblasti vinafstvi a vinohradnictvi, tak i v cestovnim ruchu.

2.1.1 Poloha a historie

V samém cipu Jizni Moravy, v nizin¢ na rozhrani Dolnomoravského uvalu
a Sttedomoravskych Karpat — v romantickém zakouti vinic a ovocnych sadi - se

rozklada mésto Velké Bilovice. Okresnim méstem je Breclav.

Nejsnadnéjsi ptistupovou cestou je dalnice D2 ve sméru z Brna do Bratislavy.
Dtlezité pojitko Velkych Bilovic s blizkym okolim tvofi dimyslny Integrovany
v blizkém Podiviné a pii cest¢ do zahrani¢i lze vyuzit dilezity Zeleznicni uzel

v Breclavi.

Velké Bilovice patii k nejteplejSim mistim Jizni Moravy, coZ pfiznivé
ovliviluje dobré vyzravani révy vinné a nasledné kvality vina. Zdej$i primérna ro¢ni

teplota ¢inni 10°C. [3]

Dominantou obce je rybnik Velky Bilovec. Je vyuzivan jak k sportovnimu
rybafeni, tak jako zdroj zavlahové vody pro pfilehlé zemédélské plochy. Velkou

modou posledni doby je stavba chatek na jeho biezich pro rekreacni tcely.

Geologicky bylo tUzemi tvarovano v mladSich tretihorach a starSich
¢tvrtohorach. Vznikla tak trodna piida, kde se jeSté¢ dnes najdou schranky motskych

korysi.
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Plocha katastralniho izemi ¢ini 2 572 ha. 1 250 domu trvale obyva 3 800
obyvatel. Celad tfetina z nich pracuje ve vinafstvi, vinohradnictvi a sadafstvi. Jen

vinnych sklept se zde nachazi 650, coz je raritou na nasem uzemi. [3]

Mezi sousedici obce patii Velké Pavlovice, Vrbice, Cejkovice, Moravsky
Zizkov, Podivin a Rakvice. Mé&sto Velké Bilovice je soucasti mikroregionu Lednicko-

valticky aredl a spolu s Cejkovicemi a Muténicemi tvoii vinaisky mikroregion Vitis.

Diikazy o osidleni tohoto katastru v paleolitu (starSi dobé kamenné) nejsou
dolozeny. Prvni ndlezy v oblasti Vekobilovicka patii do obdobi pfichodu prvnich
zemédé€len v pribéhu 6. tisicileti pt. n. 1. Asi 3 km severn¢ od stiedu obce, v oblasti

»Zimarky*, byly nalezeny pozistatky osidleni z doby mladého neolitu.

V oblasti ,,Zimarky“ pravdépodobné ptebyvaly také fimské legie. Byla zde

objevena anticka lampa, ktera se podoba italskym nadobam z 1. stoleti n. I.

V 9. stoleti az v 1. poloviné 10. stoleti osidluji soutok Dyje a Moravy novi
osadnici — Slované. Z obdobi Velké Moravy také pochazi bezesporu nejvyznamné;jsi
archeologicky nélez. Je jim pohiebisté v trati ,,Ulehle” asi 2,3 km severné od stfedu
obce. Zde je odkryto 72 hrobu s kosternimi pozustatky s keramickymi a zeleznymi

predméty.

Prvni pisemna zminka o obci se objevuje az v roce 1306 po smrti Siegfrieda V.
Sirotka. S rodem Sirotkti pravdépodobné souvisi i nazev obce. Podle jedné z mnoha
hypotéz Bilovice znamenaji ves lidi Bélovych ¢i Bilych. Pravdépodobné tak doslo
k zamén¢ némeckého slova Wais (Sirotek) za weiss (bily) a tak byl nazev do Cestiny

mylné pteloZen jako Bilovice.

Do roku 1524 vlastnili obec LichtenStejnové, ktefi byli se Sirotky spfiznéni.
Po nich se stava majitelem Bilovic rod Zerotind, ktery se zaslouzil o rozkvét obce. Se
Zerotiny je také spjato prosperujici obdobi 16. a 17. stoleti, kdy zde Zilo spoledenstvi
Habant (novokiténcli). Ti se aktivné =zabyvali zemédélstvim a predevsSim

vinohradnictvim.

Po tficetileté valce se celé Bfieclavsko spolu s Bilovicemi navraci zpét
pod spravu Lichtenstéjnl, kde zdstanou az do roku 1945. V roce 2001 byly Velké

Bilovice povyseny na mésto. [3]
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2.1.2 Zajimavosti a dominanty

Velké Bilovice se prezentuji pifedevsim jako vinafska obec s bohatou lidovou
kulturou. Celoro¢né jsou navstévovany turisty, ktefi zde hledaji zaslouzeny odpocinek
v romantickych zékoutich vinic a sadti, pobaveni pii folklornich slavnostech ¢i aktivné

straveny Cas objevovanim krajiny pfi jizd€ na kole po nékteré z mnoha cyklostezek.

Velké Bilovice jsou ale také bohatym nalezistém archeologickych pamatek.

Tyto utrzky z minulosti prostupuji celou casovou osou ¢eskych d¢jin.

Vyznamné nalezy Velkobilovicka, tradi¢ni femesla, bydleni i lidové kroje jsou
celoroéni expozici Méstského viastivédného muzea. Najdou se zde artefakty od doby
kamenné, fimské nastroje 1 pamatky z velkomoravského pohiebisté. Etnograficka ¢ast
muzea provazi tradiénim obdéldvanim vinic, vyrobou vina, ukazuje vyvoj mistniho
lidového kroje za obdobi 180 let. Muzeum nezapomina ani na své rodaky Zijici
v Argentiné a vénovalo jim Cestné misto v expozici. Muzeum se nachéazi v prvnim

patfe byvalé zakladni Skoly a je otevieno na pozadani kdykoliv.

Z muzea je to jen kousek do vinotéky s mistnim vinem a informacniho centra.
Po davce historie je mozné zamitit do Kulturniho domu, kde se 1ze pobavit takika
v kazdy cas pii vystoupeni né€kterého z folklornich krouzkl, divadelnim nebo

hudebnim vystoupeni ¢i tanecni zabavé.

V centru obce stoji také radnice, kam se chodi sezdat zamilované pary. Ty se

pak fotografuji v romantickém zakouti parku nebo u nové vystavéné fontdany.

Jiz z dalky lze postichnout véz kostela Narozeni Panny Marie, ktera tvofi
panorama mésta. Kostel byl pravdépodobné piestavén roku 1765 z pivodniho
bratrského kostela, ktery po vypovézeni nekatolikii ze zemé jiz chatral. Projekt kostela
vypracoval videnisky knizeci stavitel J. F. Mddlhammer v pfevazujicim baroknim

stylu.

Z pavodniho kostela zbyla pouze pamdtnikovd deska vénovana zakladateli
Janu ml. ze Zerotina, ktera je zazdéna po levé strané v predsini. K této desce se také
vztahuje povést. Pokud obli¢ej Jana Zerotinského zvlhne, bude priet. Lidové se ¥ika,

,»Z€ Zerotin se poti...*
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DalSimi cennymi pamatkami jsou tfi chranéné sochy z 18. stoleti od sochare
Ignace Lengelachera, ktery je populdrni zvlasté diky svym dilim v Mikulové. Socha
sv. Jana Nepomuckého stoji na Svarové. Pred ohném chrani mésto socha

sv. Floriana, umisténa na navsi, socha sv. Vendelina se nachazi v ¢asti Tabacov.

Pro aktivné straveny Cas lze vyuzit sportovni aredl na Fabiiné, kde se lze
pobavit pti fotbalovém zdpase na nékterém z hiist’ ¢i vyuzit tenisové kurty. Smérem
k vinohradiim se nachazi jesté¢ p#irodni sportovni aredl Kidstelka, kde se muze
potadat také fotbalové utkani, ale castéji se zde chodi za zabavou v podob¢ hudebnich

koncertu.

K rekreaci 1ze vyuzit i n€kterou z pocetnych a stale nové vystavovanych chatek
U rybnika Velky Bilovec. Zde se ve volnych chvilich schdzeji milovnici sportovniho

rybolovu.

Velkou chloubou obce je rozsahly aredl vinnych sklepii. Nachazi se par minut
pesi chlize z mésta a stoji zde 650 sklepti. Nedavno zde byly dokonce zavedeny nazvy
ulic, aby se zde turisté 1épe orientovali. Navstévnik tak miize projit naptiklad ulici
Frankovkovou na Namésti sv. Urbana (patrona vinait) a pokracovat Prezidentskou az
Na Vysluni. Lidé jsou zde vstiicni. Pozvou kolemjdouci na ochutnédvku vina do svého
sklipku a radi s nimi prohodi par pfijjemnych slov. A ve vinném sklipku jako by se Cas

zastavil.

Ulice Habanska napovida jiz svym nazvem, jaky poklad se zde nachazi. V roce
1614 byl postaven vinny sklep pro rod Zerotinii. Postavilo jej zruéné spoledenstvi
Habani, kteti méli velky vliv na rozmach vinohradnictvi a vinafstvi na Moravé. Byli
skvélymi staviteli sklepti a pokrokovymi péstiteli révy vinné. Dnes zde sidli spole¢nost
Habanské sklepy, kterd se snazi d¢lat Cest svému jménu kvalitnim vinem. Prohlidku

sklepniho arealu 1ze dojednat telefonickou objednavkou. [12]

Jako stary vypraveéc piibéhd hlida mistni vinice symbol obce - mysticka kaple
Hradisték. Byla postavena v roce 2001 na misté pozustatkti osady z velkomoravského
obdobi v blizkosti odkryté¢ho pohiebisté. Je zasvécena svatym Cyrilovi, Metodé€jovi,
Vaclavovi a Urbanovi. Nabizi se zde nadherny pohled na okolni vinice, na dohled jsou

Palavské vrchy 1 Bilé Karpaty.
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2.1.3 Kultura a folklor

Velké Bilovice se pysni piizviskem ,nejvétsi vinaiskd obec v Ceské
Republice®. Vinafstvi a vinohradnictvi se zde piiklada dilezity vyznam 1 v kultufe
mistniho obyvatelstva. Proto se nelze divit, Ze mezi oblibené zdejsi akce patii tradi¢ni
Zarazani hory, které probihda na zaCatku nejocekavangjsiho obdobi roku — tedy
pred vinobranim. V tomto obdobi dozravaji hrozny, a proto tato starobyld tradice

upozornuje, Ze je zakazano vstupovat nepovolanym osobam do vinice.

DalSimi vinafskymi akcemi je Svatomartinska slavnost s mladym vinem,

vano¢ni Zehnani vina ¢i jarni Vystava vin.

U milovnikil vin se Velké Bilovice zapsaly do povédomi v celorepublikovém
méfitku zejména akci Ze sklepa do sklepa. Tato jiz tradi¢ni akce se kona od roku
2006 a navstévnikli sem pfichazi okolo 5000. Mohou si projit asi 50 sklept

a pochutnat si na zdej$im ving.

Na jafe a v 1été také probiha akce Za vinarem do Velkych Bilovic. Potada ji
Spolek velkobilovickych vinafi. Nav§tévnikim se nabizi kazdy tyden moZnost

nahlédnout do 3 az 4 vinafstvi a za poplatek degustovat tamni vino.

Nejvétsi folklorni akci jsou bezesporu tradiéni Krojové hody. Konaji se v zafi
podle svatku Narozeni Panny Marie, které je zasvécen mistni kostel. Oficidlné trvaji tii
dny a tfi noci, mistni chasa se na né ale pfipravuje uz dlouho pfed tim. Ptihlizejici
mohou obdivovat pivab hanacko-slovackych krojii pfi rytmickém zvuku dechové
hudby.

Pro nedockavé je zde Zahravani hodiu, které probiha nckteré nedé€lni
odpoledne v srpnu. A nostalgickou vzpominku, ze hodova sezona je nenavratné pryc,

piinaseji Hodky, které se konaji dva tydny po hodech.

Oblibené zpiijemnéni Casu na velikono¢ni nedéli ptinasi folklorni predstaveni

mistniho Slovackého krizku Hrozen - Velikonoéni vystoupeni.

Hudebni fanousky urcité nadchne mnozstvi koncertu, které se tu potadaji.
NejzajimavéjSimi jsou rockovy Ferbifest, Pivni Rybova msSe, adventni koncerty,

folkové a country vecery ¢i vystoupeni dechovych muzik.

Bohata je i plesova sezona, ktera ma zastoupeni u vSech mistnich spolkd.
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Pro pobaveni pfihlizejicim stoji za zminku urcité¢ také akce Béh bilovskym

vinohradem nebo Soutéz ve vaieni zeliacky. [3] [32]

2.1.4 Vino a ovoce

Nepsanym pravidlem spravného ,,Bilov¢aka® bylo mit sviij vinohrad a sad.
Po praci se kazda rodina vydala na své policko, aby si pfivyd¢€lala n€jakou tu korunu.
Ovoce z této oblasti bylo vzdy zadanym artiklem a dobfe se mu tady dafilo. Ovoce,
které se nezkonzumovalo doma, se prodalo, a které se neprodalo, vypalilo se na dobrou

koralku.

Roky dobré se stfidaji s roky Spatnymi. Ne vzdy nese uroda pozadovany
tispéch. Usili vlozené do péte o ovocné stromky viak musi byt vzdy stejné, proto

bez lasky a zaujeti tento obor nelze vykonavat.

Ovocné sady obklopuji Velké Bilovice dodnes. Najdou se zde jablong,

broskvoné, meruiiky i trnky.

V dnesni dobé, kdy prace pohlcuje veskery Cas a energii, vede ke stresu
a odcizeni se jeden druhému, je vino pravé tim pojitkem, které ¢lovéku dovoli oprostit
se od kazdodennich problémli a navodit dobrou atmosféru. Vino neni jenom
alkoholicky népoj, ale je soucasti kultury, ve které Zijeme. Tato kultura se odrazi

v tradicich, lidovych oslavach, Zivotnim stylu i v lidech samotnych.

Obecni pecet’ Velkych Bilovic toho hodné napovida o charakteru tohoto mésta.
Sttedem se pne urodny vinny ket s hrozny a po stranach lezi dva vinatské noze. Zdejsi
puda je sprasovd, ale nalezne se tu i kvalitni ¢ernozem a sliny. To dodava vinlim
nezameénitelny charakter — ovocnost bilym vinlim a mohutnost vinim ¢ervenym. Praveé
cervenym odriidam se zde nebyvale dafi. Vinafi se ovS§em musi vénovat piedev§im

bilym vintim, protoze jsou trhem zadanéjsi.

Vinait je ve Velkych Bilovicich pfes tisic. Obhospodatuji témef 750 ha vinic.
K vinohradiim patii také vinné sklipky, kterych tu je asi 650 a tvofi jakoby samostatné

meéstecko.

Vino sem pravdépodobné ptinesli jiz fimsti koloniza¢ni vojaci v dobé panovani

fimského cisafe Marka Aurelia Proba, tedy ve 3. stoleti. Podle jiné teorie se péstovani
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vinné révy zavedlo az pro bohosluzebné ucely kiestanskych obiadii po prichodu Cyrila
a Metodgje. Tteti teorie mluvi o masovém rozsifeni vinafstvi z Dolniho Rakouska,

které ma byt podlozeno takzvanym horenskym pravem falkensteinskym.

Nejvetsi zkouskou pro zdejsi vinatre bylo jisté obdobi 90. let 19. stoleti. V t&
dobé byla vétSina révy poskozena révokazem, ktery téméi zlikvidoval vinafstvi
V Evropé. Zlom nastal vroce 1922, kdy vznikly spolek Vinaiska besidka zavedl
moderni zplsob péstovani révy vinné, ktery se pouziva i dnes. Jedna se o péstovani

tuzemskych odriid na podnozich z Ameriky, které jsou vici révokazu odolné.

Vinaistvi postoupilo déle a 1idé si zlehcuji praci zvlasté modernizaci vinnych
sklept. Turisty lakaji sklepy nové vybudované i ty s kouskem historie. Spravny sklep
se pozna podle plesnivych stén. Vinafi je zddané Cernd plisen, ktera odrazi spravnou

teplotu pro dozravani vina ve sklepé a pohlcuje vlhkost. [3]

Ze se zde vinu dafi, dokladd i mnozstvi velkych vinaf. VétSina pilnych

obyvatel Velkych Bilovic se k dobré zivotni Grovni propracovala pravé diky vinafstvi.

2.2 Nejblizsi okoli Velkych Bilovic

Velké Bilovice lezi pobliz Lednicko-valtického arealu. Neni proto divu, ze

do tohoto svétoznamého arealu mifi kroky vétSiny navstévnikt Velkych Bilovic.

Navstévnik Lednicko-valtického arealu se ocitne Vv pohadkové krajing.
Nadherné zadmky, upravené parky, salety vhodné& zasazené do krajiny, umé¢lé vodni
plochy obyvané vzacnym ptactvem... Jen maly vycet z krasy, ktera sem kaZdoroc¢né
privabi zastupy turistli. Lednicky zamek tak patfi k nejnavstévovanéjSim zamkim

Ceské republiky.

Malebny kraj zvelebovali Lichtenstejnové po cela staleti. Neni proto divu, Ze
od roku 1996 patfi tento areal na seznam Svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi
UNESCO. Jedna se o nejrozsdhlejsi tizemi vymodelované c¢lovékem v Evropé,

o rozloze asi 283,09 km?. [18]

Velké Bilovice jsou ideélni zdkladnou pro vylety do okoli. Na cesté do Lednice

muze turista navstivit mésto Podivin, o kterém je zminka uz v Kosmové¢ kronice. LeZzi
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zidovské osady, ¢i kostel sv. Petra a Pavla s atypickou stfechou véze.

Mezi Podivinem a Lednici je situovdna uméle vytvorend romanticka ziicena
Jantiv hrad. Navstévnik Lednicko-valtického arealu urc¢it€ neopomene navstivit mistni
zamky v Lednici i Valticich. Mezi témito zamky jsou vkusné zasazeny do piirody
mensi stavby, tzv. salety. Jedna se o obelisky, chramy, kaple, sochy a zamecky.

Vétsinu z nich navrhl slavny vynalezce tuzky J. Hardmuth.

13 km od Velkych Bilovic lezi okresni mésto Bieclav. Bieclav lezi po obou
bfezich feky Dyje a je vyznamnym Zelezni¢nim uzlem a dopravni kifizovatkou se
sousednimi staty. PovySeni Bfeclavi na mésto roku 1872 méla na svédomi pravée

vystavba habsburské Zelezni¢ni cesty z Vidn€ do Brna.

Mistni l4dkadla tvofi renesancéni zédmek, kde se pravidelné¢ konaji koncerty
a kulturni akce. Pamatku na vyznamny Lichtenstejnsky rod lze najit v muzeu
Vv Lichtenstejnském domé. Vyznamny podil v mistni kultufe zaujima synagoga se

svymi koncerty. K dal§im pamétkdm meésta patii mnoho kostelil a kapli.

Z Bfteclavi je mozno vyuzit nabidky plavby lodi po Dyji do nedaleké Lednice ¢i
Pohanska. Pohansko bylo osidleno Slovany jiz v 5. st. n. |. Dokladem o jejich
osidlovani a podmanéni krajiny je pfedevSim rané stiedovéké opevnéni ze zacatku
9. stoleti. Jedna se o jednu z nejvétSich tvrzi ve stfedni Evropé a nejvétsi opevnéni
svého druhu na slovanskych uzemich. V této lokalit¢ nechali Lichtenstejnové vystaveét
lovecky zédmecek, kde je dnes stild expozice s nejzajimavéjSimi objevy, které zde

archeologové uéinili. [18]

Zvidavy turista by mél také navstivit Palavské vrchy se svou centrdlou
V historickém mésté Mikulov. V této lokalit€é je moZnost sportovniho vyziti

u Novomlynské nadrze.

V blizkosti Velkych Bilovic lezi také zajimavé vinatské obce Velké Pavlovice,
Cejkovice, Muténice a Vrbice. Zdejsi vinaiska historie se podepsala do vzhledu obci

1 radzu krajiny.

Milovnici archeologie rovnéz neopomenou navstivit Mikul€ice, které se pysni

bohatosti archeologickych nalezti a pamatek na Velkou Moravu.
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2.3 Cykloturistika — za pamatkami i vinem

Jizni Morava je protkdna mnozstvim kvalitnich cyklostezek. Velké Bilovice
lezi v atraktivni oblasti Lednicko-valtického aredlu a jsou obklopeny vinicemi

a krasnou ptirodou.

Vede tudy Velkopavlovicka vinaiska stezka pies obce Podivin — Velké
Bilovice — Vrbice — Bofetice — Nemcicky — Velké Pavlovice. Jedna se o stiedné
obtiznou stezku o délce 42 km. Jeji nazev je podle Velkopavlovické vinatské
podoblasti, do které spadaji 1 Velké Bilovice a okoli. (Dalsi vinaiska podoblast je

Mikulovskd, Slovacka a Znojemska.)

Dalsi mozn4 cyklisticka stezka je Z Cejée pies Terezin do Cejkovic. Jedna se
rovnéZ o stiedné obtizny terén o délce 38 km. Trasa je vedena pies obce Cejé — Terezin

— Kobyli — Vrbice — Velké Bilovice — Cejkovice.

Svét vina a palenek se nabizi na trase Podivin — Velké Bilovice — PruSanky —
Dolni Dunajovice — Muténice — Cejkovice — Vrbice — Bofetice — Neméicky — Rakvice

— Janlv hrad. Tato trasa je dlouha 79 km a jedna se o stfedni obtiznost.

Tyto trasy plynule navazuji nebo jsou piimo soucasti dalSich stezek jako je
ticba LichtenStejnské dédictvi, Lednicko-valticky areal nebo Weinviertel se

sousedni rakouskou vinarskou oblasti.

Typicky vinafskou stezkou je Na kole cestou necestou do prusaneckych
Nechor a Cejkovic, ktera &ita cca 30 km. Vede pres Velké Bilovice — Moravsky
Zizkov — Prusanky — sklepni trat’ Nechory — Novy Poddvorov — Cejkovice — Velké
Bilovice. Jednad se o ndro¢nou trasu, protoze je vedena téméf vyhradné pies vinné

sklipky.

Velké Bilovice vysly vstiic cyklistim a svou oblast jim jesté vice priblizily
Naucné-poznavaci stezkou mezi vinicemi Velkych Bilovic. Tato stezka je dlouhd asi
15 km. Vede ptes sklepni traté¢ do vinic a sadii a méa 10 zastavek, které navstévnika
provedou vinaiskymi tradicemi. Na 13 informacnich tabulich se navstévnik dozvi
o historii, zajimavostech, tradi¢énim 1 soucasném trendu vinafstvi a vinohradnictvi.
Jako priivodce na tuto stezku byly méstem vytistény mapy, které jsou zdarma k dostani

Vv mistnim infocentru. [32] [44]

33



Ze jsou cyklisté ve Velkych Bilovicich vitani, dokazuje i fakt, Ze mistni

penziony zaptjcuji navstévnikiim jizdni kola.

2.4  Ubytovani

Podle oficidlnich webovych stranek Velkych Bilovic se ve mésté nachazi
9 vétsich ubytovacich zatfizeni (25 — 100 lazek) a 8 menSich ubytovacich zatizeni
(4 — 24 Tazek). Nejvétsim hotelem je Seminarni hotel Akademie, k némuz patii stylova
dependance Vila Jarmila. Velké ubytovaci kapacity nabizeji Restaurace a penzion
Mlyn, Sklep u Osickii, Vinafstvi Skoupil, Hotel a restaurace Madl a penzion
U Vinohradu. V sezoné je mozné se ubytovat také u soukromnikd v malych vinnych

sklipcich po domluvé s majiteli. [32]

Oficialni ubytovaci zatizeni Velkych Bilovic disponuji s cca 550 1izky.
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3 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU PROPAGACE

3.1 Navstévnost

Navstévnost Jihomoravského kraje

Webové stranky Ministerstva pro mistni rozvoj kazdoro¢né zvetejiiuji Rocenku
cestovniho ruchu. Udaje v této roéence vychazeji ze zdrojtt CSU a zabyvaji se, mimo
jiné, podty turisti na tzemi Ceské republiky. Pfehled podtu prenocovani hosti

v hromadnych ubytovacich zafizenich jednotlivych kraji v letech 2007 — 2010 je

shrnut v tabulce 1.

Z této tabulky vyplyva, Ze v Jihomoravském Kraji se pocet pfenocovani turisti

pohybuje mezi Cisly 2 az 2,5 milionu.

Tabulka ¢. 1: Pocet pifenocovani hosti v hromadnych ubytovacich zatizenich

cestovniho ruchu v krajich za roky 2007 - 2010

2007 2008 2009 2010
Hlavni mésto Praha 12200291 | 12174591 | 11218 200| 12 121 133
Stredocesky kraj 2064921 | 1806363| 1713592| 1688986
Jihoc¢esky kraj 3127839 2954129| 2855936| 2712135
Plzensky kraj 1572649| 1448988| 1428491| 1 384556
Karlovarsky kraj 4381614 4451001 4189554| 4219001
Ustecky kraj 1245705| 1126 856 977 086 876 807
Liberecky kraj 2530537 | 2433746| 2344293| 2206479
Kralovéhradecky kraj 3499508 3386951| 3140596| 3133903
Pardubicky kraj 1159879| 1059 064 954 211 960 906
kraj Vysocina 1137 765 989 571 927 620 852 046
Jihomoravsky kraj 2353525 2299763 2063247| 2034734
Olomoucky kraj 1687885 1541368| 1443050, 1416140
Zlinsky kraj 1832753 1682341| 1555059| 1568 053
Moravskoslezsky kraj 2036206 1928769| 1851257| 1733932
CR celkem 40831072 | 39283474 | 36 662 192 | 36 908 811

Zdroj: CSU

Navstévnost Lednicko-valtického arealu

Jizni Morava je tradicné oblibenou destinaci mnohych navstévnikd z celé

republiky. Velmi pftitazlivy je zvlasté Lednicko-valticky areéal, kam v sezoné dorazi

tisice zahrani¢nich navstévniku.
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Na webovych strankach Vefejné databaze Ceského statistického Gfadu jsou
k dispozici udaje o vyuzité kapacité ubytovacich zafizeni. Obrazek 4 vypovida
o mnozstvi navstévniku, kteti prenocovali v Lednicko-Valtickém arealu v obdobi let

2006 - 2010.

Obrazek ¢. 4: Lednicko-valticky areal: Pocet navstévnikt v ubytovacich zafizenich
Vv letech 2006 - 2010

E
§ 500 000 ——— 444937 441136 436414
S 450 000 38801 _—m_35555, _m——m
>&, 400 000 - W \./
= 350 000
’2 300 000 —l—-Pocet prenocovani
¥
0 2006 2007 2008 2009 2010
Rok
Zdroj: CSU

Pocet navstévniki Ze sklepa do sklepa

Nejnavstévovanéjsi akei ve Velkych Bilovicich se stalo putovani ,,Ze sklepa
do sklepa“. Velké Bilovice byly viibec prvni obci, ktera tuto akci v Ceské republice
zavedla. Podobnd kulturni zalezitost probihala uspésné jiz nékolik let v sousednim
Rakousku a Velkym Bilovicim se stala pfedlohou. Ze popularita této akce stoupa rok

od roku, dokazuje obrazek 5.

Obrazek ¢. 5: Pocet navstévniki akce Ze sklepa do sklepa v letech 2006-2012
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Zdroj: Vinaisky spolek Velké Bilovice - upraveno
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VytiZenost ubytovacich kapacit ve Velkych Bilovicich

Velké Bilovice disponuji cca 550 luzky v ubytovacich zafizenich. Zjistit
skutecnou vytizenost téchto kapacit je velmi slozité kviili nespolupréci jednotlivych
zafizeni. Udaje, které jsou od ubytovacich zafizeni poskytovany Méstskému uiadu,

jsou Casto zkreslené a neuplné.

Hruby odhad vytiZzenosti v zimni sezoéné ¢inni asi 40% z celkové kapacity.
Sezona jarni a podzimni zahrnuje asi 70% vytizeni a letni sezona cca 85% obsazenost
nabizenych luzek. Tradiéné nejvétsi poptavka po volnych lazkach je v dobé konani
akce Ze sklepa do sklepa, kdy si navstévnici zamlouvaji lazka jiz rok dopiedu

a vytizenost ubytovacich kapacit je tedy 100%. Obrazek 6 ptinasi graficky souhrn.

Obrazek ¢. 6: Vytizenost ubytovacich kapacit v turistickych sezonach
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Zdroj: Méstsky tfad Velké Bilovice

3.2 Spoluprace s mikroregiony VITIS a LVA

Mikroregiony vznikaji ptredev§im jako prostfedek ke snazSimu prosazeni
spoleénych zajmi a zamérli. Piedstavitelé téchto obci spole¢né fesi své problémy
a k vytycenym cilum se dostavaji kolektivnim usilim. Na zakladé spoleénych projekti

a aktivit snaze ziskavaji finan¢ni zdroje z riznych fondi.

Zakladnim nastrojem jejich rozvoje se stalo strategické planovani. Strategické
planovani slouZi k odhaleni potieb mikroregionu, stanoveni cili a vymezeni
konkrétnich krokd, jejichz uskute¢néni by vedlo k rozvoji mikroregionu v riznych

oblastech, za pfedpokladu maximalniho vyuziti zdrojl a potencialu regionu.
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3.2.1 Mikroregion VITIS

Mikroregion VITIS se nachazi na rozhrani dvou okresi — Bieclavského
a Hodoninského. Jedna se o svazek tii vinaiskych obci, a to Muténic, Cejkovic
a Velkych Bilovic. Byl zaloZen za Ucelem podpory a rozvoje podnikani, vzdélani
a zaméstnanosti, rozvoje cestovniho ruchu a turistiky, zivotniho prostiedi a feSeni

dopravni infrastruktury.

Pro potfeby daného uzemi byl vypracovany Strategicky rozvojovy plan
mikroregionu VITIS. Tento dokument zahrnuje vize, strategické cile a priority

mikroregionu.

Jednou z priorit je i rozvoj cestovniho ruchu. V ramci této priority byla

navrzena opatfeni ke zlepSeni soucasného stavu.

Mezi tato planovand opatieni V cestovnim ruchu patii: koordinace rozvoje
cestovniho ruchu mikroregionu, turistické informaéni centrum mikroregionu,
turisticka infrastruktura — ubytovaci a stravovaci objekty, doprava, cyklostezky a pé&si
turistické trasy, zviditelnéni mikroregionu, vytvareni pozitivniho obrazu mikroregionu.

[45]

3.2.2 Mikroregion Lednicko-valticky areal

Mikroregion Lednicko-valticky areal (dale jen LVA) je organizovan jako
dobrovolny svazek obci se zietelem na potfebu pobirat dota¢ni zdroje. Sklada se
Z nasledujicich mést a obci: Breclav, Bulhary, Hlohovec, Lednice, Podivin, Ptitluky,
Rakvice, Valtice a Velké Bilovice. Jeho jizni hranice je tvofena sousednim

Rakouskem. Jeho rozloha &inni 254,84 km? a méa 44 026 obyvatel.

Starostové jednotlivych obci se pravidelné schézeji za ucelem piijimat dotacni

zdroje. Od roku 2005 mé mikroregion placeného manazera.

V roce 2006 byla sestavena rozvojova Strategie LVA a ak¢ni plan. Tento
dokument klade dlraz na rozvoj potfeb nejvétsi Casti mikroregionu a na princip
posilujici konkurenceschopnost regionu jako celku. Mikroregion se snazi v tomto

projektu napojit dosud rozvojoveé neuspésna mista na sit’ mist ispé$né rozvojovych.
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Dokument se skladd ze dvou svazkl. Prvni svazek se zabyvd datovymi
a faktickymi 0daji o jednotlivych obcich. Jsou zde zafazena zakladni data
0 infrastruktufe jednotlivych obci mikroregionu, kratce popsana poloha, historie,
pamatky a ptiroda, postaveni v ramci LVA a jsou zde uvedeny potencialni rozvojové

projekty danych obci.

Druhy svazek obsahuje navrhovou ¢éast. Zahrnuje zhodnoceni opatieni
vymezenych strategii LVA z pfedchoziho obdobi. Soucasnd navrhovand strategie se
zabyva vizi, cilem, prioritami a opatienim strategiec LVA. Ak¢ni plan vysvétluje
zpusob vybéru a hodnoceni danych rozvojovych projektti. Samotné projekty jsou

shrnuty v ¢asti Rozvojové projekty obci LVA.

Zajimavym ndavrhem je napiiklad projekt ziizeni zachytného bodu PARK
& BIKE v Podivingé. V ramci celého mikroregionu je zde navrhnut projekt jednotné

podpory cestovniho ruchu v LVA a vystavba rozhleden v arealu LVA. [43]
Rozvojové projekty planované ve Velkych Bilovicich jsou v tabulce 2.

Tabulka €. 2: Rozvojové projekty ve Velkych Bilovicich

Rozvojové projekty Hodnoceni vyznamu Financ¢ni
Vv ramci ptinosu pro LVA | povaha projektu

Informacni, propagacni
a infrastrukturalni propojeni mésta mirny vliv do 500 000 K¢
Velké Bilovice s LVA

Podpora spolkového zZivota ve Velkych

Bilovicich bez vlivu do 500 000 K¢

Podpora kongresové turistiky, ziizeni
kongresového centra v hotelu
Akademie a ve vile Jarmila ve Velkych
Bilovicich

maly vliv do 500 000 K&

Projekt propojeni vinotéky ve Velkych
Bilovicich s turistickym informacnim maly vliv do 500 000 K¢
centrem

Zdroj: Strategie mikroregionu LVA - upraveno

3.3 Vyuzivané formy propagace

Reklamu Velkych Bilovic a propagaci zde konanych akci provadi Mgéstsky
ufad a spolek Velkobilovicti vinafi. Tyto dva podniky spolupracuji a navzijem se

dopliuji.
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3.3.1 BrozZury

Mésto Velké Bilovice disponuje velmi atraktivnimi propagacnimi materialy.
Za propagacni materidly, letdky a knihy Mé&stsky ufad plati rocné asi 50 000 K¢.
Brozury jsou k dispozici v infocentru mésta a v ramci infocenter mikroregionti. Ro¢né
je vytisténo 5000 map a 5000 brozur. 2500 z vytisku brozur a 2500 map mésto vénuje
Clentim spolku Velkobilovickych vinaii a ti je dale distribuuji spolu s vinem
do vinoték ¢i je nabizi turistim ve svych vinafstvich a ubytovnach. Tento spolek si

tiskne také své propagacni materidly v nakladu 5000 kust za rok.

Jedna se o brozury velikosti A4. Puvodni velky sesit z roku 2006 navrhla
reklamni agentura ARIN, s. 1. 0. se sidlem v Breclavi. Obal brozury je ¢erveny a uvnitt
se nachazi 8 stran. Po grafické strance je precizné zvladnuty. Ctenéf se zde dozvi vie
podstatné o mésté, ving, folkloru a okolnich zajimavostech. Informace jsou zde

podany ve tiech jazycich.

Nov¢jsi, jasné zelena brozura byla navrhnuta pravdépodobné roku 2010.
Na jejim vzhledu se podilela rovnéz reklamni agentura ARIN, s. r. 0. nebo agentura
Stillus, tento tidaj zde bohuZel neni uveden. Ma modernéjsi vzhled a zaujme na prvni
pohled. Rozsahem a naplni se podoba piedchozi brozuie. Text je uveden pouze

Vv ¢esting a je doplnén ¢lankem o zajimavostech mésta a traveni volného casu.

Obé velké brozury byly pravdépodobné vydany ve stejné edici jako brozury

propagujici cely Lednicko-valticky aredl, protoZe jsou si graficky i stylové podobné.

V roce 2009 byl navrhnut letdk pro Méstské vlastivédné muzeum. Ctenat zde
Vv obsahlém c¢lanku najde zakladni udaje o muzeu, 0 tom, co vystavuje a néco
ze samotného zakladani muzea. Letak je k dispozici v infocentru v blizkosti muzea,

a tak mlZe navstévniky naldkat k prohlidce.

Ke zviditelnéni vinafstvi ve mést€ byla vyddna mapa Sklepnich ulicek.
Material ma za cil zaujmout Ctenafe a propagovat zdejs$i nejvetsi vinate, kteti tvori
spolek Velkobilovicti vinafi. Grafické zpracovani ma na svédomi Tiskarna LELKA
Z Dolnich Bojanovic. Jednu stranu tvoii mapa s popisem ulic ve sklepni oblasti
a umisténim vinafstvi, kterd patii ¢lenim spolku. Druhd strana je zaplnéna etiketami

vin zminénych vinait a obsahuje zakladni udaje o vinafstvi na zdej$im Gzemi.
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Snové vzniklou Nauéné-pozndvaci stezkou mezi vinicemi musel vzniknout
1 jeji privodce. Jedna se o mapu trasy vedouci po ¢asti katastru Velkych Bilovic.
Jednotlivé zastavky trasy jsou popsany a doplnény fotografiemi. Své misto zde ma
1 univerzalni kalendatf tradi¢nich kulturnich akci suvedenim mésice konani

bez konkretizace data. Mapa byla zpracovana agenturou Stillus v roce 2009.

V ramci mikroregionu Lednicko-valticky areédl jsou Velké Bilovice zminény

Vv kazdém materialu.

3.3.2 Billboard

Velkobilovi¢ti vinafi vyuzivaji moznosti zviditelnéni se pomoci nékolika
billboardi ve mésté. Slouzi k upozornéni na probihajici ¢i planovanou akci spojenou
s vinem. Vidi je vSak jen mistni a turisté, ktefi jsou jiz ve mést€. Nema tak Gcinek
na ovlivnéni jinych potencialnich turistli, spiSe na akce 14kd mistni a navstévniky

Z nejblizsiho okoli.

3.3.3 Televizni publicita

Velky vliv na zviditelnéni destinace meély filmové projekty s tématikou
zivotniho stylu mistnich obyvatel. V poslednich letech to byly zejména filmy Bobule
a 2 Bobule, které plsobi jako reklama na Jizni Moravu. Tyto filmy byly nataceny
i ve Velkych Bilovicich za spoluprace mistnich obyvatel. Ve mésté je jesté dnes
poznat vliv, jaky zde filmafi zanechali. Za zminku také stoji klasicky serial Boutlivé
vino, ktery tu byl tocen. Pokud jde o filmovou tématiku, planuje se zde realizace dilu

retro seridlu Vyprave;.

Vinaiskou tématikou se zabyva také cyklus Vinecko. Jedna se o pofad Ceské
televize. Vyrobcei vina méli moZnost natocit dil ve svém vinafrstvi a celorepublikové se
tak prezentovat. Poplatek za cast v pofadu byl 20 000 K¢. Tento typ pofadu ma velice
specifické téma, oslovi tak pifedevSim potencidlni navstévniky, ktefi se o tento obor

zajimaji.

MozZnost vlastni prezentace meli vinaii podobnou formou Vv potfadu spolecnosti

TV Public. Jedna se o porad Uvar, co umis — Poznej, co pijes.
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Klasicky televizni spot by byl pro mésto pfiliS finanéné néarocny. Je tak
propagovano pouze jako soucdst Lednicko-valtického aredlu nebo v rdmci projektu

Vina z Moravy, Vina z Cech.

3.34 Tisk

Clanky a zminky vtisku o Velkych Bilovicich jsou predev§im v ramci
propagace vinaistvi a tradi¢niho folkloru. V posledni dob¢ je medializovana hlavné
akce Ze sklepa do sklepa, o které je zminka ve vétSin€é z nalezenych c¢lanki

celorepublikového tisku.

Z téch nejznamgjsich titull se jednd o MF Dnes, Hospodarské noviny, Metro,

Blesk ¢i casopis Glanc.

Pro vinafské nadSence vychazi mési¢nik Vino a styl, ktery pravidelné
prezentuje vinafe Velkych Bilovic, protoze je jeden z nich spolumajitelem tohoto
titulu. Pro odborniky vychdzi jest€¢ magazin Vinatsky obzor, ale ten méa na propagaci

regionu zanedbatelny vliv.

V roce 2007 uspotadal spolek Velkobilovickych vinafi navstévu vinnych
sklepti pro medialni agenturu Korzo. U&elem bylo navazani spoluprace a spolené
sestaveni medializace akce Ze sklepa do sklepa. Spoluprace byla GspéSna a narist

navstévniki této akce byl ohromny.

3.3.5 Internet

Velmi dobrym krokem v propagaci destinace bylo vytvoteni profilu na serveru
www.paseo.cz. Jedna se o spolecnost slucujici 18 internetovych portalti zamétenych
na traveni volného Casu. Patii sem naptiklad Vyletnik.cz, KdyKde.cz, Nakole.cz nebo

Tipynavylet.cz. Velké Bilovice za profil na tomto portalu plati 7 500 K¢ ro¢né. [23]

V poslednich letech Méstsky ufad také pfispiva do kulturniho kalendate
serveru www.jizni-morava.cz, kde zve navstévniky na své akce. Ohlas ze strany
navstévnikli na sebe nenechal dlouho cekat. Podle telefonatii, pii kterych se turisté
chtéji podrobnégji informovat 1 o menSich akcich, to byl dobry tah ze strany mésta.

Uvetejnovani pozvanek je zde bezplatné.
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Velké Bilovice se propaguji hned dvéma oficidlnimi webovymi strankami, coz
muze navstévniky zmast. Jedny stranky spravuje mésto a druhé stranky patii spolku
Velkobilovi¢ti vinafi. Maji i podobné internetové adresy www.velkebilovice.cz
a www.velkebilovice.com. Tyto stranky jsou navzajem propojeny a dopliuji se

informacemi.

Meéstské webové stranky jsou velice atraktivni a piehledné. Navstévnik se
okamzit¢ zorientuje v nabizeném rozcestniku. Stranky nabizeji spravni udaje
pro mistni obCany a podstatné informace pro turisty. Turista se nejen dozvi o historii
a pamatkach, ale okamzité najde kalendar planovanych kulturnich akci daného roku
a miliZe si vybrat tu svou. Nespornou vyhodou téchto stranek je moznost jednoduchého
dohledani udaji o ubytovani a stravovani. Stranky pfimo nabizeji odkazy na jednotlivé
penziony a hotely. Potencidlni névstévnik tak nemusi ztracet cas zdlouhavym

vyhledavanim jednotlivych ubytovacich moznosti toho mésta.

Portal Velkobilovickych vinafQl je velmi jednoduchy a graficky zvladnuty.
Spolek zde nabizi seznam 50 svych clenl s odkazy na jejich webové stranky.
Navstévnik se tu dozvi o planovanych 1 prob&hlych akcich, predevsim
o nejpopularngj$im putovani Ze sklepa do sklepa a Za vinaiem do Velkych Bilovic.
K dohledani je i1 rubrika Ubytovani, ktera ptredklada piehled ubytovacich zatizeni

ve méste 1 sklepni lokalité.

Mikroregion LVA na svém oficialnim webu www.lva.cz nabizi profil vech
svych clenskych obci. Mikroregion LVA tu poskytuje vSechny potfebné udaje, ale
ve velmi strohé a neefektivni formé. Na strankéach je umistén dokument pdf. Jedna se
o velice zajimavy katalog, ktery ma turistu provést celym mikroregionem — nabizi
seznam ubytovani, stravovani, potieb pro cykloturisty a zajimavosti v piehledné
tabulce o kazdé obci. Navstévnik stranek si bohuzel tohoto dokumentu pravdépodobné
ani nevSimne. Ke stahnuti je zde 1 kulturni kalendar ve formé pdf. Je velmi piehledny
a graficky dobfe zpracovany. Bohuzel se tykd minulého roku. Tento mikroregion
pfipravuje nové webové stranky, na které je odkaz na téch plivodnich. Tyto stranky
jsou teprve v piipravé a jesté nebyly oficialné spustény. V nahledu je mozné zobrazit

aktualni kulturni kalendaf, ovSem odkaz na tento nahled je velice nenapadny.

V ramci webovych stranek www.lednicko-valticky-areal.cz neni o Velkych

Bilovicich ani zminka.
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Na internetu v§eobecné je k dohledani spousta ¢lank o této destinaci. Jedna se
jak o zpravodajské stranky, tak i soukromé blogy. Nékteré turistické weby lakaji
na cestu do Velkych Bilovic, ale nejvice propagované je mésto piedevSim

internetovymi strankami o vin¢ a vinafrstvi.

3.3.6 Veletrhy

Vhodnou prezentaci se jevi rovnéz cast na veletrzich. Velké Bilovice se jako

samostatna turisticka destinace na takovychto akcich neprezentuji.

V ramci mikroregionu Lednicko-valtického aredlu vystupuji pravidelné

na veletrhu Regiontour v Brn¢ a na Holiday World v Praze.

Nejcastéjsi predstaveni obce na veletrzich probihd pii prezentaci jednotlivych
vinafstvi na veletrzich Vinex v Brn¢, Vino a delikatesy (dfive Vino a destilaty) v Praze
a na Festivalu vina v Pardubicich nebo v rakouské oblasti Weinviertel pfi vinaiské
slavnosti Weinparade v Poysdorfu. Velkobilovi¢ti vinafi se také ucCastni soutézi
v mezinarodnim méfitku, kde reprezentuji pravé svoje mésto. Uspéch sklizeli
v Kanadé &i Verong. Pro letodni rok by méli prezentovat celou Ceskou republiku

na veletrhu Food and Wine v Korejské republice.

3.4 Dotaznikové Setieni

Dne 31. 3. 2012 bylo provedeno dotaznikové Setfeni. Jeho pozornost byla
zamétena na navstévniky Velkych Bilovic a hlavnim cilem bylo zjistit, jakych vyuZzili
informacnich zdroji pfed samotnou navstévou. Dilezité¢ byly také otazky, jestli jsou

zde ubytovani a na jak dlouho pfijeli. Otazky dotazniku jsou uvedeny v pfiloze 5.

V tento den probihala akce Ze sklepa do sklepa, kdy je zde nejvétsi
koncentrace turistd. Pfi tomto vyzkumu bylo osloveno 100 respondentli obou pohlavi

a ruzného véku. Srozumitelnost otdzek v dotazniku byla pfedem ovéfena.
3.4.1 Vyhodnoceni identifika¢nich otazek

V rdmci dotazniku bylo osloveno 100 respondentd, z nichz bylo 47 % zen

a 53 % muzu. Nejvice dotazanych bylo ve véku 46 — 60 let (37 %) a ve v€ku 30 — 45
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let (31 %). Mensi podil dotazanych c¢inila vékova skupina 61 let a vice (19 %)
a 18 - 29 let (13 %). Uvedené udaje jsou graficky shrnuty v pfiloze 6.

Dulezitym identifika¢nim udajem bylo bydlisté¢ respondentd. Tyto odpovédi
byly dilezité¢ i z hlediska geografick¢ segmentace trhu. Nejvétsi zastoupeni Cinila
trvala bydlist¢ v Olomouckém kraji (21 %), v Praze (20 %) a v Jihomoravském kraji
(19 %). V dotazovaném vzorku nebyly nékteré kraje viibec zastoupeny. Bydlist¢ mimo
Ceskou republiku byla uvadéna na Slovensku (6 %), v Kalifornii (1 %) a v Turecku

(1 %). Uvedené tdaje jsou graficky znazornény na obrazku 7.
Obrazek ¢. 7: Struktura respondentt podle mista bydlisté

Slovenska Jiné

republika \ — 2%

6% M Praha
Jihomoravsky m Stfedocesky kraj
kraj Stredocesky kraj m Liberecky kraj
0
1% 3% B Plzefisky kraj
leeres‘f};y krgj g Jihogesky kraj
0
o Pardubicky kraj
Plzen;;(l;g kraj ® Olomoucky kraj
Moravskoslezsky S
krai Tihogesky kraj hf[oravskoslez"sky 'kraJ
504 \ 5% Jihomoravsky kraj
Pardubicky kraj Slovenska republika
7% Jiné

Zdroj: Vlastni

3.4.2 Vyhodnoceni vybranych otazek z dotazniku

V této casti dotazniku bylo polozeno 7 otazek. V ramci této prace byl
pfevazné vétSiné byla akce doporucena ptateli (55 %) nebo o ni védéli z vlastni
zkusenosti (21 %). Zbyla Cast se o akci dozvédéla z internetu (15 %) nebo z jinych
zdroji (9%), jako je naptiklad piedesly pobyt ve Velkych Bilovicich. Nikdo z nich

o akci necetl v tisku. Vysledky jsou graficky zndzornény na obrazku 8.
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Obrazek ¢. 8: Vysledky dotazu ,,Z jakych zdroju jste se o této akci dozveédél(a)?

m Vlastni zkusSenost
m Pratelé
= Internet

m Jiné

Zdroj: Vlastni

DalSimi dilezitymi dotazy byly, na jak dlouho pfijeli a jestli jsou zde
ubytovani. Z odpovédi vyplynulo, Zze dotazovani pfijeli na vikend (52 %) a na den
(48 %), tydenniho pobytu nevyuzil nikdo. VétSina zde byla ubytovana (73 %) a ti
neubytovani (27 %) byli mistni, z blizkého okoli nebo pftijeli autobusem v ramci

jednodenniho zajezdu. Vysledky jsou na obrazcich 9 a 10.

Obrazek ¢. 9: Vysledek dotazu ,,Na jak dlouhou dobu jste piijel(a)?*

m Den

m Vikend

Zdroj: Vlastni
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Obrazek ¢. 10: Vysledek dotazu ,,Jste zde ubytovan(a)?*

® Ano
m Ne

Zdroj: Vlastni

Pro moznost nalakani potencidlnich navstévniki do Velkych Bilovic je dobré
védet, kolik souCasnych navstévniki planuje dovolenkovy néavrat na jizni Moravu.
Tyto potencialni navstévniky jizni Moravy by se Velké Bilovice mély pokusit
pritahnout pravé k sobé. Z dotazanych se hodlaji vratit na pobytovou dovolenou celé
dve tietiny (70 %) a zbytek (30 %) pochazi vétSinou z Jihomoravského kraje.
Odpovédi ,,moZna“ nevyuzil nikdo. Vysledek je na obrazku 11.

Obrazek ¢. 11: Vysledek dotazu ,,Planujete v nejbliz§i dobé pobytovou dovolenou

na jizni Morave?“

® Ano
m Ne

Zdroj: Vlastni
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3.5 SWOT analyza

Na zéklad¢ pfedchoziho shroméazdéni informaci a jejich nasledné analyzy byly
sestaveny dvé SWOT analyzy. Prvni hodnoti atraktivitu destinace (tabulka 3) a druha

rozebira komunika¢ni mix destinace (tabulka 4).

Tabulka ¢. 3: SWOT analyza atraktivit destinace

Silné stranky Slabé stranky
e poloha pfi hranicich s Rakouskem nizky pocet turistii v dobé mimo
a Slovenskem konani velkych akci
e Dblizké turistické cile délka ubytovani navstévnik jen
dobra dopravni dostupnost po dobu dané akce
e rozvinuta infrastruktura nedostatend ubytovaci kapacita
pro cykloturistiku Vv pribéhu akce Ze sklepa
e region se silné zakofenénymi do sklepa
zvyky a folklorem absence moZnosti nakupu
e Dbohata historie zakladnich véci ve sklepni lokalité
e pestré a atraktivni kulturni akce
e vinafska tradice a turistika
e tematickd nabidka produktt
e sportovni zdzemi
e dobra povést, image
e dostate¢né ubytovaci kapacity
pro bézné turistické obdobi
e aktivni zapojeni mistnich obyvatel
e ptjcovna kol
Prilezitosti Hrozby
e vnimdani regionu jako vhodné zhorSeni image destinace
oblasti pro traveni del§iho U navstévnikl, negativni
casového obdobi vykresleni regionu médii
e vnimani destinace jako vhodné izolace jednotlivych
pobytové dovolené pro rodiny podnikatelskych subjektt (vinafi)
S détmi nadmérné zatizeni ptirody
e zijem turistl o zdravy Zivotni styl a pamatek turisty
trend agroturistiky pokracujici tendence navstévnika
® moznost rozvoje Spoluprace ke kratkodobym navstévam
S okolnimi destinacemi zména podminek dotacnich
a zahrani¢nimi regiony programut
e moznost ¢erpani dotaci legislativni zmény
Z financ¢nich fondi
Zdroj: vlastni
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Tabulka €. 4: SWOT analyza komunika¢niho mixu destinace

Silné stranky

Slabé stranky

dobré povést a image destinace
dostatek informaci na webovych
strankach

piehledné a atraktivni propagacni
materialy

vino v obchodnim fetézci jako
propagacni produkt

profil na serveru Paseo.cz
soucast televizni reklamy ,,Vina
z Cech, vina z Moravy*
popularita diky zde nato¢enym
filmim

stavajici televizni porad o viné

s vinaii z CR

propagace destinace v ramci
reklam mistnich vinaiskych
spolecnosti

styk s médii

pravidelna setkani s popularnimi
osobnostmi kulturniho déni v CR
ucast mistnich vinafstvi

na veletrzich s vinatskou
tématikou v CR i mimo ni

omezena mista distribuce
propagacnich materialti
absence kalendare akci

s konkrétnimi daty konani

v prospektech

neucast V televizni reklamé
propagujici LVA

masivni propagace destinace
probiha pouze v sezoén€ konani
akce Ze sklepa do sklepa
propagace destinace na veletrzich

cestovniho ruchu pouze v ramci
LVA

Prilezitosti

Hrozby

dalsi filmova produkce z této
oblasti

medialni podpora trendu
agroturistiky a vinafstvi

nabidka tucasti na veletrhu
cestovani

zvysSeny zajem zprostiedkovatelti
a cestovnich kancelari

zhorSeni image destinace

u ndvstévnika

negativni vykresleni regionu médii
image konkurenc¢nich oblasti
medialni podpora odlisnych trendt
traveni dovolené

nezajem cestovnich kancelafi
zaradit destinaci do své nabidky

Zdroj: vlastni
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3.6  Finan¢ni plan Velkych Bilovic na rok 2012

Rozpocet piijmt a vydajii na dany rok sestavuje mésto Velké Bilovice vzdy
V lednu a nasledné je k nahlédnuti na webovych strankach mésta. Soucasny rozpocet

na rok 2012 je uveden v priloze 7.

obchod, sluzby a cestovni ruch. Tato polozka v sobé skryva vétSinu financnich

prostiedkil vynalozenych méstem na propagaci. Jedna se o ¢astku 285 000 K¢&.

Z téchto penéz se financuje tisk veskerych propagacnich brozur, letdkd, map,
kalendari a pohlednic mésta, vyroba turistickych znamek a suvenyri a také vydani

knihy o Velkych Bilovicich. [42]
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4 NAVRH NA ZLEPSENI PROPAGACE

Mésto Velké Bilovice ve spolupréaci s Velkobilovickymi vinafi méa v ramci
svych moznosti dobfe propracovanou komunikacni strategii. Ta zahrnuje Sirokou skalu
moznosti, které soucasna propagace nabizi.

Je vSak tieba déle rozvijet nejen své aktivity, ale také propagaci téchto aktivit.
Komunikacni strategie neustale rozviji své moznosti.

NiZe jsou uvedeny navrhy na rozsiteni ¢i zlepSeni soucasného stavu propagace

mésta Velkych Bilovic.

4.1 Medialni publicita

V roce 2007 se ve Velkych Bilovicich uskutecnila akce pro novinare. Novinaii
byly sezvani do vinného sklipku, aby zde posedéli a stravili piijemny ¢as u dobrého
vina. O akcich podobného typu v dalSich letech nikde zminka nebyla.

Medialni publicita je velmi vhodna pro pozitivni naklonéni si medialniho svéta.

Ur¢ité by bylo ptfinosné tuto akci opét zopakovat.

4.2 Kulturni kalendar

Turisty, kteti si planuji dovolenou dopfedu, zajimd, co jim destinace miize
nabidnout v daném terminu. Kalendaf kulturnich akci se tak jevi jako nejvhodnéjsi
forma tohoto sdéleni.

Je jisté¢ obtizné zafatkem roku shrnout naplanované kulturni udélosti.
Na webovych strankach Velkych Bilovic byl za¢4atkem roku umistén pouze orientacni
nekonkrétni kalendar a planované akce tu byly uvedeny na aktualni mésic. Mésto tento
informace o terminech konani tak brzy.

TiSténé propagacni materidly kalendat neobsahuji nebo je tu uvetejnén jen
orienta¢ni piehled pravidelné¢ konanych kulturnich udélosti. Propagacni materidly se
navrhuji v delSich ¢asovych tsecich, a proto se jedna o dobry zptlisob feSeni tohoto
problému. Terminové upiesnéni kalendafe akci by se dalo také feSit naslednym

dotiskem jednoduchych papirovych ptehledli vlozenych do distribuovanych letakd.
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4.3 Distribuce letaki

Soucasna distribuce propagacnich materiali se provadi individudlné
jednotlivymi Velkobilovickymi vinafi ¢i jinymi podnikateli spolu s vinem do vinoték,
piipadn¢ jinych zafizeni. Ve vinotékach nechéavaji propagacni materidly o svych
vinafstvich pfedevsim pro podporu prodeje svého vina.

Oficidlni propagacni brozury mésta Velké Bilovice jsou opravdu atraktivni, ale
velmi finanéné ndkladné. Neni tudiz ve finan¢nich moznostech meésta nechat si
tisknout velké mnozstvi brozur, které by bylo mozné Sifeji distribuovat.

Ur¢ité by bylo dobré zvazit moznost navrhu jednodussich letakt, které¢ by mély
vizualné¢ zaujmout a obsahovat jen nejpodstatnéj$i informace. Néklady na tisk
takovychto listd by byly vyrazné niz§i a mohlo by se jich tisknout vice.

Distribuci by provadéli samotni vinafi, at’ uz do vinoték nebo po domluvé
do infocenter velkych mést, kam dodavaji své vino. Pozornost distribuce by se méla
zamé&fit také na vinafskou podoblast Mélniku a Litoméfic ve StfedoCeském
a Usteckém kraji. Zde je spousta vinaiskych nadsenctl, které by mohli zajimat zptsoby

prace s vinem po cely rok.

4.4 Certifikace

Certifikat je urcitou znackou kvality dané sluzby. Udé€luje se na zakladé
piedem stanovenych kritérii néjakou nadaci ¢1 svazem.

V cestovnim ruchu se lze uchazet o certifikity v ubytovani, stravovani,
turistickych cilech, tradi¢nich produktech apod. Udé&lenymi certifikdty se muiZou
honosit nejen podniky, které je obdrzely, ale i destinace, které témito podniky
disponuji.

Nize jsou uvedeny tfi zajimavé certifikaty vhodné pro Velkobilovicko.

4.4.1 Certifikace vinarské turistiky

V ramci rozvoje a podpory vinaiské turistiky v Ceské republice vznikl projekt
Certifikace vinafské turistiky. Realizuje jej Narodni vinafské centrum a Nadace
Partnerstvi za podpory Vinatského fondu Ceské republiky. Projekt ma za cil zmapovat
nejkvalitnéj$i poskytovatele sluzeb v tomto oboru. Déli se na pét kategorii, jsou to
Vinafstvi, Vinné sklepy, Vinotéky, Restaurace s vinem a Ubytovani s vinatfskou
tématikou.
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O certifikaci mize pozadat vlastnik nebo provozovatel zafizeni, a to pisemné
nebo elektronicky na adrese Narodniho vinaiského centra. Certifikat mu bude ptidélen
na zaklad¢ splnénych kritérii dané kategorie. Je mozné zazadat o jednotlivou kategorii
nebo o zvyhodnénou spolecnou certifikaci pro vice typu provozi.

Pokud podnik obstoji pfed certifikacni komisi, pfinese mu to nemalé
zvyhodnéni pfed konkurenci. Na serveru www.wineofczechrepublic.cz jsou uvedeny
tyto vyhody:

° oznaceni smaltovymi tabulkami ,,Vina z Moravy* nebo ,,Vina z Cech*
s napisem Certifikace vinatské turistiky v ¢estin€ 1 anglicting,

. prednostni propagace v médiich,

. pfednost pifi pofadani novinarskych press ¢i fam tripd sdruzenimi
Narodni vinafské centrum a Nadace Partnerstvi,

) zvyraznéni certifikovaného zatizeni na webu www.vinazmoravy.cz,
www.vinazcech.cz a www.wineofczechrepublic.cz,

. prezentace na veletrzich a vinafskych akcich pofddanych Narodnim
vinaiskym centrem, Vinatskym fondem CR a Nadaci Partnerstvi,

. zdiraznéni v turistickych pravodcich ,,To nejlepsi z vinaiské turistiky
na Moravé“ a ,,To nejlepsi z vinai'ské turistiky v Cechach®.

Podminky této certifikace ve Velkych Bilovicich jiz splnily podniky Vinafstvi
Skoupil, a. s. — Vinafsky dim v kategorii Vinafstvi a Restaurace s vinem, Vinafstvi
Vladimir Tetur v kategorii Vinafstvi, Penzion U Hroznu v kategorii Vinny sklep.

Mésto mize podnitit zdjem dalSich podniki, které by mohly splnit podminky
certifikace. Podniki vhodnych na tento zadmér je zde dostatek. Mésto by dale mohlo
uvadét tyto certifikované podniky ve zvlastni rubrice na svych webovych strankach,
ptipadné uvést jejich seznam v tisténé forme v infocentru.

Pokud by mésto dokazalo vyvolat vétsi zajem o tento certifikat, urcité by to
vzbudilo pozornost i u turisti. Turisté by tak dostali jasnou informaci o kvalité

poskytovanych sluzeb. [41]

4.4.2 Certifikace Cyklisté vitani

V Jihomoravském kraji je vcestovnim ruchu vyznamné zastoupena
cykloturistika. Dobfe znacena a propojena sit’ cyklostezek 1aka turisty z celé republiky.

Cestovani na kole vSak neni jednoduché skloubit s ubytovanim ¢i stravovanim.
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V zahrani¢i je dlouho moderni trend oceniovani sluzeb poskytovanym
cyklistiim. U nds se zavedl podobny znamkovaci systém. Jedna se o certifikat Cyklisté
vitani v kategoriich — Ubytovani, Stavovani, Kempy a Turistické cile.

Vyhody udé¢leni certifikatu pro podnik:

. certifikovany podnik je zvyraznén v mapach pro cykloturisty a zminén
V pruvodcich,

. zduraznéni kvalitniho poskytovani sluzeb,

. ziskani zahrani¢nich klientii, zvyklych na vysoky standard sluzeb,

. zvyseni atraktivity celého regionu,

. uvedeni na webu www.cyklistevitani.cz, kde navstévnici virtualné

planuji sviij pobyt.

Vinice a vinné sklipky Velkych Bilovic lakaji cyklisty témét po cely rok.
Atraktivni nabidka této destinace se svymi specifickymi produkty ma t€émto kolaiim
co nabidnout.

Velké mnozstvi ubytovacich a stravovacich zafizeni by se mohlo v tomto
certifikdtu zhlédnout a pokusit se o jeho ziskani. Urcité tak zvysi prestiz a divéru
Vv poskytované sluzby celé destinace.

Uc¢inili tak jiz Penzion Mlyn v kategorii Restaurace a Vinaisky dim v kategorii
Restaurace a Turistické cile.

Oficidlni méstské stranky by mohly zafadit rubriku tykajici se této stale

popularngjsi znacky kvality. [8]

4.4.3 Certifikace Ubytovani v soukromi

Svaz venkovské turistiky udéluje certifikdt Ubytovani v soukromi. Je vhodny
zejména pro soukromé poskytovatele mensich ubytovacich kapacit.

Kategorie tvofi Maly kemp, Ubytovaci objekt/apartman s vlastnim vatrenim
a Ubytovani se stravovanim.

Certifikaci pfedchdzi pfisné provéteni splnéni podminek a standardi pro toto
ocenéni.

Zajemci mohou kontaktovat Svaz venkovskeé turistiky se sidlem v Tel¢i. [29]
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4.5 Webové stranky

Velky podil na informovanosti nese pravé internet. Pfi spravném zvoleni
internetového portalu se mize destinace zviditelnit a ukazat tak svou atraktivitu.

Velké Bilovice si plati sviij profil na serveru Paseo.cz, ktery sdruzuje né¢kolik
portali vénujicich se cestovnimu ruchu. Nize je uvedena nabidka vinafského
a turistického webu, které jsou hojné navstévovany a pro danou destinaci by mohly byt

pfinosem.

45.1 Sever o viné www.wineofczechrepublic.cz

Webovy server www.wineofczechrepublic.cz se zabyva moravskymi a ¢eskymi
viny. Je ur€en vSem milovnikim vina. Odbornici se zde dozvédi uzite¢né rady
a laikové se tu doctou zajimavé informace z ¢eského svéta vina.

Stranky spravuje Narodni vinafské centrum za podpory Vinatského fondu.
Webova stranka ziskala druhé misto v kategorii Potravinafstvi a gastronomie
Vv prestizni soutézi Web Top 100 v roce 2009. Je vedena ve Ctyfech jazycich — CeStina,
anglictina, ném¢ina a polstina.

Tento web se jevi jako vhodna prezentace pro jednotlivé vinaiské regiony,
nebot’ jej navstévuji pravé milovnici vina, ktefi tvofi nejvétsi klientelu téchto regiond.
Destinace zde mohou prezentovat své piednosti a zajimavosti v mnoha rubrikach
zamé&fenych na vino, vinafe 1 vinafskou turistiku.

Turista, ktery ma zijem stravit ptijemny c¢as na jihu Moravy, tuto stranku

pravdépodobné objevi pii svém brouzdani na internetovych vyhledavacich. [41]

Vinarské turistické programy

Velké Bilovice se prezentuji predevsim jako Nejvétsi vinafska obec v CR.
Mistni vinafstvi se vénuji nejen produkci vina, ale v poslednich letech se snazi
pfitdhnout turisty. Nabizeji jim fizené degustace ve vinnych sklipcich ¢i tematickych
prostorach.

Touto Cinnosti se zabyvaji i mnozi konkurenti Velkych Bilovic. Néktefi z nich
maji své profily na webu www.wineofczechrepublic.cz. Tento web nabizi rubriku, kde
sdruzuje nabidky programii uvedenych podnikii v sekci Vinaiské turistické programy
— nabidka vinafstvi. Uvedené podniky nabizeji jak specifické akce, tak 1 univerzalni.

Mezi nabizenymi produkty podnik jsou naptiiklad fizené degustace s vykladem,
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prohlidka vinice ¢i vinného sklepa, cyklistické vylety ¢i spoleenské kulturni
programy.
Podniky Velkych Bilovic nabizeji stejné ¢i obdobné produkty. Na uvedeném
seznamu tohoto serveru vSak nejsou zastoupeny ani jednim vinaistvim ze svych fad.
Turisté zabyvajici se vinafskou turistikou na tento server musi narazit, protoze
je oficialnim webem sdruZujicim Vina z Moravy, Vina z Cech. Uréité by k propagaci

mistnich vinaiti pomohla zminka i v této rubrice.

DalSi rubriky

Jednou zrubrik serveru je kategorie Muzea a expozice. Velké Bilovice
disponuji vlastnim muzeem, proto by zde mohla byt umisténa nabidka jeho prohlidky
jako turistického cile mésta.
tu prezentuji perlami z historie i soucasnosti vinaistvi a vinohradnictvi na svém tzemi.
Velké Bilovice se zde prezentuji jednou sklepni ulickou. Ve zdejsi sklepni lokalité se
ale nachazi celé fada sklepnich uli¢ek, kdy na pocest jejich vysvéceni byla vydana cela
mapa. Mozna tento ¢lanek jen neni aktualizovany a je tieba to napravit.

Velkou pfrilezitosti miize byt také prezentovani v Kalendati vinatskych akci
na tomto serveru. Pfidavat planované akce sem muze kazdy a Velké Bilovice nemaji
zminénou Zadnou akeci.

Je zde mozZné sdilet fotografie své obce ¢i konanych akci ve Fotogalerii. Velké

Bilovice se zde vhodné prezentuji péti fotoalby.

4.5.2 Portal Kudyznudy.cz

Jedna se o turisticky portal, ktery vsoucasné dob&é patii mezi pét
nejnavstévovangjSich ¢eskych portalt o cestovnim ruchu. Jednd se o projekt agentury
CzechTourism. M¢&si¢n€é jej navstivi 350 000 lidi a na konci roku 2011 zde
propagovalo svou nabidku 6 000 podnikatelt. [9]

Portal nabizi seznam akci a typti na vylety po celé CR.

Velké Bilovice tu maji zastoupeni v podobé nékolika soukromnikti, napf.
Vinaftstvi Petr Skoupil, Hotel Akademie. Je zde zminénd akce Ze sklepa do sklepa

a Nau¢né-poznavaci stezka mezi vinicemi.
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Pii kliknuti na prezentaci Naucné-poznavaci stezky se objevi kratky profil
Velkych Bilovic, ktery by bylo vhodné zatraktivnit pro ctenéie. V souvisejicich
¢lancich si ¢tenai pomysli, Ze je zde moznost ubytovat se jen ve dvou zafizenich —
Vinafstvi Petr Skoupil a Hotel Akademie. Zadna jina ubytovna Velkych Bilovic zde
nema zastoupeni. [17]

Snad by Sel i tento nedostatek napravit.

4.6  Knizni turisti¢ti pravodci a mapy cyklostezek

Pokud ma turista pfedstavu o oblasti, kam se chce vydat na pobytovou
dovolenou, urc¢ité¢ mu s konkrétnim mistem pobytu pomize tistény turisticky privodce.
Tito knizni privodci jsou oblibeni pro své ovéfené udaje a pienosnost, coz pocita¢
neumoziuje.

Z oblasti Jizni Moravy vychazi spousta pruvodcli, namatkové naptiklad
pravidelné aktualizovany privodce Kam na Jizni Moravé (Eva Obirkovéa, Compute
Press), Kam na vikend — Jizni Morava (Vitek Urban, Computer Press).

Neni samoziejmé jednoduché monitorovat zminky v téchto priivodcich. Bylo
by ovSem zajimavé navazat spolupraci se spole¢nostmi vydévajicimi podobny typ
literatury.

Cilovou skupinou navstévnikii Velkych Bilovic jsou také cyklisté. VétSina
Z nich na jednom misté prespi pouze jednou, ale takovychto noclezniki mize byt
zna¢né mnozstvi i mimo sezénu b&hem tydne, kdy nejsou zatizeni tolik vytizena.

Mnohé mapy urcené pro cykloturisty proto nabizeji ptrehled ubytovacich
a stravovaci zafizeni, kterd jsou k tomuto ucelu vhodna. Vétsina velkych spolecnosti
vydavajicich tyto mapy upfednostiiuje zminku o zatizenich s certifikdtem Cyklisté
vitani.

V ramci své propagace by tedy mésto mohlo zdlraznit t€émto zafizenim
moznost ziskani certifikatu. Takto certifikovanad zafizeni by byla nejen zmifovana
v cyklistickych mapach, ale i mésto by je mohlo podpofit zdiraznénim na svych

webovych strankach.

4.7 Mobilni privodce

Technologie postupuji vpied a mobilni telefony jiz neslouzi pouze telefonnim

hovorim. Jsou dileZitym komunikaénim prostfedkem, kterého plné vyuziva moderni
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svét. Soucasna nabidka mobilnich telefonl nabizi spiSe malé pocitace, z kterych se da
I telefonovat.

Chytrych telefonii vyuzil i spolek Velkobilovickych vinait, ktery ve spolupraci
s firmou i1Quest vytvofil aplikaci iSklipek, ktery mél za ukol interaktivné provadéet
navstévniky na akci Ze sklepa do sklepa. Zajemci si mohli aplikaci stdhnout zdarma
a sjeji pomoci se orientovat mezi otevienymi sklipky. Aplikace sama rozeznala
pomoci navigace GPS, kde se navstévnik nachazi a automaticky mu zobrazovala
informace o nejbliz§im sklepé. Obrazek aplikace iSklipek je uveden v piiloze 4. [20]

Podobna aplikace by se dala uplatnit i pfi samotné prohlidce mésta a turistim

by tak zptijemnila pobyt ve Velkych Bilovicich.

4.8 Shrnuti

Velké Bilovice maji vcelku dobfe propracovany propagacni systém
na regionalni trovni. V této oblasti jsou k dispozici tiSt€éné propagacni materialy,

billboardy a rtizné poutace na kulturni akce.

V nadregiondlni urovni jsou to piedevSim webové stranky a zkuSenosti
predeslych navstévniki. Nemalou roli hraji zminky v tisku, kterych je vSak
V soucasnosti poskrovnu. Dal§im dulezitym faktorem vyuzivané propagace je
i filmova tvorba ze zdejsiho prostiedi a televizni potady s mistnimi vinafi. Pravé vinafi
tvoti dilezitou reklamu mésta tak, Ze propaguji jednotlivé sva vinatstvi, své produkty

a potazmo tak cely region.

Velkym propagaénim nedostatkem meésta je absence jednoduchych, finan¢né
nenaroénych letakd. Stavajici brozury jsou sice velmi napadité a pro Ctenare ptitazlivé,
ale zaroven velmi drahé. Kvuli nakladnosti neni mozné tisknout téchto brozur tolik,
aby se daly distribuovat mimo region. Bylo by vhodné zaméfit se tedy na méné
nakladné letaky, které by se daly ve vétsim mnozstvi distribuovat i za hranice regionu.

Tyto letaky by pak bylo vhodné doplnit aktualnim kulturnim kalendatem.

Atraktivnost této destinace by mohlo podpofit i udéleni riznych certifikath
zdejSim zafizenim, kterd by mésto mohlo zdiraznit na svych webovych strankach.
Propagace by se mohla realizovat rovnéz ve formé aktualizovanych profila

na turistickych serverech a spolupraci s tviirci kniznich turistickych pravodci.
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ZAVER
Velké Bilovice maji dlouhou historii a bohaté dédictvi tradic v zivotnim stylu

svych obyvatel. Tradice zachované v podobé, jaké jsou dnes, pritahuji pravem

pozornost turistt.

V poslednich letech se pravé turistiim vénuje velkd pozornost a vytvofilo se jim
zde dobré zazemi. Navstévnik zde najde vSe, co se od podobného typu dovolené
oc¢ekava. Nemysli se jen na to, co zde uvidi, ale predev§im, co zazije. Praveé
na pritahnuti pozornosti potencialnich navstévnika k této destinaci je zaméfena tato

prace.

Prace vychazela z informaci ziskanych z osobnich konzultaci na Méstském
uradu Velkych Bilovic, dokumentd zde ziskanych, webovych stranek a dotaznikového

Setfeni mezi navstévniky Velkych Bilovic.

Na zaklad¢ zjisténych informaci byla provedena analyza jednotlivych slozek
stdvajiciho komunikaéniho mixu Velkobilovicka. Byly odhaleny nékteré mezery
V propagaci, které je nutné zaplnit. Soucasti kapitoly o souasném stavu propagace je

také SWOT analyza atraktivit Velkobilovicka a komunika¢niho mixu destinace.

V dobg¢, kdy ve Velkych Bilovicich probiha nejnavstévovanéjsi akce Ze sklepa
do sklepa, bylo provedeno dotaznikové Setfeni. V tomto Case se zde vyskytuje nejvice
turisti, a proto se jevil jako zajimava pfilezitost promluvit si se samotnymi
navstévniky Velkych Bilovic. K dilezitym otdzkdm patiilo, odkud pfijeli a jak se

0 akci dozvédél.

Vétsina respondenttt pochazela z Prahy, Olomouckého kraje nebo se jednalo
0 obyvatele jizni Moravy. Ukazalo se, Ze nejlepsi reklamou je doporuceni znamych
a pratel, ktefi zde jiz stravili pfijemné chvile.

Névrh na zlepSeni propagace vychazi z téch prvkli komunikaéniho mixu, které
analyza ukazala jako opomijené nebo by bylo mozné je dale rozvijet. Znacné rezervy
byly odhaleny zv1asté v aktualizovéani profili mésta na turistickych webech. Mésto by
se také méelo zaméfit na levn€jsi propagacni materialy, které by bylo mozné ve velkém
mnozstvi §$ifit mimo region. Zajimavou moznosti mize byt také podpora certifikace
mistnich podniki tak, ze budou zdlraznény na méstském serveru, ¢imz ndvstévnik

ziska pirehled o kvalité poskytovanych sluzeb.
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Piiloha ¢&. 1

Propagacni materialy Velkych Bilovic

Pfeni a zadni strana mapy Nauc¢né-poznavaci stezka mezi vinicemi Velkych Bilovic
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Propagacni brozura Velkych Bilovic

Telefonni éisla:

Mésto Velké Biovice: 519367111
informacni centrum: 728752173
Vinotéka na nimésti 721755144

Sportovni aresina Fabiang: 776251904
Sportovni pfirodni aresl KFasteika: 723 820 221

Rybafen! - prodej povolenek: 723 984 203, 608 861 026
Méstské viastivedné muzeum: 606 583 443,602 738 170

Bzl informace: www.velkebilovice.cx

VELKE
BILOVICE

&to lidovfeh tradic, vina a ovoce et v okrese
Bleclay v niziné na rozhrani Dolnomoravského

jsou osidleny
ji2 od neolitu, zachovaly se ndlezy z doby Hmské a vy~
znamné jsou doklady o velkomoravské osadé. Prvni
pisemné prameny o obei Pelbitz (Bflavice) pochize viak
ai 2 roku 1306. dle i dy
‘spiata s rodem Zerotind, svou stopu zde v 16, a 17 stoleti
zanechal) i novokiténci - Habini. Soutasnf rozsah
inohradnictyi, vinafstvi i ovocnictvi mé svij ziklad v

ds il letech 20. stoleti

knejlepsim v regionu ivCR.

i .
ovocnjch tromd.

A VELKE
BILOVICE

VELKE
BILOVICE

Mésto lidovych tradic, vina a ovoce

Nejvétsi vinarskd obec v Ceské republice

Vino a ovoce

Umhlptnmnmﬁnmnpucwuhmmypm

podobrié i
Velki Morava, Pro dobré vinohradnické polohy byla vina z

ku rozvijelo. Na zatitku 17. stoleti mély Velké Bilovice nejvice
i i jt ymi téméf

730 ha nejvétsi vinatskou obi v Ceské republice.
Viniéni hory s nezaménitelnymi jmény — Pirynky, Tubykoy,
Zimarky, Sisary & Freiunky - jsou proslulé svymi bilymi i

i viny. Y
‘budované vinné sklepy, které se rozklidaji ve trech samostat-
nfch sklepnich oblastech nazfvanjch Belegrady, Pod
Prednima a Pirynky. Orientace v 650 sklepech uvedenych
tratl je usnadnéna pojmenovinim 37 sklepnich uliéek a tH
nimésti,
Prondvitévniky méstajenové vytvorena ,Nauiné - poznivact
‘stezka mezi vinicemi Velkyjch Bilovic?, kterd na 10 zastivkich
seznamuje zéjemce s vinohradnictvim, vinafstvim a dalsimi
zajimavostmi naseho mésta a jeho blizkého okoli. P jejim
sledovini nemizete minout vyhlidku na kopei Hradistiu,
Kerd poskytuje vijimeény pohled na velkobilovické
viniceajejich siroké okoli,

S méstem i vinem je spjat i Svaz vinafh Ceské republi-
ky, ktery zde sidli a vfznamné se podili na podpofe
vinohradnictvi moravskych i Zeskjch regiond.
Malebnou kulisu okolnich strini - dopliiuji rozlchlé
jablofiovéabroskvoiove sady.



Vinarské slavnosti a kulturni akce

V posledni dob se Velke Bilovice dostaly do povédom|

Ze sklepa do sklepa’, Kieré organizuje mistai obCanské
sdrueni Nelkobiloviti vinafi* na zaditku jara. Nekolik tisic
nivitévniki 2de mi moznost prohlidky vice jak 40 oteve-
njchskiepi.

Ve sklepnich tratich jsou kaidorocné pofidiny rizné
Kulturnf akee a vinafské slavnost, pfi Kterych se setkite s

Je o napéiklad Zpivin pro radost na Belegradech, Zardeni
hory Pod Predaima nebo Slavnost Svatomartinskych in na
Pirynkich,

Folklér

vab stdle Zivé lidové kultury je

moino spatfit piedevsim piisvitcich
a lidovych slavnostech. Velkobilovické
hody s kedsnymi hanicko-slovickjmi
kaoj, tancem a zpévem pati k vyhlise-
nfm a vyhledivanym folkiérnim udilos-
tem celého regionu. Hody se slavi nejblizsi
nedéli po svitku Narozen! Panny Marie
(8. 24H), patronky zdcjiiha kostela.
Zaginai ruénim dtavénim mije a pokra-
Cuji dalii i dny, ve kterjch miete
obdivovat krésu krojd, chutnat znamenité

Okoli
M st

nejrozsthleii clovikem vymodelovand krajina v Evropé s rybiky,
parky a romantickymi stavbarmi. Od roku 1996 fe ared] v seznamu
‘mist svétové kulturniho dédictvi lidstva UNESCO.

Dominantu keaje vytviti Pilava a Paviovské vrchy s biljmi vipenco-
vjmi skilami, lemovanymi Novomlynskymi nidréemi s vodni
plochou3226ha.

Ve vyétu okolnich mist, likajicich k ndvtéve, nelze opomenout
malebnou lokalitu vinngch sklepd v blizké obei Vrbice nebo skiepy

vina nebo se dobfe bavit na tanelni Lednice 11km
Janohrad 9km
Valtice 18 km
il
Novomiynské nadrze 15 km
P
Dal zajimaré lokality:
Botetice - Svobodna republika Kravi Hora 12km

Vrbice - vinné sklepy na Strézi 15km
Cejkovice - gotickd tvrz piebudovand na zamek 9 km
Muténice - Muténické blidy"  kaplicky 16km
Mikuléice - Velkomoravské hradiété 23km
Klobouky - Vétrng mijn 25km

Janofrad



Zajimavosti mésta, volny cas

elké Bilovice patfi se svymi shufbami a

vysokym stupném obéanské vybavenosti
‘mezi pfedniobee okresu Breclav. Jsou vyhleddva-
nfm mistem vinatské turistiky, pfi které se kromé
kedsykrajiny zatlenéné do Lednicko - valtické-
hoaredlupropaguje i prce, uméni a zkusenos-
ti viech velkobilovickich vinatd. Mésto mé
bohaté historické 2 kulturnf tradice, spojené
napt, s Velkou Moravou, Habdny, rodem Zeroti-
nd apod. Bohatd kulturni &innost vychdzi z
folklornich tradic Velkych Bilovic jako
handcko-slovické obce.
Nejvfznamnéjii kulturai pamitkou je kostel
Narozeni Panny Marie  poloviny 18, stol. s v
vysokou témét 40 m, kterd upoutivi u 2 dalky. Riz
‘méstadoptfiuj | baroknisachy Sv. Floriana, Sv.
Jana Nepomuckého a Sv. Vendelina. rovnéi z
L. poloviny 18, stol. V. centru mésta se
nachizi méstské viastividné muzeum,
informagnicentrum a vinotéka.

NimdsttSv. Jana Pad Prednima.

ristiku, nebot méstem, vinnymi sklepy i vinicemi

i je i Naudné-pozndvaci stezka mezi vinicemi

mi. Stezku dopliujf tfi néméstitka pojmenovand
po vinaiskjch patronech. Namésti Sv. Urbana
najdete ve sklepni trati Belegrady, nimests Sv. Jana
Pod Prednima a nimésti Sv. Martina ve sklepnf
trati Parynky. Tyto sklepni lokality tvofi nad
méstem samostatnémésteckovinngchsklept.

SKlapy pod Phdima

Za névitévu urdité stoji rybnik Velky Bilovec, sportovni aredl na Fabidng,
kde je moZnost vyusiti tenisavych kurtd a fotbalového hfisté a také sportov-
ni ptirodni areil Kfdstelka, lezici mezi vinnymi sklepy na Belegradech.

y povileny

Sportovni ared! Fabidn

Zdroj: propagacni materialy Velkych Bilovic



Piiloha ¢&. 2

Webové stranky mésta Velké Bilovice

VELKE BILOVICE B =

Mésto lidovych tradic, vina a ovoce

Vit Pt R TR
Méstsky urad Vinarstvi Kultura Instituce mésta Turistika Sport Sluzby a firmy

sti ve Velkych Bilovicich
Ubytovani

é energie Stravovani

- Vylety na kole
E.ON Ceskd republka, s.r.o. oznamuje ob&ndim, Ze z

prerudena dodavka elektrické energie:
- dne 15.5.2012 od 7:30 do 15:00 h &st ulice Mirovi & jRaaelulE Ui G avotnho stfediska smér ul.
Podivinska - mapka zde
-dne 23.5.2012 od 7:30 do 10:30 h ulice Zizkovska pravsa strana smér M.ZiZkov od €.p. 549 po &.p. 793 + novostavba, levds
strana od &.p. 1146 po &.p. 616, ul. Zahradni od ul. 1.M3je po &.p. 746, hotel Akademie, ul. Ve Dvore, &st ul. RiZovd od
&p. 107 po &p. 374, ul. 1. Mde pravé strana smér M.Zizkov od E.p. 1398 po &.p. 384 3 &.p. 140, ul. Cejkovska prodejna
Jednota, ¢.p. 1238 - mapka zde.

- dne 23.5.2012 od 7:30 do 10:30 h lokalita Chaty u rybnika smér Cejkovice - mapka zde.

- dne 23.5.2012 od 11:00 do 15:00 h lokalita Chaty Spicsky u rybnika za Agrosadem - mapka zde.

E7.5.2012

distribuéni soustavy bude
Informacni centrum a vinotéka

Vystava cirkevnich predmétd

Do 29. 4. 2012 si miZete v méstském muzeu prohlédnout kaZdou ned&li mezi 14.00 3 18.00 hodinou
wystavu cirkevnich pfedmétd. K navitéve zve vlastividny krouzek.

B 1242012

Détsky karneval

V sobotu uspofddalo mésto pro déti karneval v kulturnim domé. D&t si spolu zasoutsiily, zatancovaly
3 pohrély. Na zavér byla ocenéna nejpaknéjsi maska. Bylo tézké wybrat nejroztomilejd a nejveselajsi.

Hody B2wn & cely danek
E Kalendar akd Détsky krojovy ples
= 29.5.2012 K tanci 3 poslechu hréla na détském krojovém plese v sobotu 28. 1. 2012 dechové hudba Zimarke. Déti
Skolni akademie pot&dil kromé tance i bohatd tombola.
7 3.6.2012
Den détf

Zdroj: [32]



Ptiloha ¢. 3

Webové stranky spolku Velkobilovicti vinafi

b Cesky ¥

VINARSTVi
UBYTOVANI
ZE SKLEPA DO SKLEPA

ZA VINAREM DO VELKYCH
BiLOVIC

AKTUALITY & AKCE
FOTOGALERIE
NAVSTEVNI KNIHA
OSTATNI

KONTAKT

Hiedat... a

DO ZACATKU ZE
SKLEPA DO SKLEPA
2013 ZBYVA

311:22:41:36

(dny, hod, min, sek)

facebook

Zavinafem do

Za vinafem do Velkych Bilovic

Otevieno maji od &tvitka do stedy tato vinafstvi:

02. Habanské sklepy, web 71
29. Vinai'stvi Vaclav Fabikovic, web 70

AKTUALITY & AKCE

Vystava vina Velké Bilovice 2012
02 05. 2012

SAMPION BILA VINA: Hrdina&dosrs - Rulandské $edé, vibér z bobuli 2008 SAMPION CER
jakestni 2010 ZDE si 20 2

ViNa: Vinsfstvi Petr Skoupil 8.3, - Andrd,
width=[110] height={110 v

Zobrazeni 122

Za vinaiem do Velkych Bilovic 2012
26.04.2012

Zde si muZete stshnout PDF ZVDVB Vice.
Zokrazeni 251

Vyherci ZSDS 2012
17.04.2012

Dékujeme za piizef v letoénim rooe @ budeme se 1&5it v rooe 2012 na daléim rodnikyu skoe Z= sklepe do sklepsletoini putavani ve Velkjch
Bilovicich navétivile 5326 névitEvnikis. Viherd ZSDS 2012:1. oene: Visstimil Ositks, Anenskd, BmeZ. cens: van Mesarod, Dubdeke, Zier nad
Hronomz. cena: Eva Machovcevs, Slatina, Vice

Zobrazeni 233

Putovéni za vinem GASTRO PLUS

02.04. 2012

Dre 31. biezna 2012 se konal 7. rolnik jam vinafské skoe Ze sklepa do sleps. Do nejvati vinafé oboe, Velkjeh Bilovic s i pies nepfizef
podasi siela 5325 névitivnik.

Zobrazeni 801

Zdroj: [33]



Ptiloha ¢. 4

Aplikace iSklipek

isklipek

Mapa

ekt o 49 o o e

Zdroj: [20]



Ptiloha ¢. 5

Formulaf dotaznikového Setfeni

1. Jste na této akci poprvé?

a) ano \ b) ne
2. Prijel(a) jste sam(a), v paru nebo skupiné pratel?
a) sam(a) ‘ b) v paru ‘ ¢) ve skupiné
3. Na jak dlouhou dobu jste prijel(a)?
a) den \ b) vikend \ c) tyden
4. Jste zde ubytovan(a)?
a) ano \ b) ne
5. Planujete prijet i pristi rok?
a) ano \ b) ne \ ) mozna

6. Z jakych zdroji jste se o této akci dozvédél(a)?

a) z vlastni b) od pratel |c)z internetu |d)ztisku | e)jiné...............

zkuSenosti
7. Planujete v nejblizsi dobé pobytovou dovolenou na JiZni Moravé?
a) ano | b) ne | ¢) moZna
Pohlavi
a) muz ‘ b) Zena
Vék
a) 18 — 29 | b)30-45 | c) 46 — 60 | d) 61 avice
Odkud jste?
g) Jihocesky kraj m) Zlinsky kraj
a) Praha h) Kralovéhradecky n) Jihomoravsky
b) Stredocesky kraj kraj kraj
c) Liberecky kraj i) Pardubicky kraj 0) Slovenska
d) Ustecky kraj J) kraj Vysocina republika
e) Karlovarsky kraj k) Olomoucky kraj p) Jiné
f) Plzensky kraj [) Moravskoslezsky | ...
kraj

Zdroj: vlastni



Vysledky dotaznikového Setieni

Jste na této akci poprvé?

® Ano
H Ne

Prijel(a) jste sam(a), v paru nebo ve skupiné
pratel?

® 'V paru

m Skupina

Ptiloha ¢. 6



Na jak dlouho jste prijel(a)?

m Den

m Vikend

Jste zde ubytovan(a)?

® Ano
m Ne

Planujete prijet i pristi rok?

® Ano
H Ne

m Mozna




Jak jste se o této akci dozvédél(a)?

m Vlastni zkusSenost
m Pratelé
= Internet

m Jiné

Planujete prijet na Jizni Moravu
na dovolenou?

® Ano
m Ne

Rozdéleni respondentu dle pohlavi

m Muzi

m Zeny




Rozdéleni respondenti dle véku

m18-29
m30-45
m46-60
m61 avice
Slovenska  Jiné
republika 2 2% Rozdéleni respondentu dle bydlidsté
o m Praha
Jihomoravsky m Stredocesky kraj
kraj Stiedodesky kraj ™ Liberecky kraj
1o 3% m Plzefisky kraj
Libef%gl/? kraj g Fihogesky kraj
m Pardubicky kraj
Plzenisky kraj o
Moravskoslezsky 1% = Olomoucky kraj
kraj Jihodesky kraj 1 Moravskoslezsky kraj
3% 5% = Jihomoravsky kraj
Pardubicky kraj Slovenska republika
7% 1 Jiné

Zdroj: vlastni



Ptiloha ¢. 7

Rozpocet Velkych Bilovic

Rozpocet 2012

PRIJMY VYDAJE
POL NAZEV rozp. v tis. K¢ || 0dPa Nazev r°z'K"ét's'
1111 |Daf z pifjm0 FO ze zav in. a fénich poZitkil 5 600,00 1012 Eemédélske pozemky - wykupy, dané 20,50
1112 |Daf z pijml FO ze sam wydsl Einnosti 1.000,00 1014 Platha Utulku pro zvitata 39,00
1113 |Daf z pijmd FO 2 kapital wynosh 500,00 2141 nitfni obchod, sluiby a cestovni nuch 285,00
1121 |Dafi z pifjm{ prévnickych osob § 750,00 2144 JOstat.sluZby - reklamni glachy 5,00
1122 |Dafi z pifjm{ pravnickych osob za obce 1500,00 2212 fsinice 656,10
1211 JOPH 12 000,00 2219 [Chodniky, parkovistE, ostatni plochy 242130
1340 JPoplatky z likvidaci kom odpadu 1790,00 2221 Provoz vef silniéni dopravy - IDS 184,00
1341 |Poplatek ze psd 61,00 2310 [Pitna voda - hydranty 30,00
1343 JPoplatek za ufivani vefe] prostranstyi 180,00 2321 JE0OV akanalizace 2 165,90
1345 [Poplatek z ubytovaci kapacity 70,00 3111 JPredikaini zafizeni - MS 100000
1347 [Poplatky za provozovany vyher hrach piist 80,00 3113 JZak adni Skoky 3198,00
1361 [Spravni poplatky 200,00 3141 Skolni jidelna 1974,00
1511 JDan z nemovitosti 3900,00 3231 JZakladni umélecka Skola 361,30
4112 Mein.gfij transfery e SR v ram ci dot.vztahu 2475,00 3314 fCinnast kninovnicke 628 80
4134 |PFevody Z rozpoftovych U 255,00 3315 |Cinnasti muzei a galeni 416,00
DANOVE PRIJMY A TRANSFERY CELKEM 35 361,00 || 3319 |OstatraleZitosti kulttury - kronika 5,00
3326 [Pofizeni zachov.a obnova kult.pamatek 100,20
3341 JMistni rohlas 94,00
OdPa NAZEY rozp.v tis. Ké 3349 |zpravodaj 120,00
1012 [Zemédelske pozemky - pronajmy 200,00 3392 [Zaimova ginnost v kultufe - kultumi dim 5820,10
2119 JPrizkumn a uhrady Za vydobywany prostor 400,00 3399 fKulturni akce a star pro obéanske zalefitosti 338,00
2141 Jvnitfni obchod, sluZhby a cestovni ruch 18,00 3412 fsportovni Zafizenl - sportovni areal 23880
2144 QOstatni sluZby - reklamni plochy 70,00 3418 JOstatni tElowychovna ginnost - piispévky 44840
2219 JChodniky, parkovisté, ostatni plochy 14,40 3421 WyuZiti voiného fasu détl a mladeze 329,10
3113 JZakladni Skoly 210,00 3428 fOstatni zajmova ginnost 25,00
3314 [Cinnosti knihovnicke 35,00 3539 EZdravotni stfedisko 271,80
3315 |Cinnnsti muzei a galerii 10,00 3612 [Bytove hospodarstyl 426,00
3341 IMistni rohlas - hiadenl 25,00 3613 N ehytove haspodaistvi 304 90
3349 JZpravoda) 25,00 3631 efejné osvetleni 1 265,00
3392 JZamova Cinnost v kultufe B61,40 3632 JPohfebnictvi 124,50
3399 JKulturni akce a shor pro obE anske Talezitosti 81,00 3635 J0zemni planovani 1356,00
3412 JSportovni zafizeni - spartovni areal 47,20 3635 fKomunalni sluzby a uzemni rozvaj 2 266,20
3421 PwyUiiti valneho Easu deti - wstupne akce 40,00 3722 |Shér a svoz komunalnich odpadl 203280
3839 JZdravotni stfediska 198,00 3723 |shérasvoz ostatnich odpadd 430,60
3612 Bytave hospodarstvi 111040 3728 vyuEivani a zneskodiovani komunal odpadd 60,00
3613 IMebytove hospodarstyi 522,60 3728 |Ostatni nakladani s odpady 70,00
3632 JPohiebnictd 10,00 3745 JPéfe ovzhled obol a vefejnou zeled 2 481,30
3639 Jomunalni sluZby a dzemni rozvaj 2807,80 4319 |Ostatni socialini piispéviy Zadatellim 37,00
3723 [Shér a svoz ostatnich odpadl 557,00 4357 JDomov pro seniory 522500
3745 JPece avzhled obei avefgjnou zelef 77,00 §212 fOchrana ohyvatelstva - rezerva 1,00
4357 JDomoy pro seniory 2700,00 311 M Estska policie 538,00
3311 JBezpetnost a vefejny pofadek 15,00 55912 fPoZarni ochrana - jednotka SOH 144270
5171 JCinnost mistni spravy 35,00 6112 [Zastupitelstva obci 1.555,00
6310 J0becné piijmy awydaje z fin.operaci 150,00 5171 |Cinnaost mistni sprawy 612510
JPRIJMY CELKEM /dle OdP a/ 10 119,80 £310 JObecne wydaje 2 financnich aperaci 45,00
IPRIJMY CELKEM /vEetné transferiu/ 45 480,80 £330 JPfevody viastnim fondim - soc. fond 255,00
5399 JOstfinantni operace 2 000,00
5402 JFinancni wypafadani min.et - vratka datace 20,80
FINANCOVANI VYDAJE CELKEM V TIS. 49 450,00
POL Nazey rozp. v tis. Ké
5115 JPouZiti prostiedk na bankov Octech 5 886,40
5124 JUhraz.splatek diouhodob piij. plj prostiedkd -2017,20
FINANCOVANI CELKEM V TIS. 3 969,20

Deficit rozpoétu bude kryt 2 pfebytkl hospodafeni minulyeh 1et, 4. z finagnich prostfedki na bankovnich Oétech mésta

Fpracoval ing Radim Spévak
Dne: 26.1.2012

Zdroj: [32]




