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Anotace

Bakalarska prace je zamérena na farmarské trhy, jejich historii i soucasnost. Prace se zabyva
definici a podminkami provozu farmarskych trhii. Zahrnuje tématiku lokdlnich potravin
a systemem bio-bedynek.. Cilem prace je urcit oblibenost farmarskych trhit mezi zakazniky.

KLiCOVA SLOVA
Farmarské trhy — lokalni potraviny — bio-bedynky — prodej ze dvora — primy prodej

TITLE

Farmers' Markets as a Phenomenon of Time

ANNOTATION

This bachelor thesis deals with the history and present situation of a farmers market.
The paper defines the farmers market and monitors its operating conditions. Particular
attention will be paid to local food distribution. The aim is to determine the popularity of the
farmers market among customers.

KEYWORDS
Farmers market — local food — box schemes — direct sale — direct selling
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Uvob

Farmarské trhy do nedavné doby zcela neznamy pojem, avSak téma v poslednich dvou
letech stale Castéji rozebirané. Béhem pravé zminovanych dvou let spustilo lavinu vSech
ptidomk bio, at’ jiz bio kvality, bio produkce nebo mnoho dalsich. VSude se je mozné docist,
Ze to co je bio je zdravé. Otazkou ziistava, jestli tomu ve vSech piipadech opravdu tak je. Toto
téma je také velmi zajimavé z toho diuvodu, Ze skoro kazdy clovek, se chce stravovat co
nejzdravéji a nejlépe, vV ramci moznosti. Od tlého détstvi vtloukaji rodice svym détem do
hlavy, Ze se musi jist hodné zeleniny a ovoce. Autorka odmala zna prostiedi, ve kterém déti
vi, jak vypadaji pole a sady s jablky a broskvemi, znaji dlouhé fady vinic a také vi jak
z hroznl udélat vino. Dobie védi co je tvrda a tézka prace zemédélct a vinait a jak snadno
muzou pfijit o svoji trodu. Jsou zndmy nekteré podminky, které¢ dodavatelé ovoce a zeleniny
musi splilovat, pokud chtéji své vyrobky prodat do supermarket nebo i maloobchodt. Proto
jsou farmarské trhy a bedynky tak zajimavé, protoze se snazi navratit ¢eskému spotiebiteli to

nejlepsi, co je v Ceské republice — kvalitni ¢eské vyrobky.

V dnesni dobé¢, kdy se lidé zacinaji ve velkém zajimat o vSe co je ,,bio®, jsou farmarské
trhy dutlezitou soucasti ndvratu k tradicnimu zplsobu nakupovéani. VétSina lidi se chce
stravovat co nejzdravéji, dokonce v supermarketech obycejny spotiebitel najde plno vyrobkl
bio kvality. Pii zhlédnuti ceny zjisti, Ze soucasti ceny je i obrovska pfirazka, kterou si
spotiebitel ve vétsing piipadd dovolit nemize. Pravé z tohoto divodu vznikaji farmarské trhy.
Snazi se tomuto spotiebitele nabidnout to nejlepsi za piijatelnou cenu. V ramci farmaiskych
trhi zazivd obrovsky rozmach i dalsi zplisob prodeje - bedynkovani. V bedynce nebo boxu
preda farmar odbérateli to nejlepsi ze své urody. Tento obchod je vyhodny pro obé strany, jak
pro farmate, ktery ziska staly odbyt, tak pro zdkaznika, ke kterému se dostanou kvalitni
a Cerstvé potraviny. Jejich kvalitu si dokonce miize sdm osobné zkontrolovat a uz se vice

nemusi ohlizet na nekvalitni zahrani¢ni dovoz.

Cilem této bakalaiské prace je zjistit, jak jsou u nis v CR farmaiské trhy rozsiiené,
zda je spotiebitelé vyuZivaji a jaké je sloZeni téchto spotiebiteli z hlediska véku,

pohlavi, sidla, vzdélani a oboru ve kterém pracuje.

V teoretické ¢asti se Ctenai sezndmi s pfedpisy 1 samotnou definici farmarskych trhi. Na
co musi dbat zakladatel a pozdéji provozovatel farmaiského trhu. Dozvi se také néco
0 ptimém prodeji a prodeji ze dvora. K farmatskym trhtim neodmyslitelné patii mistni neboli
lokalni potraviny, bez nich by Zadny trh nebyl. Nebot' pravé tyto potraviny tvoii nabidku
kazdého farmarského trhu. Nakonec se ¢tenat dozvi néco o samotném systému bio - bedynek.
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Empiricka ¢ast se zamé&fuje na to, zda lidé nakupuji na farmaiském trhu ¢i nikoliv a jaké je
k tomu vedou divody. Jaké vyrobky na nich nejcastéji nakupuji a zda si v§imaji spravnych
a potfebnych oznaceni prodejcti na farmarskych trzich ¢i se nékdy setkali se Spatné
oznacenymi potravinami. Vyzkum se dale zaméfuje na frekvenci konani trhli a spokojenost
zékaznikl, jak stouto frekvenci, tak se vzdalenosti mist kondni trhii od jejich bydliste.
Posledni dilezitou otazkou je, zda jsou mezi spotiebiteli znamy zptsoby nakupovani formou

bedynek.
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1 FARMARSKE TRHY

Farmarské trhy ziskévaji v dnesni dob¢ ¢im dal vétsi oblibu u Ceskych spottebitelti. Lidé si
na farmatské trhy pfichazeji kupovat Cerstvou zeleninu, ovoce, kvalitni mlééné i masné
vyrobky a dal$i zbozi. Spotiebitelé zde nachézeji kvalitni potraviny vétSinou za niz$i ceny.
Nejcastéji se farmarské trhy konaji jednou za tyden ve stejny den v tydnu. V hlavni sezong,
kdy je dostatek potravin, se trhy otviraji zpravidla kazdy den. Dals$i velkou vyhodou je konani
trhii. Farmatské trhy maji obrovsky vyznam pro ekonomiku a rozvoj mésta i okoli. Nejenom,
ze nakup od mistnich farmait a zemédélcti nechava penize v regionu mésta, kde se trhy
nachazeji, ale oblibené a uspésné trznice vytvaii nova pracovni mista. ,,Pro zajimavost: ze
studie z amerického statu Maine vyplyva, Ze pokud spotiebitelé utrati za mistni jidlo jedno
procento toho, co se bézn¢ utraci v supermarketech, ptijmy zemédélci rostou o pét procent.
ZkusSenosti z Anglie pro zménu ukazuji, ze v prub&hu trhii rostou ptijmy kamennych obchodi
v okoli trznic.“®! Z to vyplyva, Ze rostou nejenom trzby okolnich obchodi, ale hlavé roste

obrat penéz, které majitelé odvedou na danich a ty stoupnout az o n¢kolik desitek procent.

Misto, kde se nachazi farmaiské trhy, vytvaieji ve méstech piijemna mista, které lidé
vyuzivaji nejenom k nékupu, ale i1 k setkdni se zndmymi. Trhy se obvykle konaji v centru
anové zajemce. Trhy také velmi pomédhaji samotnych farmaiim, protoze své produkty
prodévaji rovnou kone¢nému spotiebiteli za vice pen€z, nestoji mezi nimi zadny prostrednik,
ktery by chtél uritou provizi z prodeje. Pokud by prodavali své vyrobky do rtznych
supermarketd, museli by se spokojit, ve vétSiné piipadd, s velmi nizkou cenou, ktera
nepokryje ani naklady vloZené do pé&stovani a skladovani produkti. A jeSté musi dle piedpist

a norem spliovat podminky, které mnozi obycejni zemédélci nemiizou splhovat.

Dal$im vyhodnym aspektem je, Ze trhy pomahaji Cistit vzduch nejenom ve meésté, ale
i v celém statd. ,Béhem roku 2010 Ceska republika dovezla 91 tisic tun rajéat a vyvezla 14
tisic tun (v obdobném poméru obchodovala i s jablky a bramborami). Kamiony zbyte¢né
pfevazeji potraviny zjednoho konce kontinentu na druhy. Ohrozuji pfi tom provoz na
silnicich, vypoustéji Skodlivé vyfukové plyny a obtézuji hlukem. Nakladni vozy maji na
svédomi 58 % Skodlivych mikroc¢astic prachu na ¢eskych silnicich. Dovoz potravin pfispiva
k exhalacim sklenikovych plynd. Pro ilustraci: kolem 60 % cesneku na ¢eském trhu pochazi
z21 tisic kilometri vzdalené Ciny. S kazdou tunou ¢&inského &esneku tak dovazime 350
kilogramii oxidu uhli¢itého. Naproti tomu emisni G€et ¢esneku zelinate z nedalekého okoli je

skoro zanedbatelny.“!®! V poslednim stoleti postupné se rozvijejiciho primyslu se zménila

11



| tvat Ceského venkova. A pravé kvili pramyslu z krajiny vymizely barevné louky, remizky,
stran¢, kde se dali najit nejriznéjsi druhy zvitat ¢i rostlin, ktera chranila ptidu pfed erozi nebo
pted povodnémi. Kviili nizkym vykupnim cendm obili i dal$im druhtim zeleniny zeji nyné&;jsi
velké lany prazdnotou a otevieni trhii pomiize zeméd€lcim k obnovée jejich prace a celkové
obnove zelen¢ v krajin€é. Nejlepsim piikladem je cesky Cesnek. Jesté pred par lety ho byly
plné obchody a v§ude ho byl dostatek. BohuZel se do Ceské republiky zacal dovazet levngjsi
esnek z Ciny, a spotiebitelé kviili niz$i cené dali pfednost konkurentovi z Ciny. Netrvalo ale
dlouho a Cesky spottebitel piisel, Ze se ¢insky Cesnek s tim ¢eskym neda srovnat. ,,Mozna ted’
tito zakaznici lituji, Ze si tenkrat za n¢j nepfiplatili, protoze by ted’ nemuseli vétSinou kupovat
nahrazku &esneku - &insky Sesnek. Cinsky Gesnek se bohuzel ¢eskému Gesneku ani z &asti

«[6

nevyrovnd, hlavné kvili jeho mdlé chuti.“®® V dneSni dobé patii proto Cesky Cesnek

do nedostatkového zboZi.

1.1 Definice farmaiskych trhit

Jednou z nejéastéjSich a nejoblibenéjsich formou piimého prodeje jsou farmaiské trhy
atrziSté. Farmaiské trhy definujeme dle kodexu: ,,Farmarské trhy (sedlacké, selské,
zemédélské trhy apod.) jsou forma prodeje zemédélského a potravinaiského zboZi pro

obcanskou verejnost, jejimz cilem je:

- podpora malych a stfednich zeméd¢€lskych péstitelti, chovatelli, zpracovateli

a vyrobci potravin,

- zéasobovani obCanl cCerstvymi zemédélskymi plodinami a potravinami pfevazné

¢eského a regionalniho ptivodu,

- vytvotfeni nového spoleCenského prostoru, ktery vedle prodeje zemédélského zbozi
slouzi k setkdvani lidi, pfiblizeni méstskych obyvatel zemédélské sezoné

a pfirodnim cyklim,
- ozivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru.

Farméaiské trhy se konaji ve vefejné oznamené Casové periode€, zpravidla pod otevienym
nebem a prodej na nich se fidi pfedem ozndmenym a vyvéSenym trznim fadem, ktery vychazi

ze vzorového trzniho fadu a z dispozic jednotlivych mést.

Zbytek znéni kodexu farmarskych trhii 1ze nalézt v ptiloze.
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1.2 Primy prodej

Piimy kontakt probihd mezi dodavatelem a odbératelem, neboli v tomto piipadé¢ mezi
farmafem a zakaznikem bez nutnosti zprostiedkovatele. V zahrani¢ni literatufe se pouziva
ekvivalent ,,direct sales” nebo pokud bychom chtéli byt presnéjsi, 1ze pouzit ,,direct farm-to-

table distribution*.

Z tohoto vznikla pavodni myslenka nakupu, kazdy zédkaznik si vybere tu nejlepsi kvalitu
a jakost a ne jak to lze vidét v dnesni dobé&, kdy lidé vyrazi do obrovskych nakupnich center
na rodinné vylety, kde nakupuji ve vétsin€ ptipadii nekvalitni potraviny. Kazdy den je mozné
dogist se v novinach, kolik nekvalitnich vyrobkii se do Ceské republiky dovazi z celé Evropy.

Ptiesto vétSina lidi nezkouma, co vSechno nezdravého ve svém jidlu najde.

Mezi formy piimého prodeje nepatii jen farmaiské trhy, ale také prodej ze dvora.

1.2.1  Prodej ze dvora

Dal$im z moznosti pro farmare, jak prodat své vyrobky je pfimy prodej ze dvora. Je to
k tomu uzpiisobeny maly obchod. ,,Pojem prodej ze dvora je zjednoduSujici oznaceni pro
prodej malych mnozstvi vlastnich produktl z prvovyroby chovatelem ve svém hospodaistvi
pifimo spotiebiteli pro spotiebu v jeho domécnosti, v trznici nebo na trziSti, a to pfimo
spotiebiteli pro spotiebu v jeho domacnosti, anebo jejich dodani do mistni maloobchodni

prodejny, které zasobuje pitimo kone¢ného spotfebitele.“[z]

Velkou nevyhodou tohoto druhu prodeje je, Ze zdkaznici si musi pro vyrobky pfijet az na
farmu. Neni vSak pro kazdého, aby cestoval 1 n€kolik desitek kilometri daleko pro urcitou
potravinu. Na druhou stranu ziskd obrovskou vyhodou ve formé vzdy cerstvé zeleniny
aovoce od znamého farmare, kterého si sam vybral. Na farmé se mize také presvédcit
0 kvalité péstované zeleniny a ovoce. Vzajemna ditvéra vytvari dilezité pouto mezi farmarem

a jeho zédkaznikem.

Nejobvyklejsi je prodej s nabidkou cCerstvych vajec nebo mléka, na doplnéni nabidky je
mozny prodej brambor, rizné druhy zeleniny a ovoce. U konkrétnich farem lze koupit i vino,
maso, med nebo bylinky. Stejné jako u nabidky farmatskych trhii je nutné pocitat s omezenou
nabidkou v zimnich mésicich, kdy neni viibec zadn4, nebo je pouze omezend, a farmar nabizi

takové potraviny, které 1ze dlouhodobé¢ skladovat, jako napiiklad brambory.
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1.3 Historie a vyvoj trhi

Trhy maji v ¢eskych zemich pomérné bohatou historii, koncem 19. stoleti mély
v ekonomice dulezitou roli. ,, Trhy vznikaly pfi zakladani sidel. Pravidelny tydenni trh Casto
délal z vesnice mésta. Ekonomicky vyznam vyvrcholil v 18. a 19. stoleti, kdy se v tomto
obdobi trhy délily na cCtyfi typy: dobytéi, vyro¢ni neboli jarmarky (z némciny), tydenni
a denni. Jarmarky mohly trvat nékolik dni a konaly se ¢asto i vicekrat do roka.“™™ Dalo by se
fict, ze jarmarky byly ptedchiidci velkoobchodi, protoze zde bylo mozné koupit zbozi i od
profesiondlnich prekupniki. K sehnani na trhu byly klasické potraviny, ale byla zde i spousta
véci z dovozu, jako tropické ovoce, cukrovinky z daleké ciziny, ale i1 tovarni latky ci
zemedelské naradi. ,,Na pocatku 20. stoleti zacal ekonomicky i spolecensky vyznam vSech
forem trhQi slabnout. Sit' kamennych obchodii s rozmanitym sortimentem z vétSich mést
postupné vytlacila jarmarky — na Moravé a ve Slezsku vymizely do 40. let 20. stoleti. Tydenni
trhy se vytracely od poloviny 20. stoleti. Kromé rozvoje kamennych prodejen se na upadku

trhli podepsala i kolektivizace zemédglstvi.«

Az vroce 2009 vznikla prvotni myslenka navratit farmaiské trhy zpét do Ceskych mést.
U znovuzavedeni trhii v Praze stala pani Hana Michopulu, ktera si sama zjistovala informace,
osobn¢ premlouvala farmare, aby do hlavniho mésta pfijeli prodavat svou vypéstovanou
urodu. Prvni trhy se uskute¢nily na podzim roku 2009 na Skolnim hfisti prazské ctvrti
Klanovice. Pomalu se rozbihaly a béhem mésice uz slavily takovy tspéch, Ze se na né lidé
zacali sjizdét z celé Prahy. Poté uz se zacaly trhy zakladat i v dalSich c¢astech Prahy
a postupné i daldich méstech Ceské republiky. Farmafi méli nejdfive strach, Ze si nikdo jejich
vyrobky nekoupi, ale bézné se stavalo, ze jiz v 10 hodin dopoledne zela vétSina stanki
prazdnotou. ,,.Dnes se trhy konaji kazdy tyden a navstévnost je pies deset tisic nakupujicich
jen uspéch potvrzuj e.“! Jen v Praze a blizkém okoli je k dnesnimu dni registrovano kolem 42
farmaiskych trhii, v Cechach kolem stovky trhil. T toto je ditkazem oblibenosti farmaiskych

trhu.
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2 LOKALNI POTRAVINY

Lokalni potraviny jsou takové potraviny, které jsou nejcastéji vypéstovany V co nejmensi
vzdalenosti od spotiebitele. Coz znamena, ze nemusi byt dovezeny z velké vzdalenosti.
Ptesna definice pro lokalni potraviny neexistuje. Jak velkou vzdalenost potraviny nesmi
piekrocit, aby se smély nazyvat lokalnimi? ,,N&ktefi autoti za ,,lokélni* povazuji potraviny
vyrobené v okruhu do 100 kilometri od mista spotfeby. Neékdy se za lokalni povazuji
potraviny vyprodukované v kraji ¢i v dané zemi (zejména v Evropé).“[lz] Avsak vzdalenost
neni nikde pfesné stanovend, ¢i ucena. Da se, ale touto vzdalenosti {idit? V Americe nebo
Australii, mlize byt tato vzdalenost mensi nebo naopak vétsi. ,,Pro srovnani, obcasnik
ministerstva zeméd¢€lstvi v Americe uvadi: ,,Lokalni potravinou® se nazyva potravina, kteréd
byla vypéstovana v okruhu 400 mil (cca 640km).“I”! Zde jde vidét, ze zatimco v Evropé je
»lokalni“ mysleno opravdu v malém méftitku, v Americe jde o VéEtsi systém. Vzdalenost,
I kdyz je velmi dulezita, neni nejobjektivnéjsim méfitkem. Dal$im dulezitym aspektem je
doprava potravin do mista prodeje, nebo jesté 1épe jakym zpisobem dopravy se potraviny
dostavaji do domécnosti. ,,Naptiklad zelezni¢ni nakladni doprava ma 10x niz8§i dopady na
zivotni prosttedni nez doprava kamionova. Takze muzete jist brambory dovezené ze
vzdalenosti 100 kilometri kamionem, nebo ty samé brambory dovezené vlakem z mista
vzdéaleného 1 000 kilometri a jejich dopad na Zivotni prostfedi bude zhruba stejny.“[lz]
Z tohoto by se mohlo zdat, Ze je daleko lepsi kupovat brambory, které jsou pfivezené vlakem

z Italie, nez kupovat brambory piivezené z VysocCiny.

V poslednich dvou desetiletich platilo, ze ptfivezené zbozi ze zahranici je lepsi, zdravéjsi
a dokonce bylo ,,IN*“. Lidé zacali v poslednich letech vice zkoumat zemé& pivodu. Uved'me
ptiklad tfeba broskve, kterou si lidé zakoupili v obchodu. Ze zemé pivodu se mnozi lidé
dozvédsli, ze broskev byla pfivezena z Italie nebo Spanélska. Tvarem i barvou ve vét§iné
piipadu broskev piipominala, chuti vSak nikoliv. Sbéry na plantazich probihaji, dokud jsou
plody nejzelenéjsi, kdy se daji do mrazicich boxli a nastiikaji se riznymi specidlnimi
chemickymi latkami, jinak by tfi tisice kilometrti dlouhou cestu nepiezily a mohly by se
zkazit. Nakonec je broskev jeSté geneticky upravena, aby vydrzela dalsi tyden na pultu
obchodu. Z toho ¢eska broskev, neni dokonalou broskvi do tvaru, ale do chuti. Dostava ¢as na
dozrani na slunci, neni dana do beden s hnojivy, a piesto se ¢eskym spotiebitelim dostatecné
nelibi. To stejné je i u jablek, mrkvi, masa, i ostatnich vyrobkd, které jsou k ndm v druhé

jakosti dovazeny do Ceské republiky. Nast&sti si, ale lidé za¢inaji tuto skutenost uvédomovat
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stale Castéji, dokazuji to hlavné ¢im dal vice se rozsSitujici farmaiské trhy a rast ekofarem

a riiznych bio vyrobkd.

Nem¢élo by se tedy zapominat na klady, které¢ lokalni potraviny pfindseji a které nejsou
ni¢im nahraditelné. Jednim z velmi daleZitych kladt je &erstvost. Potraviny z Ceska necestuji
ke svym zdkaznikiim mnoho kilometrii, nemaji za sebou skladovani a rGzné chemické
posttiky, ani rizné né¢kolikahodinové pfemistovani. Pfimo z rukou farméi mifi na nase stoly
V co nejvyssi kvalité a nejvetsi Cerstvosti, protoze je kupujeme jen par hodin po sklizni. Proto
maji lokélni potraviny lepsi vlni i chut’, a to diky Casu, které dostanou ke zdravému dozrani.
Ceska zelenina i ovoce dozriva piirozenym zpiisobem na poli nebo v sadech. Ovoce
a zelenina pfivazena z okolnich zemi Evropy se sklizi zelend, a tak musi dozrat na dlouhych
cestach v kamionech nebo po chemickém oSeteni v dozravacich boxech. To ovlivni jak jejich
vini a chut’, tak obsah vitamind a Zivin. Oproti tomu staletd konzumace mistnich potravin
ucinila ¢eské produkty idealnimi pro nas zdravy Zivotni styl. Pokud se spotiebitel rozhodne
dat prednost domacimu produktu a prizptisobi se obdobi péstovani rtiznych druhii zeleniny

a ovoce, navrati se k ptivodnim zdravym stravovacim navyktim a zkvalitni si tim vlastni Zivot.

Dal3im obrovskym kladem v Ceské republice je tradice. ,,Cesky zemé&délec je desitkami
let ovéfeny ptirozeny dodavatel potravin na na$ stil, pravé na Ceskych produktech vyrostly
generace naSich predkl. A ne nadarmo se tika, Ze bez znalosti minulosti nemame ani

budoucnost.”*%

Lokalni potraviny jsou také velmi ekologické. Za kazdou okurkou, litrem mléka ¢i
prolozkou vajec ze zahrani¢i stoji projeté litry nafty kamionti, pfeplnéné dalnice a silnice
zpusobujici emise oxidu uhli¢itého a v neposledni fadé také chemie, ktera na dlouhou cestu
vyrobky pfipravi. ,,Ceské normy pro kvalitu potravin jsou ve vétsing piipadi vyrazné
ptisnéjsi nez normy Evropské unie, kterymi se fidi dovozci a na export zaméfeni zahrani¢ni
vyrobei. Casto se tak stava, Ze se na nasich pultech objevuji potraviny, které by kviili nizké
kvalité v zemi svého ptivodu neuspély. Cesti a Moraviti farmafi ale nic jiného neZ prvotiidni
kvalitu vyrabét, nejen Ze nechtéji, ale ani nemohou.” Je dillezité si také uvédomit, Ze ne
vSechny druhy zeleniny a ovoce rostou na stejném misté. Kazdy region a kraj ma své vlastni
odlis$nosti, kazdy druh ovoce nebo zeleniny ma své specifické pozadavky k péstovani. Mensi
zemedélel timto dostanou moznost prodavat své jedine¢né produkty, které nikde jinde
nenajdeme. Do supermarketti se v§e musi dovazet ve velkém mnozstvi, pii kterém produkty

ztraci svoji jedinecnost.
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3 KVALITA FARMARSKYCH TRHU

Kazdy farmaisky trh musi spliiovat jiz vySe uvedeny tzv. Kodex farmarskych trh. Tento
kodex vydalo v kvétnu roku 2011 ministerstvo zeméd¢lstvi. Cilem nové vydaného kodexu, je
prispet k vétsi ochrané spotiebitelti 1 k lepsi orientaci na farmarském trhu. Zalezi hlavné na
zvazeni provozovatele trhu, zda bude vyzadovat pouze dodrzovani zakladnich pravidel, nebo

bude striktnéjsi v dodrzovani vSech pravidel a duslednéjsi pii vybéru dodavateli produkta.

3.1 Pestrost nabidky

Nového potenciondlniho spotiebitele na trh piitdhne prevazn¢ nabidka vystavenych
produktti a pravidelnym zakaznikem se stane pokud, trhy splnuji jeho pozadavky na kvalitu.
Dulezitym aspektem v o¢ich zakazniki je, aby se farmaiské trhy odlisily od hypermarketu.
A to nejenom v osobnim kontaktu s farmafem, ale i kvalitni a Cerstvé nabidce. Spotiebitelé
produktti. Cim nabidnou farmafi vétsi pestrost a regiondlni produkty, tim lépe pro jejich
odbyt. ,, Trznice mizou nabizet i jiné Cerstvé a domaci zbozi - mléko a mlé¢né vyrobky, maso
a masné vyrobky, Cerstvé pecivo, cukrovinky, kolace, lesni plody, houby a dalsi. Odbyt maji
na trzich i1 femesIné vyrobky, naptiklad koSiky, dievéné nadobi, svicky, keramika, a krajky.
V piipadé¢ zajmu spotiebitelll lze udélat vyjimku a povolit prodej nékterych specialit
zahrani¢nich sousedi — tfeba slovenské korbééiky.“[s] Provozovatelé trhli by si méli byt také
védomi, jaci prodejci prodavaji na jejich trzisti a v ptipad€ poruseni pravidel, by méli byt tito

prodejci okamzité z trhli vykazani.

3.2 Vybaveni trha

Farmaiské trhy najdeme obvykle na otevieném prostranstvi, na ndmésti v centru mésta,
nebo v zastfeSenych prostorach, coz je v piipadé velmi horkého nebo destivého pocasi pro
zakazniky 1 prodejce piijemnéjSi. Pfi realizace trhu provozovatelé nesmi zapomenout na
dostate¢né misto pro stanky, aby prodejci méli dost mista na vystaveni svych produktii stejné,
jako musi myslet na zakazniky, ktefi potfebuji prostor k nakupu. ,,.Z hlediska prodejct je
vyhodnéjsi, kdyz stranky pfipravuje provozovatel nebo naptiklad méstské technické sluzby.
Nemuseji je totiz rano a vecer skladat a rozkladat. Provozovatel by mél obstarat jest¢ dalsi
nalezitosti. Prodej ZivociSnych produktii se neobejde bez elektfiny (pro ptipojeni chladicich
zatizeni). Déle je dllezité zajistit pitnou vodu, nejlépe i teplou, a toalety. Provozovatel musi

vyfesit rovnéZz nakladani s odpadem (zajistit kontejnery a jejich svoz). Navstévnici trhu oceni
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taky jednoduché posezené: staci par lavicek. Budou-li prodejci nabizet 1 obcCerstveni, nemély

by chybét ani stoly.“[*!

3.3 Doprovodny program

Dalsi nové zakazniky velmi casto ptitdhne vhodny doprovodny program, a diky nému
vznikne na trhu lepsi spolecenskéd atmosféra. Lidé se na trhy chodi bavit, potkdvat znamé,
nejenom nakupovat. ,,Péknym piikladem doprovodného programu jsou tematické slavnosti
(bramborové, dynové, jablecné), ukazky lidovych femesel, divadla a koncerty ¢i nejriiznéjsi

akce pro detic !
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4 ZALOZENI TRHU

Pro poradatele a tviirce neni pofadani trhi nic jednoduchého. Tito lidé si musi dobie
rozmyslet, zda maji dostatek ¢asu na trhy a vSechny okolnosti, které k nim patfi. Najit dobré
misto, vhodné provozovatele, dodavatele je zédklad, ale patii k tomu i dodrzovani rtznych

predpisi, souhlas mésta 1 jiné diilezité véci.
4.1 Nalezeni provozovatele

Prvni krok je pro poradani trhti velmi dualezity a stézejni. Lidé, ktefi budou dohlizet a fidit
trhy fidit sami, nebo fizeni pfenechaji na jiné osob¢. Tito lidé musi zvazit, zda maji dostatek
¢asu na trhy, protoze provoz kvalitniho trhu si vyzaduje ve vétsiné piipadt polovi¢ni a nékdy
1 cely pracovni Uivazek. Pokud zjisti, Ze je to pro n¢ narocné je 1épe najit vhodnou nahradu.
S timto by m¢l pomoct napt. méstsky ufad meésta, kde se trhy konaji. Na schiizce s ufadem
provozovatel navrhne koncept farmarskych trhti, zde zalezi, zda urad o trhy bude mit zajem ¢i
nikoliv. Méstské urady obvykle o trhy maji z4jem, nechtéji je vSak potadat sami. ,,V takovém
pfipad¢ se musite porozhlédnout jinde: zapojit do hledéni své pratele a znamé zalozit na
socialni siti, podat inzerat do mistnich novin pfipadné¢ ve spolupraci s radnici do méstského
zpravodaje apod. Konkurz na provozovatele muze vyhldsit i samotny méstsky urad
(s uspé&chem to tam provedli napiiklad v Opavé).“[s] V piipadé, Ze se vhodné kandidaty podaii
najit, doporucuje se oveftit si u nich vhodné pohnutky pro trh. Mélo by jit vidét, Ze maji zajem

vést trhy poctivé a maji zjem o bio vyrobky a trhy celkové.

4.2 Nalezeni vhodného mista

O uspésnosti trhit velmi rozhoduje misto jejich kondni. Inspiraci mizou byt mista, kde se
v minulosti tradi¢né konaly. Oblibena a nav$tévovdna miZou byt jest¢ dnes, dobrym
piikladem je trh na namésti Zelny trh v Brné, ktery své jméno nedostal ndhodou. ,,Pfi hledani
vhodného mista je potfeba brat v potaz naroky farmatii (dostupnost pro auta se zbozim,
parkovani, technické vybaveni) 1 zdkaznikli (dopravni dostupnost od mista bydlisté, celkovy
ptijemny vzhled). Nékteré technické parametry jsou ovSem pro fungovani trhu pfimo klicové:
pristup k elektfin€, vod¢ a kanalizaci. U mistnich ufadii lze ovéfit dostupnost piipojek,
respektive potfebu provést nutné ﬁpravy.“[S] Pti ptipravé je, proto velmi diilezité dobie vybrat
misto konani trhl, vhodné misto neovliviiuje jenom zdkazniky, ale také samotné farmafte,

ktefi na nasem trhu budou své vyrobky prodavat.
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4.3 Dohoda s méstem

VétSina dnesnich trhui vznikla z nadSeni jedinct, ktefi chtéji pro sebe a své rodiny zajistit
rozhodli farmarské trhy uskute¢nit a v soucasnosti lze fict, Ze se jim jejich zamér podafil.
Nejcastéji trhy stoji uprostied mésta nebo vesnice, coz znamend, ze se konaji na vetfejném
prostranstvi. Jelikoz toto prostranstvi patfi méstu, kraji nebo vesnici, je nutné dohodnout
S touto instituci podminky a povoleni ke konani farmarskych trht.,,Mezi budoucim
provozovatelem trhu a ifadem by mélo postupné dojit k podpisu smlouvy, v niz urcité nesmi
chybét povinnosti obou stran: co musi zajistit provozovatel ¢i nijemce a co vam poskytne

mésto jako vlastnik plochy. Smlouvu obvykle sepise pravnik méstského uradu.“L®!

4.4 Nalezeni vhodného farmare

Pro dobré fungovani trhu je dulezité najit vhodné dodavatele, ktefi budou splnovat
pozadované podminky i kvalitu na vyrobky. Nalézt dobrého farmate, ale neni az ta
také, jesté jaké vyrobky a produkty se budou prodéavat na trhu, tomu by se méli pfizplsobit

pozadavky na dodavatele (originalnost, biopotraviny, regionalni produkt).

4.5 Smlouva s prodejci

Pro vétsi jistotu se uzaviraji smlouvy s prodejci, které zaru¢i dodrzovani trzniho tadu i urci
dil¢i podminky. Ve smlouvé by se méla také zminit cena zboZi — nemélo by jit a o umyslné
pfedraZzené vyrobky. Prodejci by méli byt také diisledné provéfovani, nebudou se o mista
uchazet jen poctivy farmafi, ale i podvodnici. Kazdé Spatné rozhodnuti se miiZou vratit, proto
je dobré davat pozor, aby kazdy farmar spravoval svij stanek, nebo se o néj starala osoba jim
povéiend. Pokud budou v nabidce i zpracované potraviny, je dobré kontrolovat ptvod
potravin. Ne jenom aby byl Cesky vyrobce, ale i zemé plvodu. Nebylo by to dobré pro

divéryhodnost trhii, pokud by se uvadéla ¢eska kvalita s cizimi vyrobky.

4.6 Trznirad

Pokud ma farmarsky trh spravné fungovat, musi mit vhodné vypracovany trzni nebo
provozni fad. Chrani prodavané vyrobky a zarucuje dodrzovani podminek v ném obsazenych.
Ra4d je vydan nafizenim obce, nebo si provozovatel vyrobi vlastni. Musi viak dodrzovat uréité

opatiené, jako napft. v piipad¢€ Ze se na trhu budou prodévat mlé¢né vyrobky, musi fad schvalit

Statni veterindrni sprava.
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,V fadu by nemélo chybét:

4.7

Pravidla, jaké zbozi Ize na trhu prodavat (kvili omezeni piekupnikl s dovazenymi
potravinami) a vyhrazeni mista na zamitnuti provozovatelem.

Vymezeni prodavajicich, naptiklad: farmaf, ptislusnik rodiny nebo osoba jim
poveéfena. Smyslem je omezit prodej od prekupnik.

Povinnost prodejce uvadét ptivod zbozi (zemi a nejlépe konkrétni obec).

Povinnost prodejct biopotravin mit na stanku k nahlédnuti certifikat.

Povinnost prodejce dodrzovat zdkonné predpisy.

Vymezeni odpovédnosti za prodejni misto — pro zajiSténi navratu stanku
V bezvadném stavu a predani uklizené plochy.

Pravidla pfevzeti, provozu stanki a platby za né.

Vymezeni parkovaci ploch.

Oteviraci doba.

Pravidla kulturniho programu.

Informace o provozovateli, pfipadné spravci a jejich kontakt.“[®

r v

Zapojeni kontrolnich aradi

Utady, které maji v kompetenci farméiské trhy:

Statni veterindrni sprava,
Ceska obchodni inspekce,
Krajska hygienicka sprava,

Statni zemédélska a potravinarska inspekce.

Pokud maji trhy fungovat spravné, je dilezité, aby na né dohliZeli i kontrolni tfady.

Konzultaci a spolupraci s tfady se provozovatelé vyhnou porusené zakonli a piedejde se

riznym neshodam.

4.8

Technické vybaveni

»Kazdy trh potiebuje kvalitni a stabilni stanky. Materidl a design mohou byt libovolné,

Kk nejpopularnéj$im vsak patii stanky dievéné s platénou stiechou, ktera prodejce chrani pted

sluncem 1 destém. Pultova plocha by se méla dat vzdy lehce Cistit a udrzovat. Prodejci také

oceni stanky se skrytym prostorem pod pultem, kam nemaji pfistup zékaznici.“®® Poget stanki

zavisi na tom, kolik se sezene prodejcii, a také na tom jak velké finanni moZnosti ma

provozovatel. Pokud disponuje vétSimi prostiedky, bylo by esteticky vhodné sladit trhy,

pokud je vSak nemad, je dobré nechat se prodejce zafidit po svém. ,,Déle se trh neobejde bez
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ptipojky ¢i prodlouzeni na elektfinu, ptipadné vodu (prodejci si je mohou zajistit sami),
kontejnerti na odpad (hodi se domluva s méstskymi technickymi sluzbami). Jestlize budou na
trhu K prodeji i zivocisné produkty, jejich odpad musi byt oddélen a zlikvidovan samostatné
(nikoliv skonc¢it v komunalu). Tuto povinnost je mozné pienechat prodejciim, kterych se to

tyka. 18!

4.9 Plany termini

Nad terminy otevieni se musi zamyslet kazdy provozovatel. Nebyva zvykem, aby se
farmarské trhy konaly kazdy den, protoze neni mozné sehnat farmare, kteii by zasobovali trh
kazdy den. Proto obvyklymi trhovnimi dny byvaji sttedy a soboty. Pokud se bude jedna

0 kvalitni farmafsky trh, lidé oceni 1 jeden otviraci den a to nejcastéji sobotu.

4.10 Propagace

vvvvvv

kvalitni trhy mit velkou propagaci nemusi, Ze si je zakaznici najdou sami, nebo se o nich
dozvi pfes svou rodinu nebo zndmé. Je to pravdivé tvrzeni, ale na zacatku, kdyz se trh Cerstvé

otevira, je vhodné dat budoucim zékaznikiim védét, ze je pro n€ otevieny novy kvalitni trh.

»Nejcastéji vyuzivané formy propagace:
- webové stranky,
- socialni sitg,
- Clanky v mistnich novinach nebo v méstském zpravodaji,
- letdky (které se lidem rozdavaji rovnou na ulici, rozneseni do kavaren, restauraci,
knihoven apod., nebo je pomoci Ceské posty vhodit do schranek v piisluiném

méste). <!

Vyse uvedené formy nejsou drahé a pomoci nich je mozno oslovit velkou skupinu lidi. Na
webovych strankach by méli byt uvadény zakladni informace i nejnovéjsi aktualizace
(oteviraci doma, misto, dny, které budou trhy oteviené, nabidku produktd). Pro vétsi

vérohodnost trhu je vhodné zobrazit i prodejce, s jednoduchym popisem a fotografii vyrobkd.
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5 BIO-BEDYNKY

Diky farmafskym trhim farmafi znova zacali dostavat své vyrobky do ceskych
domacnosti, avSak tyto trhy se konaji ve vétsiné ptipadi ve vétsich mestech. Farmati hledali
proto dalsi cestu, jak oslovit vice zdkaznikl. Zvolili formu bio-bedynek s rozvozem az do
domaécnosti. Tento zptsob je velmi vyhodny i pro zdkazniky, protoze si na farmaiském trhu
odzkousi potraviny daného farmaie. Pokud jsou spokojeni s jeho kvalitou a nabidkou, stanou

se jeho pravidelnymi odbérateli, coz je velmi vyhodné pro ob¢ strany.

5.1 Definice

Bio-bedynky jsou systém piimého prodeje, nejéastéji v bio kvalité, v bedynce nebo tasce.
Farmar tak neproddva zeleninu nebo ovoce po kusech, ale dle vybéru zakaznika. Ten si
objedna celou bedynku urcitého ovoce a zeleniny, nebo si koupi od kazdého druhu par kust,
poptipadé nékolik kilo. ,,Existuje n¢kolik riiznych modelli, nicméné vSechny jsou zaloZeny na
ustiednim principu dodani bedynky cerstvé, mistné produkované a sezénni bio zeleniny ¢i

ovoce bud’ pfimo k zadkaznikovi domtl, nebo na pfedem urcené distribu¢ni misto. !

Bedynky by mély obsahovat hlavné potraviny lokalni, u kterych by odbératel mél brat
ohled na ro¢ni obdobi. Je to podobné jako by mél pole za domem, musel by se také ohliZet, co
vypéstoval a to poté zpracovat. Zakaznik by mél v bedynce také najit co nejrozsifené;si
sortiment ovoce a zeleniny. Dodavky by mély byt pravidelné. Intervaly dodavek se upravuji
dle Casu, které potraviny potfebuji k dozrani. Dalsi dilezitou véci pro zdkaznika je pfimétena
cena. Naklady na distribuci jsou ur€ité niz§i neZ v supermarketech, ale zakaznik musi pocitat
s tim, Ze cena by méla odpovidat kvalité, proto farmar nikdy nenabidne akéni ceny, jak jsou
znamé ve velkych obchodech. Diky bio-bedynkam zakaznik neziska jen kvalitni a mistni

potraviny, ale zméni celkove sviij postoj k nakupu a vybéru potravin.

,BOX schemes®“ neboli v ¢estiné ,systém bedynek®, definuje nejenom distribuci
vypéstované zeleniny a ovoce, ale i cely proces, ktery zahrnuje vysadbu, sklizen, zpracovani
aZ po nasledny prodej. Od zakaznika se neocekava pouze nakup vyrobki, ale opakovana
objednavka, kterou dava podporu svému farmari. Farmai timto ziskava jistotu, ze pro své
vyrobky najde odbyt. Proto jsou v tomto systému ob¢ strany nenahraditelnych prvkem, bez
jejichz aktivniho zapojeni by se tento proces neuskutecnil. Divéra a uzky vztah mezi

vvvvvv

bedynek nepomaha jen mistnim farmaiim, ale ma dopad na celou ekonomickou situaci
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v dané lokalité. Za ziskanou podporu vylepsuji své sluzby a renovuji svd hospodaistvi, coz

vede ke zlepseni podminek k prodeji bedynek a naslednému rozsifeni sluzeb farmy.

Jiz nasi ptedci vlastnili kousek pole, kde si péstovali ovoce a zeleninu pro vlastni spotiebu,
diky systému bedynek se spotiebitelé opét navraci k tradici babi¢ek a dédecku. Pouze s tim
rozdilem, ze zédkaznici nemusi sami obdélavat pole, farmar jim tuto praci usnadni. Je mozné to
brat i jako pohodlnost a lenost spotiebitell, ale v dobé obrovskych paneldkovych sidlist, je
tézké si predstavit, jak kazdy vlastni pidu, na které si péstuje vlastni zeleninu. Pti nadkupu
potravin v obchod¢, maloktery ¢loveék diive premyslel, odkud jednotlivé vyrobky pochazi.
Diky poslednim mésicim, kdy se neustadle upozoriiuje na nekvalitni zbozi a vyrobky, se
spotiebitelé stale Castéji zamysleji, odkud pochézi potraviny. Zakaznikim bedynek takové

problémy odpadavaji, nebot’ se sami mizou piesvédéit, kde jejich zeleniny vyrostla.

5.2 Vyhody zakaznika
Vyhody, které zakaznik ziska pti ndkupu bio-bedynky:
- pftistup k zdravéj$im potravindm, které jsou vypéstovany v daném regionu,
- pohodlny a praktictéjsi nakup,
- 0sobni vztah s farmarem,
- bio-kvalita.

Nevyhodou urcité je, Ze mnozstvi a obsah bedynek je omezeny a pokud zékaznik

Vv pravidelném odbéru bedynku nechce dorucit, musi ji aktivné zrusit.

5.3 Vyhody a nevyhody farmare
Tato podkapitola se zaméfuje na definovani zakladnich vyhod a nevyhod farmait v ramci
jejich farem a prodeje vyrobk.
5.3.1  Vyhody pro farmare
Vyhody, kter¢ ziska farmai:
- Kvalita — Farmar ma pfimou kontrolu nad kvalitou vypéstované ovoce a zeleniny.

- Kontrola — Obchod probihd pouze vramci osobniho kontaktu, proto farmar

nepotiebuje zadné zprostiedkovatele a tim si samotny prodej hlida a koriguje sam.

- Riznost péstovani — Systém bedynek je zaloZzen na pestovani velkého vybéru ovoce

a zeleniny, pokud mozno co nejdéle béhem roku. V ptipadé malé trody jednoho
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druhu ovoce nebo zeleniny nehrozi farmari zadné velké ztraty, nebot nabizeny

sortiment je velky a je mozné ptipadné ztraty pokryt ziskem ze zbytku sortimentu.

Spotieba celé produkce — Do nabidky bedynek farmai mize taky ptidat rizné druhy
nepravidelné urody, jako je mensi ovoce nebo rtzné druhy bobulovin. Je mozné

bedynky také doplnit produkty hospodaiskych zvifat, jako jsou vejce nebo mléko.

Minimalizace odpadu — U bedynek zavisi na kvalité, proto se spotiebuje vSechna
ovoce 1 zelenina. Maloobchodni prodejci jakost nezachovavaji, hledi spiSe na tvar,

proto u nich vznika mnoho odpadu.

Financ¢ni jistota i stabilita — Velky pocet zakaznikii zajisti farmafi pravidelny piijem
a Vv ptipadé zpozdéné jedné platby vznikne minimalni dopad na farmu. Zakaznici
jsou vétSinou loajalni a jejich pocet se neméni, proto je pomérné jednoduché
odhadnout mnozstvi dodavek a nasledny zisk.

Marketing — Jakmile se systém bedynek tspésné rozbehne, farmai nepotiebuje dalsi
marketing. Protoze stali zakaznici diky doporuceni prilakaji nové zajemce.

Okamzitd zpétnd vazba — Diky pfimému kontaktu se zdkaznim dostdva farmar
okamzitou zpétnou vazbu na své vyrobky. V pfipad¢, Ze je negativni miZe ji farmar

okamzité napravit ke spokojenosti zdkaznika.

5.3.2  Nevyhody pro farmare

Pies velké mnozstvi vyhod, ma vSak ¢innost farmaii i své nevyhody:

Rozmanitost — Zakaznici vyzaduji co nejpestiejs$i nabidku bedynek a farmai je

povinen splnit jejich pozadavky, co do kvality tak i kvantity.

Zaméstnanci — Je dulezité, aby si farmar vybral vhodné a schopné pracovniky, které
péstitelstvi bavi a maji nové ndpady. Vybrat si vhodné zaméstnance je dulezitym

prvkem celé farmy.

Skladovaci prostory — K uskladnéni a naslednému rozdé¢leni potiebuje farmar velké

skladovaci prostory, balici prostory a dalsi razné stroje.
Prebytky — V nékterych letech miize dojit k velké Urodé¢ a farmar by mél mit
zajisténé dalsi odbytiste.
Platby — V dnesni dobé vétsina zakazniki vyzaduje platby kartou a objednavky pies
internet. Aby se farmar udrzel na trhu, je dilezité mit dobfe propracovany systém
plateb i1 objednavek.
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5.4 Charakteristika bedynek

Charakteristika bedynek obsahuje diilezit¢ informace nejenom o druzich bedynek, ale
i 0 samotnych cenach a zpusobech dopravy a platby. Pro lepsi ukazku, budou porovnavany

bedynka firmy ,,Farmaiské trziste* a bedynka ,,Svét bedynek*.

- Farmarské trzist¢ — Tuto firmu provozuje spole¢nost Archetyp, 0. S. Pod timto
nazvem pofadd farmarské trhy v Praze od roku 2010 a zamétuje se také na prodej

bedynek.

- Svét bedynek — Petr a Jana Binovi provozuji firmu Svét bedynek, kterd se zamétuje

na distribuci a rozvoz bedynek hlavné v okoli Prahy a Kladna.

5.4.1  Druhy bedynek

Farmat by mél nabizet vice druhii bedynek, aby plné uspokojil potteby vSech zakazniki.
Nejcastéji jsou bio-bedynky rozdéleny na tii druhy: mala (2 osoby), velka (4 osoby) a maxi

(6 osob). Toto rozd¢leni pouziva i firma ,,Svét bedynek*, ktera nabizi nasledujici 3 druhy:
- mala (pro jednu az dv¢ osoby),
- rodinna (stfedni pro rodinu s détmi),
- Vvelka (pro vétsi rodinu nebo pro milovniky zeleniny).

Je tedy vidét, Zze farmafi se snazi co nejvice splnit pozadavky svych zakaznikii. Nejenom
co se tyCe do velikosti, ale rozSifuji také nabidky obsahu bio-bedynek. Protoze ovoce
a zeleniny u nas neroste po cely rok tolik, musi farmat uzpuisobit bio-bedynky roc¢ni dobé.
Proto v nabidkach je moZno nalézt vétSinou dvoji rozdéleni: letni a zimni bio-bedynky.
V letnich odbératel najde Cerstvé druhy zeleniny a ovoce. V zimni bio-bedynce odbératel
najde druhy zeleniny a ovoce, které je mozné déle skladovat. Aby si farmat udrzel své
zékazniky | v zim¢ a nabidl jim pestfej$i nabidku, mize se rozhodnout pro dopliikovou

sluzbu. Svét bedynek nabizi v zimé rozsitenou nabidku bedynek ve dvou formach:

- Ceska bedynka - tato bedynka je sloZena jen z ¢eského ovoce a zeleniny, ktera se da
skladovat (brambory, cibule, kofenova zeleniny, jablka, hrusky, zeli apod.) avsak
tato bedynka neni tak pestra, jako ta letni, pfesto toho v bio-bedynce zakaznik najde
dost,

- svétova bedynka — tato bio bedynka obsahuje tzv. Cesky zaklad (n&které druhy
ovoce a zeleniny z ¢eské bedynky) a zaroven je doplnéna 0 zeleninu a ovoce ze

zahrani¢nich farem.
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Tato rozsifena nabidka v zimnich mésicich je velmi vyhodna pro zdkazniky. Farmat by si
m¢l, ale velmi dobife provétiit zahrani¢ni farmy a dodavatele zahrani¢ni zeleniny i ovoce.
V piipadé, ze by zdkaznik objevil, ze se jednd o zeleninu nebo ovoce z néjakého
supermarketu, farmar by okamzit¢ ztratil svoji vérohodnost, a¢ jeho vlastni sortiment by byl

kvalitni.

54.2  Cenabedynek

Cena je po kvalit¢ dal§im velmi dalezitym aspektem nékupu, na kterou se zdkaznik diva.
Ceny by mély byt srovnatelné s cenami v supermarketech. Samoziejmé farmar musi pokryt
své naklady a ziskat né&jaky zisk. Ceny bio-bedynek nejsou stejné po cely rok, ale farmar
uruje jejich primérnou cenu. Tak zlstane cena pro zdkaznika cely rok stejnd a nemusi
neustale hlidat jeji zmény. Zakaznik si mtze vybrat z vice farmait, ktefi bedynkovy zptsob
nabizeji. Pro srovnani — spolecnost ,,Svét bedynek nabizi malou bio bedynku za 299,- K¢,
kdezto na ,,Farmaiském trzisti“ malou bedynku zakaznik koupi za 250,- K¢. Za rodinou
zakaznici zaplati 399,- K¢ a za velkou bedynku 480,- K¢ u firmy ,,Svét bedynek®. ,,Farmarské
trzisté* nabizi pouze malou bedynku, ale k tomu dopliikovy prodej v podobé domaciho medu,
mléka, jogurtl, masnych vyrobkl, peciva, vaji€ek a dal§ich vyrobkl. Odbératel pii prvnim
nakupu musi také pocitat s vétSimi prvotnimi naklady v podobé nakupu samotnych dievénych
bedynek. Cena se pohybuje od 160 K¢ do 200 K¢ za bedynku. Farmati doporucuji nakup
dvou bedynek, jednu bude mit vzdy zakaznik u sebe a druha se bude napliiovat novou
zeleninou a ovocem na farmé. V nabidce je mozné taky najit rizné slevy pro piedplatitele,

vétSinou se jedna o piipad, Ze si zdkaznik objedna vice bedynek a dostane na kazdou bedynku

slevu napt. 30 K¢.

5.4.3 Doprava a platba bedynky

Farmafi nabizeji rizné druhy dopravy svych produktl k zakaznikiim. Nejcastéji se jedna
orozvoz az do domi odbératele v pravidelnych, ale i nepravidelnych frekvencich. Tyto
frekvence si pii objednavce urci samotny zakaznik. N&kdy Si zakaznici pro své objednavky
jezdi sami, Castéji ale vyuzivaji dopravu az do domu. ,,Svét bedynek* rozvazi bedynky
zdarma, na ,,Farmarském trzisti* si zakaznici musi sami vyzvednout svoji bedynku. Nové také
nakladniho kola. Platba probihd v hotovosti pii prevzeti bedynky nebo pfevodem na ucet
(napt. bedynka se zaplati mésic doptedu). ,,Farmaiské trzist€*“ pozaduje platbu pievodem
a pfedem, jelikoz zakaznici si bedynky vybiraji a objednavaji v e-shopu, piimo na strankach
,,Farmarského trzisté*.
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6 LEGISLATIVA A HYGIENICKE PRAVIDLA

Pro spravny prubéh trhu je také dulezité pro provozovatele dodrzovat urCitd hygienicka
“SVS®), ktera dohlizi na pribéh farmaiskych trhii. Komplikacim a nedorozuménim lze
predejit spravné vypracovanym provoznim fadem, ktery bude zkonzultovan s pfisluSnymi
organy (v piipadé prodeje zivociSnych vyrobku se SVS). V pifipadé prodeje masa, masnych
vyrobkd, ryb, mléka i mléénych vyrobku by mél byt provozovatel zvlasté peclivy a mél by si
radné€ prostudovat vsechny piedpisy. Jako provozovatel by v prvni fadé mél zajistit zdravotni
nezavadnost, ale také nesmi zklamat zakaznikovu divéru. Jak jednou davéru ztrati, velmi
tézko tohoto zdkaznika presvédCuje o své divéryhodnosti a v mnoha piipadech si zdkaznik
najde nového a lepsiho dodavatele, v tomto ptipadé lepsi farmaisky trh.

vyrobcich (zakon ¢. 110/1997 Sb.). ,,Pro provozovani trznice zné& vyplyva nékolik

vvvvvv

- pravidla skladovéani:

» uchovat potraviny a suroviny pii teplotach stanovenych vyhlaskou nebo

deklarovanych vyrobcem,

* potraviny pouZitelné k jinému neZ piivodnimu pouZiti (napf. pro krmeni)
a potraviny sproslym datem minimalni trvanlivosti umistit oddélené

a oznacit,

» jhned vyfadit zob&hu potraviny, které vykazuji znaky zdravotni
nezavadnosti (pachnout, rozkladaji se apod.) nejsou vhodné (nebo viibec)

oznacené atd.,
- zabezpecit doklad o pivodu zbozi,

- provozovatel potravinafského podniku, ktery uvadi do ob&hu cerstvé ovoce,
zeleninu nebo konzumni brambory musi ozndmit pisemné piisluSnému organu
dozoru, a to nejpozd€ji v den zahajeni prodeje (provozovatel uvede jméno,
pfijmeni a misto podnikani, pfipadné ndzev a sidlo firmy, jde-li o pravnickou
osobu, pfidd informace o druhu, skupiné a podskupiné Cerstvého ovoce, zeleniny

nebo brambor). Jakékoliv zmény je nutné neprodlené oznamit.“!*3
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Dals$im dilezitym zdkonem je zékon €. 166/1999 Sb., o veterinarni péci a zméné nékterych
souvisejicich zédkont (tzv. veterinarni zdkon). Tento zdkon byl v roce 2008 také zménén a to
zakonem ¢. 182/2008 Sb. Zmény se tykaly pfevazné zjednoduseni podminek ptimého prodeje.
Nachéazi se v ném také novy oddil ,,Prodej malych mnozstvi vlastnich produktt z prvovyroby
piimo ke kone¢nému spotiebiteli. V § 7 odstavci 27 je vycet produktl, které se smi prodavat
a dalsi podminky prodeje. Mezi produkty patii ziva dribez a ¢erstva driibezi maso, zivi kralici
a Cerstvé krali¢i maso, nebalena Cerstva vejce, med, syrové mléko nebo syrova smetana, zivé

ryby a jiné produkty akvakultury, ulovena zvér a volné Zijici zver.
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7 VYZKUM — EMPIRICKA CAST

Druhé cast — empirickd cast bakalarské prace se zabyvd vyzkumem farmaiskych trhi.
Tento vyzkum byl proveden v podobé dotaznikového Setfeni a vysledky toho Setfeni jsou

uvedeny nize.

7.1 Cile vyzkumu

Cilem tohoto vyzkumu je urcit oblibenost farmarskych trhi, zjistit nejcastéji kupovany

produkt a také zda vyhovuje frekvence konani trhii vS§em zakazniktm.

Druhotadym cilem empirické Casti je urcit segmentaci farmaiskych trhti, ktefi zédkaznici

chodi na farmaiské trhy nejcastéji nakupovat (dle pohlavi, véku, vzdélani a povolani).

7.2 Casovy plan vyzkumu

Pro sbér pottebnych dat a informaci byla uZita nejpouzivanéj$i vyzkumnd technika
dotazniku (viz pfiloha ¢.). Nasledna ptiprava dotazniku byla zahdjena v bieznu roku 2012.
Finalni verze dotazniku byla hotova koncem biezna roku 2012, po nékolika upravach

vedoucim préace.

Dotaznik byl nejprve sepsdn pisemné, a pozd€ji vypracovan v elektronické podobé
a vloZen na internetovy portal v patek 30. bfezna 2012. Sbér dat probihal cely tyden, pfesnéji
od 30. bfezna — 8.dubna 2012, tedy piesné¢ 10 dni. Dotaznik vyplnilo celkem 147

respondentll, coz je v navratnosti dotazniki 86,5 %.

Pomoci ziskanych dat byly nésledn€ vygenerovany grafy obsahujici informace

V relativnich Cetnostech.

7.3 Pouzité metody

Pro sbér potiebnych dat a informaci byla pouZita jiZ vySe uvedend metoda dotazniku, ktery
byl osobné sestaven. Dotaznik je jednim z nejpouzivangjSich nastroji vyzkumu. UmozZiuje
rychly sbér dat a pomoci ného ziskana data se daji snadno zpracovat. ,,Problém je ale v tom,
ze respondent je jim pon€kud svazan a da se pouzit jen v prostiedi, které vyzkumnici dobie
znaji.“I"! Dotaznik zabyvajici se farmaiskymi trhy byl nejprve vytvoren v elektronické podobé
pomoci programu Microsoft Word. Pozdéji byl piepracovan do piednastavené podoby, dle
internetového portalu www.vyplnto.cz. V této podobé byl link na vyplnéni dotazniku rozeslan

nékolika desitkdm uZivatel pomoci socidlnich siti. V tomto ptipad¢ 1ze mluvit o absolutni
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anonymit¢ respondentt, jelikoz po sbéru dat se automaticky vygenerovali informace, potiebné

k zpracovani grafii a naslednému prizkumu.

Dotaznik obsahoval 17 otazek, které byly zaméteny na farméaiské trhy a rozdéleny na dvé
¢asti. Prvni byla zaméfena pfimo na farmaitské trhy, jejich frekvenci a oblibenost, popiipadé
neoblibenost, nabidku produktii, dodrzovani ptedpist piti provozu farmarskych trhli a posledni
otazka v této Casti byla zaméfena na systém bedynek. Z téchto 17 otazek bylo 10 zamétenych
na farmafské trhy a 1 otdzka na systém bedynkovani. Cilem otdzek bylo zjistit, zda
respondenti nakupuji na farmarském trhu nebo v supermarketech, dalsi otazka byla zamétena
na vyrobky, které jsou na trhu nejcastéji nakupovany. Dvé otazky se tykaly divodu, proc
respondenti nakupuji nebo nenakupuji na trhu. Pata a Sesta otdzka se tykala frekvence konani
trht, a zda jsou zakaznici s touto frekvenci spokojeni. Sedma otazka se zabyvala vzdalenosti
mista konani farmaiskych trhtt od bydlisté zakaznikd. V dalsi otazce se zjistovalo, zda
zakaznici pfi nadkupu sleduji vSechna povoleni, které prodejci maji mit pro svoji ¢innost
prodeje na farmaiskych trzich. Devatd a desata otazka byla zaméfena na Spatné oznacené
vyrobky na farmarském trhu a respondenti méli uvést piimo, o které Spatné¢ oznacené vyrobky
se jednalo (pokud se snimi setkali). Posledni otazka ztéto Casti se tykala systému
bedynkovani a to pfimo, zda se respondenti s timto systémem jiz setkali. Otazky ¢islo 1 - 11

Vv dotazniku byly uvedeny v této podob¢:

- Kde nejcasteji nakupujete bézné potraviny?

- Jaké vyrobky na farmaiském trhu nejcastéji nakupujete? V piipade€, ze nakupujete
vice druh@l vyrobkil, oznacte pouze ten, ktery u Vas pievazuje.

- Pro€ nakupujete na farmarskych trzich?

- Pro€ nenakupujete na farmaiskych trzich?

- Jak casto chodite nakupovat na farmarské trhy?

- Jste spokojeni s frekvenci konani farmaiskych trha?

- Do jaké vzdalenosti musite dojizdét do mista konani farmarskych trhi?

- Vsimate se, zda ma prodejce vSechna potiebna povoleni k prodeji?

- Setkali jste se nékdy se Spatné onacenym potravinami?

-V pripadg, ze jste se setkali Spatn¢ oznaCenymi potravinami, o které se jednalo?

- Vyuzivate bedynkovy zpiisob nakupovani? Jedna se o ptimy prodej od samotnych
farméait, ve forme naplnénych bedynek dle Vaseho vybéru (kilo broskvi, dvé kila

mrkne, tfi kila paprik, apod. — to vSe v jedné bedynce).

31



Zbyvajici otazky mély charakter spiSe ,,0osobnich”, kdy se zjistovali zakladni informace
o0 respondentech, napt. pohlavi, vék, vzd¢lani, odvétvi prace, velikost sidla, v némz zije

a podobné. Otazky spise osobniho charakteru mély nasledujici podobu:

-V jakém kraji Ceské republiky Zijete?

- Kolik obyvatel ma sidlo, ve kterém zijete?
- Nejvyssi dosazeni vzdélani?

- V jakém oboru pracujete?

- Vas vék je v rozmezi?

- Jste?

Vsech 17 otazek bylo utvoieno formou nabizenych moznosti, vzdy vSak pouze s jednou

moznou odpovedi.

7.4 Interpretace vysledki

Vyzkum je rozdélen na dvé skupiny zdkaznikl. Jedna skupina pfedstavuje ty, co na trhu
nakupuji a druhou skupinu reprezentuji nenakupujici na farmaiskych trzich. Vétsina vyzkumu
porovnava a charakterizuje tyto dvé skupiny respondenti. Druhd polovina vyzkumu je

zamétena na spojenost zékazniku s farmaiskymi trhy.

7.5 Charakteristika zakazniku na farmarském trhu

V prvni kroku byli zékaznici farmarskych trhti rozdéleni dvou zékladnich skupin:
zakaznici, ktefi na trhu nakupuji a na ty, ktefi na téchto trzich nenakupuji. Na tomto zakladé
nam vzniklo, Ze 56,46% trhy navstévuje a zbylych 43,53% nakupuje v supermarketech,
maloobchodech nebo piimo u farmafe. Z téchto dvou vychozich ¢isel se bude vyzkum dal

odvijet.
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Slozeni zakaznikd farmarskych trhi

i Nakupujici na
farmarském trhu

L1 Nenakupujici na
farmarském trhu

Obrazek ¢. 1 — Slozeni nakupujicich a nenakupujicich na farmaiském trhu
Zdroj: Viastni zpracovani
7.5.1  Charakteristika nakupujicich a nenakupujicich zakaznikid na farmarském

trhu

Zakaznici, jiz dle vySe uvedené grafu byli rozdéleni do dvou skupin na nakupujici
a nenakupujici. Na zaklad¢ polozenych otazek byla také vytvotrena struktura vSech zakaznikd.
Byli rozdéleni dle pohlavi, véku, vzdélani, mista bydlisté, velikosti sidla a kraje, ve kterém

bydli. Pro vétsi piehlednost jsou uvedena ¢isla zdkazniku farmaiskych trhl v tabulkéch.

a) dle pohlavi

53 30
56 8

Tabulka €. 1 — Rozd¢leni dle pohlavi
Zdroj: Viastni zpracovdni

b) dle véku

Tabulka ¢. 2 — Rozdéleni dle véku

Zdroj: Viastni zpracovani
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c) dle vzdélani

Tabulka ¢. 3 — Rozdéleni dle vzdélani

Zdroj:Viastni zpracovani

d) dle velikosti sidla

Tabulka ¢. 4 — Rozdé¢lené dle velikosti sidla
Zdroj: Viastni zpracovani

e) dle kraje bydlisté

Tabulka &. 5 — Rozdéleni dle bydliste

Zdroj: Vlastni zpracovani



f) dle oboru prace

Nakupujici | Nenakupujici
Student 3 38
Cestovni ruch, ubytovani, gastronomie 7 0
Administrativa, finance, management, marketing 11 7
Chemie a potravinarstvi 16 2
Informatika 3 2
RemesIné a manualni prace 1
Sluzby (advokat, kosmeticka, fotograf, ...) 11 2
Vyroba, priimysl a provoz 2 6
Zdravotnictvi, farmacie a socialni prace 3 2
Zemédélstvi, lesnictvi a ekologie 8 0
Stavebnictvi, strojirenstvi 4 1
Skolstvi, vyuka a vzdélani 5 1
Statni sektor 6 2

Tabulka €. 6 — Rozdéleni dle oboru prace

Zdroj: Viastni zpracovani
7.6 Charakteristika vyrobkii nakupovanych na farmarském trhu

Druhou otazkou vyzkumu bylo, které vyrobky zdkaznici na farmaiském trhu nejcastéji
nakupuji. V pfipadé, ze jich kupuji vice, méli uvést, ktery vyrobek u nich pievazuje. Na nize
uvedeném grafu je zobrazeno jaké vyrobky nakupuji zakaznici, ktefi patii do 56,64% skupiny

nakupujicich.

Vyrobky nakupované na farmarském trhu

H Ovoce a zelenina

B MIé&né vyrobky

i Slané a sladké pecivo

B Masné vyrobky

i Ostatni (kvétiny, keramika,

kosiky, ...)
i Vejce

Obrazek ¢. 2 — Vyrobky nakupované na farmarském trhu
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Na vyse uvedeném grafu Ize vidét, ze nejvétsi skupinu vyrobki zastupuje ovoce a zeleniny
s 30,13%. Druhou vétsi skupinu tvori mlécné vyrobky s 21,68% a slané a sladké pecivo
ziskalo 19,28%. Masné vyrobky, jakou jsou salamy klobasy, uvedlo 15,65% zakaznikti. Do
dvou nejmensich skupin patii vejce a ostatni vyrobky, jakou jsou kvétiny, keramika, koSiky
a dalsi vyrobky. Ostatni vyrobky na trhu nakupuje 7,23% a vejce za nejcastéjsi produkt

povazuje 6,03% zakazniki trhtl.

7.7 Charakteristika divodi nakupujicich i nenakupujicich zakazniku

Tato podkapitola obsahuje divody nakupujicich i nenakupujicich zdkazniki. Zabyva se

otazkou, pro¢ respondenti nakupuji nebo nenakupuji na farmarském trhu.

7.7.1  Diivody nakupujicich

Jako nejvétsi divod, pro¢ zékaznici nakupuji na farmatském trhu, uvedlo 37,35%, ze
vyrobky maji lepsi chut’ a jsou bez konzervanti. Velkou skupinu tvofi lidé, presné 30,13%,
kteti podporuji domaci ¢eskou vyrobu a kvalitni ¢eské vyrobky. A posledni vétsi skupinou
jsou zékaznici (19,27%), ktefi na farmatrském trhu nakupuji kvili cenam, které odpovidaji
kvalit¢. Dlvod, Ze prudce zdrazily vejce, vybralo 8,43% lidi a pouze 4,82% dotdzanych

uvedlo, ze vyrobky nezatézuji zivotni prostredi.

Dlivody nakupujicich

M Vyrobky maji lepsi chut, bez
chemickych konzervantu

M Prefuruji domdci vyrobu

Ld Diky cenam, které odpovidaji
kvalité

M Z davodu prudkého zdrazeni
vajec

M Vyrobky tolik nezatézuji
Zivotni prostredi

Obrazek ¢. 3 - Duvody nakupujicich
Zdroj:Viastni zpracovani

Z uvedenych divodi, Ize vidét, ze vétSina lidi klade na prvni misto stalé kvalitu a nase Ceské

vyrobky.
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7.7.2  Divody nenakupujicich

Jako nejcastéjsi ditvod, pro¢ lidé nechodi na farmarské trhy, respondenti uvedli, ze maji
vlastni zdroje ze zahrady, nebo se vénuji zeméd€lstvi a to ptimo 35,02% z dotadzanych, kteti
na farmafském trhu nenakupuji. Pro 28,32% jsou vyrobky na farmaiském trhu cenové
nedostupné a 24,99% nema informace o Case a misté konani. Pouze 11,67%% dotazanych

uvedlo, ze nemaji zdjem o tyto druhy trht.

Dlivody nenakupujicich

H Vlastni zdroje ze zahrady,
zemédélstvi

M Vyrobky jsou cenové
nedostupné

il Neinformovanost o ¢ase a
misté konani

M Nezajem o tyto druhy trh

Obrazek €. 4 — Divody nenakupujicich
Zdroj: Vlastni zpracovani

7.8 Charakteristika frekvence a vzdalenosti farmarskych trhi

V otézce Cislo pét respondenti odpovidali na otdzku, jak casto chodi na farmaiské trhy
nakupovat. V nasledujici otazce, zda jim vyhovuje frekvence konani farmaiskych trhu. Do
této podkapitoly byla zahrnuta také otazka, kterd se tyka dojezdové vzdalenost farmaiskych

trhu.

7.8.1  Frekvence konani farmarskych trhi

Jednou za tyden chodi nakupovat na farmarské trhy 36,15% dotazanych. Vicekrat do
meésice 24,01% a 21,68% zakaznikil chodi na trhy pouze jednou za mésic. Jednou za ptl roku

navstévuje trhy 10,84% lidi a 7,23% dotazanych je vyhledava jednou za rok.

37



Frekvence konani farmarskych trht

H Jednou za tyden
H Vicekrat za mésic
i Jednou za mésic
H Jednou za pal rok

M Jednou za rok

Obrazek €. 5 — Frekvence konani farmatskych trht
Zdroj: Vlastni zpracovani

7.8.2  Spojenost s frekvenci konani farmaiskych trhi

Na otazku zda jsou respondenti spokojeni s frekvenci konani farmaiskych trha,
odpovédélo 90,36%, ze jsou a pouze 9,64% uvedlo, Ze neni. Tento vysledek je pro
provozovatele velmi kladny, nebot’ to znamen4, Ze zakaznici jsou spokojeni s tim, jak casto se

trh konaji.

Spokojenost s frekvenci konani
farmarskych trht

i Ano

LI Ne

Obrazek ¢. 6 — Spokojenost s frekvenci konani farmarskych trhti
Zdroj: Vlastni zpracovdni
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7.8.3  Vzdalenost farmaiskych trhi

Diulezitym prvkem pro navstévnost je, jak vzdalené jsou farmaiské trhy pro zékaznika.
Cim je jsou vzdalené trhy méné, tim je to pohodlngjsi pro navitévnika. Do kategorie
,»do 10 km* se zatadilo 62,65% dotazanych, 24,11% respondentt uvedlo, ze jejich dojezdova
vzdalenost je mensi jak 20 km. Na 50 kilometri vzdalené trhy dojizdi 9,63% dotazanych
a vzdalenost vétsi jak 50 km ma pouze 3,61% lidi. Pro zdkazniky je nejlepsi prvni varianta
trhy, které nejsou vzdalené vice jak 10 km. Ale nekteti lidé pokud chtéji kvalitni vyrobky,

jsou schopni ujet i n€kolik desitek kilometrti daleko pro to nejlepsi.

Vzdalenost farmarskych trht

Do 10 km
H Do 20 km
id Do 50 km
H Vice jak 50 km

Obrazek €. 7 — Vzdalenost farmatskych trhii
Zdroj:Viastni zpracovani

7.9 Charakteristika Spatné oznacenych vyrobku a spravnosti povoleni
k prodeji

Nasledujici tfi otazky zjistovali mezi zakazniky farmaiskych trhi, jestli se pfi nakupu
produkti na trhu v8imaji spravného povoleni k prodeji. Zda se dotdzani setkali se Spatné

oznac¢enymi produkty a v pfipadé, Ze ano, méli uvést, o které vyrobky se jednalo.

7.9.1 Potiebna povoleni k prodeji

Osma otazka se tykala, toho zda si dotdzani v§imaji, jestli ma prodejce vSechna potiebna
povoleni k prodeji. Z 56,46% vSech nakupujicich na farmatském trhu uvedlo 59,03% ze si
povoleni k prodeji v§ima. Zbylych 40,97% si vSak povoleni nev§imd. Zdkaznici farmarskych
trhli, by si ale téchto povoleni méli v§imat velice pozorné. Nemusi to byt vzdy kvalitni

prodejce, ale i nékdo, kdo chce prodat vyrobky ze supermarketu s ptirazkou.
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Potfebna povoleni k prodeji

40,97%

M Ano

L4 Ne

Obrazek ¢. 8 — Potiebna povoleni k prodeji
Zdroj: Vlastni zpracovdni

7.9.2  Spatné ozna¢ené vyrobKy

V devaté otazce lidé odpovidali, zda se setkali se Spatné oznaCenymi vyrobky. VétSina
dotazanych (83,14%) uvedlo, Ze nesetkalo. Zbylych 16,86% osob uvedlo, Ze se setkali se

Spatné oznacenym zboZi.

Spatné oznacené vyrobky

16,86%

i Ne

L1 Ano

Obrazek &. 9 — Spatné oznadené vyrobky
Zdroj: Vlastni zpracovdni

7.9.3  Druhy Spatné oznacenych vyrobku
Do nejvétsi skupiny Spatné oznacenych produkti patii mléné vyrobky, uvedlo jich
42,86% dotazanych. Na dal$im mist¢ jsou masné vyrobky, které oznacilo 28,57% osob
a 14,29% respondentd uvedlo jako Spatné oznacené vejce. Slané a sladké pecivo spolecné
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sovocem a zeleninou ziskalo pouze 7,14%. CoZ je nejnizsi stupeil. To znamend, Ze

navstévnici farmarskych trhii by si méli sat pozor na mlé¢né a masné vyrobky.

Druhy Spatné oznacenych vyrobku

 MIécné vyrobky

H Masné vyrobky

i Vejce

H Slané a sladké pecivo

M Ovoce a zelenina

Obrazek ¢. 10 — Druhy $patné oznacenych vyrobku
Zdroj: Viastni zpracovani

7.10 Charakteristika oblibenosti systému bedynek

V posledni otazce se zjistovalo, kolik dotdzanych pouziva systém bedynek. Ze vsech
respondentti uvedlo 52,38%, ze systém vyuziva. Zbylych 47,62% systém nepouziva. Jak lze

vidét je to skoro 50% na 50%, coz je velmi zajimavé, kolik lidé tuto sluzbu vyuziva.

Uspésnost systému bedynek

47,62%
Ano

L4 Ne

Obrazek ¢&. 11 — Usp&snost systému bedynek
Zdroj: Viastni zpracovaini
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7.11 Zhodnoceni vyzkumu

Cilem tohoto vyzkumu bylo zjistit, jak jsou v Ceské republice farmaiské trhy oblibené
ajaci lidé je ve vétsing piipadi navstévuji. Dle vysledkt vyzkumu je jasné, Ze nejvice trhy
navstévuji zeny, které zaujimali nejvétsi skupiny jak v nakupujici skupiné tak i nenakupujici.
Je to zab&hnuty systém Ceskych domacnosti, Ze Zena ve vétsing piipadd nakupuje. VEkové
kategorie ovladli hlavné lidé od 20 do 40 let, kteti dbaji na svoje zdravi a snazi se ve vétsSiné
piipadi drzet né€jakych trendt. Vyzkum potvrdil také, ze kraj Praha ma dle tohoto vyzkumu
nejvetsi zastoupeni ve farmarskych trzich. Dalsi kraje uz tak vysoké zastoupeni nemaji. Za
zminku stoji, ze nejméné na farmafském trhu nakupuji 1lidé z Jihomoravského kraje.
V porovnani s Prahou to zase ale az takové piekvapeni neni, nebot’ pravé na Jizni Moravée se
nachdzi velké mnozstvi lidi, ktefi prodavaji tzv. ptfimo ze dvora a tim padem farmaiské trhy
tak Casté nejsou. NejCastéji nakupované vyrobky jsou zelenina a ovoce, mlé¢né i masné
vyrobky. Lze vidét, Ze nékteti zdkaznici jsou jiz presyceni levnym dovozem. Avsak velkym
problémem v tomto neustale zistava cena vyrobkil, protoZze vyrobky jsou na farmatrském trhu
vzdy o trochu draz§i. CoZ v této dob¢ je pro vétSinu lidi tim nejvétSim problém, daji prednost
niz§i cené a nizsi kvalite, pred drazsim a kvalitngj$§im produktem.

Duivody, pro¢ se ucastni nebo neucastni trhii, byly také zajimavé. U vétSiny lidi vyhrava
kvalita vyrobki a snaha o podporu domdci vyroby. Pravé na podporu se v poslednich letech
velmi zapominalo a je velmi dobré, Ze lidi se vraci zpét k Ceské vyrobe. Diivody
nenakupujicich byly, Ze maji zdroje napt. z vlastni zahrady, vénuji se zemédé€lstvi. Velkou
skupiny také tvofili lidé, kteti uvedli, Ze nejsou informovani o ¢ase a misté konani. V tomto
bodé¢ je to pohodlnost lidi, pokud n€kdo opravdu chce nakupovat na farmarském trhu, vzdy si
zjisti, kde a v kolik se trhy konaji. Pravé nakupujici jsou spokojeni s frekvenci trhi dle
pruzkumu, coz dle konani kazdy tyden, n€které trhy se konaji 1 n€kolikrat tydné by mélo ke
spokojenosti zakaznikl stacit. Dojezdova vzdalenost je pro navstévniky velmi dulezita. Ne
kazdému se chce dojizdét nékolik desitek kilometrii pro Cerstvé potraviny, proto vétSina
spadala do kategorie pod 10 km. Coz je pro navstévniky nejpohodlnéjsi, pokud to maji co

nejblize, budou tam cCastéji nakupovat.

Pii prodeji by prodejci a provozovatelé méli dodrzovat vSechny potiebna opatieni
a pravidla, ale ne vzdy tomu tak je. Z vysledkli vyzkumu také vyplynulo, Ze si velké mnozstvi
lidi nev§ima potfebného oznaceni, coz by méli, neni vzdy spravné myslet si, Ze jakmile to ma
nalepku Ceska kvalita je tomu opravdu tak a miize se jedna i o produkt na farmatském trhu.
Zatim se moc lidi se $patn¢ oznacenymi vyrobky nesetkala, ale ptfesto, zvlast’ nyni v obdobi

rychle se rozvijejicich trhil by si na to zdkaznici méli dat pozor.
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ZAVER

Bakalatské prace je roz€lenéna na dvé Casti — teoretickou a empirickou. Teoretickd cast
vymezuje pojem farmatsky trh. Prace zatazuje farmarské trhy do jedné z forem piimého
prodeje a uvadi co je to piimy prodej a prodej ze dvora. Také ¢tenafi ptiblizila néco z historie
a novodobého vyvoje trhli. Dalsi velkou kapitolou byly lokalni potraviny, bez nichz by se
prvki pfi prodeji. Pravé ndkupem lokalnich potravin lidé jednaji nejenom ekologicky, ale také
podporuji domaci farmare, zemédélce a vinafe a pomédhaji tim celé ekonomice zemé
i doty¢ného kraje. Nakupujici na farmaiské trhy prichazeji, protoze jsou nasyceni nekvalitnim
zbozim ze supermarketll. Na trziSti ocekavaji potraviny co nejéerstvéjsi, nezalezi uz tolik na
Siroké Skale nabidky a v neposledni fad¢ ptichazeji, aby se mohli pozeptat samotného farmare
na jeho vyrobky. O uspésnosti trhli také rozhoduje umisténi trhu a doprovodny program, ktery

muze prildkat dals$i nové potencidlni zdkazniky.

Velmi vyznamnym krokem je prvotni mySlenka otevieni farmarskych trhi. Dulezité je
vybrat vhodného provozovatele, najit dobré misto, dohodnout vSe s méstem nebo krajem.
ato najit a premluvit samotné farmare, aby prodavali na farmarském trhu svoje vyrobky.
Posléze se musi vytycCit podminky pro prodej, zjistit jaké Gfady a zdkony musi farmaiské trhy
dodrzovat a zajistit i vhodné technické vybaveni pro prodejce. A v neposledni fade jednou
z nejdilezitéjsi casti je propagace farmaiského trhu, at’ jiz formou letackt v blizké lokalite,
reklamy v novinach, pomoci socialnich siti nebo jinych druhi propagace. Zalozeni a konani
trhil proto neni nejjednodussi véc a kazdy provozovatel by si mél fict, zda na to ma vhodné

¢asové podminky 1 osobni predpoklady.

Samotna kapitola této prace se tykala bio-bedynek, bylo uvedeno, co jsou to bio bedynky,
jaky je jejich vyznam a jaké druhy farmati nabizeji. Tato forma prodeje ma obrovské vyhody
pro farmare, i pro zékazniky. Farmaii nachazi opét odbytisté pro své vyrobky a zakaznici si
pohodIné a bez prace mizou pochutnat na kvalitnich a Cerstvych potravinach. Je dilezité, aby
farmaf myslel v prvni fadé na kvalitu potravin, protoZe praveé kvalita pfitahuje zakazniky
nejvic. Dalo by se fict, Ze se opét pomalu zakaznici navraci zpét do dob babicek a dédeck,
pro které byla ovoce a zelenina vypéstovana na jejich vlastnim poli to nejlepsi co méli. Ctenaf
se Vv této kapitole docetl o riiznych druzich bio-bedynek a seznamil se blize s bedynkami

,Farmarského trzisté a ,,Svéta bedynek*.
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Prodejci na farmarskych trzich a samotni dodavatelé a farmaii musi také dodrzovat urcité
pfedepsané normy a pozadavky. Jde hlavné o zdravi odbératelt. Mély by probihat pribézné
kontroly a ty by méli byt velmi peclivé a pii zjisténi prestupku by méli ufady dodavatele
nekompromisné potrestat. Bez nedostatecnych a Spatnych kontrol by trhy mohly dopadnout
jako supermarkety, kde v posledni dob¢ kontrolofi objevili mnoho pfestupki. Zakaznici by se
neméli spoléhat jenom na kontrolni ufady, ale také sami by se méli zajimat, odkud jsou ty
potraviny a jestli pii jejich distribuci a naslednému prodeji byli dodrzeny zakladni normy

prodeje. Vzdyt nejjednodussi veci je vydelek na lidské hlouposti.

Cilem bakalaiské prace bylo zjistit, jak jsou u nas farmarské trhy rozsifené, jaci zakaznici
na nich nakupuji a co nejcastéji vybiraji z nabidky. K tomuto vyzkumu byl pouzit dotaznik,
ktery byl sestaven 17 otazkami a na vybrané otazky se dotazoval. Na dotaznik odpovédélo
147 respondenti. Vysledky byly rozdé€leny do dvou skupin na nakupujici (56,46%)
a nenakupujici (43,53%). Hlavni skupinou jsou zeny, kterych vyplnilo dotaznik nejvic.
Respondenti se nejcastéji nachazeli ve véku od 21 do 40 let a vyplnilo jich nejvice z hlavniho
meésta Prahy. Pravé v Praze se farmatskych trhli koné nejvice ani v Brné nejsou tam rozsifené
jako v hlavnim mésté. Nejéastéji zakaznici farmaiskych trhi nakupuji ovoce a zeleninu, dale
masné a mlécné vyrobky, coz pii dnes$ni nabidce v supermarketech neni divu. Zde ve vétSing
pripadl opravdu nakupujici zaplati za kvalitu, ne jako v hypermarketech spiSe za nekvalitni

produkty z dovozu.

Cil bakalarské prace tak byl splnén.
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Priloha €. 1 — Kodex farmatskych trhi

Kodex farmarskych trhu

Piedmétem prodeje na Farmaiskych trzich muZe byt pouze zboZzi, které tematicky

odpovida charakteru Farmarskych trhii a vychazi z ¢eské tradice, a to zejména z tradice

péstovani plodin, chovu hospodaiskych zvirat a vyroby potravinaiskych produkti.

Tento ,kodex farmarskych trha“ ma prispét k lepSi orientaci spotiebiteli, kde

zakladnim Kkriteriem musi byt pro spotrebitele jistota o pivodu, kvalité a hygienické

nezavadnosti nabizenych farmarskych produkti.

1.

Prodavané zbozi na ,,farmarskych trzich* pochazi od farméaie nebo vyrobce potravin
(dale jen farmar), ktery garantuje ptivod prodavané¢ho zbozi z vlastnich zdroji a je
schopen tento ptivod pii prodeji prokazat.

Farmare muze pfi prodeji zastupovat jeho rodinny ptislusnik, nebo osoba, s kterou ma
farmar uzavienou smlouvu nebo pisemné povéieni.

Provozovatelé¢ farmatskych trhit a farmafi u nabizeného zbozi dodrzuji a spliuji
zékladni legislativni pozadavky (mimo jiné wWww.szpi.gov.cz; WWW.SVSCI.CZ).
Provozovatel farmaiskych trhi preferuje zejména farmaie, ktefi prodavaji zbozi z
daného regionu. O prodeji zboZi z ostatnich regionti CR, eventuelné z piihraniénich
oblasti rozhoduje provozovatel.

V réamci tzv.“doplikového prodeje” mohou provozovatelé farmaiskych trhii
poskytnout mista i jinym prodejcim. V pfipad¢, ze se jedna o zahrani¢ni zbozi je u néj
nutné oznacit zemi ptvodu.

Provozovatel ,,farmafského trhu“ ktery se hlasi k principiim ,,Kodexu farmatskych
trht*“ zajisti oznaceni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky prodejct, kteti
spliiuji body 1 a 2 ,,Kodexu farmatskych trhi*.

Provozovatel farmarského trhu je povinen umistit znéni ,,kodexu farmaiskych trhii“na
viditelném misté pii kondni farmaiskych trhii (naptiklad u vstupu na tyto trhy nebo na
kazdém stanku u prodavajiciho, u trzniho fadu apod.).

Kazda osoba (spotiebitel, farmaf, prodejce, inspektor), ktera se domniva, ze doslo ¢i
dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,Kodexem farmaiskych trhii (napf. zbozi
evidentné nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.) ma pravo upozornit
na tento stav provozovatele farmaiskych trhii. Provozovatel farmaiskych trhi je
povinen neprodlené zajistit ndpravu (minimdln€¢ formou odebrani loga jednotného

oznaceni stanku).



Priloha €. 2 - Trzni fad Farmaiského trzisté Jifak

EARMARSKE TRZISTE JIRAK — TRZNI RAD
Umisténi
N&mésti Jifiho z Podébrad, Praha 3
Farmiiské tts
Farmarské trzisté je piedevsim p inovym trhem. Je to y prostor, zhiujici prodej a posk ani sluZeb

(ddle jen ,trZisté*), kde mohou predevsim vyrobdi, event. jini, jimi urieni prodejci (dale jen ,prodejci”, na zakladé
pisemného povéfeni vyrobce) prodavat v trznim fadu stanoveny ¢as své vyrobky, rownéz stanovené trinim radem. Pro
prodej farmarskych wyrobkl jsou uréeny prenosné, sloiteiné a rozloZitelné prodejni stanky. Rozmisténi stanki je
urceno plankem.

TRZISTE

Prodejni/trzni misto musi byt na vhodném, trvale viditelném misté oznaceno jménem a pfijmenim, popfipadé obchodni
firmou provozovatele - fyzické osoby nebo nazvem popfipadé obchodni firmou u provozovatele - pravnické osoby a
identifikacnim Cislem provozovatele. Prodejce je povinen dodrzovat trzni fad a obsadit pouze takové trini misto
(stanek), které mu bylo pfidéleno.

Prodejni stanek a prodejni misto

Prodejce je povinen prodejni stanek i prodejni misto udrZovat v Cistoté, dobrém technickém stavu a provadét drobné
opravy stanku do hodnoty 2.000,- K¢, pokud se se spravcem trzisté nedohodne jinak.

Cistota 3 bezpednost

Pfi prodeji zboZi a poskytovani sluZeb na trzisti jsou prodejci povinni:

a) dodrZovat zasady osobni Cistoty a udrZovat pracovni odév v Cistoté,

b) zabezpecovat zde trvaly a fadny Gklid, udrzovat Cistotu stankd, prodejnich mist i mist pro nakladku a vykladku zboZi a

dot'ns'rw'd\sldadovy’m;;rosmr,

) prubéZné odstrafiovat odpad i obaly ze zboZi na spravcem urené misto utfidéné podie jednotlivych druhli a
kategorii odpadi.

d) k prodeji a nabidce zbozi pouzivat p jni zafizeni a ze é 3 ého a dobre distitelného
materidlu,

€) ovoce, zeleninu, brambory a lesni plody dovézt pred nabizenim k prodeji jiZ oisténé a zbavené zavadlych &asti,

f) pro prodej Zivocisnych produktll dodrzovat zakladni veterinarni a hygienické podminky, dle pfilohy triniho fadu

g) osobnimi vozidly zde parkovat pouze v prostoru ureném spravcem v S mistni Up p na
pozemnich komunikacich na zakladé prisluéného povoleni, resp. vyjimky, které udéli prodejci spravce

h) pro prodejce je v prostoru trziSté zajisténa toaleta s tekouci vodou a samostatné dfez s teplou vodou pro umyti

PR

rukou. TrZiSté je vy y i na odpad a ymi kosi pro

Prodeini sorti
Tristé je urceno prevazné pro vyrobky z domacich (Ceskych) farem a wyroben, tedy vypéstky a chovy pochazejic
prevainé z domaci (Ceské) produkce. Z Siroké a mozné nabidky vyrobkil vyjimame: ovoce a zelenina, byliny a kofeni,
kvétiny a sazenice, med, vejce, chléb a pedivo, kolace, perniky, domaci moucniky, mosty a dZusy, sirupy, dZzemy a
marmelady, uzeniny, maso, driibez, Zivé & kuchané ryby a rybi vyrobky, vino, pivo, destilaty, rukodéiné nebo femesiné

vyrobky, kosiky.

Préva sprévce

Spravce si vyhrazuje pravo posoudit prodejni sortiment a pripadné nevhodny sortiment nebo jeho Cast z prodeje
wyloucit.

Qteviraci doba tZiSte
Trzisté je otevieno v prodejni dny stieda od 8:00 do 18:00, v sobotu od 8:00 do 14:00 v zavislosti na dennim svétie.
Pokud si prodejce rezervoval prodejni misto (ddle jen ,misto®) a do 8:30 jej neobsadi, md spravce pravo misto

poskytnout jinému prodejci.
Povinnosti jce
Prodejci jsou povinni dodrZovat ustanoveni zakona o Zivnostenském podnikani, pokud se na né vztahuje. Prodejce je

povinen na vyZadani musi vydat kupujicimu doklad o zaplaceni podie platnych predpist CR. VSichni prodejci jsou
povinni dodrZovat ustanoveni zakona o zemédélstvi, hygienické a veterinarni predpisy.

Doprava a parkovani

Parkovani je prodejci povoleno na urcenych — vyhrazenych mistech spravcem, resp. pofadatelem trZisté. Kazdé vozidio
prodejce musi byt viditelné oznaceno pfislusnym povolenim, které prodejci vydd spravce.

Ostatni

Prodejce je zodpovédny za viechny 3kody, které sém nebo jeho pomocnici zavini. Prodejni misto je predano k dispozic
Ve stavu prevzatém, veskeré naroky viici spravd jsou timto vylouceny.

Provozovatel/poradatel tr7isté
Spoluporadatel trzisté: Méstska cast Praha 3, Havlickovo nam. 700/9, Praha 3
Provozovatel trzisté: Archetyp, Sumavska 69/17, Praha 2, 1C0: 27019705

Manazerka trZisté: Lenka Dvorakova tel: 774 003 640 (sortiment, prodejci, novi prodejd, legislativa)
Spravce trzisté: Martin Lochman tel: 775 988 514 (technické soudasti, elektiina, voda, poruchy, havarie, vypadky apod.)

mb\“ix

Zdroj: http://www.farmarsketrziste.cz/jirak/co-muzete-koupit-na-jiraku
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Priloha ¢é. 3 — Dotaznik

Farmarské trhy — vyhodné nakupovani?

Vazeni respondenti,

rada bych Vad pozadala o vyplnéni nasledujicich nékolika otazek, které jsou soucasti
dotazniku k bakalatské praci na téma Farmarské trhy. Dotaznik je zcela anonymni a veskeré
ziskané informace slouzi pouze ke studijnim tcelim.

Moc dekuji za vyplnéni dotazniku.
Bruckova Terezie, studentka Univerzity Pardubice.



1) Kde nejcastéji nakupujete bézné potraviny?

1.
2.
3.

4.

Farmaiské trhy
Supermarkety, hypermarkety
Maloobchody

Piimo na farmé

2) Jaké vyrobky na farmarském trhu nejcastéji nakupujete? V pripadé, Ze nakupujete vice

druhii vyrobku, oznacte pouze ten, ktery u Vas prevazuje.

1.

7.

o g~ w DN

Mlécné vyrobky

Ovoce a zelenina

Masné vyrobky

Slané a sladké pecivo

Vajicka

Ostatni (kvétiny, keramika, kosiky, ...)

Zadné, protoze na farmarském trhu nenakupuji

3) Pro¢ nakupujete na farmaiskych trzich?

1.

o > DN

6.

Preferuji domaci vyrobu

Vyrobky maji lepsi kvalitnéjsi chut’, bez chemickych konzervantl
Vyrobky tolik nezatézuji zivotni prostiedi

Diky cenam, které odpovidaji kvalité

Z dtvodu prudkého zdraZeni vajec

Nenakupuji zde

4) Proc¢ nenakupujete na farmatskych trzich?

1.

6.

Spokojenost s nabidkou supermarketd

2. Neinformovanost o ¢ase a mist¢ konani
3. Nezijem o tyto druhy trhli

4.
5

Vyrobky jsou cenové nedostupné

. Vlastni zdroje ze zahrady, zemédé&lstvi

Nakupuji zde

5) Jak casto chodite nakupovat na farmaiské trhy?

1.

Jednou za tyden

Jednou za mésic

2
3. Vicekrat za mésic
4.
5

. Jednou za rok

Jednou za pilrok



6. Nenakupuji zde viibec
6) Jste spokojeni s frekvenci konani farmairskych trht?
1. Ano
2. Ne
3. Nevim, nenakupuji na farmarském trhu
7) Do jaké vzdalenosti musite dojizdét do mista konani farmarskych trht?
1. Do 10 km
2. Do 20 km
3. Do 50 km
4. Vice jak 50 km
5. Nevim, nenakupuji na farmarském trhu
8) Vsimate se, zda ma prodejce vSechna potiebna povoleni k prodeji?
1. Ano
2. Ne
3. Nevim, nenakupuji na farméiském trhu
9) Setkali jste se n€kdy se $patné ona¢enym potravinami?
1. Ano
2. Ne
3. Nevim, nenakupuji na farmarském trhu
10) V ptipadg, ze jste se setkali $patné oznacenymi potravinami, o které se jednalo?
1. Mlécné vyrobky
Ovoce a zelenina
Masné vyrobky
Slané a sladké pecivo

Vajicka

o a > 0w

Ostatni (kvétiny, keramika, koSiky, ...)
7. Zadné, protoze nenakupuji na farmaiském trhu
11) Vyuzivate bedynkovy zptisob nakupovani? Jedna se o ptimy prodej od samotnych
farmait, ve formé€ naplnénych bedynek dle Vaseho vybéru (kilo broskvi, dvé kila
mrkne, tfi kila paprik, apod. — to vSe v jedné bedynce)
1. Ano
2. Ne
12) V jakém kraji Ceské republiky Zijete?

1. Jihomoravsky



© 0 N o g b~ DD

e N S T
w N Rk O

Kralovéhradecky
Pardubicky
Stfedocesky
Praha
Karlovarsky
Plzensky
Jihocesky

Vysoc¢ina

. Moravskoslezsky
. Ustecky

. Olomoucky

. Liberecky

14.

Zlinsky

13) Kolik obyvatel ma sidlo, ve kterém zijete?

1.
2.
3.
4.
5.

Méné nez 10 000 obyvatel
10 001 — 25 000 obyvatel
25 001 — 100 000 obyvatel
100 001 — 500 000 obyvatel
500 001 a vice obyvatel

14) Nejvyssi dosazeni vzdélani?

1.
2.
3.
4.
5.

Zakladni

Stfedné odborné s vyucnim listem
Stfedni s maturitou

Vyssi odborné

Vysokoskolské

15) V jakém oboru pracujete?

1.

O N o g B~ WD

Nepracuji, jsem student

Cestovni ruch, ubytovani, gastronomie
Administrativa, finance, management, marketing
Chemie a potravinafstvi

Informatika

Remeslna a manualni prace

Sluzby (advokat, fotograf, kosmeticka, ...)

Vyrova, primysl a provoz



9. Zdravotnictvi, farmacie a socialni prace

10. Zeméd¢lstvi, lesnictvi, ekologie

11. Stavebnictvi, strojirenstvi

12. Skolstvi, vyuka, vzdélani

13. Statni sektor

16) Vas vek je v rozmezi?

17) Jste?

1.
2.

1
2
3.
4
5

do 20 let

21 — 30 let

3140 let
. 41 -50 let

51 a vice let

Muz

Zena



