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Cil prace a jeho naplnéni:

Cil préace byl splnén. Studentka navrhla marketingovy plén pro rok 2012, zohlednila v ném
piipominky a navrhy zakaznikt, zjisténé pri dotaznikovém Setieni a tim zefektivnila
marketingovou ¢innost ndkupniho centra AFI PALACE Pardubice. Marketingové aktivity
zamefila predevsim na podporu prodeje, aby se zvysily obraty najemniki, pasobicich v AFI.

Spravnost postupu #eSeni a pouZitych metod:
Pouzité metody jsou vybrany spravné. Postup ieSeni prispiva k dosazeni cile.

Zhodnoceni prace:

V préci jsou vyborné vyuZity teoretické znalosti z oblasti marketingu a propojeny s praxi. Je
jasné vymezen cil diplomové prace, kterého se provedenym dotaznikovym Setrenim
a naslednym sestavenim marketingového planu také dosdhlo. Vysledky prace maji redlné
vyuZiti v praxi, coz dokazuje i fakt, Ze neékteré uvedené marketingovée aktivity uz byly
realizovany. Studentka dobre zvladla logickou navaznost jednotlivych kapitol. Celkovy dojem
z préce je velmi dobry.

Pifinos prace:
Prinosem préace je realné vyuziti zpracovaného marketingového planu pro prakticke Ucely.

UZti odborné literatury:

V teoretické casti studentka vyuZzila mnoZstvi literatury pojednévajici o problematice
marketingu a kupnim chovéni. V praktické c¢asti musela tvofit vlastni navrhy akci
pro marketingovy plan, tudiz moZnost cerpani z literatury ¢i jinych zdroja byla miniméni.

Formalni a jazykova Uprava préce:
Prace je po formélni strance velmi dobrd PouZité jazykové prostiedky prispivaji
k porozumeéni problémul.

Doporucéeni prace k obhajobé:
Praci doporucuji k obhajobe.



Klasfikace:
Praci klasifikuji "vyborng".

Otéazky k obhajobeé:

[) Jakym zpusobem jste konstruovala otézky v dotazniku?

2) Cim si vysvétlujete fluktuaci obchodi v AFI?

3) Jak ovliviuji zvy3ujici se tendence ndkupi pies internet AFl Palac?
4) A jak byste se snaZila proti témto tendencim postupovat?

Cestné prohladuji, Ze nejsem ve spriznéném vztahu k autorovi diplomové préce.
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