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Hodnoceni prace:

Pristup studenta k zadanému tikolu, zvoleny postup FeSeni z hlediska sou¢asnych metod:

Autor ve své praci nejprve teoreticky popsal metody a nastroje pouZivané pii tvorbg
marketingové koncepce. Poté objektivné popsal stivajici stav ve firm& eBRANA, s.r.o., aby
v neposledni fad¢ pfiSel s vlastnim ndvrhem marketingové koncepce pro zvoleny podnik.
Zpracovani celé prace je na vysoké trovni, jednak z pohledu formalniho, tak z pohledu
uchopeni zadaného tématu. Autor zvolil spravny postup feseni daného tématu, nebot’ metody,
které popisuje, jsou v soucasné dobé nejéastéji pouzivané v dne§nim svété marketingu.

DosaZené vysledky, jejich spriavnost a moZnost praktického vyuZiti:

Z pohledu dosaZenych vysledki si myslim, Ze autor sviij ukol zvladnul a dokazal
navrhnout marketingovou koncepci firmy eBRANA, s.r.o.. Jeliko? je autor ve firmé eBRANA
sam zamé&stnan, bude mit snahu tuto koncepci predat dovnitt firmy a tudiz hodnotim moznost
praktického vyuZiti dosazenych vysledk jako velmi vysokou.

Jak price odpovidd normam, zikonnym ustanovenim a pi-edpisiim:

Dle mého nazoru price nepfichdzi do konfliktu s platnymi normami, zikonnymi
ustanovenimi a pfedpisy.

Formalni ndleZitosti (pFehlednost, iprava apod.):

Z formalniho hlediska hodnotim praci jako velmi dobte zpracovanou. Graficka trovei a
pfehlednost jsou na vysoké urovni. Pouze bych timto chtél autorovi vytknout obdas se
vyskytujici drobné chyby syntaxe. Tyto vSak nijak neubiraji na kvalité prace. Tabulky a
obrazky jsou fadné o¢islovéany, zdroje spravné citovany.

Obsahuje price origindlni FeSeni vhodné pro autorské osvédéeni, patent apod.? NE
Ackoliv jsou vystupy prace velmi dobfe vyuZitelné v praxi, nemyslim si, Ze by byly

vhodné pro autorké osvédéeni nebo patent.

Pripominky a dotazy k praci:




1. Nemyslite si, Ze navrZend expanze firmy eBRANA do dalsich regiontt Ceské
Republiky, potaZmo zahrani¢i bude mnohem vice finan&n& naroéna nez odhadujete a Ze firma
jiZ bude nucend Cerpat znatné externi zdroje k pokryti ndkladf stim spojenych? V &em
spatfujete hlavni rizika a tskali, kterd mohou dle Va%eho ndzoru nastat pii realizaci takovéto
expanze?

2. Myslite si, Ze pouhy vypocet obratu na hlavu a urgitd Groveti zisku, jsou postatujici
pro rozhodnuti, jakou alternativni variantu marketingové koncepce zvolit? Co tieba aktualni
ekonomick4 situace a ostatni ekonomické ukazatele vykonnosti firmy?

Prici Kklasifikuji stupném: Vyborn& minus (1-)
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