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Pripominky a otadzky k obhajohg:

Predkladana bakaigka praceMARKETING DESTINACE LAZENSKEHO CESTOVNIHO
RUCHU obsahuje 62 stran textu, 3 strany literaturyji®p a dalSi doprovodny material. Prace

je sestavena dap hlavnich kapitol, dale Gvodu a zfwu.

Prvni ti kapitoly maji teoreticky raz, autorka v nichrepstavuje odbornou bazi
zakladnich pojma — marketing, cestovni ruch, lasky cestovni ruch, marketing lamského

cestovniho ruchu. Zatimco prvnidkapitoly predstavuji teoreticky exkurz danych fenomén



v zakladni rovig, ve teti casti se bakalantka snazi zkompletovat i&id, cestovni ruch a
marketing v ucelenych souvislostech &id® ji to pordrné dokie. Teoreticky zéaklad je pojat

logicky a téma vystihuje po¥mé charakteristicky.

Ctvrta a péata kapitola se potomenuje vlastnimu tématu v praktické ro¥ima
piikladu dané destinace: LazrPodtbrady. Pata kapitola je vyznamnou &sti nejen
praktické ¢asti, ale i celé prace. Autorka v ni postihuje geforoblematiku marketingu
lazeiského cestovniho ruchu z pozice klienta.i&dt je pondrné podrobné, vystizné a
poskytujicitadu informaci. Je zéppatrna spoluprace autorky s managementem |azeifeani
ma jisty profesionalni podtext, coz vSak povazajinodnotné. Vlastni komeiitautorky je

také na pkné urovni.

Autorka dale prokazala schopnost samostatné prasedmmitost i zpracovani
daného Séeni. Formals je prace na odpovidajici Urovni, dotaznikovéeddtje zpracovano

velmi vystizre, piiloha je relevantni.

Dle vySe uvedeného dopduji bakaldskou préci_posluckiay Lucie TrpiSovske

k obhajolé a navrhuiji jeji hodnoceni stugm vyborné.

Otazky k obhajob:

* Pri zpracovani z&recného Seteni jste spolupracovala s managementem danych

lazni. Byla spoluprace problematickda nebo Vamdaassly vstic?

« V z&¥recném hodnoceni se ziajete o pipravované zdravotnické refoemkterd se
nepochyba dotkne i lazéskych z#izeni? Co byste jim z hlediska marketingu do

budoucnosti dopowila?

Prace je doporéena k obhajok®.
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