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UvVOD
Motivace volby tématu

V bakalatské praci se budeme zabyvat problematikou vybranych divéich a zenskych
Casopist, konkrétné jejich soucasnou podobou. Tato oblast zajmu se zda byt v dnesni dobé
stale méné probadand. Problematikou Zenské publicistické cinnosti, konkrétné Zenskou
casopiseckou tvorbou, jez uz neékolik let velice rychle zaplavuje trh, se zabyva prozatim nizky
pocet védcl. Pfitom si tato oblast zaslouzi jisté vice pozornosti nez ji bylo vénovano doposud.
Tisténa média patii obecné mezi prostiedky, jez maji velky vliv na okolni svét a samoziejmée
také na lidi, ktefi v ném ziji. Pomoci ¢etby novin a ¢asopist si ¢loveék utvaii vlastni nazory
prakticky na cokoli, ¢im se dané periodikum zabyvé, o &em své Gtenafe informuje. Clovék se
tak snadno dozvi, co se d&je v dalSich zemich, jaké nazory a postoje zaujimaji urcité osobnosti.

Pro vétsi konkrétnost zvoleného tématu a také pro vzajemné porovnani jsme si zvolili tii
ruzné divéi a zenské Casopisy — Divka, Joy, Vlasta. Kazdy ztéchto Casopisi je svym
zpusobem specificky, ma odliSnou tematiku, jazyk i grafické zpracovani a je urcen pro jinou
vékovou skupinu.

K podrobné analyze zvoleného tématu prace jsme si vybrali tii odborné publikace, které
se soustfed’uji zejména na oblast jazykovou a stylistickou. Touto problematikou se nejvice
zabyva Marie Cechova, hlavni autorka publikace s ndzvem Soucasnd stylistika. Tato kniha
nam umoznila proniknout hloubégji do stylistické a jazykové roviny a odbomé tak v
casopisech porovnat uzity jazyk, jazykové prostiedky a styl. Podrobné¢ byl v knize také
analyzovan publicisticky Zanr, ktery je hlavnim stylem vSech dnesnich novin a Casopisit. Dale
zde byly charakterizovany stézejni zanry publicistiky jako je interview, reportaz, ¢lanek ¢i
fejeton, které se vice ¢i méné€ v Casopisech objevuji. Nasledujici kniha, jezZ nam v praci velmi
pomohla, se jmenuje Cesky jazyk na prelomu tisicileti. Tuto odbornou publikaci napsal
FrantiSek Danes spolu s kolektivem autorti. Zfejmé nejvetsim piinosem knihy pro potieby této
prace byly studie Svétly Cmejrkové, zabyvajici se jazykem Zen a komunikaénimi strategiemi
v div¢ich a Zenskych Casopisech, coz tvoii v podstaté jadro celé prace. Zajimava byla i studie
Jaroslava Bartoska s nazvem Jazyk Zurnalistiky. Jeji poznatky praci rovnéz velmi obohatily.
Posledni publikace, jejiz hlavni autorkou je jiz zmifiovana Marie Cechova, nese nazev Cestina
— Fe¢ a jazyk. Tato kniha se velice podrobné zabyva c¢eskym jazykem obecné, rozborem vsech
jeho stranek a projevi i definicemi jednotlivych pojmi. Pro praci zvlast uzite¢né byly

kapitoly tykajici se slovni zdsoby, piejimani slov a utvarti ceského jazyka.



Predpokladany cil analyzy

Hlavnim zdmérem celé¢ prace bude postupné provedeni rozboru jednotlivych oblasti
vybranych Casopist z hlediska tematiky, typu uzitého jazyka a jazykovych prostiedki, dale
zanra a grafického zpracovani. Oblasti jednotlivych casopisti budeme podrobné analyzovat a
provedeme rozbor jednotlivych ¢asti a prvkll vybranych ¢asopisti. Tyto prvky se mezi sebou

pokusime porovnat.
1. VLASTNI ANALYZA

1.1. Typicka témata v jednotlivych ¢asopisech

Casopis Vlasta

Tento Zensky casopis se od zbylych dvou podstatné lisi svym obsahem i grafickym
zpracovanim. Ve velkém mnozstvi ¢asopisti veho druhu snadno zanikne. UGelem tohoto
tydeniku ale neni zaujmout Ctenaie pestfe barevnou obalkou s vyzyvavymi tématy. Od roku
1947, kdy tydenik Vlasta vySel poprvé, uplynulo vice nez Sedesat let. Za tu dobu si ¢asopis
naSel mnoho stalych Ctenarek, které si uz zvykly na uzity styl a pfipadné zmény by pro né
mohly byt nezadouci.

Nézvy jednotlivych rubrik jsou velmi jednoduché a jasné: Aktuality, Krasa, Zivot, Styl,
Scéna.

Do rubriky Aktuality jsou zafazeny Ctyfi oblasti: Naslouchdame vam, Mix tydne, Rozhovor,
Zensky svét. Prvni z téchto oblasti — Naslouchame vam - vénuje pozornost dopisim a e-
mailim od ctenafek. Redakce vzdy vyhodnoti jeden ,,dopis tydne™ a ten odméni malym
darkem, nejcastéji v podobé kosmetického balicku. Druha oblast — Mix tydne — se zabyva
nejriznéjSimi akcemi a doporuc¢enimi na nakup vyrobki, kulturnimi udalostmi a zajimavostmi
praveé probihajiciho tydne. Treti oblasti je Rozhovor. Do néj si vybiraji redaktorky Vlasty
osobnosti z ,,nebulvarniho* svéta, vefejnosti jsou vsak dobie znamé. Tyto celebrity ziji
spotadany Zivot bez vétsich skandalti. Ctvrta oblast - Zensky svét - svym Gtenaikam nabizi
napiiklad typy na straveni piijemné dovolené, na prodejny, kde nakoupi zajimavé darky, nebo
typy na blizici se kulturni akce. V této casti se redaktorky pokousely naptiklad najit

Druha rubrika s ndzvem Krasa ptedstavuje Ctyii oblasti: Modni styl, Lekce piivabu, Mix

krasa, Pro zdravi. V prvni oblasti — Mddni styl - se modni redaktorka zabyva soucasnymi



moddnimi trendy, coz je srdcem kazdého moderniho dnes uz nejen zenského ¢asopisu. Druhou
oblasti je Lekce plvabu. Ta svym ctenaikdm radi s péci o t€lo a oblicej. Na tuto oblast
navazuje sekce Mix krasa. V té doporucuje redaktorka kosmetiky vhodnou kosmetiku a péci
pro zkrasleni a hyCkani téla. Na dotazy Ctenaiek tykajici se péCe o té€lo odpovida zkusSeny
odbornik. Posledni oblast rubriky Krasa nese nazev Pro zdravi. Uz samotny nazev napovida,
ze zde bude redakce Casopisu radit, jak pfipravit ur¢ité pokrmy, aby byly zdravi prospésné a
zaroven i chutné.

Tieti rubrika ma nazev Zivot. Pod timto pojmenovanim si lze predstavit, e se ziejmé
bude jednat o piib&hy ze zivota Ctenarek. Tato rubrika zahrnuje oblasti: Psychoporadna,
Reportaz, S Viastou je kazda kocka, TV program, Mix zdravi, Zajimavad Zena, Mix rodina,
Odbornici radi, Dotaznik.

V prvni oblasti — Psychoporadna — radi psycholog ¢tenarkam, jak se vyporadat s ur¢itymi
zivotnimi problémy, které se tykaji mezilidskych vztahd, neobvyklych zivotnich situaci a
nejruznéjsich traumat. Dalsi oblasti je Reportaz. Tato oblast je zamétena predevSim na témata
zabyvajici se lidskymi osudy, ale i solidaritou lidi, ktefi se snazi pomoci druhym. Nasledujici
oblast rubriky Zivot se nazyva S Vlastou je kazda koc¢ka. V této sekci vybere redakce Vlasty
jednu ze svych Ctenafek se zajimavym Zivotnim piibéhem a polozi ji n¢kolik otazek o tom,
jak ptistupuje k zivotu, co déla ve svém volném case, jaky nadzor ma na muze nebo zda vlastni
domaciho mazlicka. Dale tato rubrika zahrnuje televizni program na cely tyden. V poradi
nasleduje Mix zdravi. Tato oblast obsahuje opét rady 1ékait a 1éCitelit v oblasti 1€cby raznych
nemoci, bolesti, ale i sexuality. Odbornik odpovida na dotazy c¢tenaiti, ktefi se na néj
prostfednictvim Vlasty obraceji s dotazem. Dalsi ¢ast rubriky nese nazev Zajimavé Zeny. Do
ni jsou zatrazeni lidé, respektive Zeny, které pomahaji znevyhodnénym lidem, at’ uz socialné
slabSim, negramotnym, nebo mentalné€ postiZzenym. Svou Cinnosti si zasluhuji obdiv ostatnich,
protoze maji snahu ménit sveét k lepSimu. Nésleduje ¢ast s nazvem Mix rodina. Ta zahrnuje
opét mix vSech uzitecnych a zajimavych novinek a informaci pro celou rodinu. Naptiklad
vysledky riznych vyzkumi tykajici se béznych dennich &innosti. Do dalsi &asti rubriky Zivot
patii Odbornici radi. Do této oblasti je vybrana jedna z nejzajimavéjSich otazek zabyvajici se
rozmanitymi problémy Ctenaiti i Ctenaiek, napiiklad zdravotnich, vztahovych apod. Tuto
otazku tesi prislusny odbornik. Do posledni sekce této rubriky patii Dotaznik. Ten kazdy
tyden rozdava redakce Vlasty zndmym muzim, které pozadd o vyplnéni a do Casopisu pak
otiskuje originalni verzi odpovédi. Tento dotaznik je umistén vzdy na posledni strance

casopisu.



Ctvrtou rubrikou tydeniku Vlasta je Styl. Do této rubriky je zahrnuto celkem pét oblasti:
Bydleni, Mix kuchyné, Vareni, Darky pro radost a Cestovani. Prvni oblast své Ctenarky
inspiruje stylovymi vyzdobami, dekoracemi a dalSimi typy, jak si vlastnima rukama zkraslit
prostiedi domova. Nasleduje oblast Mix kuchyné¢. Jak uz samotny nazev napovida, jedna se o
typy a rady do kuchyné. Nejde jen o kuchyniské ,,vychytavky* a nové kuchynské pfistroje, ale
redakce také doporucuje recepty na chutna jidla nebo kde koupit vynikajici salam ¢i vino. Do
dalsi oblasti spada Vareni. Zde ¢tendiky naleznou recepty na sezonni speciality, obvykle Ctyfi,
a pripadné i recepty na sezénni ingredience, které jidlu dodaji tu spravnou chut’ ¢i aroma.
Veétsinou redakcee piida jeste tip, kde se Ctenaii o vybranych specialitdch dozvi vice.

Do ptedposledni sekce patii Darky pro radost. V této oblasti se ¢tenarky dozvi, ¢im udélat
radost jejich blizkym. Na konec rubriky Styl se fadi Cestovani. V této sekci je zafazen
Ctenaisky zazitek z navstévy zeme v zahrani¢i. Na konci textu je potom pisatelovo doporuceni,
jak si zatidit vSe potiebné k vycestovani do dané zemé a rady jak si cestu poradné uzit tak,
aby nevznikly problémy.

Posledni z rubrik nese nazev Scéna. Do této rubriky spada: Zdbava, Film, Mix scéna,
Retro, Fejeton a Horoskop. Do prvni oblasti patii samoziejmé obvykla kifizovka ¢i sudoku,
kde po vylusténi mohou ctenafi vyhrat zajimavé ceny. Sekce Film cCtendiky seznamuje
s Ceskym filmem, ktery pravé nyni mohou zhlédnout v kinech. Informuje, na co se maji
budouci divacky tésit. Mix scéna pak zachycuje filmové a divadelni udalosti tydne. Soucésti
jsou i typy na dobré knihy ¢i DVD. Retro zavede ctenarky do minulosti, respektive do cast
minulého stoleti, kde se odehravaly ptibéhy takovych zen jako jsou Coco Chanel, Twiggy,
Brigitte Bardot nebo Marylin Monroe. Pfedposledni casti je pak Fejeton, ktery se po mnoha
letech znovu objevuje a je stale Castéjsi soucasti modernich ¢asopisii nejen pro Zeny. Posledni
casti rubriky Scéna casopisu Vlasta je pak Horoskop, ktery dnes jiz opravdu nechybi
v zadném tisténém médiu.

Tento tydenik, vychézejici neptetrzit¢ jiz od druhé poloviny ctyficatych let minulého
stoleti, se snazi jit jednozna¢né s dobou. Je urcen spiSe pro Zeny, které maji rodinu, staraji se o
domaéacnost a pravidelné a rady vari. Stalé Ctenairky za ta léta védi, co mohou od Vlasty
ocekavat, co jim Casopis mize nabidnout. Jiz ndzev Casopisu — Vlasta — je typicky Cesky.
Jedna se o tradicni zenské jméno. Prave tak by se dal tento ¢asopis totiz charakterizovat — jako
tradi¢ni, bez zadnych vystrednosti, barvitych inovaci, pfehnanych a ktiklaveé barevnych titulkt,
uréeny pro hospodynky ve véku Ctyficeti let a vice.

Pro mladou divku neni tento tydenik Upln€ nudny, ale zdbavnych rubrik, které dnesni

mladé emancipované Zeny a divky v Casopisech tolik vyhledavaji, obsahuje Casopis méne¢.
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Cteni pfibehti vérnych Etenarek Casopisu, které do n¢j prispivaji svymi dojemnymi piibehy,
vyvolava spise pocit viny za to, Zze se mame na tom svété tak dobie. Nelze ovSem fici, ze by

takové piibehy nemély byt v Casopisech viibec, ale jejich pocet by mohl byt nizsi.
Casopis Joy

Jiz samotna obalka tohoto mési¢niku naznacuje uréitou nekonvencnost, do jisté miry jej
ovliviiuje mysleni americkych Zenskych magazinti. Jeho obsah promlouva k emancipovangjsi
¢asti zen a divek, jejichZ pocet v poslednich letech zvolna nartista.

Obsah tohoto Casopisu zahrnuje celkem Sest rubrik: V.I.P., Beauty, Fashion, Vztahy,
Zabava a V kazdé Joy. Nazvy jednotlivych rubrik mési¢niku Joy se napadné odlisuji od
nazvu klasicky ceského tydeniku Vlasta. Uz ta skutecnost, Ze polovina z nich je v anglicting
naznacuje, jak je tento mésiénik ovlivnén ,,zdpadnimi, zejména americkymi vlivy. Casopis
je uren zenam a divkam pfiblizné ve véku od osmnéacti do pétatficeti let, maximalné do
Ctyficeti let. Je velmi pravdépodobné, ze starSi vékova skupina Zen by témata, o kterych
¢asopis pojednava, ve svém zivoté¢ piili$ neocenila.

Do prvni sekce rubriky s nazvem V.LP. patii V.I.P. na stopé. Tato ¢ast ukazuje stinnou
nebo svétlou stranku zivota slavnych lidi, zejména filmovych ¢i hudebnich zahrani¢nich
hvézd. Tyto celebrity jsou samoziejmeé ostfe sledované, a jakmile se v jejich zivoté néco stane,
at’ uz Spatného ¢i dobrého, vi o tom vzapéti cely svét. V Casopise jsou fotograficky zachyceny
pii obvyklych dennich ¢innostech, vétSinou bez make-upu a obleCeni jsou tak, ze kdyby je
¢lovék potkal na ulici, t€zko by je poznal. Druhou ¢asti rubriky je Rozhovor s osobnosti
svétového formatu, respektive s hercem nebo zpévakem, kterého znaji lidé po celém svéte,
jelikoz praveé vysla jeho dlouho ocekavana deska nebo film. Nasleduje oblast Tvar Joy. Po
obdobi jednoho kalendainiho roku si Casopis Joy zvoli svou tvar. Touto tvari byva obvykle
vefejn¢ znama osobnost — nejcastéji slavna Ceska modelka — ktera odpovida cely rok na
dotazy Ctenafek, jez se obyCejné tykaji jejiho zivota. Jak se stala modelkou, co tato prace
obnasi, jaké ma klady a zapory atd. Ctenaiky také asto zajima, jak by se Tvai Joy zachovala
v urcitych zivotnich situacich, jak by fesila konkrétni problém. V poslednich letech byla Tvari
Joy naptiklad: Petra Némcova, Tat'ana Kuchafova nebo Daniela Pestova. DalSi ¢asti rubriky
V.I.P. je Album. To zachycuje, jak Sel Cas se znamymi osobnostmi. Opét se mysli tvare
znamé vetejnosti na celém sveéte. Posledni ¢ast rubriky se nazyva V.I.P. finale. To obvykle
zaznamenava celebrity, které to trochu ptrezenou. Na sobé maji bud’ Sileny model nebo se

podivné tvari. Tato sekce slouzi predevSim k tomu, aby se Ctenarky zasmaly a tekly si, Ze i



celebrity jsou obycejni lidé z masa a kosti, ani ony nejsou neomylné a ne vzdy dokonale
upravené.

Druha rubrika nese nazev Beauty, tedy v piekladu krasa. Snadno si tedy domyslime, co
vSechno tento pojem zahrnuje - liceni, kosmetika, péce o plet’ a télo, popiipadé cviky pro
,beauty™ — Beauty news, Beauty liceni, Beauty vlasy, Beauty shop, Beauty péce, Fitness news,
Body & Soul.

Prvni ¢ast — Beauty news - zahrnuje novinky ze svéta kosmetiky a inspiruje Ctenarky
licenim slavné herecky nebo zpévacky. Predstavuje pomocniky pro zkrasleni - nové fasenky,
rténky, ocni stiny ¢i viiné — hodici se pro danou sezéonu. Oblast Beauty liceni pfedstavuje
dokonaly trendy make-up urceny jak pro denni noSeni, tak i na vecerni party. Na strankach
této sekce je zachycena jedna modelka pokazdé sjinym stylem liceni. Vzdy je nafocena
alespont v péti riznych variantach. Nejsou zde vSak jen konecné fotografie modelky, ale i
postup, jak docilit pozadovaného vzhledu. Tyto snimky doprovazi komentai renomovanych
vizazistl, kteii popisuji postup pii liceni a rovnéz doporucuji vhodné kosmetické produkty,
které svou kvalitou zarucuji bezchybné nali¢eni po cely den. Piipadné dodavaji typy, jak si
dané liceni pfes den poupravit.

Treti ¢asti rubriky Beauty jsou Beauty vlasy. Jak uz nazev napovida, v této sekci redakce
Joy doporucuje zajimavé moderni Gcesy pro dané obdobi. Tato oblast je obdobna jako oblast
predchozi. Zde je vSak nafoceno vice modelek s riznymi ucesy a riiznou délkou a barvou
vlasi. Opét je na fotografiich zaznamenan i postup, jak si originalni u¢es svépomoci vytvofit
spole¢n¢ s komentafem a tipy na kvalitni vlasovou kosmetiku - laky na vlasy, gely, tuzidla.
Beauty shop je nazev dalsi sekce. Ta obsahuje opét tipy na zajimavé piipravky, které jsou
uréeny pro zkrasleni celého téla, naptiklad: Sampony, pletové vody, rténky, viin€. Nasledujici
¢ast — Beauty péce - se pak vénuje tomu, jak o sebe maji ¢tendrky peCovat, aby predchazely
nepfijemnostem a starostem s pleti. Poradi, jakymi pfipravky se vybavit na dovolenou (J.,
7/2010, s. 80-85), zjisti rozdil mezi normalni kosmetikou a bio kosmetikou (J., 10/2010, s. 76-
80), ale Joy poradi i muziim jak a ¢im se maji holit, aby nem¢li podrazdénou tvar (J., 11/2010,
s. 82-84).

Dalsi casti rubriky Beauty je oblast Fitness news, neboli novinky ze svéta zdravého
zivotniho stylu. V této sekci naleznou ctenarky, jak se udrzet v kondici, tipy, jak maji cvicit,
aby shodily nadbyte¢na kila, ptipadné jaky piistroj si maji koupit, aby dosahly uspéchu ve své
cest¢ za Stihlou postavou. Nechybi ani doporuceni na zestihlujici krémy, potraviny ¢i kvalitni

sportovni odeév. Posledni oblasti rubriky Beauty je Body & Soul, tedy t¢lo a duse. Redakce
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zpravidla doporuci néjaky sport, pii kterém ctenarky uspokoji nejen své télo, ale i svou dusi.
Stru¢né feceno — zhubnou a budou $tastné. Redakce se rovnéz snazi, aby cviceni nebylo pfili§
slozité a aby ¢tenarky rychle dosahly ocekavaného vysledku, tedy snizeni vahy, poptipadé
vytvarovani problémovych partii t€la. Samoziejm¢eé nechybi doporuceni vhodnych pomucek
pii cvieni a seznam mist, kam na dané cviceni mohou ¢tenaiky dochazet pod dohledem
trenéra a zvysit tak u€inek jejich snazeni.

Tteti rubrika nese nazev Fashion, tedy moda. Zahrnuje celkem Sest oblasti: 7Trendy
ulovky, Fashion news, Star style, Look mésice, Fashion story a Fashion special. Nazev
Trendy ulovky pfedznamenava modni novinky momentalné zapliujici piehlidkova mola po
celém svéte — obuv, Saty a originalni médni doplitkky. Druhd ¢ast rubriky Fashion se jmenuje
Fashion news, v pfekladu novinky v mode¢. Jeji obsah je tedy jednoznacny. Jde o odév, obuv a
moddni dopliky, které jsou pravé nyni ,,in“. Oblast ma vzdy néjaké téma, naptiklad Doba
ledova (J., 11/2010, s. 14), Armada spasy (J., 10/2010, s. 14) nebo Utk do Mexika (., 7/2010,
s. 12). Jednotlivym tématim odpovidd samoziejmé i styl obleceni. Star style je nazev treti
¢asti rubriky. Tato oblast je velmi podobna ptedchozi oblasti Fashion news. Také zaujima
pouze jednu stranku a piinasi novinky z modniho svéta. Jeji nazev se opé€t odviji od stylu
mody, naptiklad Drzte si klobouky! (J., 10/2010, s. 16-18), Zimni zahrada (J., 11/2010, s. 16)
nebo Sex ve méste podruhé (J., 7/2010, s. 14-15).

Ctvrta ¢ast rubriky Fashion se nazyva Look mésice. Kazdy mésic vyhleda redakce Joy
zajimavé oblékanou zahranicni celebritu a jeji styl doporuci svym ¢tenatkam. Ve znackovych
prodejnach po celé republice vyhleda podobny odév, jaky nosi zminovana hvézda, aby
¢tenarky vedély, kde jisty modni dopln€k sehnat. Predposledni polozka rubriky Fashion story,
v prekladu modni ptibéh, je jakymsi modnim fotopfibéhem. Zaujimé vzdy piiblizné pét stran
a opét ma urCité téma, naptiklad Ldska v troskdach (J., 11/2010, s. 92-98), Ostie sledovand
cesta (J., 10/2010, s. 90-95) ¢i Vikend na statku (J., 11/2009, s. 112-117). Modelky a
modelové jsou obleceni podle mista, kde se foceni odehrava. VSechny kusy jejich obleCeni
jsou na okraji kazdé stranky vypsany a v zavorce je vzdy poznamenan i obchod, kde se da
dané obleceni sehnat. Také zde nechybi ani cena zbozi. Kazda z fotografii ma navic sviij
vlastni nazev, naptiklad Dekadentni viiv (J., 11/2010, s. 93), Nézna ldaska (J., 11/2009, s. 114)
nebo Cesta z mésta (J., 10/2010, s. 92). Posledni misto rubriky Fashion zaujima Fashion
special, tedy jakysi modni special. Ten se rozklada asi na osmi stranach a upozornuje nejen na
netradi¢ni modni dopliiky od svétovych navrhara (J., 10/2010, s. 96-104), ale i na vkusné
obleceni a dopliiky za par korun (J., 7/2010, s. 102-110).



Jelikoz je i1 redaktorkam Joy jasné, ze kazda zena nema postavu jako modelka, snazi se
vybranym c¢tenatkam doporucit zajimavy outfit, ktery by jim padl a zaroven potlacil
problémové partie, jako jsou boky, hyzdé, stehna, zadecek ¢i bficho. Spravnou kombinaci
vhodného obleceni l1ze totiz snadno docilit perfektniho vzhledu (J., 11/2010, s. 100-107).

Ctvrtou rubrikou Gasopisu Joy jsou Vztahy. Ta obsahuje pouze dvé oblasti: Nazivo a
Intimity. V nékterych vydanich Joy je pfidano obcas néjaké to téma navic, napiiklad opét
Nazivo (J., 11/2010, s. 40-44) nebo Horoskop special (J., 7/2010, s. 47-59).

Oblast Nazivo se zabyva milostnymi problémy. Naptiklad tim, jaké to je byt jen
milenkou (J., 11/2010, s. 40-44), ale také predstavuje ctendiky, které se vydaly za
dobrodruzstvim nebo se rozhodly riskovat a néco zajimavého zazit (J., 10/2010, s. 42-48), ¢i
co by ctenarky mély na sobé¢, kdyby jim obleceni vybiral muz (J., 11/2009, s. 52-64). Druhou
oblasti rubriky Vztahy jsou Intimity. Tato ¢ast nepojednava jenom o sexu (J., 10/2010, s. 50-
56), ale také o tom, jak se muZi v poslednich letech zménili a vice o sebe dbaji (J., 11/2010, s.
46-48).

Piedposledni rubrika mésicniku Joy se nazyva Zabava. Tato rubrika zahmuje celkem
devét sekci: Hudba, Film, Knihy, Hot list, Na rovinu, Specialni projekt, Miij svet, Living a
Delikatesy. Jak uz nazvy napovidaji, u prvnich tfi ¢asti (Hudba, Film, Knihy) se jedna o
novinky a doporuceni z patiicného svéta (hudby, filmu a knih). Sekce Hot list ¢tenarky
seznamuje zhruba se dvéma desitkami diivodil, pro¢ nic ned€lat, pro¢ néco udélat, nebo proc¢
néco zmenit, napiiklad pro¢ mit za nejlepsiho kamarada gaye (J., 10/2010, s. 28), proc
vymeénit partnera (J., 11/2010, s. 26) nebo seznam béznych véci, které muzi nikdy v Zivoté
nepochopi (J., 11/2009, s. 28). Dalsi oblast — Na rovinu — obsahuje pfibéh (fejeton) ze Zivota
jedné ze ctenarek Casopisu. Tyka se pievazné jejiho spolecného Zivota s muzem, nebo pouze
zajimavé zkuSenosti z jejiho vztahu. Sdéli vse piimo tak, jak to skutecné je. Jde zpravidla o
usmevny piibéh. Napiiklad Jak ty mne, tak ja tobe (J., 11/2010, s. 28), Zkouska pod palmami
(J., 10/2010, s. 27).

Dalsi polozkou je Specialni projekt. Do této oblasti redakce Joy pfipravi soutéz o
zajimavé ceny. Tato soutéZ zpravidla trvd dva nebo tfi mésice, tudiz s kazdou Joy zaroven
neptichazi nova soutéz. Jedna ze soutézi se jmenovala Najdi modelku a vyhraj! (J., 11/2010, s.
38). Ctenaika, ktera se chtéla soutéZe z(castnit, se musela vzit do role tak zvané »scoutky®.
,,Slovo SCOUT (cesky SKAUT) nema nic spolecného s kempovanim ci stanovanim. Ba naopak,
tato prace vyzaduje soustiedeni a predevsim odhad. Scout miize byt spolupracovnik agentury
nebo externista vyhledavajici divky i chlapce, kteri by mohli uspet v modelingu, ale je

samotné to doposud ani nenapadlo“ (J., 10/2010, s. 38). Redakce vybrala celkem tfi vit€¢zné
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pary (modelka & scout), které byly odménény krasnymi cenami v podobé poukazli na nakupy
¢i zajezdy s cestovni kancelafi, zehlicek na vlasy a fénl a pro budouci modelky exkluzivni
smlouvy na dva roky s pfedni modelingovou agenturou Unique One. Jinym takovym
projektem Casopisu Joy bylo v minulosti i Stan se celebritou! (J., 11/2009, s. 110-111). Do
této soutéze Ctenarky posilaly formou SMS hlasy ostatnim ctenarkam, které se mezi sebou
utkaly v tom, kdo je vizazi nejpodobné¢;jsi celebrité na obalce vybranych casopisu Joy. Vitézku
o nejpodobnéjsi tvar celebrité vybirala jak redakce Joy, tak ¢tenarky tohoto Casopisu. Vyhra
pro ob¢ zucastnéné strany, tedy pro hlasujici ¢tenarku a Ctenarky, které se staly diky své
podob¢ vitéznou celebritou vybranych Casopist, byla opét vice nez zajimava — znackové
Sperky v hodnot¢ n€kolika tisic korun a také zdjezd od cestovni kancelare.

Nasledujici polozkou rubriky Zabava je Mij svét. V této sekci jedna z redaktorek
casopisu Joy popisuje pobyt v lakavych exotickych destinacich celého svéta. Piidava také
komentate k fotografiim plazi nebo jinych turistickych atraktivit, dodava tipy na vyhodné
nakupy a samozfejme i tipy na cestu — kde si rezervovat letenky, jak si zajistit vstup do zemé,
priblizné ceny a také kde zjistit podrobnéjsi informace. Mlj svét zaujima vzdy kolem Ctyt
stran. Ctenatky Joy se mohly napiiklad ,,vydat do Spanélska (J., 10/2010, s. 108-111),
Karibiku (J., 11/2010, s. 110-113) nebo na Sicilii (J., 11/2009, s. 124-128). Piedposledni
oblast rubriky nese nazev Living, v piekladu bydleni. V této ¢asti redakce Joy doporucuje
stylové bytové dopliiky, které jsou origindlni a navzajem spolu ladi. Jak uz bylo feceno,
bytové doplnky vzdy ladi do n&jakého stylu a podfizuji se danému tématu. Napiiklad Doma
na plazi (J., 10/2010, s. 112-113), Lila vas naladi! (J., 11/2010, s. 114-115). V posledni
poloZce rubriky Zabava se ctenaiky mohou inspirovat lakavym zahrani¢énim menu. Delikatesy
z italskych a jinych, zejména piimotskych kuchyni, doporuc¢uje mési¢nik Joy teprve od roku
2010. Redakce doporucuje dva az tfi recepty a samoziejme také néco netradicniho do jidla
nebo k jidlu, at’ uZ vino, panensky olivovy olej nebo stojan na ovoce. Casto také navrhuje,
jaké pochutiny podédvat navstéve nebo si koupit jen tak k posezeni u televize.

Posledni rubrika casopisu Joy nese nazev V kazdé Joy. Zde se tedy ctenarky setkavaji
s polozkami, které se daji povazovat za stalé. V kazdé Joy zahrnuje celkem Sest oblasti:
Editorial, Krizovka, Horoskop, Adresar, Dopisy a Ochutndvka. Prvni ze zminovanych
polozek — Editorial — zachycuje tvodni slovo §éfredaktorky celého Casopisu Terezy Netolické.
Ta se ve svém uvodnim piispévku snazi vtipné popisovat, jak jeji redakce pfipravovala
aktualni vydani casopisu, jak probihalo foceni modelek, pfipadné lici aktualni historku
z jejiho soukromi. Uvodnik zaujima stranku spoleéné s nékolika doprovodnymi fotografiemi,

které zachycuji, jak to vypadalo v redakci nebo ve studiu pii praci redaktor, maskért a
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designerd. KiiZzovka je druha polozka posledni rubriky a v dne$ni dobé nezbytna soucast
kazdého Gasopisu, ktery se snazi jit s dobou. Ctenaiky opét mohou za jeji spravné vylusténi
ziskat zajimavé ceny. Treti polozkou je Horoskop, ktery je podobné jako kiizovka, soucasti
vetsiny Casopisti. Adresar informuje Ctenarky, kde najdou znackové prodejny obleceni nebo
kosmetiky, o kterych byla zminka v daném Ccisle casopisu, pfipadn¢ odkaz na webovou
stranku, kde naleznou potiebné informace o nabizeném zbozi. Pfedposledni ¢asti rubriky jsou
Dopisy . Jedna se o dopisy ¢tenafek, které redakce vyhodnoti jako milé ¢i pfinosné. Ty dopisy,
které redakce otiskne, jsou odménény kosmetickym darkem. Sanci na vyhru maji viak pouze
tfi dopisy. Posledni polozka rubriky V kazdé Joy se nazyvd Ochutnavka. Tato ochutnavka se
vsak netyka jidla, ale pfistiho ¢isla ¢asopisu. Ochutnavce je vénovana pokazdé¢ uplné posledni
stranka Casopisu. Jejim ukolem je, aby ¢tenarky navnadila ke koupi dalSiho c¢isla ¢asopisu.
Redakce v ni informuje ¢tenarky, na co se mohou tésit v pfistim vydani ¢asopisu. Nezbytna je
i poznamka, kdy dalsi cislo vyjde.

Casopis Joy plni tilohu moderniho mési¢niku pro mladé divky i zralé Zeny, které chtgji
byt stale trendy a v obraze. Obalka tohoto Casopisu je diky barevnému grafickému zpracovani
mezi ostatnimi Casopisy vidét a napadné vyzyvavé titulky lakaji ke koupi. V tomto mésicniku

si kazda mlada divka a Zena najde vzdy néco, co ji zaujme.
Casopis Divka

Tento mési¢nik se v mnohém lisi od vyse rozebranych casopist. Jeho cilovou skupinou
jsou mladé dospivajici divky pfiblizn¢ od dvanacti do sedmnacti let. Podle tohoto kritéria je
Casopis také tematicky a graficky zpracovan.

Meési¢nik ma celkem Sest rubrik: Hvézdna divka, Tvoje divka, Vérna divka, Mddni
divka, Krasna divka, Relax divka.

Prvni z rubrik — Hvézdna divka — obsahuje pét polozek: Hvézdné nebe, Hvézdné téma,
Profil, Plakaty na prani, Fakta nebo fikce? Hvézdné nebe informuje ¢tenarky o tom, kde se
co d¢je, kdo s kym prave proziva lasku nebo co se fikéa o néjaké znamé celebrite. Stejné jako v
ptipadé casopisu Joy jsou ve stfedu zajmu pouze zahrani¢ni filmové a hudebni hvézdy. Tento
piehled aktualit ze svéta zpravidla americkych hvézd zaujima pouze jednu stranku. Druhou
polozkou rubriky Hvézdna divka je Hvézdné téma. V ném se probiraji aktudlni trendy
zahranic¢nich celebrit, jakou praci jsou pravé ted zaméstndny nebo co je nyni ve svéte,
zejména v Americe, popularni. Naprtiklad tématem jedné z Divek (D., 1/2006, s. 10-11) jsou
Hveézdné vedlejsaky. V tomto ¢lanku se ¢tenaiky dozvédély, jakou jinou praci se jesté vetejné
znami lidé zivi kromé toho, Ze se vénuji svému pivodnimu femeslu. Podobnym ,,hvézdnym
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tématem™ je také Clanek s nazvem Vic nez pritel (D., 3/2006, s. 10-11), v némz se redakce
Divky zabyva tim, jak jsou pro celebrity dileziti psi. Velkym trendem se stalo totiZ noSeni
malych pst jako modni dopln€k. Tomuto tématu vénovanou dvojstranku zdobi fotografie
hvézd s jejich psiky, navleCenymi do slusivych oblecka. Tteti polozka prvni rubriky se nazyva
Profil. V této sekci vede Divka rozhovor se zndmou Ceskou nebo zahrani¢ni celebritou.
Vétsinou je to praveé vychazejici hvézda nebo znadmy interpret, ktery zrovna nedavno vydal
nové CD nebo si zahral v novém filmu. Rozhovor i s fotografiemi zaujima jednu az dvé strany
a na konci textu je tak zvany ,,mini zpovédnik®, kde je zaznamenan medailonek tazaného.
Ctvrtou oblasti rubriky jsou Plakaty na piani. Jak uz samotny nazev napovida, na toto misto
redakce Divky umist'uje plakaty oblibenych celebrit jejich ctendiek. Vybér celebrity se tedy
odviji od prani ctenafek, nikoli dle rozhodnuti redakce. Posledni polozka z rubriky Hvézdna
divka nese nazev Fakta nebo fikce? V této sekci se ¢tendiky mohou redakce Divky zeptat, zda
skute¢nost, kterou zaslechly o jejich oblibené celebrité¢ je pravdiva nebo nikoli. Redakce
obvykle uvoliiuje v ¢asopise prostor na tfi dotazy.

Druhou rubrikou mési¢niku Divka je Tvoje divka. Tato rubrika zahrnuje osm oblasti:
Holky odhaleni, Reportaz, Ze Zivota, Dekor, Vareni, Mystéria, Trapas, Pomsta. Prvni polozka
rubriky — Holky odhaleni — se vénuje napiiklad tématu, zda je lepsi zit ve mést¢ nebo na
vesnici (D., 1/2006, s. 24-25), jaky styl obleceni chlapci na divkach ocenuji nejvic (D., 9/2005,
s. 24-25). Takze je zfejmé, Ze se vzdy jednd o relativné odlisné zalezitosti. Nasledujici
polozkou je Reportaz. Ta ¢tenaiky informuje o aktualnich problémech nejen mladého cloveka,
naprtiklad reportaz s nazvem V hlavni roli: drogy (D., 1/2006, s. 36-40), o zplsobu zivota
v jinych zpravidla exotickych zemich - Jiny kraj, jiny mrav (D., 3/2006, s. 38-41) nebo jen
zajimavosti ze svéta vyroby kosmetickych produktt — Jak se ,, vaii* kosmetika (D., 9/2005, s.
36-39). Dalsi cast rubriky Tvoje divka se nazyva Ze zivota. Tato oblast pfindsi piibchy, které
se obCas v zivoté d&ji, ovSem nikoli tak Casto, tudiz mohou byt zajimavé. Tyto piibéhy se
tykaji naptiklad sexualni orientace - Jsem lesba a co ma byt? (D., 1/2006, s. 42-45), Zarlivosti
- Ve sparech zarlivce (D., 3/2006, s. 42-44) nebo také netradi¢nich zalib - Pekelné rychla
holka (D., 11/2005, s. 52-53).

Nasledujici sekce rubriky — Dekor — inspiruje ¢tenaiky, jak si moderné vyzdobit svij
pokoj stylovymi dopliiky. Sekce Vareni pak radi ctenarkam, co dobrého k jidlu pfipravit.
Recepty nebyvaji slozité, takze je muze zvladnout opravdu kazdy. Divka doporucuje
napftiklad recepty hodici se na oslavy vseho druhu - /¢’s party time (D., 1/2006, s. 54-55) nebo
na sladké dezerty — Brownies (D., 11/2005, s. 72-73). Dalsi oblasti, které se casopis Divka

v rubrice Tvoje divka vénuje, jsou Mystéria. Na tomto misté redakce cCasopisu Divka
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uvefejnuje nejriznéjsi zahady, jenz jsou zahaleny tajemstvim a neustale se o nich spekuluje.
Jednou z nich je napiiklad Zahada Atlantidy (D., 1/2006, s. 72-73), ale také Pravda o Yettim
(D., 3/2006, s. 74-75). Divka ptichazi krom¢ shrnuti vSech dosavadnich poznatkti o zahadé
s dals$imi moznostmi a spekulacemi. Nasleduje polozka Trapas. Do této sekce Ctenarky pisi
své nejhors$i momenty v zivoté. Trapasy zaujimaji v Casopise piiblizn€ jeden a pul stranky a
redakce pak otisténé trapasy hodnoti pomoci tak zvaného ,,ostudoméru®, ktery ma tii stupne:
Radeji to uz nebudu nikde sirit, Doufam, zZe mé nikdo nevidel! Uz o tom nechci ani slySet.
Zaroven redakce vyhodnoti i ,,trapas mésice* — neboli pIné nejhorsi chvilku v zivoté jedné ze
ctenafek. Dalsi soucasti polozky Trapas je i tabulka snazvem ,,Co je horsi...“. Do této
tabulky ctenarky pfispivaji svymi tipy, napiiklad: ,, neumét mluvit NEBO neumét micet? “ (D.,
11/2005, s. 16), ,,délat nemého NEBO délat hluchého? “ (D., 1/2006, s. 80), ,, hledat bilého
psa ve dne NEBO cernou kocku v noci? ““ (D., 3/2006, s. 78).

Posledni sekce, kterou se ¢asopis Divka v rubrice zabyva, se nazyva Pomsta. Tato oblast
je podobna ptedchozi sekci Trapas. Akorat sem Ctenaiky pisi kratké pribehy o tom, jak si néco
nenechaly libit a pomstily se danému jedinci, ktery jim zptisobil neptijemnost. Redakce opét
hodnoti vybrané ptispévky, a to tentokrat pomoci ,,pomstoméru’, ktery ma pouze dva stupne¢:
,sladka™ a , kysela”. Divka, ktera se s ostatnimi Ctenafkami podélila o nejlepSi pomstu,
ziskava darek.

Tteti rubrikou ¢asopisu Divka je Vérna divka, jenz zahrnuje celkem deset oblasti: 7¢élo
— poradna, Vztahy — poradna, Song book, Povidka, Kiizovka, Listarna, vzkaznik a basnicky,
Seznamka a blesdik, Predplatné, Horoskop a Volnasci.

Té€lo — poradna shromazd’uje dotazy Ctenate, tykajici se celého téla, jeho zdravi a krasy.
Dalsi z polozek — Vztahy — poradna — se vénuje stejnym problémtm, akorat v oblasti vztahd.
Na rozdil od polozky T¢€lo — poradna vSak Vztahy — poradna zaujima asi tfetinu stranky. Na
dotazy cCtenafek v obou ptipadech odpovidaji odborni I€kati. Tteti sekce — Song book —
pfindsi vzdy jednu piseni, ktera aktudlné obsazuje nejvyssi pticky svétovych hitparad. Text
pisné je vytistén v originalnim jazyce, nejCasteji v anglicting, a v piekladu do ¢eského jazyka.
Dalsi oblast - Povidka — je doménou samotnych Ctenarek. V Casopise zaujima jednu stranku a
zvefejnéné povidky, vétSinou dvé, ziskavaji od redakce maly darek. Podminkou jsou pouze
dvé véci: pozadovana povidka musi mit kolem sedmi set slov a musi se vztahovat k pfedem
zadanému tématu, naptiklad: Povedena kamoska (D., 3/2006, s. 67), Laska pres internet (D.,
1/2006, s. 65) nebo Ldska (9/2005, s. 52). Zadavana témata se tedy, jak je vidét, tykaji
predevsim vztaht. Kiizovka v Casopise zaujima jednu celou stranku a nékolik lustitelek, které

spravné vylusti tajenku, ma moznost vyhrat kosmeticky darek. Listarna, vzkaznik a basnicky

12



zvetejiiuje dopisy, hlavné dékovné, za darky, které ¢tenarky vyhraly v soutézich Divky. Sekce
obsahuje ale také vzkazy a rizné inzeraty, kde se ¢tenarky vyznavaji ze svych citi. Mnohdy
také hledaji néjakého Cloveéka, se kterym se setkaly na dovolené nebo na letnim tabote. Kromeé
téchto zélezitosti rizného druhu obsahuje Listarna, vzkaznik a basnicky také zminovanou
basel.

Dalsi polozka z obsahu rubriky Véma divka se nazyva Seznamka a ble§dk. Tato sekce
funguje obdobn¢ jako sekce predchozi. V seznamce jsou inzeraty k seznameni a
,blesak® pfinasi nabidky nejriznéjsich plakatl, ¢lankt a obrazkd celebrit. Predplatné nabizi
ctenatkdm vyhody, které ziskaji, pokud si Casopis piedplati. Nabizeny jim jsou rizné
kosmetické darky. Tyto darky vsak ziskd pouze nekolik prvnich ptedplatitelek. Posledni
polozkou obsahu rubriky jsou Volnasci. Na tomto misté redakce Divky nabizi ctenarkam
nékolik zpravidla kosmetickych vyrobku, kterych je vSak omezeny pocet, vétSinou pouze tfi
az deset kusii od kazdého vyrobku, proto musi byt ¢tenarka v odesilani SMS zpravy velice
pohotova, pokud chece vybrany produkt ziskat.

Ctvrtou rubrikou mésiéniku Divka je rubrika snazvem Médni divka. Tato rubriky
zahruje celkem tfi oblasti: Trendy, Fashion story, Mini fashion. Trendy predstavuji
¢tenarkam, co je pravé ted vmodeé. Od daného tématu se odviji styl obleceni a modnich
doplnkt. Naptiklad: Zameéreno na detail (D., 3/2006, s. 14) nebo Rizové vidéni (D., 1/2006, s.
14). Fashion story nabizi vZdy néjaky ,,modni piibéh* dané sezony. Pfiblizn€ na Sesti stranach
jsou zde modelky nafoceny v prostfedi a obleceni typickém pro danou sezonu. Naptiklad:
Lety mimo predstavuji moédu na sjezdovku (D., 1/2006, s. 30-35), 77i orisky pro Popelku zase
plesové saty (D., 3/2006, s. 32-37). Posledni ¢asti rubriky Mddni divka je sekce Mini fashion.
Jedna se o mensi doplnék k piedchozi Fashion story. Ctenatky zde naleznou médni doplitky
jako 8aly, Cepice, rukavice nebo boty, ale i vétsi kusy obleceni jako svetry, bundy nebo tricka.
I tato mdéda ma své téma, jemuz odpovidd styl obleCeni. Naptiklad: V' zemi skritkii (D.,
11/2005, s. 46-47) ¢i Botky samochodky (D., 3/2006, s. 26-27).

Piedposledni rubrikou ¢asopisu Divka je Krasna divka. Ta zahrnuje celkem ctyfi oblasti:
Kosmetické novinky, Beauty téma, Test, Lifestyle. Prvni z té€chto oblasti — Kosmetické novinky
— predstavuje ctenatkam celou Skdlu novych kosmetickych produkti od fasenky po toaletni
vodu. Redakce vyrobky popisuje a hodnoti jejich kvalitu. Beauty téma je zvoleno opét podle
daného obdobi. Kdyz nastane naptiklad doba plest, Divka pfichdzi s kreativnimi ucesy pro
tyto prilezitosti Viasy XXL (D., 3/2006, s. 19-22). Podzim je spjaty s barevnym listim, které
pada ze stromd, takze Divka ptichazi s radami, jak si nejlépe doma obarvit vlasy Vybarvi se

(D., 11/2005, s. 29-31). V nasledujici sekci Test se redakce Divky svéfuje se svymi
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zkuSenostmi s riiznymi kosmetickymi ptipravky. V kazdém cisle testuje jiny druh kosmetiky.
Naptiklad lesky na rty riznych znacek S leskem o zdvod (D., 11/2005, s. 22), krémy na ruce
Jedna ruka netleska (D., 3/2006, s. 24) ¢i télova mléka (D., 1/2006, s. 22). Redakce vzdy
vybere Sest riznych znacek stejnych vyrobkli a hodnoti je na stupnici od jedné do péti
hvézdicek, pricemz pét je nejlepsi vysledek. Posledni ¢asti rubriky Krasna divka se jmenuje
Lifestyle. Tato oblast fesi vieobecné Zivotni styl. Casto v této sekci naleznou &tenaiky tipy jak
si zpevnit postavu Sexy bricho? No problem! (D., 1/2006, s. 46-47), jak se uvolnit a relaxovat
Masersky kurz (D., 3/2006, s. 46-51) nebo jak zvladnout podzimni splin Jak na deprese (D.,
11/2005, s. 40-43).

Posledni rubrikou mési¢niku Divka je Relax divka. Ta obsahuje celkem osm polozek:
Film, Hudba, Televize, Video, Akce, Knizky, Multimedia, Funny. VSechny oblasti od Filmu po
Knizky lédkaji na novinky zdaného svéta. Predstavuji nové celebrity, nebo poskytuji
rozhovory s nimi. Multimédia nabizi nové tipy, triky a novinky z multimedialniho svéta.
Pokazdé se zaméiuji na jinou oblast. Nékdy je to fitstyle — Fitness na siti (D., 11/2005, s. 70-
71), neékdy tipy a zajimavosti o moédé — Fashion in action (D., 3/2006, s. 68-69), nebo
potfebné informace ze sjezdovek Mrazivé radovanky (D., 1/2006, s. 66). Multimédia
nezabiraji vice nez dvé strany cCasopisu. Posledni ¢ast rubriky Relax divka je sekce s nazvem
Funny. Tato sekce zahrnuje vtipy, originalni SMS zpravy, ale i vyroky slavnych, dale vtipné
inzeraty nebo tipy na netradi¢ni vzkazy na zdznamnik.

Casopis Divka Ize hodnotit jako adekvatni jeho cilové skuping, tedy mladym
dospivajicim divkdm. Mésicnik, podobné jako vySe rozebirany mési¢nik Joy, vynika nad
ostatnimi Casopisy napaditym a barvitym grafickym zpracovanim obalky. Pestry je vsak i
obsah samotné¢ho mésicniku. Tématem Casopisu je vSe, co mladé divky ve véku pfiblizn¢ od
jedenacti do sedmnécti let nejvice zajima: chlapci a vztahy s nimi, modni obleCeni, liceni,
ucesy, piibehy ze zZivota Ctenaiek, zivot a styl celebrit.

Jedinou zélezitosti, ktera pii rozboru obsahu ¢asopisu nebyla v potadku, byl nepotadek
v oCislovani stranek. V obsahu byla u jednotlivych polozek uvedena vzdy pfislusné strana,
kde 1ze pozadovany ¢lanek nalézt, ale ¢lanek na tomto misté nebyl. V nékterych ptipadech se
nachazel az o padesat stran dal, coz je relativné hodné. Divka je jedinym z vybranych

Casopist, ktery jiz prestal vychazet.
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1. 2. Typické jazykové prostiedky v jednotlivych ¢asopisech
Casopis Vlasta

., Podle toho, jak se zurnalistika obohacuje o nové prvky, méni se i jeji jazyk. Obecné plati,
e zurnalistika je pole jazykového vyvoje. !

V podtitulku tohoto tydeniku stoji ,, casopis pro skutecné Zeny . Toto tvrzeni vypovida o
tom, Ze se jedna o zcela klasicky typ Zenského Casopisu, ktery ma jiz dlouholetou tradici.
Také styl jazyka, ktery je v casopise uzivan, tomuto stylu odpovida - je spisovny az lehce
hovorovy. ,, Za spisovny jazyk povazujeme celospolecensky uzndavany jazykovy utvar, uZivany
predevsim pri sledovani vyssich komunikacnich cilii... Pojeti spisovnosti se v pritbéhu vyvoje
méni, nepochybné se rozsiiuje, ale i relativizuje.“* Definice Marie Cechové odkazuje na
sledovani vysSich komunikacnich cilt, s ¢imz Ize u typu takového Casopisu, jakym je prave
Casopis Vlasta, souhlasit. Jak bylo jiz poznamenano vyse, vtomto piipad¢ se nejedna o
magazin pro dospivajici dévcata ¢i mladé divky, jejichZ vek se pohybuje kolem dvaceti let. Je
vsak mozné, ze i takova v€kova skupina v ¢asopise mize nalézt néco, co by ji zajimalo.

Jazyk, pomoci n¢hoz Casopis ke svym c¢tenarkam promlouva, odpovida pravé urovni
vyjadfovani Zen kolem &tyficeti let a vySe. Dagmar Skoloudové, povéfend vedenim redakce
Vlasty, pouziva ve svém pozdravu v uvodu Casopisu velice formalniho elegantniho stylu:
, Milé damy a panové* (V., 50/2010, s. 3). Pouze pro srovnani si uvedeme styl pozdravu
v Casopise Divka. Ovsem uvodni slovo $éfredaktorky, zde neni tak obvyklé. Ze Ctyt riznych
¢isel casopisu Divka (9/2005, 11/2005, 1/2006, 3/2006) se pouze v jednom z nich editorial
vyskytl (D., 11/2005, s. 4). Pozdrav $éfredaktorky Petry Slusidkové zacina slovy: ,, Holky,
diky! Jste bezvall!*“. Zde je ziejma velka rozdilnost styli pozdravi $éfredaktorek obou
Casopistl. AvSak jak spisovnost, tak i nespisovnost ¢asopisu mize byt stylova. ,, Spisovnost a
stylovost se vzajemné oviliviiuji. Stylovost v§ak neni omezovdna spisovnosti a naopak stylovost
se jevi jako globalni viastnost projevii na rozdil od omezenéjsi spisovnosti. Obsah obou pojmii
se proménuje pod vlivem zmén ve frekvenci a expresivité vyrazovych prostiedkii, dobovych

zvyklosti i médy — lze shrnout, Ze oba pojmy se vyznacuji dynamikou a relativnosti.

"BARTOSEK, Jaroslav. Jazyk soucasné Zurnalistiky. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu
tisicileti. 1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 44. ISBN 80-200-0617-6.

2 CECHOVA, Marie a kol. Stylovost a spisovnost ¢i standardnost. In CECHOV A, Marie a kol. Soucasnd
stylistika. 1. vydani. Praha: NLN, 2008, s. 60-61. ISBN 978-80-7106-961-4.

* CECHOVA, Marie a kol. Stylovost a spisovnost ¢i standardnost. In CECHOV A, Marie a kol. Soucasnd
stylistika. 1. vydani. Praha: NLN, 2008, s. 64. ISBN 978-80-7106-961-4.
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Mezi dalsi casté jazykové prostiedky Vlasty patii obrazna slovni spojeni a
pojmenovani — metafory, naptiklad Chytdni kouzelnych snii (V., 3/2011, s. 6). ,,Obraznd
zaradit také prirovnani, metonymii, synekdochu, personifikaci aj., plni v publicistickém
projevu nejen svou funkci informativni, ale poutaji ctendarskou pozornost a doddvaji
Jjazykovému projevu zivosti a naléhavosti. Jimi obohacené sdéleni pak byva emocionalnéjsi,
prociténéjsi. “* Frekventované jsou rovnéz ustalené vyrazy a slovni spojeni, na které jsou
ctenatky uz zvyklé, coz jsou napiiklad nazvy jednotlivych rubrik a jejich ¢asti. Exkluzivita
uzitych vyrazti neni vtomto casopise obvykla. To vSak neznamend, ze by byl casopis
néjakym zptisobem opozdén. Tydenik vynikd zejména svym modernim grafickym
zpracovanim, kterému se budeme také pozdéji vénovat. Rovnéz jej zdobi jeho obsah, ktery je
zarucen¢ pravdivy, takze nepodléha vlivim znacného mnozstvi bulvarnich ¢asopist.

V tydeniku se také objevuje mnoho postojovych vyrazi ¢i vypovédi. To je dano tim, ze
redaktorky Vlasty svym ¢tendikdm doporucuji rtizné vyrobky ¢i kulturni ptedstaveni a ve
¢lancich o téchto skutecnostech tedy vyjadfuji svilj ndzor na urcitou danou véc. Postojové
vyrazy nebo vypovédi dopliuji vécny udaj o subjektivni prvek. Naptiklad: nékomu mozna to
svatebni Silenstvi prijde usmévné (V., 3/2011, s. 67), nikde neni psano, ze si svou soukromou
malou Provence nemiizete vytvorit treba doma, ve viastni koupelné (V., 3/2011, s. 53).
V mensi mife vyuziva Casopis i argumenti a manipulace, avSak redakce se snazi vyrobky
nevnucovat, jak to v dnesni dobé byva zvykem, napitiklad ,, Vybava na hory — I kdyby se vam
stalo, Ze si pred odchodem na sjezdovku zapomenete namazat tvar, rychle to napravite ve
fronté na vlek. Staci si do kapsy bundy (klidné uz doma pri baleni!) pripravit multifunkcni
tyc¢inku Photoderm Ski Bioderma (429 K¢, koupite v lékarné). Bohaty vyzivny krém
s glycerinem md maximdlni slunecni clonu a chrani plet” (V., 3/2011, s. 29). Postojové
vypoveédi se objevuji 1 v piibézich ze zivota (nejen) Ctenadfek. Naptiklad reportdz s nazvem
Boty pro princeznu 1i¢i ptibeh Sestileté britské divky, kterd bohuzel po zrddné nemoci pfisla o
ruku a obé nohy. Smutny ptibéh se §tastnym koncem vypravi matka malé divky (V., 3/2011, s.
30-31).

Vyjimeénym jevem nejsou ani prejata a tak zvana médni slova. Mezi tato slova patii
naptiklad: mix, web, interview, tip; scéna, dzentlmen. ,, Prejata slova jsou odrazem doby,
odrazem ekonomickych i politickych tendenci a ménicich se spolecenskych pomeéru

v souvislosti s rozvojem mezindrodnich kontaktii. Naristaji také s rozvojem védy a jejim

* CECHOVA, Marie a kol. Obraznd vyjadieni. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 1. vydani. Praha:
NLN, 2008, s. 251. ISBN 978-80-7106-961-4.
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uplatnovanim ve spolecnosti, s nastoupenim novych technologii, elektronickych médii a
s rozvojem multimedidalni komunikace. Jejich uzivani je pro soucasnou publicistickou
komunikaci zvlasté charakteristické.

Casto se vyskytuji i publicismy. , Povazujeme za né takovd ustilend spojeni, kterd
vznikaji v Zurnalistice nebo ve sfére politického nebo spolecenského zivota i v profesni sfére a
ktera jsou zurnalisty maximalné vyuzivana. “6
Ve Vlasté lze najit nasledujici slovni spojeni: Nakup tydne, Zena tydne, Co hybe svétem,
Muzsky svét. Tato spojeni by se rovnéz dala pfiradit k ustdlenym slovnim spojenim. Obcas se
muze vyskytnout i ptislovi, napt. Kdo si hraje, nezlobi.

V rozhovorech redaktorl s osobnostmi vefejného zajmu se uziva pravidel pro Upravu
spontann¢ pronesenych proslovi do kratsi, souvislejsi a plynulej$i mluvené formy vhodné pro
tisk. ,,Je-li novinar k interviewované osobnosti takini, nechce-li ji ironizovat, karikovat nebo
diskvalifikovat, upravuje nepravidelnosti vétné vystavby, jako jsou napr. vagnost, opakovani,
pleonasmy, rektifikace, elipsy, anakoluty, hezitacni vyrazy, nefunkcni pauzy...Z jazykového
hlediska je zadouci, aby tlumoceny text zachovaval podstatu sdéleni a aby odpovidal jazyku
daného Zanru. “”

Intenzitu sdéleni ve Clancich Vlasty zvySuji rizné druhy apeli, napiiklad na lasku (ke
zvifatim, détem), na tctu (k zivotu, k dobru, k lidem), na emoce a instinkty (radost, Stésti,
zklamani, smutek). Jako ptiklad lze uvést reportaz s nazvem Opravdovi hrdinové, ktera
vypravi o tom, jak je v n€kterych ptipadech dilezité a hlavné uzitecné mit doma psa ¢i kocku
(V., 50/2010, s. 34-37). U titulki pfevazuje obrazny charakter, napiiklad Chytdni kouzelnych
snii (V., 3/2011) ¢i Pohoda od podlahy (V., 3/2011). ,, Titulky upoutdavaji pozornost ctendrii
k ¢lankum, orientuji je v rubrikach a na strandach, naznacuji dillezitost clankii a jsou slozkou
vytvarné hodnoty periodika. “*

Titulky jsou vétSinou kratké, strucné a vystizné, obsahuji primérné tii az pét slov —
naptiklad Co ndm vypraveli (V., 50/2010, s. 6) nebo Zdrava zvirata, zdravi lidé (V., 3/2011, s.
34). Zvolaci, vyzvové a tazaci véty se v titulcich Vlasty objevuji jen ojedinéle — naptiklad
Antibiotika — past nebo spasa? (V., 3/2011), Mam strazného andela (V., 3/2011) ¢i Jak si
uzit kralovskou svatbu (V., 3/2011). Volba vhodného titulku je velmi dtlezitd, jelikoz patii

> CECHOVA, Marie a kol. Prejatd slova. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 1. vydani.
Praha:NLN, 2008, s. 262. ISBN 978-80-7106-961-4.

8 CECHOVA, Marie a kol. Frazémy a jejich modifikace. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika.

1. vydani. Praha: NLN, 2008, s. 255. ISBN 978-80-7106-961-4.

"BARTOSEK, Jaroslav. Uprava spontdnnich mluvenych textii. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na
prelomu tisicileti. 1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 55. ISBN 80-200-0617-6.

® BARTOSEK, Jaroslav. Zurnalistické titulky. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 61. ISBN 80-200-0617-6.
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mezi vyrazné prvky na plose strany, které ¢tenarovu pozornost zaujmou nejdiive. ,, Titulek
zajima Ctendre pétkrat castéji nez samotny text. Noviny byvaji prirovndavany ke kavarné a
titulky predstavuji ,,menu*, jehoz cetbou navsteva zacina. Také popisky pod fotografiemi
zajimaji Ctendre vic nez texty clankii. “

Do delsich textt pronikaji mezititulky, které umoziuji snadnéjsi orientaci v textu.
Kromé¢ toho napomahaji i k hierarchizaci textu. Byvaji umistény zpravidla po delsi ¢asti textu
daného zanru. Mezititulky opakuji nebo dopliuji stézejni myslenku textu a jsou ¢asto odliSeny
barvou a typem pisma od ostatniho textu. Pro piiklad si uvedeme né¢kolik pouzitych
mezititulkli z reportdze Vlasty Zdrava zvirata, zdravi lidé (V., 3/2011, s. 34 — 37): Nejcasteji
umiraji déti, Veterindri bez hranic chtéji pomdhat i doma. Casto se redakce ¢asopisu nejen v
mezititulcich snazi vyslovit néjakou kontroverzni myslenku jen proto, aby ctenafe obsah textu
vice upoutal - Jen blazen psa krmi (V., 3/2011, s. 35). Snadnéjsi orientaci v textu umoziuje
rovnéz grafika, naptiklad uziti interpunkénich znamének: carky, stfedniku, pomlcky, systému
zavorek, i systému velikosti a typu pisma — to vSe informaci zptehlednuje.
se zformovala specifickd vrstva lexikalnich jednotek — termind, odbornych nazvi a ty
predstavuji odbornou stylovou vrstvu. ,, Ze stylistického hlediska je diilezZité zapojeni terminu

do textu a jeho piisobeni na stylovou charakteristiku. "

Lexikalni prostfedky se rovnéz
podileji na zvySeni pozitivniho nebo negativniho uc¢inku sdéleni a dodavaji mu emotivné —
expresivni charakter. Obrazna a expresivni slova a spojeni se v Casopise Vlasta bézné¢
uzivaji. Néktera z nich se mohou zdat neobvykla, jind zase ustalena: s brichem vika, past na
oci (V., 50/2010, s. 54-55), tekuté ponozky, fajnovky jako od veznika, chutny relax, exotické
posmaknuti (V., 3/2011, s. 27 a 58). Exkluzivni vyrazy dodavaji publicistice povrchniho
lesku, mnohdy vSak mohou byt pro Ctenafe nesrozumitelné: expertiza, gemy, relikvie (V.,
3/2011, s. 71-72).

V poslednich letech je védci stale castéji vyslovovdna zajimava myslenka, tykajici se
rozdilnosti uzivani jazyka muzem a zenou. ,,.Je vyslovovina domnéenka, Ze Zeny a muzi
neuzivaji jazyk stejné a ze se rozdilné zpiisoby uzivani jazyka prislusniky obou pohlavi
promitly v pribehu historického vyvoje i do samé struktury jazyka. Pronese-li totéz slovo muz,
Ci Zena, nezni to stejné, a uzije-li se totéz slovo jednou o muzi a podruhé o Zene, miiZe to

znamenat ruzné veci...Zajem o zenskou variantu jazyka, tj. jazyk Zen, jazyk pro Zeny i jazyk o

® BARTOSEK, Jaroslav. Zurnalistické titulky: Zpravodajské titulky. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na
prelomu tisicileti. 1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 62. ISBN 80-200-0617-6.

' CECHOVA, Marie. Stylovd norma odbornych textii. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika.

1. vydani. Praha: NLN, 2008, s. 219. ISBN 978-80-7106-961-4.
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zendch, je ovSem podnécovan i sociologickou vinou feminismu. Vysledkem této viny je i
prehodnocovdni stereotypii jazykovych. "' Zenska zkugenost je situovana ptedevSim do
soukromého svéta, v némz pievladaji principy spoluprace, péée a citové vazanosti. ,, Zeny vice
hovori o sobé a o viastni zkuSenosti a castéji uZivaji zajmena my a vy, ja a ty, ja a ona, ja a
on...Zeny uzivaji vice slov z okruhu pocitii a motivact a jejich slovnik je vyraznéjsi v oblasti
emociondlniho hodnoceni. “"

Zajimavym jevem v Casopise Vlasta je i pfechylovani Zenskych jmen. Na prvni pohled
se miize zdat, Ze se jedna o vysadu Eeskych Zen. Zena se nemusi citit ukryta za muzem, jako
je tomu u ostatnich jazykl, zejména v anglicting. ,,Na citlivejsi vnimani Zenského prvku
v jazyce pusobi i prosty fakt mnohem vetsiho kontaktu s cizimi jmény. Prechylovani cizich
jmen v Cestiné neni prece jen tak samoziejmé jako prechylovani jmen domdcich. Urcitd jména
chapana citové (Brigitte Bardot, Sophia Loren, Agatha Christie) uzivame nekdy v prechylené
podobé, jako znacky kvality. Autori a redaktori, kteri uvadeji do ceského prostiedi cizi Zenska
jména (politicek, spisovatelek, zpévacek, sportovkyn apod.) jsou mnohdy na pochybach. Také
cizinci, nebo viastné cizinky se nékdy divi, pro¢ jejich jména ménime. “> Konkrétng v Easopise
Vlasta se pfechylovani cizich Zenskych jmen objevuje hojné, naptiklad: Julianne Mooreova,
Drew Barrymoreova (V., 3/2011, s. 39) nebo Olivia Storyova, Kim Brownova (V., 3/2011, s.
30-31). Pfechylovani zenskych jmen je stale velmi cCastym jevem v tiSténych mediich a
konkrétn¢ v Ceském prostfedi jde o zalezitost do jist¢ miry zdomacnélou, tudiz lze
predpokladat, Ze toto ,,poCestovani“ jen tak z médii nezmizi.

Tradi¢ni zenské cCasopisy, do kterych Vlasta bezesporu patii, maji své pravidelné
rubriky, které dbaji o to, aby zenam davaly nejen recepty na vafeni, ale i recepty, jak se
vyrovnat muziim ve spoleCnosti i v praci. I zeny mohou dokézat to co muzi. Pro ptiklad lze
uvést ¢lanek Vlasty Krasa zn. 2010, do n€hoZz redakce Vlasty vybrala Zeny, které jsou nejen
krasné se silnou osobnosti, ale i uspésné v tom, co délaji (V., 3/2011, s. 14-19).

Textova strategie byva zna¢né rozvazna a zasttena. ,, Casto, aby si nezadaly, se autorky
Clankii pokouseji hrat na obé strany, vyhnout se jednostrannosti, celou véc co nejvice odlehcit,

pripadneé zlehdit. ld

"' CMEJRKOVA, Svétla: Jazyk pro druhé pohlavi. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 146. ISBN 80-200-0617-6.

2 CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk Zen? In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prrelomu tisicileti. 1. vydéani.
Praha: Academia, 1997, s. 150. ISBN 80-200-0617-6.

3 CMEJRKOVA, Svétla. Rod v jazyce. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prrelomu tisicileti. 1. vydani.
Praha: Academia, 1997, s. 149. ISBN 80-200-0617-6.

" CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk o Zendch. In DANES, Frantidek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.

1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 156. ISBN 80-200-0617-6.
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Casopis Joy

Tento typ Casopisu se v mnohém podstatné li§i od vySe zmitiovaného Casopisu Vlasta.
V podtitulku tohoto mésicniku stoji: ,, Byt trendy je tak snadné®. Heslo odpovida stylu
Casopisu dokonale. Joy se totiz mimo jiné zabyva vyhradné¢ mddnimi trendy a lze tvrdit, ze
vétsinu mési¢niku zaujimaji fotografie ze svétovych piehlidkovych mol. Kromé modnich
trendd v oblékani se Joy zabyva rovnéz mdodnimi trendy v liceni a Gi¢esech.

Jazyk Casopisu je podobné jako jazyk Vlasty spisovny az hovorovy, ovSem mtizeme
fici, ze v tomto piipadé se jedna o hovorovéjsi styl jazyka. Casopis svym &tenaikam vykad,
stejn¢ jako je tomu v piipad¢ tydeniku Vlasta. Naptiklad: ,, Miizete mit nohy jako bohyné,
hiivu jako Zlatovlaska a pohled nezné lané, ale bez nadherného usmevu dokonala
nebudete!“ (J., 11/2009, s. 86). V mensi mife se objevuji i slangismy — napiiklad vyraz
»suchafi®. V tomto pifipad¢ se jednd o doporuceni suchych Sampont (J., 11/2010, s. 74).
Castgj§i jsou vyrazy ,planovacka®, , bohémka“, ,,vychytavky“ (I., 11/2010, s. 1 a 3). Slangova
fecC byva zivejsi a dynamictéjsi, a tak ctenarkdm mize ptipadat, ze ¢asopisy, které v omezené
mife slang pouZivaji, k nim maji bliz. Casopis tak mluvi fe¢i svych &tenarek. Tyto vyrazy se
také vyznacuji usilim aktualizovat, plisobit humorné, zabavné, ironizovat. Jelikoz ¢tenarky
tuto mluvu samy pouzivaji, Iépe se ztotoziuji s timto typem Casopisu. Jak jiz bylo feceno, vek
Ctenarek cCasopisu muZzeme odhadnout na pfiblizné osmnact az tficet pét let podle volby
diskutovanych témat obsazenych v Casopise. Méné jsou zde zahrnuta n¢ktera témata, ktera
jsou pro Vlastu typicka. Naptiklad recepty, pribehy ceskych legendarnich osobnosti, tipy na
divadelni pfedstaveni, problémy rozvojovych zemi, nebo détské nemoci s hrozivymi nasledky.

Casopis je tedy uréen zenam a divkam bezdétnym, které cht&ji byt nezavislé,
emancipované, uspésné v praci a vZdy modné obleCené, naliCené a ucesané, perfektné
upravené. Obrazna slovni spojeni a pojmenovani se zde vyskytuji ve znacné mife.
Frekventované jsou napiiklad tyto metaforické vyrazy: Muzi pod lupou (J., 11/2010, s. 1 —
titulni), Divoka Selma ve smyslu divka/Zzena oble¢end v odévu s leopardim vzorem (J.,
11/2010, s. 107), Na ostri hrany ve smyslu doporuceni vhodnych brusli (J., 11/2010, s. 88),
Svitdné pletky ve smyslu splétani, krouceni a vinéni vlasa (J., 11/2010, s. 67) nebo Doba
ledova jako oznaceni pro teplé zimni obleceni s koziskem (J., 11/2010, s. 14). Ustalené
vyrazy a slovni spojeni se samoziejmé v Casopise také objevuji, a to predevsim (jako ve
Vlast€) v ndzvech zavedenych rubrik a jejich ¢asti. Takze slovni zasoba se vytvaii podle dané

tématiky, kterd je v podstaté vkazdém ¢&isle Gasopisu velmi podobna. Casopis se stale
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v riznych obménach zabyva modou, muzi a vztahy s nimi, sexem. TudiZ se slovni zasoba
s témito tématy spjata da povazovat za ustalené vyrazy.

Exkluzivita uzitych vyrazii je znacnd, avSak nikoli takova, jako v bulvarnich
Zasopisech. Casopis Joy na sebe upozoriiuje predeviim vynikajicim poutavym grafickym
zpracovanim titulni strany. Upfednostituje zafivé vyrazné barvy a velké titulky, které uméji
strhnout pozornost. Naptiklad: Odvazné zeny, Novy sex (J., 10/2010), Muzi snadno a rychle,
Modely, které vas zestihli (J., 11/2010) nebo Co muzum pripada sexy?, Stan se celebritou (J.,
11/2009). Jde o napadité a mnohdy az smésné titulky, které vSak plni sviyj Gcel. Pravdivost
uzitych vyraza na titulni strané je vice méné€ uspokojiva. Skutecnosti, na néz 1laka casopis na
své obalce, uvnitt casopisu skute¢né nalezneme. Postojové vyrazy ¢i vypovédi se stejné jako
v Casopise Vlasta vyskytuji u hodnoceni kosmetickych vyrobka — naptiklad: ,, Vezmes si mée?
Kterd Zena netouzi slyset tato krasna slova? Nez se ale muz odhodla, trva casto celou vécnost.
Co mu trochu pomoct? Treba viuni ,,Marry me!* (Lavin, EAP 50 ml za 1650 K¢). Nézna
kvétinova vuné vyjadrujici radost, Stesti a lasku je tou spravnou pomiickou, diky které pred
vami vas drahy padne na kolena.” (J., 10/2010, s. 12). Postojové vypovédi se objevuji
v piibézich ctenarek, které jsou velice Castou soucasti casopisu. Napiiklad reportaz Joy
s nazvem Odvadzné Zeny li¢i ptibehy sedmi Zen, které se rozhodly néjakym zpiisobem zméenit
svij Zivot a bojovat za svilj sen, lepsi budoucnost pro sebe nebo lepsi svét pro vSechny a
projevuji pfitom odvahu, kterd vétsiné lidi Casto schazi — ,, Opustila jsem praci, byt i pritele,
abych si splnila sviij sen!*, ,, Bez premysleni jsem se vzdala herecké kariéry a rozhodla se
nechat si sve dité*‘ nebo ,,S nulovymi zkusenostmi a velkymi dluhy na krku jsem se pustila do
podnikani“ (J., 10/2010, s. 43-47). Ctenatky se také naptiklad svéfily s tim, jaké to je byt
milenkou v reportazi Joy - Jsem vecna milenka (J., 11/2010, s. 40-45).

Argumenty a manipulaci vyuZiva casopis Joy zcela jist¢ mnohem vice nez Casopis
Vlasta. S n€jakym typem reklamy se v tomto mésicniku setkdvame témet na kazdé strané.
Casto jsou reklamé vénovany i celé strany. Jak je jiz vyse uvedeno, s tipy na modni dopliiky,
liceni ¢i GCesy je poznamendn na dané strané i obchod, kde mizeme dané zbozi sehnat.
Uvedena je i jeho cena. Krom¢ obleCeni a pletové a vlasové kosmetiky redakce Joy
doporucuje i knizni, hudebni a filmové novinky. Dalo by se fict, Ze tento typ ¢asopisu drzi na
trhu predevsim reklamy a nejriznéjsi doporuceni redaktorek (skryté reklamy). Styl reklamy
predstavuje svébytny typ manipulativniho textu.

Piejatych a médnich slov obsahuje casopis Joy samoziejmé nepfeberné mnozstvi.
Tyto druhy slov jsou v podstaté zdkladem veskeré slovni zasoby casopisu. Jiz nazev
samotného mési¢niku — Joy — je pfejaty z angliCtiny a znamena radost. VétSina nazvl rubrik
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tohoto Casopisu je v angli¢ting, napiiklad V. 1. P., Beauty, Fashion. I ¢asti jednotlivych rubrik
obsahuji anglicka slova, naptiklad: beauty news, beauty shop, body & soul, star style, fashion
story, living a mnoho dalsich (J., 11/2010, s. 4-5). Tyto anglické vyrazy a mnoho dalSich se
v dnesni dobé& postupné stavaji souéasti bézné mluvy Cechtl. , Pocestovani slov a tvarii, jejich
zdomdcrnovani souvisi s ristem jejich frekvence, s jejich potrebou, zvlasteé pak ve sfére
béznédorozumivaci. Zdomdcnelé frekventované podoby maji vétsi nadéji stat se prostredky
hovorovymi, a dokonce i neutralnimi predevsim tehdy, pokud neexistuje adekvatni vyraz
domdciho piivodu. “!” Modni slova maji zhruba stejnou frekvenci uZivani jako slova piejata,
tudiz se objevuji téméf na kazdé stran¢ ¢asopisu. Napiiklad: drbna (J., 11/2010, s. 18), online
(J., 11/2010, s. 23), sexy (J., 11/2010, s. 46), popiipad¢ slovni spojeni: sexy kiivky (J.,
11/2010, s. 47), koutové liceni light (J., 11/2010, s. 56).

Ani v ¢asopise Joy nechybi rozhovory s celebritami. Nejde ovsem o Ceské osobnosti, ale
o zahrani¢ni, zejména americké herce a herecky, zpévaky a zpévacky. Pouze ve vyjimecnych
pfipadech je pfidan i rozhovor s c¢eskou popfipade slovenskou modelkou — naptiklad
s Danielou Pestovou, kterd se v danou dobu stala novou tvari ¢asopisu (J., 11/2010, s. 32-34).
Jinak Casopis vice nez tuzemskd V. I. P. scéna zajima ta zahrani¢ni. Rozhovor ¢asopisu Joy
poskytla naptiklad herecka Katherine Heigl (J., 11/2009, s. 42-44), zpévacka Lady Gaga (J.,
10/2010, s. 32-34) nebo herec Joseph Gordon — Levitt (I., 11/2010, s. 30-31). Casopis si tyto
celebrity vyhledava podle toho, zda zrovna v soucasné dob¢ zazarili v néjakém novém filmu,
natocili nové CD nebo jsou jiZ n€jakou dobu svétoveé uznavanym fenoménem a ¢tenarky se o
nich chtéji dozveédét vice informaci.

V casopise Joy je rozhodné¢ méné¢ druhl apelid nez v Casopise Vlasta. Ve Vlasté se
setkavame s fadou apeltl — pfedevSim na emoce, na lasku, instinkty. V casopise Joy se daji
rozpoznat jiné druhy apelll. Napiiklad na odvahu, origindlnost pfi voleni stylu oblékani a
liceni, emancipovanost, kreativitu a napaditost, na inovace vSeho druhu (hlavné neupadat do
stereotypu!), pfipadné na emoce (ptibchy ze Zivota ctenaiek).

Titulky informuji ¢tenafe o tématech feSenych v Casopise. Téma muzeme v urcitém
smyslu povazovat za stylotvorny Cinitel. ,, Kazdé tema projevu je spjato s konkrétni oblasti
lidské cinnosti a mysleni a v dusledku toho je vdzdino na urcitou komunikacni sféru.
Komunikace pak predpoklada urcity styl a je spjata s jistym okruhem vyraziva. Témata rizné

spolecensky zavazna vedou autory prave kurcitéemu charakteru a stylovéemu ztvarnéni

5 CECHOVA, Marie. Tvary slov. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 1. vydani. Praha: NLN, 2008,
s. 142. ISBN 978-80-7106-961-4.
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komunikace. Téma ovliviiuje vlastnosti textu, jimiz jsou napr. presnost, sémantickd
jednoznacnost vyjadrent, nocionalita, zdvaznost sdélovaného aj. «l6

Titulky, jak je jiz zminéno vySe, Ctenafe zajimaji nejvic, proto by mély byt vyrazové
originalni. Zaroven je dulezité, aby byly snadno pochopitelné, vyrazné a nepiilis dlouhé.
Vsechny tyto pozadavky Casopis Joy spliiuje. Napiiklad: Odvazné zeny (J., 10/2010), Muzi
snadno a rychle (J., 11/2010), Co muziim pripada sexy? (J., 11/2009). Nazev Casopisu je
umistén vzdy v zahlavi titulni strany (jak to u vétSiny Casopist byva) a je vybarven vyraznou
mnohdy aZ kiiklavou barvou — rtizovou (J., 10/2010), modrou (J., 10/2009) nebo bilou (J.,
11/2010). Hlavni téma Casopisu byva stejnou barvou také zvyraznéno, ale neni to podminkou.
Casopis Joy pouziva zejména titulky zvolaci a vyzvové. Naptiklad: Magické odvdzné licent!,
Skvostnda nova moda!, Kreativni svétové ucesy! (J., 10/2009); Stan se celebritou — Zvolte
nejlepsi dvojici slavnych krdasek z nasich titulnich stranek (J., 11/2009), Najdi modelku a
vyhraj! (J., 11/2010, s. 38). Tazaci titulky nejsou také vyjimkou, avSak jsou vyuzity méne,
napiiklad: Podzim? Milujeme ho! (J., 10/2009), Co muzum pripada sexy? (J., 11/2009).

Mezititulky vyuziva Casopis Joy ve ¢lancich a reportazich delSiho rozsahu. Takovych
typt ¢lankd, kde by se mezititulky daly uzit, vSak neni v ¢asopise mnoho. V kazdém cisle jsou
tyto ¢lanky (reportaze) priblizné dva. Nejdelsi ¢lanky byvaji na Ctyfi strany, a jelikoz se jedna
o Casopis mensiho formatu A5 a text je navic doplnén o fotografie modelek ¢i kosmetickych
produkt, nejde o pfili§ dlouhy text. Ackoli by se mohlo zdat, ze v takto kratkém textu neni
mezititulkl tfeba, opak je pravdou. Znovu se potvrzuji jejich hlavni funkce — ptehlednost
textu a formulace stézejni myslenky textu. Mezititulky byvaji od ostatniho textu odliSeny
barevné¢ a také stylem pisma.

Celkova slovni zasoba uzita v Casopise Joy je velice rozmanita, ale v jistych ohledech
trochu odli§na od Gasopisu Vlasta. Casopis Joy vyuziva, jak jiz bylo zmifiovano, ve velké mife
anglické vyrazy, které se v poslednich né€kolika letech zacinaji v Ceském prosttedi ujimat a
postupné zdomactiovat. Expresivni slova a exkluzivni vyrazy také nejsou v Casopise
neobvyklé. Béznymi vyrazy jsou: outfit, celebrita, trendy, stylovy, crazy, pohodovy, plisnace,
kratasy, bokovky, miamky, glamour, interview, image.

I vtomto Casopise, podobné jako ve Vlasté, se vyskytuji cizi Zzenskd jména. AvSak
v pripadé¢ ¢asopisu Joy nedochazi k jejich pirechylovani. Jména celebrit jsou tedy napsana bez

koncovky —ov4, naptiklad: Demi Moore, Kate Hudson, Eva Longoria (J., 11/2010, s. 126).

' CECHOVA, Marie. Téma a jeho uchopeni. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 1. vydani. Praha:
NLN, 2008, s. 86. ISBN 978-80-7106-961-4.
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Styl &asopisu neni rozhodné klasicky a obvykly jako v piipads tradiéni Vlasty. Casopis
Joy by se dal oznacit jako lifestylovy. Modni a kosmetické novinky Cerpa predevsim od
americkych celebrit. Pfredpoklada, ze jeho Ctenarky jsou relativné mladé zeny a divky, které
nevyrazné obleCenych lidi vynikly. Jsou emancipované, sobéstaéné a nezavislé. A také znaji
a sleduji zahrani¢ni seridly a poslouchaji zahrani¢ni hudbu, jinak by je logicky nemohly

zajimat rozhovory s celebritami a v podstaté i cely obsah casopisu.
Casopis Divka

Tento Casopis je jedinym z vybranych Casopisi, ktery jiz prestal vychazet. Presto vSak
vyslo dost ¢isel na to, abychom mohli analyzovat a zobectiovat nékteré jevy. Posledni Cislo
tohoto mési¢niku vyslo v srpnu 2010. Avsak podle ¢lanku, ktery vydalo vydavatelstvi Bauer
Media, tento ¢asopis uplné nezanikl, ale sloucil se s dal§im divéim ¢asopisem: ,, Od zari 2010
slucuje vydavatelstvi Bauer Media své dva divéi casopisy Divka a Bravo Girl do jednoho
projektu pod spolecnym nazvem Bravo Girl - Divka. Mésicnik Divka tak vysel naposledy
samostatné 11. srpna. Zfuzovany casopis bude pripravovan redakci Bravo Girl ve
Ctrndctidenni periodicite. Prvni sloucené vydani se objevi na trhu 9. zari. Cilem fuze je
kumulovat ctenarsky i inzertni potencial obou titulii. Bravo Girl - Divka chce oslovit vekove i
pocetné §irsi divéi publikum a nabidnout inzerentiim zajimavéjsi zasah. “"

Mg¢sicnik Divka nema zadny podtitulek. Styl jazyka cCasopisu pro mladé divky se
znacneé 1i8i od jazyka, uzitého ve vyse uvedenych casopisech Joy a Vlasta. V tomto ptipade¢ jiz
Casopis na své Ctenarky hovoii zcela jinou feci — tyka jim. Na ukor spisovnosti je zde uzito
roviny hovorové a slangové. Casopis se zkratka snazi hovofit mluvou svych &tenafek.
Konkrétné tento druh casopisu oslovuje své Ctenarky velmi sugestivné, napiiklad: ,, Mild
divko, jsem tady prave pro Tebe...Na titulni strané se Ti predstavuje Marek... Exkluzivne pro
Tebe...Nas fotoroman — jen pro Tebe...48 stran jen pro Tebe...Kdo je timto predpokladanym
adresatem, skryvajicim se za sugestivnim Ty? Redakce casopisu si konstruuje imagindarniho
Ctenare. Postup, ktery se tu uzivd, se oznacuje jako synteticka personalizace. Kompenzuje fakt,
Ze puvodce aktudalniho prijemce neznd, obraci se k mase, ale vytvari dojem, Ze kazdého

o T A8
jedince v mase bere jako individuum

7 [cit. 201 1-03-09] URL: < http://www.bauermedia.cz/novinky/22-casopis-divka-se-spoji-s-bravo-girl >.
'8 CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk pro Zeny. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 151-152. ISBN 80-200-0617-6.
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Jako u casopisit predeslych se také zde objevuji obrazna slovni spojeni a
pojmenovani. Napiiklad: temnd vasen (D., 3/2006, s. 34), tabulka lasky (D., 3/2006, s. 1,
titulni), podzim ve viasech (D., 11/2005, s. 1, titulni). MlZeme najit také priklady pFirovnani:
brisko pevne jako skdla (D., 1/2006, s. 1, titulni), plet jako détskad prdelka, oci jako malovany
obrazek (D., 3/2006, s. 16).

Ustalené vyrazy a slovni spojeni se stejn¢ jako v predeslych dvou ¢asopisech vyskytuji
v nazvech rubrik Casopisu a jejich jednotlivych ¢astech. K ustdlenym vyraziim lze také radit
slova pfejata z anglictiny, ktera se v hojné mife vyskytuji i v Casopise Joy. V Divce jsou vsak
uzita jest¢ rozmanitéji. Napiiklad: ndzev casti rubriky s ndzvem Tvoje Divka se jmenuje
Money, v nasledujici rubrice Vérna Divka mtzeme najit ¢ast Song book, v rubrice Modni
Divka potom Fashion story (totozné s ¢asopisem Joy) nebo sekci Life style, ktera se nachazi
v rubrice Krasna Divka. Podobné jako v Casopise Joy mizeme anglické vyrazy v Divce najit
témer na kazdé strané. Jsou to naptiklad vyrazy: Best of 2005 (D., 1/2006, s. 6), beauty
novinky (D., 1/2006, s. 12), fashion (D., 1/2006, s. 30), no problem (D., 1/2000, s. 46), cash
(D., 11/2005, s. 76). Uvedena anglicka slova se v dneSni dobé zacCinaji stavat jiz béznou
soucasti nejen mluvy mladeze, ale postupné i dospélych zejména ve vétSich méstech.

Mira exkluzivity uZzitych vyrazii v Casopise je znacna. Podobné jako casopis Joy zvolil i
Casopis Divka vyraznou barevnou obalku, kterd na sebe snadno upozorni. Pismena jsou
pomérné velkd a titulky kratké az heslovité. Napriklad: Jedinecnd sance (D., 11/2005, s. 1,
titulni), Extra report o drogdch (D., 1/2006, s. 1, titulni), Kluci v ringu — hezounek vs.
pohodar (D., 11/2005, s. 1, titulni), Spin si svij sen! (D., 3/2006, s. 1, titulni). Pravdivost
obsahu titulkd je spolehliva. Co je uvedeno na obélce ¢asopisu, to nalezneme i uvnitf.

Postojové vyrazy ¢i vypovédi se v Casopise Divka objevuji priblizné ve stejné
frekvenci jako v predeslych dvou sledovanych ¢asopisech. To znamena, v Zivotnich ptfibézich
Ctenaiek Casopisu - reportdz Jsem lesba a co ma byt? (D., 1/2006, s. 42-44), pii hodnoceni a
doporucovani kosmetickych produkt - Oblecena v hedvabi (D., 1/2006, s. 22), a nové také
v sekcich Pomsta a Trapas. UrcCity postoj zaujimaji i odbornici pfi udélovani rad, jak se maji
Ctenaiky vyporadat s ur¢itymi problémy — T¢lo — poradna, Vztahy — poradna a Intim.

S postojovymi vyrazy a vypovéd’mi izce souvisi vyuZziti argumenti a manipulace. Pro
priklad lze uvést nékteré testy rubriky Krasna Divka, a to krémy na ruce - Jedna ruka netleska
—(D., 3/2006, s. 24) nebo test na télova mléka - Oblecend v hedvabi (D., 1/2006, s. 22). Co se
tyCe samotné manipulace, ¢asopis Divka je plny jak skrytych, tak jasn¢ viditelnych reklam,
které mnohdy (jako v Casopise Joy) zapliuji celou stranu Casopisu. Mési¢nik zahrnuje nejen

reklamy na kosmetické produkty, ale hlavn¢ na aktudlni moderni vyzvanéci melodie do
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mobilniho telefonu, se kterymi se dnesni mladez tak rada ukazuje pied svymi vrstevniky.
Casopis tak podiizuje vybér druhi reklam cilové skuping Gtenait Gasopisu. ,, Text je tidajné
uréovan zdjmy, potiebami a tuzbami ctendrek. Casopisy vytvareji dojem, Ze vychdzeji
Ctenarkam maximalné vstric. Simuluji intimni vztah zalozeny na porozumeéni. ,,Vim, jakd jsi,
co té zajimd a co ocekavas* (Jsem tady pro Tebe — podle Tvych predstav). Je ovsam také
mozné, ze zminené casopisy predpokladané zajmy, potieby a tuzby akceleruji. Navic je zrejmé,
Ze v jejich projekci do obrazu ctenarky hraje ulohu nabidka zbozZi. Zajmové rubriky zjevné
plni reklamni funkci: Pokud mas zdravé, chemickymi upravami neponicené vlasy, pouZij
Sampon z mofskych Fas pro bohaty uces ,, Extra body shampoo“...“"

Piejata a médni slova samoziejmée v typu Casopisu jako je Divka nemohou chybét. Jak
je jiz vySe zminéno, i Divka, stejn¢ jako casopis Joy, uziva zejména prejatych slov
z angliCtiny, napfiklad: sexy, extra report, teen report, beauty, trendy, life style, intim, crazy
page, funny, fashion, top secret. Do skupiny modnich slov lze v ptipadé Divky zatadit tak
zvané sociolekty, neboli socialni dialekty. ,, Hlavnim podnécovatelem mluvy realizované za
pomoci slangismii, profesionalismii a argotismii jsou spolecné cinnosti a zdjmy vymezené
socialni skupiny; jejich prostrednictvim se posiluji vazby uvniti komunity, solidarita jejich
Clenu. Zaroven se tato komunita prislusnymi formami vydeéluje od jinych, tedy diferencuje se
vné, proto se nékdy tyto polotitvary oznacuji jako sociolekty, diive jako socidlni dialekty. >’
Tato podoba mluvy miiZze byt pro nezasvécené komunikanty nesrozumitelnd. V Casopise
Divka se sociolekty hojné vyskytuji, naptiklad: ficak, hezounek, pohodar, ségra, narez, drby,
ulety, akcicky, fet'aci, Skolanda, mas slehu, Silena storka, svistét doli, co prave frci, vedlejsak,
masozravka, net, bomba, sexbomba.

Uziti riznych druhti apela je v ¢asopise Divka nesporné. Nejvice je zde frekventovan
apel na emoce a instinkty. Jiz uZzity typ jazyka — sugestivni - vytvaii na mladou dospivajici
divku zna¢ny natlak. Obdobn¢ jako v reklamnich textech (Jsme Vas divérny spole¢nik. Jsme
tu pro Vas...) nachazime vzdy né€kolik strategickych kli§é ptiznacnych pro dany typ vypovédi.
., Casté je osloveni (Mild divko!), volba slovesnych tvarii druhé osoby singuldru (nez zacnes
listovat, aby ses tésila, napises), napadnée casta volba osobniho zdajmene Ty (zejména v tvaru
pro Tebe) a priviastnovaciho zajmene Tvij (Tvij spolecnik, Tvij radce, Tviyj styl, Tvé
predstavy, Tvd spoluprdce). Vsemi témito zpiisoby je zvySovina apelativnost textu. “ Casopis

se zkratka snazi stylizovat do pozice divérnika, radce a znalce div€inych potieb, tuzeb a

1 CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk pro Zeny. In: DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 153-154. ISBN 80-200-0617-6.

2 CECHOVA, Marie. Styl a socidlni stratifikace cestiny — styl a sociolekty. In CECHOVA, Marie a kol.
Soucasna stylistika. 1. vydani. Praha: NLN, 2008, s. 67. ISBN 978-80-7106-961-4.
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predstav: ,,Jsou véci, o kterych se bézné nebavis ani s holkama ze tridy. Bud' je ti trapny o tom
zacit mluvit, nebo mas pocit, ze jim do toho nic neni. Pritom bys o nich rada néco védéla...a
od toho je tu Divka a jeji novd rubrika Intim.” (D., 1/2006, s. 48). Podminkou zdafilé
komunikace je intersubjektivita (jsem tady pro Tebe — podle Tvych ptedstav). ,, Tvirci masove
komunikace tuto intersubjektivitu rozvijeji nejriiznéjsimi prostiedky. Vytvari se iluze spolecné
zkuSenosti autorky a ctenarky. Puvodce vi, co ctendarka potiebuje, jake jsou jeji postoje a
zdjmy, a vi dokonce, co ctendrka délala nebo déla*':

,,Stojis bezradne pred zrcadlem, prohlizis si svoje brisko a 7ikds si: , Copak mi to tam
vyrostlo za Spek? Vypada to jako poradna zdsobicka na zimu.*“ Promeén sviij pupek v poklad,
ktery stoji za to vystavovat na odiv. VyzkousSej bud’ brisni tanec a nebo cviky na nasledujici
strance a za par mésicii budes mit brisko pevné a ploché!“ (D., 1/20006, s. 46).

Titulky, které casopis Divka uziva, byvaji obvykle kratké, uderné¢ a originalni po
strance vyrazové. Jejich hlavnim ukolem je co nejrychleji a nejucinnéji upoutat pozornost a
tim samozfejmé piimét potencidlniho Ctenare, respektive ctenatku, ke koupi Casopisu. Pro
priklad si uvedeme nékteré titulky Casopisu: Hvézdné nebe, Jediny pravdivy horoskop (Divka,
1/2006), Jedinecna Sance (D., 11/2005), Splii si svij sen! (D., 3/2006). Casopis Divka
obsahuje rizné druhy titulkii: vyzvové — Stan se Divkou zimy! (D., 3/2006, s. 70), zvolaci —
Trapas! (D., 1/20006, s. 80), tazaci — Sexy bricho? No problem! (D., 1/2006, s. 46).

Mezititulky Divka vyuziva ve svych reportaZich a také v ptibézich ¢tenarek. Nachazi se
naptiklad ve ¢lanku s nazvem Jsem lesba a co ma byt?: Den pravdy, Holky jsou lepsi, Blbé
narazky, Nasi mé neodsoudili, Chci mit rodinu (D., 1/2006, s. 42-44). V tomto ptipadé
mezititulky splnuji i funkci jakési osnovy celého ptibeéhu. Ukazuji, jak se situace postupné
vyvijela.

Slovni zasoba casopisu je velice rozmanita. Od modernich anglickych vyrazl, ptes
slangismy a sociolekty, po obrazné a expresivni vyrazy. ,, Text byva casto veden dialogicky.
Obsahuje otazky, podminky, pripustky predpokladajici divéinu odpovéd, vybeér z eventualit,
pritakani a ztotozneéni se s nabizenou pozici: ,,Mozna mas zrovna pred sebou problém — do
¢eho naskladat uceni, s ¢im vyrazit na rande, do mésta nebo za zabavou...Vyberes si jakykoli
tvar, velikost i materidl a urcité neudélds chybu. Zdlei jen a jen na Tobé.“*? Celkovy
podbizivy ton mési¢niku je doprovazen volbou vyrazl, které se podle tvirci k obrazu

ctenatky hodi. Vybér téchto vyrazl rozviji jisté zdani spole¢ného zkusSenostniho, stylového i

2L EMEJRKOVA, Svétla. Jazyk pro Zeny. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 152. ISBN 80-200-0617-6.

22 CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk pro Zeny. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 152-153. ISBN 80-200-0617-6.
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jazykového zakladu tvirch Casopisu a Ctenarky: Co ke Stésti potrebujes TY? (D., 1/2006, s.
26), Hodi se k Tobe? (D., 3/2006, s. 29).

Casopisy typu Divky maji zvlastni komunikaéni povahu. ,Snazi se navodit dojem, ze
primarni jsou pro puvodce texti zajmy, potieby a tuzby ctenarek. Vytvareji iluzi, ze klasicky
komunikacni model autor — text — Ctendr je tu nahrazen komunikacnim modelem novym:
CtendF — text — ctendr-. “%

I ¢asopis Divka, podobn¢ jako predchozi dva Casopisy, samoziejm¢e zahrnuje cizi zenska
jména. U Divky, podobné¢ jako u Casopisu Vlasta, dochazi k jejich prechylovani. V nékterych
pfipadech vSak nikoliv. Jména zahrani¢nich celebrit — zen jsou tedy napsdna jak bez
koncovky —ova (Gwyneth Paltrow, Gwen Stefani, Tara Reid — D., 3/2006, s. 6-7), tak i s ni
(Julia Onkenova, Stephenie Meyerova — D., 3/2006, s. 66).

Celkovy styl ¢asopisu Divka by se dal charakterizovat jako rozverny, podbizivy, ale také
popularné — naucny. Tento druh Casopisu vyhledavaji zejména dospivajici dévcata, ktera
prahnou po informacich typu jak si najit chlapce nebo jak udélat prvni krok ke vztahu s nim.
Muzeme fici, Ze v ném naleznou vSe, co ve svém veéku potiebuji a hlavné touzi védét. Téchto
informaci je v Casopise Casto az nad ramec a mnohdy lze pochybovat o adekvatnosti
sd¢lovanych informaci. Pravdou vSak je, ze takové cClanky jsou mezi ctenatkami velice

popularni a ony je prost¢ chtéji ve ,,svém* Casopise mit a Cist je.
1. 3. Frekvence Zanri v jednotlivych ¢asopisech

., Zurnalistické projevy se stavaji dileZitym pramenem pro pozndni vyvojovych tendenci
spisovného jazyka. V souvislosti s vyvojem jazyka, s pribyvajicimi ukoly a s novou
spolecenskou funkci masmedialni komunikace lze také predpokladat vyvoj rozsahu a kvality
nejen stylové vrstvy publicistického stylu, ale i jeho specifickych Zanrii (itvarii). “**

Zanry mivaji ustalené usporadani i rozsah. Jejich mnozZstvi ani charakter viak neni staly,
promenuje se spolu se zménami komunikacnich pozadavkid a moznosti spolecnosti, a to i diky
kontaktiim s rliznymi kulturami.

Prvnim Zanrem, ktery si pfedstavime, je ivodnik. Jednoznacné se jedna o publicisticky
Gtvar, ktery se tyka nejaktualngjsi udalosti doby. Castéji se viak za celou redakei vyjadiuje

jeji Séfredaktor, v nasem ptipad¢ S$éfredaktorka, kterd hovoii sama za sebe. Nejb&znéjSim

2 CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk pro Zeny. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.

1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 153. ISBN 80-200-0617-6.

2 CECHOVA, Marie. Misto publicistického stylu mezi funkcnimi styly. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd
stylistika. 1. vydani. Praha: NLN, 2008, s. 249. ISBN 978-80-7106-961-4.
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tématem uvodniku je né&jaky subjektivni zazitek spojeny s piipravou casopisu, naptiklad
v Casopise Joy li¢i jeho Séfredaktorka Tereza Netolicka jak se pfipravovalo aktualni vydani
mesicniku, jak probihalo foceni modelek, nebo také upozoriiuje na velkou soutéz a laka
Ctenarky kucasti (J., 10/2010, s. 3). V podstaté stejnym zplisobem jedna v Gvodniku i
$éfredaktorka tydeniku Vlasta Dagmar Skoloudova, kterd se rovnéz zmifuje o velké reportazi
aktualniho vydani Vlasty a také poodhaluje zakulisi redakce (V., 3/2011, s. 3). Casopis Divka
uvodniky nezavadi. V mésicniku je tento zanr viceméné neobvykly. V jediném nalezeném
uvodniku $éfredaktorka Divky Petra Slusndkova deékuje ctenaikam Casopisu, ze navstivily
redakci Casopisu a sdélily, jak jsou spokojené s obsahem mési¢niku. VSechny tfi uvodniky
rozebiranych Casopist jsou shodné v tom, ze svym Ctenaiim umoziuji lehce nahlédnout do
déni v redakci. Uvodnik ma obvykle misto na prvni strang ¢asopisu, v blizkosti jeho obsahu.
Dalsim typickym publicistickym zanrem jsou kratké zpravy, zpravidla z oblasti svéta

celebrit. Nejvice takovych ,,V. L. P. zprav* obsahuje Casopis Joy a Divka. Konkrétné
v Casopise Divka nese souhrn téchto tak zvanych ,,V. L. P. zprav* nazev Hveézdné nebe (D.,
11/2005, s. 8-9). Avsak zpravy, které pod otisténé fotografie celebrit redakce piSe, se nedaji
s klasickou zpravou v pravém slova smyslu pfili$ srovnavat. Zdaleka totiz neobsahuji typické
naleZzitosti zpravy. ,, Zprdva je povazovana za klasicky utvar zpravodajsky, i kdyz se vyskytuje
také v ostatnich komunikacnich sférach, zvlaste v administrativni. Aktualné, rychle a pohotové
prindsi konkrétni informace...Ve vyctu informaci nechybéji udaje o misté, casu, event. o
Jjinych pritvodnich okolnostech. Publicistické zpravy prindseji v prvni casti textu vétSinou
nova fakta, za nimiz pak nasleduji zpresnujici uidaje. «“2

Dalo by se tvrdit, Ze se vice nez o zpravu jedna o jakysi komentai k dané fotografii.
,, Komentare casto odrazeji subjektivni autorovy postoje, nazory, hodnoceni...vyjadiuje se
hodnotici stanovisko k déji, o némz je iec. “*°

Pro piiklad si uvedeme jednu znich: , Krach mésice — Gisele Biindchen uz dosla
trpélivost. Leonardo DiCaprio se nemél k Zadosti o jeji ruku, i kdyz uz byli davno zasnoubeni,
a Gisele uz se nechtélo cekat. Leonardo proto dostal paddka! Své manzelstvi neddavno
anulovali i Renee Zellweger s manzelem Lennym. Ti se ale na rozdil od Gisele a Leonarda
rozesli poprvé.” (D., 11/2005, s. 9). V této sekci se shromazd'uje nejvice zprav ze svéta
celebrit. Mési¢nik samoziejmé obsahuje i1 dalsi ,,V. I. P. zpravy®, ty jsou vSak zpravidla

rozmistény po celém casopise. Mé&si¢nik Joy pojmenoval svou hlavni sekci zprav V. I. P. na

2 CECHOVA, Marie. Zpravodajsky styl. In CECHOV A, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 1. vydani. Praha:
NLN, 2008, s. 264. ISBN 978-80-7106-961-4.

2 CECHOVA, Marie. Komentdie. In CECHOVA, Marie a kol. Cestina — ie¢ a jazyk. Oznaceni vydani
neuvedeno. Praha: ISV, 1996, s. 354. ISBN 80-85866-12-9.
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stopé. Stejn¢ jako v piipad¢ casopisu Divka se spiSe nez o zpravy jedna o komentafe
k otis§ténym fotografiim. Naptiklad: ,, Pojd’ si se mnou hrat, mami! — Gwyneth Paltrow —
Jablko opravdu nepada daleko od stromu. Alespon, co se Apple (6) a jeji maminky Gwyneth
Paltrow (37) tyka. Mala slecinka je sve slavné matce neskutecné podobna a obé navic miluji
dovadeni ve vode, kde si s nimi hrdla i nejlepsi kamaradka malé princezny. Na mladsiho syna
Morese (3) zatim dohlizela chitva. Dovolena v Hamptons by byla perfektni, kdyby nechybel
tatinek Chris Martin (33), ktery v Londyné pracuje na novém albu skupiny Coldplay. To by
meélo vyjit o Vanocich. “ (J., 10/2010, s. 8).

Dale mésicnik Joy obsahuje zpravy ze svéta fitness, kosmetiky a mody v sekcich
Fitness news, Beauty news a Fashion news. V kazdé z jednotlivych sekci se jedna pouze o to,
ukazat a doporucit uréity novy vyrobek, at uz se jednd o rténku, klobouk nebo kvalitni
sportovni obuv. Tydenik Vlasta v tomto sméru ponékud zaostava za naSimi lifestylovymi
mesicniky. Sice také zahrnuje kratké zpravy, ale nedalo by se fict, Ze se tykaji hlavné Zivota
celebrit. Zpravy Vlasty upozoriiuji spiSe na zajimavou vystavu nebo kulturni pfedstaveni,
které se uskutecni v nejblizsi dobé€, ¢i na zajimavy statisticky tdaj nebo vysledky studie,
napiiklad: ,, Priimérna vyska ceskych Zen je 165,3 cm.* (V., 3/2011, s. 13), ,, Vasi muzi — Jaky
md prstenicek? Muzsky pohlavni hormon testosteron ovliviiuje rist prstii v déloze. Experti
z kanadské Concordia University zjistili, Ze pri vysoké hladiné tohoto hormonu roste
prstenicek, vyvoj ukazovacku je naopak zpomaleny... “ (V., 50/2010, s. 13).

Dalsim zanrovym typem je €lanek. Ten se fadi svym charakterem spise do stylu
popularné — nauéného, aviak obména ¢lanku se bézné uplatiiuje i v publicistice. Clanky jsou
v dnes$ni dobé¢ zakladni soucasti nejen novin, ale i Casopisit. Mlizeme tedy fici, Ze se jedna o
stézejni zanr kazdého periodika. Clanek je zdkladem kazdého ¢asopisu. Viechny tii sledované
casopisy samoziejmée tento zanr obsahuji, at’ uz v jeho kratsi nebo delsi podobé. Napftiklad v
tydeniku Vlasta 1ze del$im ¢lankem oznacit naptiklad ¢lanek Pohoda od podiahy (V., 3/2011,
s. 26-28). Kratké clanky se ve Vlasté témeér nevyskytuji. Vzdy se jedna spiSe o recenze na
kosmetiku, kulturni pfedstaveni, knihy a podobné. Nékolik utvarti by se ale za kratky clanek
povazovat dalo, naptiklad Olivia Prokopova — Odkojena golfem (V., 3/2011, s. 13), ¢lanek
shrnujici vysledky vyzkumu - Co delame v posteli? (V., 50/2010, s. 47). V Casopise Divka se
objevuje ¢lanktt mnohem vice. Obvyklé jsou kratsi ¢lanky o muzice — Music girls & boys (D.,
3/2006, s. 58-59) nebo delsi clanek zabyvajici se masazemi — Masérsky kurz (D., 3/2006, s.
46-51). Mésicnik Joy samoziejmé také neziistava pozadu. Casté jsou &lanky o sportu — Na
ostri hrany (J., 11/2010, s. 88-90) nebo o tom, jak muzi pecuji o sviij zevnéjsek — Milacku, jsi

prosté dokonaly! (J., 11/2010, s. 82-84). Kratsi typy clankl se u tohoto druhu casopisu ve
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velké mife neobjevuji. Jedna se spiSe pouze o struéné recenze na kosmetiku, filmy, knihy a
podobné nebo komentare fotografii celebrit.

Nasledujici zanr, jimz se budeme zabyvat, se nazyva reportaz. Tento, v dnesni dobé
velice moderni a ¢asto uzivany typ zanru, se miize ¢asto plést s delSim ¢lankem. Reportaz se
vSak v mnohém lisi. ,, V oblasti publicistické jsou casté i reportize, utvary zaloZené na
popisovani, v nichz autor s dokumentdrni presnosti informuje o zajimavych mistech,
prostiedich, déjich, a to na zdkladé své piimé zkusenosti. “*” Reportaz stoji na prechodu mezi
zpravodajskymi a publicistickymi Utvary. ,,Svou funkci informativni se jevi jako utvar
zpravodajsky, ale styl reportaze muze byt vyrazné analyticky a vykazovat presahy do jinych
styli...Kazda reportaz prindsi primé svedectvi o urcité uddlosti, popisuje fakta, k nimz
vyjadiuje i postoje autora. Prostiednictvim masmédii jde o liceni skutecnosti, jejimz je autor
bezprostiednim svédkem (ev. bezprostiedni svédky oslovuje). “**

Reportaze velice snadno mizeme najit ve Vlasté, Joy i Divce. Mlizeme ji oznacit za
moderni a zajimavy zanr, ktery nepostrada jistou dynamiku a aktualnost, ale také popularné —
naucnou slozku. Obsahuje nejen jista fakta a odezvy samotného autora, ale Casto i vypovedi
svédkd dané udalosti. To vSe vypovida o zna¢né autenticité a divéryhodnosti reportaze.
V casopise Divka se tyto reportaZe tykaji prevazné ozehavych a problémovych témat jako
jsou drogy — V hlavni roli: drogy (D., 1/2006, s. 36-40), zvlastni div¢i zaliby — Pekelné rychla
holka (D., 11/2005, s. 52-53) , sexualni orientace Jsem lesba no a co? (D., 1/2006, s. 42-44),
ale pfinasi i reportaze ze zemi, kde Ziji lidé uplné jinym zplsobem nez my a lpi rovnéZ na
jinych hodnotach - Jiny kraj, jiny mrav (D., 3/2006, s. 38-41). V Casopise Joy se vyskytuji
reportaze zaméfené zejména na muze a sex — Muzi chtéji lasku, Zeny chtéji sex, nebo ne? (J.,
7/2010, s. 60-65), ale také tfeba na cestovani - Tunisko — zemé pind nekonecnych moznosti (J.,
7/2010, s. 112-115). Tydenik Vlasta pfindsi zase reportaZe ze Zivota, zabyvajici se napiiklad
smutnymi osudy déti — 7ezky zdapas o nova srdce (V., 50/2010, s. 30-31), Boty pro princeznu
(V., 3/2011, s. 30-31) nebo zivotem a problémy lidi z rozvojovych zemi — Zdrava zvirata,
zdravi lide (V., 3/2011, s. 34-37) ¢i lidi, ktefi se jim snazi dobrovolné pomoci — Holky mezi
luxusem a bidou (V., 50/2010, s. 48-50).

Tretim zajimavym typem zanru, se kterym se mizeme v danych Casopisech setkat, je
recenze (kritika, posudek). Primarné se jedna o utvar odborné komunikace. , Cdstecné

uvolnéni norem odborného vyjadrovani v souvislosti s popularizaci odbornych poznatkii a

2" CECHOVA, Marie. Vztahy funkénich styli a slohovych titvari. In CECHOVA, Marie a kol. Cestina — Fe¢
a jazyk. Oznaceni vydani neuvedeno. Praha: ISV, 1996, s. 365. ISBN 80-85866-12-9.

2 CECHOVA, Marie. Funkcni styl publicisticky a jeho vnitini diferenciace. In CECHOVA, Marie a kol.
Soucasna stylistika. 1. vydani. Praha: NLN, 2008, s. 265. ISBN 978-80-7106-961-4.
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usili o publicitu vedou k prizpuisobovani techto utvarii stylovym normam publicistickym. «“29

Recenze tedy hodnoti danou zélezitost (film, hudbu, knihy, kulturni pfedstaveni, kosmetické
vyrobky) a ma velky vliv na nazor ctenare. Jestlize urcita véc nebude kritikem pochvalena,
Ctenaf, ktery si kritiku piecte, si ji ztejmée nekoupi. I jazyk kritiky je emotivnéjsi nez u jinych
zanr(, nemél by viak byt plné subjektivni. Casopisy Vlasta, Joy i Divka obsahuji mnoho
recenzi na rizné véci a vyrobky, v Casopise Divka se objevuji dokonce testy, v nichz
redaktorky mési¢niku zkouseji ur¢ity druh kosmetického vyrobku od rGznych vyrobct a
zvefejnuji jejich ndzor na néj. Naptiklad: Jedna ruka netleska — test krémut na ruce (D.,
3/2006, s. 24), S leskem o zdvod — test leski na rty (D., 11/2005, s. 22) ¢i Oblecend v hedvabi
— test t€lovych mlék (D., 1/2006, s. 22). Avsak recenze knih, hudby a filma jsou zde velmi
strohé¢ a zdaleka neodpovidaji béZnym normam po strance odbornosti. Jedna se spise o
celkovy souhrn dé&je. Naptiklad: ,, Sestry v akci — Zlodeéj, ktery ukradl z muzea diamant, dostal
Olsenky do prisvihu. Nejenze ho musi usvédcit pred soudem, ale zdroven, aniz to védi,
nechtené ukryvaji uloupeny skvost u sebe. Opravdovy zmatek ale nastava ve chvili, kdy FBI
zaradi Mary — Kate a Ashley do programu ochrany svédkii. V Americe neni misto, kde by
nékdo slavné divky nepoznal, a tak jim nezbyva nez se vydat za novym domovem do Australie!
Nase blondynky maji na nové skole spoustu obdivovatelii i kamarddek a...zabijaky v patdach!
Jak si s nimi poradi? To uvidite v téhle super komedii plné zlodéjii, policajtii, surfingu a
ztrestenych napadii. “ (D., 1/2006, s. 62). Jak tedy vidime, text je plny slangismda, je strucny a
neodborné napsany ziejmé také proto, ze cilova skupina, ktera tento typ Casopisu Cte,
nepotiebuje odborny vyklad. Skute¢nost, ze redakce Casopisu shrne déni filmu do nékolika
vét, v tomto piipadé zcela postacuje. Co se tyCe recenzi na knihy, zpracovani je obdobné.
Redakce strucné naznaci obsah déje, ptfipadné pfipoji jesté skvélé ohlasy ze svéta, naptiklad:
,, Tuto knizku zaradila Americka asociace knihovniku mezi 100 nejlepsich knih 20. stoleti pro
mladez. “ (D., 1/2006, s. 83).

V casopise Joy najdeme recenze podobného typu. Text je kratky, stru¢ny a naznacuje
d¢j. Zpravidla obsahuje deset az dvanact kratkych fadkd. Recenze knihy v mési¢niku Joy
vypada takto: ,, Mlada schovanka Véruska, kterou vychovava farar Dolezal, je po jeho zatéeni
poslana do Prahy do bohaté rodiny fararovy sestry Marinky Pekarkove. Ale ustrky a
ponizovani ji po case z domu vyzenou. Mezi tim ovSem vyklici mezi ni a synem Pekarkovych
Waldemarem sympatie a naklonnost, ze které se pomalu vyviji laska. “ (J., 11/2010, s. 24). Jak

muzeme vidét, redakce pouze jemné, ale zajimaveé, naznaci déj a tim se snaZi naldkat své

2 CECHOVA, Marie. Publicisticky styl v uzsim smyshu neboli styl analyticky. In CECHOV A, Marie a kol.
Soucasna stylistika. 1. vydani. Praha: NLN, 2008, s. 268. ISBN 978-80-7106-961-4.
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¢tenarky, aby si dilo piecetly. Podobné jako ¢asopis Divka, i Casopis Joy dava pouze tipy,
snazi se doporucit zajimavou Cetbu. Cilem téchto ¢asopisti neni snaha plsobit na svou cilovou
skupinu dlouhymi odborné — hodnoticimi recenzemi, ale pouze nabidnout a doporucit svym
¢tenaikam nekolik tipt, jak si zpiijemnit volny Cas. Nic vic ani cilova skupina po Casopisu
nevyZaduje. U recenzi hudby jde o stejny princip: ,, Neni na co cekat — Presné tak se jmenuje
novinka skupiny Chinaski. Po tragické smrti svého clena Pavlia Grohmana natocila kapela
album, jez ma byt navratem k jejim rockovym zacatkum. Kluci z Chinaski udélali dobre.
Deska je syrova, nevykalkulovand, uprimnad. A jeden hit na ni lezi vedle druhého: Tri zubni
pasty, Sen 1996 nebo 7 h¥ichii — to vSechno jsou pecky, které si zamilujete.“ (J., 11/2010, s.
20). Opét redakce shrnula a zdtraznila nejvyraznéjsi znaky desky a ptidala tipy na hity, vSe ve
zkratce.

V piipad¢€ casopisu Vlasta by se dala recenze nazvat spiSe posudkem. Redaktorka této
sekce totiz hodnoti vybrané knihy a filmy procentualné. Naptiklad: Elizabeth Gilbertova: Jist,
meditovat, milovat — 75%, Dick Francis: Stiepy — 70%, Agatha Christie: Smrtonos — 78%. Ke
kazdé z vybranych knih jesté redaktorka doplni o stru¢nou informaci o d¢ji, kterou vystihuje
jedna az dvé véty. Napiiklad u povidkové sbirky Agathy Christie — Smrtono§ podstatu
vystihuje pouze jedna véta: ,, Povidkovd sbirka kralovny detektivek A. Christie zahrnuje i
povidku Svédkyné obzaloby (v Ccestiné vydanou jako Korunni sveédek a nékolikrat
zfilmovanou). “ (V., 50/2010, s. 71). Tip na film ve Vlasté, stejn¢ jako v predchozich dvou
Casopisech, neni také pfili§ rozepsany: ,, Romanticky thriller — George Clooney zabiji i miluje
- George Clooney se objevuje na platnech kin v titulni roli thrilleru American. Tentokrat hraje
osamélého zabijika Jacka. Jeho ,,profese ho jednou zavede do Svédska. Poté co tam spini
krvavou zakazku, ukryje se na italskem venkove, kde si vychutnava ticho hor a vénuje se
vasnivému sexu s krasnou Clarou (Violante Placidova). Jejich vztah vSak necekané preroste
v lasku, coz znamenda pro muze s Jackovou profesi riskantni pokuseni osudu. “ (V., 50/2010, s.
71). Forma textu se zcela necekané podoba textlim casopisu Joy, poptipad¢ Divka. V tomto
pripad¢é i Vlasta zcela netradiéné vsadila na svérazny typ textu, jenz je podobny spiSe
takovym typiim casopist jako jsou pravé Joy a Divka. OvSem i v pfipad¢ tydeniku Vlasta se
neda hovotit o odbornych recenzich. I zde plati heslo vse struéng, jasné, vystizné. Jak tedy
muzeme vidéet, po strance odborné se recenze jako takova neobjevuje v modernich Zenskych a
div¢ich casopisech vibec. Je vice patrné, ze Ctenarky sledovanych cCasopisit oceni vice
strucnost a jasnost pii ¢teni nez delsi odborné hodnoceni, které zahrnuje vSechny kvality i

neduhy hodnocené véci.
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Dalsim dulezitym a velmi frekventovanym zanrem v Casopisech je interview, neboli
rozhovor. Tento zanr plni sdélovaci, uvédomovaci a ziskavaci ulohu publicistického utvaru.
Interview v dneSni dobé patfi mezi nejéastéji uzivané prvky ruznych periodik, nebot
vyznamné osobnosti vétSinou nemaji na celé ¢lanky Cas a redaktofi 1épe veédi, co chtéji Ctenari
védét. Vinterview je bud prezentovana osoba a publikovany jeji nazory, nebo pravé
prostiednictvim otazek a odpoveédi dochazi ke zvetejnéni udajt.

V casopise Divka jsou rozhovory s celebritami uplnou samoziejmosti. Redakce
¢asopisu uskuteéiiuje rozhovory jak s ¢eskymi, tak zahraniénimi herci, zpévaky a ostatnimi
umélci. Jednou z dotazovanych byla napiiklad zpévacka ¢eského ptivodu Victoria (D., 3/2006,
s. 12-13), nebo ucastnik reality show Vyvoleni Rosta Alka (D., 1/2006, s. 58-59). Ze
zahranicnich celebrit to byly naptiklad herecky Kirsten Dunst (D., 1/2006, s. 16-17) a Keira
Knightley (D., 11/2005, s. 12-14) nebo herec Orlando Bloom (D., 1/2006, s. 16-17). Otazky
rozhovoru sméfuji spiSe k osobnimu Zivotu - k zivotnim laskam, traveni volného casu,
zpisobu spoluprace s kolegy a kolegynémi, vzajemnym vztahlim na pracovisti a podobné.
V &asopise si rovnéz mizeme poviimnout dvou typi rozhovori. Casta je forma ¢lanku, do
n¢hoz je zaclenéna piima fe¢ znamé osoby — Profil: Orlando a Kirsten , o tom, jak spolu dva
znami herci nataceli film (D., 1/2006, s. 16-17). Také by se dal oznacit jako ,,neptimy*. Po
stran¢ jsou umistény kratké medailonky osobnosti. Druhym typem rozhovoru je ,,ptimy*, kdy
se redaktor, respektive redaktorka, ptd a osobnost pfimo odpovida na polozené dotazy.
Soucasti je jako u prvniho typu rozhovoru i maly medailonek, ktery Ctenarim pfiblizuje
nektera fakta o osobnosti — Profil: Victoria (D., 3/2006, s. 12-13).

Zatimco v Casopise Divka se uplatiuji dva typy interview, v ¢asopise Joy pouze jeden
z nich — ,pfimy*. V kazdém vydani tohoto mési¢niku se nachazi zpravidla dvé interview se
zndmymi zahrani¢nimi celebritami. Ty jsou vybirany podle toho, zda jsou pravé nyni né¢im
zajimavé. Napiiklad pravé vydaly album, nebo natoCily novy film ¢i chystaji navstévu nasi
republiky, protoze zde budou koncertovat. Rozhovor na toto téma vedla redakce Joy se
zpévackou Lady Gaga, ktera vystupovala loni v listopadu v Praze — Zpivani je lepsi nez sex!
(J., 10/2010, s. 32-34). Casopis Joy vedl mimo jiné také ,piimy* rozhovor s hlavnim
predstavitelem velkofilmu Avatar a Souboj titdint Samem Worthingtonem. Rozhovor byl
nejen o herecké praci, ale i o Zenach — Pubertu uz mam za sebou (J., 7/2010, s. 30-31).
Ptiblizné jednou za rok, kdyz se méni Tvatr Joy, obsahuje Joy i rozhovor s touto novou
,»LTvari“. Obycejné to byva Ceska, pripadné slovenska topmodelka. V minulosti se Tvaii Joy
stala napiiklad: Petra Némcova, Tatdna Kuchatfova nebo Daniela PeStova (v soucasnosti).

Tvar Joy po cely rok odpovida na dotazy ¢tenarek typu jak se modelka udrzuje krasna, jaké
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zem¢ doposud navstivila, jak travi volny ¢as a podobné — Miij civil je nejlepsi maska,
rozhovor s Danielou Pestovou (J., 11/2010, s. 32-34).

Tydenik Vlasta, jako zavedeny Cesky tydenik s mnohaletou tradici, zajimaji vice
,»primé*“ rozhovory s oblibenymi ceskymi osobnostmi, zejména s Ceskymi hereckami,
zpévackami nebo moderatorkami, o nichz jsme v posledni dobé vice slySeli v souvislosti
s n¢jakou udalosti. VEtsinou v souvislosti s vydanim nového alba, s u¢inkovanim v novém
serialu ¢i filmu, s narozenim ditéte. V posledni dobé se stal mezi Ceskymi divaky velmi
popularni retro serial ,,Vypravéj“ a Vlasté poskytli rozhovor jeho hlavni predstavitelé Andrea
KeresteSova a Roman Vojtek — Co nam vypraveli (V., 50/2010, s. 6-10). Dalsi zajimavou
osobnosti, se kterou dé€lala Vlasta rozhovor, byla mladda zpévacka a herecka Lucie
Vondrackova, s niz si redaktorka Vlasty povidala o jejich dosazenych uspéSich — Chytdani
kouzelnych snit (V., 3/2011, s. 6-10). Jak tedy mizeme vidét, vice se ve sledovanych
casopisech objevuji interview vedené ,,pfimo* se znamou osobnosti, mén¢ pak ty ,,neptimé*,
které jsou pak redaktory zpracovany jako jednolity ¢lanek o osobnosti, do n¢hoz je obcas
vlozena piima fe¢ dané osobnosti.

Soucasti interview nékdy byva i medailonek o celebrité. ,, Medailonem (medailonkem)
vyznacné osobnosti oznacujeme krdtky text, ktery priblizuje nejen jeji biografii, ale také
charakteristické viastnosti, dilo nebo pociny vyznamné pro spolecnost.*>’ Medailonek se
vyskytuje v Casopise Divka a Vlasta, v Casopise Joy nikoli. V mési¢niku Divka je medailonek
pod nazvem ,mini zpovédnik®“. Ten informuje o tom, kde se umélec narodil, kdy se zacal
vénovat své profesi, kdo je jeho vzorem, jaké ma zaliby a podobné: , Narodila se v Kapském
mésté v Jihoafrické republice. Pied osmi lety se prestéhovala do Cech, kde se zacala vénovat
zpevu...Miluje Bryana Adamse. Rada chodi na vystavy a hodné cte. Bavi ji historie. Rada
3/2006, s. 13). V tydeniku Vlasta najdeme medailonek v bodech. Pro priklad si uvedeme
nekteré ¢asti ,,bodového* medailonku nasi n€kdejSi nejlepsi sportovni gymnastky Véry
Caslavské: ,, Narodila se 3.5. 1942, V Sestndcti letech startovala jako nejmladsi gymnastka na
MS v Moskvé; Ve své sbirce ma sedm zlatych a ¢tyrFi stiibrné olympijské medaile (1960 — Rim,
1964 — Tokio, 1968 — Mexiko), ctyrikrat triumfovala na MS a jedenactkrat na ME...” (V.,
3/2011, s. 77). Castou formou medailonku je shrnuti zakladnich fakt a udajii o osobnosti hned
v uvodu interview, jeSté nez samotné interview zacne. Tento piiklad si mizeme ukéazat na

uvodu k rozhovoru Vlasty s Lucii Vondrackovou: ,, V losiském roce Lucie vydala nové album

3 CECHOV A, Marie. Publicisticky styl beletristicky. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 1. vydani.
Praha: NLN, 2008, s. 268. ISBN 978-80-7106-961-4.
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Darek, skoncila na stiibrné pricce v anketé Cesky slavik a namluvila kouzelné pohdadkové CD.
Pred kameru se vratila natacet komedialni serial Rodinka, ktery momentalne bezi v kinech
v sestrihu také jako film. Stézejni uddlosti profesniho Zivota viak byla role svazacky Yvetty
v novém muzikalu At Zije rokenrol...“ (V., 3/2011, s. 7). Podobny ,,medailonkovy* typ tvodu
ve zbyvajicich dvou ¢asopisech (Joy a Divka) nenajdeme.

Mezi populdrni Zanry nejen novin i ¢asopisti se v poslednich letech fadi fejeton.
Jednd se o publicisticky utvar informujici zajimavé, vtipné a Casto s lehkou ironii nebo
humorem o pozoruhodné aktudlni udalosti, véci nebo jevu. ,, Fejetonista se zamysli nad
skutecnosti nove, casto prinasi exkluzivni pohled a z textu je ziejmé jeho stanovisko. Fejetony
se objevovaly v dennim tisku pravidelné a mivaly v novinach vyhrazeno pevné misto na
strance pod carou (odtud diive snaha po ceském pojmenovani podcarnik)... Publicisticky
fejeton vznika prolinanim nékolika slohovych postupii, napr. vypraveciho a uvahového, a byva

, . w3l
vice nebo méné subjektivni.

Dalo by se tedy fici, ze fejeton je neobycejné psani o
obycejnych vécech. Ve sledovanych ¢asopisech se zanr fejetonu vyskytuje ve dvou z nich, a
to v Casopise Vlasta a Joy, v Casopise Divka najdeme misto fejetonu ctenaiskou povidku.
Fejeton v Casopise zaujimd vzdy jednu stranu. V tydeniku Vlasta je umistén zpravidla na
nékteré z poslednich stran Casopisu: Kdo ndm viastné davda znameni? — fejeton Blanky
Kovaiikové o tom, kdo ndm dava znameni, Ze jsme potkaly pravého muze naseho zivota (V.,
50/2010, s. 79) nebo fejeton Jany DivisSové — Boj v bilych zavéjich — ja a moje ski vypravi o
strastech a slastech lyzafe — zacatecnika. Obvykle je tedy fejeton o zcela vSednich vécech.
Jazyk obou autorek je spisovné — hovorovy, objevuji se i slangismy: prkynka, v prvaku na
stiedni, sranda, lyzak v sedmicce (V., 3/2011, s. 69).

Fejetony Casopisu Joy, které tvoii samy ¢tenarky, najdeme v sekci rubriky Zabava -
Na rovinu. I v pfipadé tohoto Casopisu zaujima fejeton jednu stranku, ovSem velikosti AS.
Fejetony v mési¢niku Joy se tykaji prevazné mezilidskych vztahi, zejména mezi muzem a
zenou, jejich spolecného souziti nebo zkousky spolecného zivota — Zkouska pod palmami (J.,
10/2010, s. 27), prevychovy partnera — Jak ty mné, tak ja tobé (J., 11/2010, s. 28) nebo
rozchodu s partnerem — Rdazné odvykani (J., 10/2009, s. 28). Jazyk fejetonti odpovida razu
jazyka celého ¢asopisu — je hovorovy. Stejn¢ jako v Casopise Vlasta i zde mizeme nalézt
slangismy: vas nejdrazsi (ve smyslu partner), zahnat na utck, délat scény (J., 11/2010, s. 28).

Castd jsou i pfirovnani: , Tomasovo ego bylo na zacatku naseho vztahu vétsi nez pozadi

3' CECHOVA, Marie. Publicisticky styl beletristicky. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 1. vydani.
Praha: NLN, 2008, s. 269. ISBN 978-80-7106-961-4.
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Haliny Pawlovské™ (J., 11/2010, s. 28), nebo ,,...mému kufru uz hrozi prasknuti stejné tak
jako pouzdrovym Satiim velikosti XS na Mariah Carey. “ (J., 10/2010, s. 27).

Casopis Divka uptednostiiuje povidku (p¥ibéh) pied fejetonem. Povidka by se dala
charakterizovat v podstaté jako kratky piib¢h. Tento zanr ma vyznacné misto na rozhrani
zpravodajstvi a publicistiky. ,, Dopliiuje obecnd sdéleni o podstaté udalosti vylicenim proZitkii
a pociti zucastnenych jednotlivcu. Pribéh je maly epicky utvar s neutralnim pasmem autora a
s mirné emotivnim a jazykové specifickym pasmem postav. Obé pasma jsou zretelné
oddélena.

Piibehy ¢tenatek Divky zaujimaji obvykle jednu stranu formatu A4, popiipadé jen pil
strany kvuli reklam¢. Vylicen je obycejné pouze jeden piibéh Ctenafky, méné Casto dva.
Napriklad u tématu ,,Povedend kamoska“ jsou otistény dva texty (D., 3/2006, s. 67). Text lici
nejcastéji mezilidské vztahy jak mezi osobami stejného pohlavi (divka — autorka textu a jeji
kamaradka) — Povedend kamoska (D., 3/2006, s. 67), lasku autorky textu k chlapci — Ldska
pres internet (D., 1/2006, s. 65) nebo také stesk nad koncem letnich prazdnin a letni lasky —
Zase Skola (D., 11/2005, s. 78). Na zvolenych tématech jednotlivych ptfibeéhii mizeme vidét,
Ze se tykaji zcela obvyklych témat, ktera bézné¢ mezi sebou fesi dospivajici divky: chlapci,
vztahy s nimi, zrada od nejlepsi pritelkyné. Je samoziejmé, Ze se v textu objevuje vEtsi pocet
slangismtl, nez je zvykem v ¢asopisech Joy a Vlasta. Naptiklad: kamoska, plahocit se, klaplo
to, sranda, blba, otravovat, nenaletét, sjet zrakem sviij ohoz a podobné (D., 3/2006, s. 67).
Kromé slangu vSak miizeme najit i zdrobnéliny podstatnych jmen i jmen vlastnich: problémek,
milacek, Natalko, méstecko, kabinka... (D., 3/2006, s. 67) a (D., 11/2005, s. 78).

Dalsim zanrem v poslednim dobé nejvice zahlcujicim tiskoviny a dalsi média vseho
druhu je reklama. Reklama je jednim z nejagresivnéjSich prosttedkii novodobé komunikace.
., Reklamu Ize vnimat a prijimat jako nesmirné unavnou a otravnou, protoze se nam dere do
soukromi, poucuje nds, ¢im zahdjit hygienu a c¢im ji dovrsit, co pit, kousat a zvykat, a jak
potom zase zhubnout, jak pracovat a jako odpocivat, a kdyz toho mame dost, jak se dostat
z deprese a znovu nasadit zarivy usmév. A to porad dokola, nejenze nekolikrat denné, ale také
v nejméné péti variantdach, pokazdé od jiné firmy, nabizejici jiny vyrobek a jiny vyplod
reklamniho ducha.“”> Reklama méa upoutat pozornost adresata, vyvolat v ndm touhu po
vyrobku a ptimét jej ke koupi. Stézejni je pro reklamu uloha apelova. Funkce poeticka je ji

podrobena. ,, Na rozdil od umeéni, které je sémanticky, a tedy interpretacné zcela oteviené, je

32 BARTOSEK, Jaroslav. Nové zdnry. In DANES, FrantiSek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti. 1. vydani.
Praha: Academia, 1997, s. 58. ISBN 80-200-0617-6.

33 CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk reklamy. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na pirelomu tisicileti. 1. vydani.
Praha: Academia, 1997, s. 133. ISBN 80-200-0617-6.
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reklama zcela uzaviend. “>* Reklama si konstruuje svého imaginarniho adresata, své p¥ijemce
pouze tuSi. Svému adresatovi reklama vétSinou vyka — S internetem v mobilu vds nic
neprekvapi - Vodafone (J., 10/2010, s. 7), Vyberte si reSeni, které vam padne — osobni piijcka
Cetelem (V., 50/2010, s. 61). Tykani se objevuje v ojedin€lych piipadech, kdy se pivodce
stylizuje do podoby divérnika, radce a znalce spotiebitelovych potieb, touzi ovlivnit jeho
rozhodovani. Tento styl odpovida nejvice stylu komunikace mési¢niku Divka: Vypadas skvéle,
citis se skvéle - Nivea (D., 1/2006, s. 15), v mensi mife se ale objevuje i vykani: Pripravte svij
mobil na Vinoce! Stahujte nejlepsi vanocni melodie a obrazky na Eurotel Live! (D., 1/2006, s.
15). ,,Reklama se stala soucasti moderniho Zivota, podle nékterych badatelii zastava
v novodobé spolecnosti funkci mytu. Uz tim, Ze se vyslovuje k univerzalnim lidskym tématiim,
jako je zivot — smrt, Stésti — nesteésti, laska — nendvist, krdasa — osklivost, sila — zanik, energie —
zmar apod. Reklama je vsak nesena tim, zZe v techto protikladech exponuje jen ten zadouct pol
(zaruka, kvalita, bezpeci, jistota, uspéch, penize). To tvori zdklad bdsnického kdanonu
reklamy. “*’

Nejvétsi pocet reklam miizeme najit v mésicniku Joy, v némz je frekvence tohoto
zanru opravdu zna¢na. Reklama se zde objevuje témér na kazdé druhé az ¢tvrté strance. Typy
reklam se samoziejmé fidi obsahem a stylem casopisu. V Casopise Joy nejcastéji najdeme
reklamy na parfémy — Calvin Klein — Beauty (J., 11/2010, s. 2), luxusni predméty — Festina —
ceramic collection (J., 10/2010, s. 130), pletové krémy — Zbavte se problematické pleti. Jiz za
3 tvdny! Eucerin (J., 11/2010, s. 13), tablety pro krasu i zdravi — Hloubkovad vyzZiva proti
vraskam! Novinka! Vyzkousejte! (J., 10/2010, s. 117), ale také znamé modni znacky — You 'l
eat better. Be stupid. Diesel (J., 10/2010, s. 129) nebo zajezdy do zahrani¢i — Relaxace na
Kanarskych ostrovech! Zregenerujte télo a dusi. Thalasoterapeuticka centra na Kandrskych
ostrovech jsou tim nejlepsim mistem — Canaria travel (J., 10/2010, s. 103).

V casopise Divka je také reklam pomérné velké mmnozstvi. Nejvice se tykaji
pletovych ¢i vlasovych kréma - Vypadas skvéle, citis se skvéle! Nivea (D., 1/2006, s. 15), akei
mobilnich operatord - SMSkujte bez starosti! Uzijte si kazdou druhou SMS zdarma
s vernostnim programem Twist bonus! T-Mobile (D., 11/2005, s. 7), parfému - Past lasky od
Chupa Chups. Zkus jednu ze tri novinek! (D., 11/2005, s. 23) nebo vlasové kosmetiky Odhalte

3 CMEJRKOVA, Svétla. Obraznost reklamy. In DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 136. ISBN 80-200-0617-6.

3 CMEJRKOVA, Svétla. Reklamni myty. In DANES, Frantisek a kol.: Cesky jazyk na prelomu tisicileti.

1. vydani. Praha: Academia, 1997, s. 133. ISBN 80-200-0617-6.
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intenzitu barvy svych viasi! Sunsilk (D., 11/2005, s. 27). Typove jsou si reklamy mési¢niku
Joy a Divka velmi podobné.

Jelikoz tydenik Vlasta piSe pro jinou vékovou skupinu Zen nez mésic¢niky Joy a Divka,
obsahuje také jiné typy reklam. Mnozstvi reklam v Casopise Vlasta neni tak velké jako
v pedchozich svou casopisech. Mizeme zde najit reklamy na spodni pradlo - Linia (V.,
50/2010, s. 83); pojisténi ¢i stavebni spotfeni - Co kdyz se o sebe budete muset starat az do sta?
Axa se postara o vase finance v kazdéem veku (V., 50/2010, s. 78); 1é¢ivé ptipravky - Tetesept:
léciva koupel (V., 50/2010, s. 75); pjcky - Osobni pujcka Cetelem — vyberte si reSeni, které
vam padne (V., 50/2010, s. 61); jidlo - Bonduelle — zeleninu do vanocniho bramborového
salatu mate pripravenu... (V., 50/2010, s. 60); zahradni techniku - Gardena — zahrada pro
radost (V., 50/2010, s. 21); pfipadné automobily - Novy Nissan Micra — s méstem na jedné
viné (V., 50/2010, s. 11); knihy - Darujte knihy, které prinasi moudrost (V., 50/2010, s. 33) ¢i
avivaze - Rozdil pocitite: nova hedvabna jemnost. Lenor (V., 50/2010, s. 25).

Jednotlivé druhy reklam opét odpovidaji typu Casopisu. U zen, které ¢tou Casopis, je
(jidlo), perou (avivaze), ptipadné ctou (knihy), jezdi na nakupy (automobil)...Praktickou Zenu,
ktera je prototypem ctenatky Vlasty, zfejmé nebude zajimat, Ze si mlze stahnout svou
oblibenou pisen do mobilu. Je sice mozné, Ze tfeba ano, ale tato skutecnost je daleko méné
pravdépodobna, nez napiiklad u typické ctenarky Casopisu Divka. Tu zase zfejmé nebude
zajimat, ze existuje nova viné avivaze nebo vyhody pojisténi. Navic reklamy ve Vlasté nejsou
tak manipulativni a frekventované, jako u cCasopisi Joy a Divka. Na reklamu v tydeniku
Vlasta narazime pftiblizn€ po péti a vice strankach a Casto ani neni jeji format celostrankovy,
zaujima pouze Cast strany. Je tfeba ale vzit v ivahu, Ze Casopisy Vlasta a Divka maji obvykly
format A4, avSak Casopis Joy ma mensi format AS, proto tedy voli spiSe celostrankové
reklamy, aby ji ¢tenafi viibec zaregistrovali.

Zametime se na zanry, které jsou v dnes$nich tisténych médiich méné casté. Jednim
z nich je dotaznik. Tento zanrovy druh se vyskytuje pouze v ¢asopise Vlasta, v dalsich dvou
Casopisech nikoliv. Kazdy tyden redakce Vlasty vybere znamého muze, kterému da dotaznik
s nedokon¢enymi vétami, tykajici se jejich smysleni o zendch. Pozada jej o vyplnéni a
nakonec otiskuje originalni verzi odpovédi. Dotazovanym v minulosti byl naptiklad herec
Petr Vondracek nebo moderator Ray Koranteng. Dotaznik nese ndzev podle dotazované
osobnosti, naptiklad: Ray Koranteng a zZeny (V., 50/2010, s. 82), Petr Vondracek a zeny (V.,
3/2011, s. 82). Znamé muzské osobnosti pak dopliiuji véty, naptiklad: Zeny jsou podle mé....;

Velmi si na nich vazim toho, .....; Na druhou stranu mé ale nékteré jejich viastnosti dokdazou
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kterad je.....; V mém Zivoté hraji nejdiilezitéjsi roli tyto Zeny:... .... atd. Otazky v dotazniku jsou
v kazdém Cisle stejné.

Stejné tak, jako se dotaznik neobjevuje v Casopise Divka a Joy, nevyskytuje se v nich
ani citat. Mizeme jej najit opét pouze v tydeniku Vlasta. Najdeme zde zpravidla dva citaty
patfici zndmym osobnostem dnesSka i minulosti. Jeden z vyrokii kdysi vytkla i znama ceska
spisovatelka Karolina Svétla: ,, Kdyz pozoruji, jak jsou lidé zli, nikdy se tomu nedivim, ale
Casto se divim, Ze se nestydi. “ (V., 50/2010, s. 13).

Vlasta vyuziva také vyrokt ¢tendiek Vlasty, které sdeluji své ndzory prostfednictvim
webovych stranek casopisu. Tento vyrok je od ¢tenatky pod pseudonymem ,,bonnie:
., Vlastni dité je prosté viastni. Myslim, ze mdlokdo dokaze mit cizi dité rad uplné stejné a ani
trosicku to své neuprednostiiovat. “ (V., 50/2010, s. 65).

Dalsim neodmyslitelnym zanrem casopisi jsou dopisy €tenari. V téch Ctenari sd€luji
své zazitky z Cetby Casopisu, chvali redakei, v ojedinélych ptipadech ji néco sem tam vytknou.
Obcas také ctenati deékuji za pekny darek, ktery byl ptilozeny k Casopisu. Vice méné jde
pouze o mali¢kost v podobé ozdoby na vanoc¢ni stromek, vzorku nové viné ¢i krému, nebo
mensi kabelky typu psani¢ka pro nadchazejici plesovou sezénu. Ctenaii se v této sekci také
svetuji se svymi problémy a zadaji ostatni ¢tenare o radu. Naptiklad ctenarka Eva Kotinkova
z Prahy, které je 81 ma problém se psanim SMS zprav: ,, Mdam velky problém. Je mi 81 rokii a
neumim posilat SMS zpravy, citim se proto tak néjak vyrazend. Kam se podivam, tieba u
krizovek, vsude samé SMS. Nasel by se ve ,velké rodiné Viasty* nekdo, kdo by mi
pomohl?“ V tydeniku Vlasta se ¢ast vyhrazena pro dopisy od Ctenaii nazyva Naslouchame
vam!. Pod timto nadpisem je pfipojena i poznamka: ,, Kazdému vasemu dopisu, mailu i SMS
zpravé veénujeme pozornost.” Tato poznamka je zde uvedena zfejmé proto, aby si Ctenaf
nemyslel, Ze piSe zbyte¢né. Ze vSech dopist, které redakce obdrzi, je vyhodnocen ,,dopis
tydne*, ktery je odménén malym darkem, napiiklad v podobé hrnecku s logem Casopisu.

V Casopise Divka se oddil pro dopisy ¢tenaiii nazyva Listarna. Obycejné se jedna o
kratké vzkazy a pochvaly od Ctenarek, ale také Ctenatky Casto dékuji za darky, které vyhraly
v soutézich: ,, Mila Divko, mnohokrat ti dekuju za vyhru, o které jsem se dozvédéla z lednové
Divky — je to sada relaxacnich CD. Jsem moc rdda, Ze jste vybrali mé, protoze se mi bude
100% hodit, jelikoz jsem ted’ méla takové krizové obdobi a navstévuju psychologa, ktery mi
doporucuje relaxovat. Tak doufam, Ze s uklidnujici muzikou to bude prijemnéjsi. Vase vérna
ctenarka Janka* (D., 3/2006, s. 76). Stranka obsahuje i ¢ast Vzkaznik a Hledd se. Do

Vzkazniku nejCasteji pisi ctenatky, které chtéji néco vzkazat svym kamaradkam nebo svym
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chlapcim. Casté jsou vzkazy typu: ,, Chtéla bych vzkdzat svému mildckovi Kubickovi, Ze ho
strasné moc miluju, nikdy neprestanu a doufam, Ze on taky. Pa, tvd Beruska.* (D., 3/2006, s.
76). V oddilu Hleda se zase divky hledaji své prazdninové lasky nebo kamarady, s nimiz byly
na tabote: ,, Hledam kluka, kterého jsem potkala o prazdnindach v srpnu v Jeseniku na Oslavé
piva. Mél hnedé oci, kudrnaté viasy a hnédou mikinu s kapuci...” (D., 3/2006, s. 76). Své
misto maji v Listarn€ i basné.

Megsi¢nik Joy ma ze vSech tfi Casopislt vyhrazeno na dopisy ¢tenarit nejméné prostoru,
priblizné pil strany formatu AS. Druhou polovinu zaujima tirdz ¢asopisu. Sekci pro reakce
¢tenait pojmenoval Casopis Dopisy & maily. Pod timto titulkem se nachazi jesté poznamka:
., Vse, co vas v Joy zaujalo a nadchlo“. Podtitulek tedy napovida, ze redakce otiskne pouze
pochvalné dopisy a maily. Téch byva ale zpravidla vétsina. Redakce otiskuje vzdy tfi nejlepsi
dopisy, které automaticky ziskavaji kosmeticky darek. Pro pfedstavu si uvedeme jeden
typicky dopis: ,, Mila redakce, jsou véci, bez kterych si uz sviij zivot nedokazu predstavit, a to
mycka a Joy. Zatimco svou prvni kamaradku laduju kazdy den, tak druha mé laduje po cely
rok zabavnymi rozhovory, modnimi tipy a kosmetickymi radami. A tak vidim hlubokou
paralelu mezi bouchnutim dvirek a spusténim myciho programu a Sustéenim jednotlivych
stranek a nabyvanim védomosti a dusSevni pohody. Jen tak dal. Jana, Viesina.* (J., 11/2010, s.
125).

Zcela specificky zanr ptredstavuje v modernich zenskych Casopisech tak zvané ,,story*,
coz znamena v piekladu pfibéh. Nejcastéji je tento vyraz spojovan s modou — to se pak jedna
0 fashion story, s licenim — beauty story nebo také mize byt vazan ke zdravému zivotnimu
stylu - fitness story. Jejich hlavnim ukolem je predvést ¢tenarkam, jaké obleceni, liceni nebo
cviceni je zrovna moderni. VSechny tyto ,,story* se vice ¢i mén¢ ve sledovanych Casopisech
objevuji. Pravidelnou a obvyklou soucasti kazdého moderniho Zenského Casopisu musi byt
v dnesni dob¢ urcité¢ fashion story, tedy modni piibéh. V kazdém z vybranych ¢asopisu je
tomuto Zanru vénovano hned né€kolik stran. Zpravidla jich je kolem péti. V Casopise Vlasta to
jsou strany ¢tyfi a informuji ¢tenaiky o tom, jaky material, stfih nebo barva se aktualné nosi,
naptiklad Camel styl (V., 3/2011, s. 20-24) upozornuje, Ze je pravé moderni obleCeni v barve
velbloudi srsti. U vSeho obleceni vcetné dopliki je uveden obchod, z néhoz zbozi pochazi a
také je zde uvedena jeho cena. Kromé¢ samotné modelky miZzeme na téchto moddnich
strankéach najit pro jesté vétsi inspiraci ukazky ze svétovych prehlidkovych mol.

Casopis Joy obsahuje kromé& fashion story také beauty story a fitness story. Fashion
story zaujima pét stran a je skutecné pojiman jako né&jaky piibeh. Foceni se vzdy uskuteciiuje

v zajimavém prostiedi, které na clovéka vzdy zaphsobi. Jako spravny fashion story ma
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,story® 1 pfizna¢ny nazev. Napftiklad v prostfedi vlakového nadrazi — Ostie sledovand cesta
(J., 10/2010, s. 90-95) nebo v troskach stavby — Laska v troskach (J., 11/2010, s. 92-98).
Stejn¢ jako v tydeniku Vlasta, tak i v mési¢niku Joy je u vSech druhti pouzitého obleceni
uveden obchod, v némz lze zbozi koupit a také samoziejmé jeho cena. Ani v tomto Casopise
nechybéji ukazky ze svétovych piehlidkovych mol, akorat jsou umistény v jinych sekcich
Casopisu. Priblizné stejné rozsahly jako Fashion story je v Casopise Joy i Beauty story. Ten
zase obsahuje tipy na moderni sezonni liceni a perfektni ucesy. Kromé toho zahrnuje také tipy
a rady prednich Ceskych i svétovych vizazistl a kadeinikt.. Doporucuje samoziejmé i kvalitni
vhodné kosmetické piipravky. Uvadi se opét znacka a cena produktu. Jako Fitness story by se
v Casopise Joy dal povazovat oddil Body & Soul, v némz jsou obvykle uvedeny tipy pro
udrzeni kondice a zpevnéni téla, naptiklad pét rychlych cviki pro posileni celého téla — Give
me five (J., 10/2010, s. 84-88).

Casopis Divka také nabizi viechny tfi ,,story*. Jeho fashion story zaujima piiblizné Sest
stran a doporucuje naptiklad, jak se moderné obléct na sjezdovku — Lety mimo (D., 1/2006, s.
30-35) nebo na ples — T7i orisky pro Popelku (D., 3/2006, s. 32-37). Jako v ptedeslych dvou
Casopisech i v tomto mési¢niku je uvedena znacka a cena zbozi. Beauty story se v Divce
zaméfuje jednou na vlasy a jednou na li¢eni, nikdy ne na oboji dohromady. Ctendiky se tak
mohou dozvédét, jaka barva rténky by jim mohla sluSet — Nent rténka jako rténka (D., 1/2006,
s. 18-20), jak si spravné obarvit vlasy, aniz by divka musela jit do kadeinictvi — Vybarvi se
(D., 11/2005, s. 28-31) nebo mulize vyzkouset tipy na plesové ucesy — Viasy XXL (D., 3/2006,
s. 19-22). Fitness story se nachazi v Divce pod nazvem Life style a obsahuje piedevsim cviky
na zpevnéni problémovych partii té€la — Sexy bricho? No problem! (D., 1/2006, s. 46-47) nebo
tipy jak spravné masirovat problematické télesné partie — Masérsky kurz (D., 3/2006, s. 46-51).

., Celkovy charakter textii publicistického stylu je podminén jejich Sirokym
spolecenskym poslanim: rychle, vystizné a co nejucinnéji informovat adresaty nejruznéjsiho
socialniho zarazeni, véku a vzdélani, zprostredkovavat myslenky s maximdlni srozumitelnosti
a semantickou jednoznacnosti, bezprostrednosti a presveédcivosti, ziskavat ctendare nebo
posluchace pro pristup k probléemiim v duchu nazori, které publicisticky organ

. w36
reprezentuje.

3¢ CECHOV A, Marie. Publicisticky styl a jeho funkcni rozpéti. In: Informativni a persvazivni funkce jako
konstituujici faktor projevu. Funkéni styl publicisticky. In CECHOVA, Marie a kol. Soucasna stylistika. Praha:
NLN, 2008, s. 246. ISBN 978-80-7106-961-4.
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1. 4. Graficka podoba jednotlivych ¢asopist jako soucast jejich stylu

V posledni casti prace se budeme zabyvat grafickym rozlozenim plochy vybranych
Casopistl, vyuzitim riznych velikosti a typti pisma, celkovou barevnosti a také vzajemnym
propojenim verbalni a neverbalni slozky. VSechny tyto slozky grafiky vybranych casopisti se

mezi sebou pokusime navzajem porovnat.
Casopis Vlasta

Nejdiive se budeme zabyvat verbalnimi slozkami grafiky tohoto c¢asopisu, a to
prostorovym rozlozenim textu, uzitymi typy a velikostmi pisma. Posléze se pfesuneme do
oblasti neverbalni, coz znamena, Ze nas bude zajimat frekvence uziti fotografii, obrazka c¢i
riznych symbold.

Obalka casopisu Vlasta neni ni¢im vyjime¢na nebo jedine¢nd, ale také neni uplné
obycejnd. Celou titulni stranu zaujima fotografie clovéka nebo vice lidi, ktefi Casopisu
poskytuji rozhovor, tedy Zanr tvofici dominantni slozku ¢asopisu. V minulosti se na titulni
stran¢ Casopisu objevila naptiklad herecka a zpévacka Lucie Vondrackova (V., 3/2011,s. 1) ¢i
herci Andrea KeresteSova a Roman Vojtek (V., 50/2010, s. 1). V zdhlavi tydeniku mtizeme
najit nazev Casopisu a je zde rovnéz uveden i jeho ro¢nik. Po stranach obalky a také na jejim
zapati jsou umisténa ta nejzajimavejsi témata daného cCisla ¢asopisu. Obvykle jich byva Sest.
Barevné zvyraznéni pismen jednotlivych témat ladi s barvou, ktera je pouzita ke zvyraznéni
nazvu cCasopisu. Tydenik Vlasta nejCastéji pouziva zdkladni barvy, mezi nimiz je
nejfrekventovangj$i: Cervena, bila, Cerna, vyjimecéné i zlatd (napiiklad v souvislosti
s vano&nimi svatky). V zapati titulni strany je uvedeno hlavni téma s podtitulkem: Cim zari
Ceskd krdasa — Zeny, které okouzlily tvari i srdcem (V., 3/2011, s. 1) nebo Kdo bude Ceska
roku — Nemusi to byt celebrita, hlasujte s Vlastou! (V., 50/2010, s. 1). Na hlavni téma
tydeniku, kter¢ je umisténo na zépati titulni strany, je pouzito vétsiho typu pisma, tak zvanych
verzalek. Po obou stranach obalky je rozmisténo zpravidla pét dalSich témat Casopisu, ktera
jsou napsana jiz mensim pismem, tak zvanymi minuskami. Z téchto peti mensich témat je
vybrano jedno a to je podbarveno nejcasteji Cervenou barvou. Nejvyraznéji oznaceno je vSak
hlavni téma, nachazejici se v zapati titulni strany tydeniku. Na titulky jsou pouzita velka
tiskaci pismena, s vyjimkou podtitulku pod hlavnim tématem, ten je napsan minuskami
kurzivou.

I pii rychlém prolistovani Casopisu si mizeme povSimnout nékolika skutecnosti. Nejen

na obalce Casopisu, ale i v jeho obsahu hraje roli jen n€¢kolik malo barev, nejfrekventovanéjsi
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je ¢ervena, rizova, ¢erna a bila. Hned na druhé strance tohoto tydeniku, kde je umistén obsah
celého casopisu, je slovo ,,Obsah® napsano rizovym patkovym pismem spolecné s nazvy
jednotlivych rubrik. I v ivodniku $éfredaktorky, ktery je umistén hned vedle obsahu, najdeme
v jeho nadpise vzdy minimalng jedno rtizové napsané slovo, napiiklad: Ceskd krdsa (V.,
3/2011, s. 3) nebo Zeny roku 2010 (V., 50/2010, s. 3). Na levé strané od uvodniku je
umisténa fotografie Séfredaktorky Casopisu, ktera ma na sobé obleCenou rizovou halenku a
cela fotografie jako by byla pfipnutd k ivodniku symbolickou rizovou kvétinou.

V sekci dopist ¢tenaii — Naslouchame vam! — je celé strana opét sladéna do Cervené a
bilé barvy, akorat text jednotlivych dopist je napsany samoziejmé cerné. V levém hornim
rohu strany se nachazi obrazek minulého Cisla Casopisu, pod nimz je nadpis psany tiskacim
pismem bile podbarveny cervené — Bleskové z webu. Pod timto nadpisem najdeme nékolik
reakci na minulé ¢islo tydeniku. Prostfedni ¢ast stranky zapliuji dopisy Ctenail, dolni ¢ast
stranky pak dopis tydne. Dalsi strana ptedstavuje vybér nejlepSich tipti na cely tyden. Strana
obsahuje hodné fotografii a tipy jsou predstaveny pouze strucné. Opét se zde objevuji rizné
druhy pisma, naptiklad tuéné tiskaci: NAKUP TYDNE; NEJLEPSI AKCE NA TENTO
TYDEN; ZENA TYDNE (V., 3/2011, s. 5), ale i pismo psané kurzivou: Staré krasné hracky;
vybrali jsme pro vas nejlepsi tipy na tyden (V., 3/2011, s. 5). Pro vétsi efekt je zde vyuZito
podbarveni pisma u nékterych nadpisti: Barometr nalady, Co hybe svétem (V., 3/2011, s. 5).

Nasledujici strana obsahuje rozhovor s osobnosti. Hlavni doménou prvni strany je velka
fotografie osobnosti, popiipad¢ osobnosti. Rozhovor ma vzdy néjaké téma, naptiklad: Co ndm
vypraveli (V., 50/2010, s. 7) nebo Chytani kouzelnych snut (V., 3/2011, s. 7). Poté nasleduje
priblizné pétitadkovy uvod, v némz je Ctendiim osoba v kratkosti piedstavena. Nasleduje
jeste jeden rozsahlejsi tvod, zminujici vice podrobnosti jako ziskand ocenéni osobnosti nebo
popis prostiedi, ve kterém se rozhovor uskutec¢nil. Dominantnim grafickym prvkem druhého
uvodu je pocatecni velka inicidla prvniho slova, ta je bud’ patkova (V., 50/2010, s. 7) nebo
bezpatkova (V., 3/2011, s. 7). Nakonec nasleduje samotnd podstata interview — otazky a
odpoveédi na né. Otazky jsou zpravidla napsany barevné. Volba barvy se fidi podle barvy
pouzité v nadpise rozhovoru. Vice nez polovinu vyhrazeného prostoru na rozhovor zaujimaji
umélecké fotografie osobnosti. Jako takovd poznamka na okraj jsou uvedeny postichy
redaktorky, ktera se v kratkém textu zminuje o tom, jak na ni osobnost plsobila. Ty jsou
napsany jakoby na list vytrzeny z bloku. Tento graficky prvek je pouzity i v clanku Pohoda
od podlahy ¢i Vareni s pdalenkami (V., 3/2011, s. 27 a 55). Fotografie na posledni stran¢

rozhovoru byvaji zpravidla rodinné a jsou opatfeny kratkymi popisky.
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V tydeniku Vlasta je tedy nejcastéji uzito velkého tiskaciho patkového i bezpatkového
pisma, a to zejména pro tvorbu nadpist. Typickym zvyraziiovacim prvkem je podbarvovani
pisma, zpravidla rizovou nebo ¢ervenou barvou, takze vyniklé pismo je bilé. Tydenik Vlasta
pouziva v podstaté dva druhy pisma — Arial a Times New Roman — tedy bezpatkové a
patkové pismo ve vSech moznych variantach - kurziva, tucné, barevné. Typ pisma Times New
Roman je pouzity pfedevSim v tvodech ¢lankl, Arial potom v samotném textu clanki.
Rozmanité verze téchto typt pisma muzeme vidét naptiklad v reportazi s ndzvem Krdsa zn.
2010 (V., 3/2011, s. 14-19). V textu je pouzity op€t typ pisma Arial, pro ivod Times New
Roman. Hlavni ¢asti ploch stran zaujimaji velké fotografie Zen, text je v nékterych ptipadech
psany do sloupku, napiiklad Anna K. — Ziju, zpivam a dékuju (V., 3/2011, s. 15).

Zdaleka nejveétsi pocet obrazkli najdeme u fashion story. V této ¢éasti hovoii totiz
fotografie modelek obleCenych do mddnich trendd nejnovejsi sezony samy za sebe. Kromé
nazvu obchodu a ceny zbozi jsou u fotografii i malymi tiskacimi pismeny kratké komentare
nebo spise rady, jak jednotlivé kusy obleCeni kombinovat: Zachumland — Tézsi zimni
materidly, jako je koZeSina a samet, odlehcete halenkou z jemného materidalu (V., 3/2011, s.
22). Verbalni slozka se zde tedy ve fashion story vyskytuje minimalné, coz je logické, protoze
lepsi je modu piimo vidét nez o ni Cist a predstavovat si modely. Kromé fotografii samotné
modelky mizeme na ploSe vyhrazené fashion story najit jesté fotografie zobrazujici modely
ze svétovych modnich prehlidek. Podobné grafické zpracovani ma i sekce Bydleni, ktera by
se dala nazvat living story. Jedna se v podstaté o stejny princip jako u fashion story — hodné
fotodokumentace, co nejméné textu. Podobn¢ je na tom i Vafeni, jemuz jsou v Casopise
vyhrazeny Ctyfi strany. Fotografie taliiti plnych kulinafskych specialit zaujimaji téméi celou
vyhrazenou plochu. Zbyvajici misto zapliuji recepty, pfipadné jesté rady do kuchyné (V.,
3/2011, s. 54-57).

V tydeniku Vlasta se viceméné v kazdém piipadé kombinuje verbdlni slozka grafiky
s neverbalni. Texty jsou zpravidla doprovazeny n¢kolika obrazky ¢i fotografiemi a naopak.
Nejvice verbalni slozky, miizeme najit v reportazich Vlasty, napiiklad: Boty pro princeznu (V.,
3/2011, s. 30-31), kde jsou krom¢ dojemného ptibéhu malé divky umistény i jeji fotografie
s maminkou a kamaradkami. Jako u vSech texti del$iho rozsahu se i v tomto objevuje v ivodu
velka iniciala barevné ladici s barvou, ktera na dané plose pievazuje. Pro vétsi piehlednost je
text opatien 1 barevnymi mezititulky. Navic je zde pod jednou z fotografii malé divky umistén
i barevné odliSeny ramecek, ktery ctenaiim vysvétluje, jakou nemoci malé dité trpélo.

Fotografie jsou opatfeny stru¢nymi popiskami.
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Autenticky je na posledni stran¢ ¢asopisu vyobrazen dotaznik. Vypada jako list papiru
podlozeny ozdobnym podkladem. Autenticitu zachovava i pismo, které je originalni autorskeé.

Fotografie dotazovaného muze, je jakoby pricvaknuta seSivackou k dotazniku.
Casopis Joy

Tento mési¢nik ma daleko vyraznéjsi grafické prvky nez Vlasta. Ty spocivaji predevsim
ve volbé nejriznéjSich variant barevnosti textu a také v Castém stfidani rGznych typd a
velikosti pisma. Hlavnim cilem vSech téchto grafickych prvkil je v prvni fadé¢ zaujmout
pozornost Ctenafe, predvést jedinecnost Casopisu na trhu a zejména origindlné pojmout
grafické zpracovani daného casopisu, ponévadz graficky zdafila obalka hraje na trhu
vyznamnou roli. Dalo by se fici, Ze se jednd o urcitou vizitku ¢asopisu. Bud’ ¢tendie zaujme
natolik, Ze si ¢asopis koupi ¢i nikoli.

V titulcich ¢asopisu miizeme najit v jednom titulku az tii rozdilné druhy a velikosti pisma.
Pro piiklad si uvedeme titulek v origindlni grafické podobé: Perfektni zaplétané UCESY —
Novy podzimni trend veli natacet, motat, vinit a kroutit. UZ proto, Ze je Joy Casopis
mensiho formatu (AS) musi obsahovat vice prvki, které zatraktivni obalku. Tudiz se tento
mesicnik stane pro Ctenafe lakavéjsi. Velkymi tiskacimi pismeny je v zahlavi uveden nazev
Casopisu. Pismena jsou plnd a také velmi vyrazna diky své barve. VétSinou jsou vybarvena
ktiklavymi barvami — rtzovou (J., 10/2010), bilou (J., 11/2010), modrou (J., 10/2009).
Titulky mési¢niku jsou velmi barevné. Casta je kombinace modré a rizové (J., 10/2009) a
naopak (J., 10/2010), bilé a razové (J., 11/2010), tmaveé razové a fialové (J., 11/2009) nebo
také zelené a zluté (J., 7/2010). Pod nazvem cCasopisu se na pravé strané¢ nachazi motto
Casopisu: ,, Byt trendy je tak snadné“, pricemz pravé slovo ,trendy“ je zvyraznéno
podbarvenim ve stejné barvé v jaké je 1 nadpis, tedy nazev ¢asopisu. Obalka mési¢niku
obsahuje vzdy pét nejatraktivnéjSich témat z obsahu. Vyzyvavé a tiderné titulky jsou napsany
kurzivou (Perfektni zaplétané ucesy, J., 11/2010), velkymi tuénymi tiskacimi pismeny (CO
MUZUM PRIPADA SEXY?, J., 11/2009), zvyraznény jsou svou barevnosti a vyjimkou neni
ani podtrzeni (Magické odvazné liceni!, J., 10/2009) nebo podbarveni textu (Otestovano!, J.,
7/2010). Nadpis v uvodniku je rovnéz ve vétsim métitku: PODZIMNI ROMANCE (J.,
11/2009, s. 3). Mnohdy text uvodniku zacinad velkou inicidlou, kterd byla vyuzivadna i ve
Vlasteé. Jeji barva opét ladi s barevnosti celé stranky, v ivodniku s nazvem Kouzlo lasky je
napfiiklad zbarvend do modra (J., 7/2010, s. 3).

Obsah casopisu je narozdil od Vlasty koncipovan samostatné na dvé strany. V zéhlavi a
po obou stranach jsou umistény rizné obrazky kosmetickych vyrobkil a fotografie muzi
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spole¢né s mensSim mnozstvim fotografii z fashion story nebo ze sekce cestovani. V zahlavi
nebo v zapati téchto ukazkovych fotografii je umisténa velka Cislice oznacujici ptisluSnou
stranu, kde urcity ¢lanek najdeme. U této Cislice je uveden také kratky komentai k danému
¢lanku. Barva nazvii jednotlivych rubrik ladi stejn¢ jako ve Vlasté s barevnosti nazvu
Casopisu, ktery se opakuje v zahlavi obsahu. Nad nazvem c¢asopisu je navic nadepsan
ptislusny rocnik mésicniku.

Plocha je ve vétsing piipadi poseta obrazky a fotografiemi, samotného textu je minimum:
V. L. P. na stopé, Trendy Ulovky, Beauty news, Fashion news, Star style, V. 1. P. finale,
Fashion story, Beauty story atd. Naopak mist, kde verbalni slozka pfevySuje neverbalni, je
mnohem méné: Na rovinu (fejeton), Idol (rozhovor s celebritou), Nazivo (reportaze), piipadné
Intimity a to je v podstaté vSe. Propojeni verbalni slozky s neverbalni je v tomto typu ¢asopisu
samoziejmé. VétSinou se jednd o fotografie opatfené komentafi (V. I. P. na stop€) nebo

reportaz, ktera je doplnéna fotografiemi pfimo z urcitého mista (Mj svet).
Casopis Divka

Tento mésicnik se po strance grafického zpracovani v mnohém podoba grafice mési¢niku
Joy. Také zde mizeme vidét uderné titulky doslova volajici po pozornosti ctenatek. Pismo,
které Casopis vyuziva, neni jednolité. Mezi nejfrekventovanéjsi typy patfi bezesporu velka
tiskaci pismena vybarvena vyraznymi barvami. Jako v pfedchozim piipade, i zde dochazi ke
stfidani riiznych typl a velikosti pisma. V ptipad¢ Vlasty vSak toto stfidani neni tak markantni.
Casopis Divka ve svych titulcich stiidd méné vyrazné pismo stuénym, napiiklad:
Neokoukana exoticka Victoria (D., 3/2006), stfidani velkého tiskaciho pisma s malym:
HOLKY ODHALENI — vegeratianka versus masozravka (D., 3/2006). Dal§im prostiedkem
pro zvyraznéni textu je ¢arkovany ramecek, naptiklad: Kluci v ringu — hezounek vs. Pohodar
(D., 11/2005). Uzity je i typ normalniho rdamecku vytvotené¢ho pomoci tenké linky: Co spolu
maji Kirsten a Orlando? (D., 1/2006). Mén¢ uzitym prvkem je pak tak zvany vycet, jehoz
jednotlivé body jsou fazeny pod sebou a jsou oznaceny charakteristickou teckou na zacatku:
Extra report o drogdch: stravili jsme den mezi fetaky, opravdu Sokujici fotky, neuvéritelné
oteviend zpoved.

V tomto typu casopisu je také ziejma znacna frekventovanost barev, zejména téch
vyrazngjSich — rizové, Cervené, Zzluté, bilé, Cerné. Plocha je rozvrzena podobné jako u
predeslych dvou casopisii. Celou plochu obélky zaujima velkéd fotografie celebrity, s niz je
uvniti mesi¢niku rozhovor. V zahlavi je velkymi tlustymi tiskacimi pismeny barevné napsan
nazev ¢asopisu, po levé stran¢ obalky jsou pak pod sebou rozmisténa nejzajimavéjsi témata
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mesicniku sahajici az do zapati titulni strany. V levém nebo pravém dolnim rohu je pak
uveden roc¢nik Casopisu. U ptedeslych dvou Casopisi je jejich rocnik uveden v levém hornim
rohu. Barevnost Divky je, jak jiz bylo feceno, velmi rozmanita. Zatimco ve Vlast¢ a Joy
pouzité barvy navzajem vzdy ladily, v mési¢niku Divka tato vlastnost nehraje az takovou roli.
Vyjimkou neni ani stfidani riznych odstinti jedné barvy v jednom slové, naptiklad: horoskop
— kde se stidaji tfi odstiny rizové barvy od nejsvétlejsiho po nejtmavsi (D., 1/2006).

Stejné jako v ¢asopise Joy i1 v mési¢niku Divka prevazuje neverbalni graficka slozka nad
verbalni. Castym p¥ipadem je kombinace obou téchto slozek. Nejvice textu obsahuji reportaze
a delsi clanky, naptiklad: Zahady a mysteria, Divka v ringu, Povidka, Ze zivota, Extra report
apod. Méné textu a vice fotografii najdeme stejné¢ jako ve Vlast¢ a Joy ve Fashion story,
popftipadé v Beauty story. Rozlozeni plochy je tedy jasné. V podstaté kazdy text v Divce, at’ je
kratky nebo delsi, je doplnén mensi &i vétsi fotografii. Casopis Divka tedy vice vsazi na své
grafické prvky a vhodnou volbu fotografii a obrazki, nez na samotny text. V sekci Pomsta,
Trapas a Crazy page tvoii dominantu casté vtipné kresbicky, které miizeme najit i v jinych
sekcich, naptiklad Horoskop. Dalo by se fici, Ze tyto obrazky maji funkci doprovodnou.
Dokresluji vétSinou ur€ity piibéh ¢i téma, jenz zaroven i doprovazi.

Graficka stranka vSech tii sledovanych casopisti by se dala hodnotit jako velice zdafila.
Presné¢ odpovida predstavam a potiebam svych recipientek, kterym dany styl Casopisu
vyhovuje a také vedi, co praveé od toho ,,svého* ¢asopisu mohou ocekavat. Tydenik Vlasta je z
vybranych cCasopisti graficky nejméné napadny. Jeho celkovy styl je klasicky, tradi¢ni a
rozhodné se neda predpokladat, ze nekdy pfistoupi na takové grafické zpracovani, jaké ma
Casopis Divka. Pojeti grafiky v jednotlivych Casopisech zavisi pfedevsim na vékové skupiné
jejich recipientek. Nelze predpokladat, Ze se grafické zpracovani Divky bude libit ¢tenafce ve
véku padesati let tak, jako nelze predpokladat, ze se grafické prvky Vlasty budou libit

patnactileté dospivajici divce.
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SHRNUTI VYSLEDKU ANALYZ

Uzity jazyk ve vybranych casopisech mizeme oznalit za spisovny az hovorovy.
Nejspisovnéjsi jazyk najdeme v tydeniku Vlasta, ktery je také urcen nejstarsi vékové skupiné
recipientek. Celkové vyjadiovani tohoto Casopisu je zdvorilé a spisovné. V mens$i mife zde
muzeme najit hovorové vyrazy, nejméné slangismy. Tyto prvky mluvy jsou v ¢asopise spise
atypické. Naopak je tomu v mésiéniku Divka, ktery je uréen dospivajicim divkam. Re¢ tohoto
casopisu je do jisté miry totozna s fe¢i svych ¢tenarek. Jazyk mési¢niku Divka je hovorovy,
rozpustily a plny slangovych vyrazl hojné€ uzivanych dnesni mladezi ve snaze co nejvice se
priblizit mluvé dospivajicich lidi, stat se jejich vrstevnikem, pfitelem. Vyjimkou nejsou ani
slova pfejata z anglictiny. V piipadé Casopisu Joy mizeme mluvit o jazyku spisovném az
spisovné¢ — hovorovém. I tento mésicnik, podobné jako mésicnik Divka, vyuzivd mnoho
prejatych cizich slov a slangu. Mési¢nik je uren pro Zeny ve véku piiblizné osmnéct az tricet
pet let. Svym ctenarkam jak tyka (Najdi modelku a vyhraj! J., 11/2010, s. 38), tak i vyka
(Nevite jeste, co nadélit rodiné pod stromecek?, J., 11/2010, s. 39). Vykani je ale v Casopise
daleko frekventovanéjsi, zatimco tykani je spise vyjimecnou zalezitosti.

Spolecnym zanrem vybranych Casopist je bezesporu reklama. V mési¢nicich Divka a Joy
se vyskytuje ve vetsi mite, v tydeniku Vlasta v mensi mite. Kazdy z casopisii ma rovnéz sekci
uréenou pro dopisy od svych Ctenafli, a to zejména spokojenych Ctendit. DalSim velmi
oblibenych zanrem vybranych casopisti, ktery je pro vSechny zkoumané ¢asopisy spolecny, je
rozhovor neboli interview s vyznamnou osobnosti. Kolektivnim Zanrem jsou také kratsi ¢i
delsi ¢lanky, recenze kosmetiky, reportaze ze zivota obycejnych lidi i celebrit, fashion story,
pfipadné i beauty story.

Nejvetsi mnozstvi tradicné znamych publicistickych zanr obsahuje tydenik Vlasta. Jeho
obsah je ustaleny a své Gtenaiky prakticky nepiekvapi. Casopis netouzi byt extravagantni a
snazi se zachovat poradek jednotlivych casti rubrik i jejich strankovani. Mazeme si byt tedy
jisti, ze kdyz v minulém C¢isle tydeniku zacinal rozhovor s umélcem na strané sedm, zacne na
strané sedm i v dal§im ¢&isle. Casopis mé na kazdy sviij Zanr vymezeny uréity prostor, do
kterého se text, fotografie ¢i oboji dohromady musi zkratka vejit.

Casopis Joy ma také sviij ¥ad ve strankovani ¢asti rubrik, tudiz vyhledat si pfisluiny text,
ktery chceme Cist, neni problém. OvSem v Casopise Divka neni uspofadani feSeno dusledné.
Malokdy se stane, e piislu$na strana uvedena v obsahu &asopisu je spravna. Cast&ji hledany
zanr na dané stran¢ nenalezneme, protoze se nachazi o nékolik stranek, nékdy i o n€kolik

desitek stranek, dale. Naptiklad reportaz Divky s nazvem Holky odhaleni: Vegetaridnka
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versus masozravka byl umistén o celych Ctyficet Sest stranek dal, nez bylo uvedeno v obsahu
(D., 3/2006, piv. s. 26, skut. s. 72). VSechny clanky, reportdze atd., které Divka ve svém
obsahu nabizi ale vzdy v Casopise nastésti najdeme, akorat vétSinou jinde nez je psano
v obsahu.

Grafické zpracovani sledovanych casopisi je na vysoké urovni. V dnesni dobé existuje
fada pocitacovych programil, které pracuji s t€émi nejrozmanitéjSimi prvky grafiky. Nejprostsi
vyzdobu mé z vybranych Casopisii tydenik Vlasta. Barevnost uzitych prvka je obycejna,
decentni. Casopis vyuZiva pouze nékolik malo klasickych barev, které se v riiznych obménach
stiidaji. Nejcastéji je to Cervend, rizova, bild nebo Cerna. Je znat, Ze si Casopis udrzuje po
dlouha 1éta svého pravidelného vychazeni pozornost stalé¢ cilové skupiny — zen ve veéku
priblizn¢ ctyticet let a vySe. Zaroven si tento tydenik na nic nehraje a snaZzi se svym
nevtiravym grafickym zpracovanim zaujmout zeny stfedniho véku.

Megsicniky Joy a Divka jsou na tom s grafickou vyzdobou podobné. Oba se snazi
¢tenafovu pozornost strhnout pravé pomoci kiiklavych barev, kterymi jsou vybarvena nebo
podbarvena pismena jednotlivych titulkli. Spolecnou barvou vsech tfi Casopisti je rGzova,
v pfipadé Vlasty vSak neni zvolena jeji kiiklava varianta. V casopise Divka a Joy se uplatiiuje
opak. Tyto dva casopisy také upfednostiuji barvy veselé, které maji recipienta povzbudit a
zaujmout jeho pozornost.

Castymi barvami, které kromé riizové barvy tyto mésiéniky pouZivaji, je napiiklad Zluta,
zelena, modra nebo bild barva. V titulcich téchto Casopist se stiidaji riizné velikosti a typy
pismen, bézné byva rozdilna i jejich barevnost. VétsSinou plati: jedno slovni spojeni = jedna
barva, neni to ale podminkou.

Hlavnim spole¢nym prvkem vSech tii ¢asopist je potom velka titulni fotografie umélce,

ktery poskytuje danému Casopisu rozhovor.
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Resume

The Bachelor Thesis deals with the issues of women’s and girl’s magazines, specifically
the magazine Vlasta, Divka and Joy. This section of journalism for now belongs to the less
explored. Printed media is categorized into resources that have a huge influence in the
surrounding world and of course on the people who live in it. Thanks to reading newspapers
and magazines people create their own opinions of practically anything that is being discussed
in the specific article.

To be more specific in the chosen topic and for mutual comparison I chose three different
womens’ and girls’ magazines (Divka, Joy and Vlasta.) Each of these magazines is in its own
way specific, has different topics, language and graphic processes and is targeted for different
age groups.

The magazine Vlasta has been published regularly for more than sixty years and therefore
belongs among the oldest women magazines. It is known for its tradition, classicalness and
convention. It uses simple and clear headings of sections: News, Beauty, Style, Scene. It is
designed more for women who have families, take care of the household and like to cook. The
most frequent topics are the destinies of sick children, tips for the household, successful
women and cooking.

The magazine Joy is not conventional and cosmopolitan compared to Vlasta. To a certain
degree this magazine is influenced by the different thinking of the “west.” Its contents speak
to emancipated women and girls and covers six sections: V.I.P., Beauty, Fashion,
Relationships, Entertainment and V in every Joy. The magazine Joy fulfills the task of a
modern monthly magazine for young ladies and mature women, who want to be trendy and up
to date. The most frequent topics of this monthly magazine are men, sex, fashion and make-up.

The magazine Divka is meant for young ladies around the ages of twelve to seventeen. It
has a total of six sections: Starry lady, Your lady, Faithful lady, Fashionable lady, Beautiful
lady, Relax lady. The topics of the magazine Divka are boys and the relationships with them,
modern clothes, make-up, hairstyles, stories from the lives of readers, life and the style of
celebrities.

The weekly magazine of Vlasta uses from formal to slang language. In all three magazines
we can find metaphorical labeling, constant phrases, borrowed words, constraint, and female
forms of womens’ names. The style of the language in the magazine Joy is more slang than in
Vlasta. Slang appears in Joy in large amounts. The magazines Joy and Vlasta use arguments

and manipulation to their advantage. The style of the magazine Joy is indicated by the
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expressivity and exclusiveness in verbal expressions. The magazine Divka “thous” its readers.
When speaking about the formality of the magazine the use of spoken language and slang.
Captions are short, to the point and creative.

Most of the genres used are common in all three magazines. Like for example news
stories, interviews, articles, reviews, advertisements and essays or sometimes tales. The
editorials regularly use Vlasta and Joy. Divka and Joy provide more information about the
celebrity world then Vlasta. Into the category of graphics fall the resolution of the chosen
magazines, using different size and kind of fonts, the entire color scheme and the mutual links
between verbal and nonverbal components. In Vlasta the combination of verbal graphic
components and nonverbal components is used the most often. Texts are accompanied with
several pictures or photographs. We can find the most verbal components in commentaries in
Vlasta.

The magazine Joy has much more pronounced graphic elements than the weekly Vlasta.
Those lie mainly in the choice of various variations of the colorfulness of texts and with
frequent alternations of various types and sizes of fonts. The content of the magazine unlike in
Vlasta, compiled independently of two sides. The pages are in most cases covered with
pictures of cosmetic products and photographs men and women, with very little text.

In the case of the magazine Divka, it belongs among the most frequent types of font, large
print letters that are colored in with various colors. There is also a lot of alternations of
various types and sizes of letters. The frequent use of expressive colors is the widest and most
diverse in this monthly magazine from all the chosen magazines. It is frequent to combine
both of these components. Longer articles and news reports contain the most of actual text.

The choice of graphics of individual magazines depends on the age groups of their readers.
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