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Téma prace MARKETING MISTNIHO resp. REGIONALNIHO GEOVNIHO
RUCHU

Cil prace Cilem bakaléské prace je postihnuti marketingu cestovniho ruohd

mistni resp. regionalni drovni vramci danéhoésta, regionu.
V praktickém Sdeni potom charakterizovat marketingovy mix vybranéh
mésta a profil jeho nadv&tnika.

Vedouci bakaléské prace RNDr. Sarka Brychtova, Ph.D.
naroénost tématu na Urovei
nadpiimérna pfiimérna podpéimérna

teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kriteria hodnoceni prace Urovei

nadpiimérnd | pimérna podpéimérna nelze hodnotit
stupéi splreni cile prace X
samostatnostipzpracovani tématu X
logicka stavba prace X
prace seskou literaturou &etné citaci X
prace se zahratmi literaturou etrg citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupéi realizovatelnostteSeni X
formalni Uprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylisticka Grové X
naroky BP na podkladové materialy, vysoké piimérné nizsi nejsou
konzultace, pizkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych | ve velké mie pimérené cast&né absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost narét, navrhi a dopordeni ve WtSi mie Sasténa nizsi nevyuZzitelnost
k reSeni problému X
obsah a relevantnostilph v textuci pril. vysoce funkni funkéni meérg funkéni neuspokojivé
&asti BP (tabulky, grafy, progty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek azaa X |

Pripominky a otazky k obhajokbg:

Predklddana bakaigska prace ma — 57 stran textu, 2 strany literaturg
piilohy. Téma, které si autorka zvolilaMARKETING MISTNIHO resp. REGIONALNIHO
CESTOVNIHO RUCHU,je téma vysoce aktualni, ale p&nmé nové a naréné na odborné a
hluboké zpracovani. Autorka jej pojiméa v Sesti hiah kapitolach: Vymezeni pojm
cestovni ruch a marketing, Marketing cestovnihchamudregion, regionalni cestovni ruch,



regionalni marketing, Cestovni ruch na Uzer, Stedasesky kraj, region Polabi, #sto

Kolin, Marketingovy mix mista Kolin.

Téma pedklddané bakatgké prace v sabskryva rekolik pojmi jako nap. cestovni
ruch, marketing, marketing cestovniho ruchu apoaoi; neni zcela banalni sladit do jednoho
kompaktniho celku a to ani v obecné ani v konkrétviné. Bakalantka musela prokazat
znalosti z vice obdra vytvdit z nich ucelenou praci. V podstae ji to, na Urovni bakatské
prace, porérné dolre da&i. Prdce ma logickou stavbu, smysluplnou struktyednotlivé
kapitoly na sobe velmi déé navazuji a i provazanost teoretickych pasazalgiokymi je

docela zejm¢ patrné a zddeé.

Obsaho¥ se autorka snazila skdt€ postihnout zadané téma, coz vzdy vzhledem k
danému regionu, ktery neni typickym regionem cetsitoy ruchu, v kterém je dané ativi
spiSe dopikovou zalezitosti, nebylo upirsnadné. Autorka se vSak o to snazi s pili agpam
UspEsSre se ji to i déi. Po formalni strance, mohla byt prace trochu kép@zena, napfotky
v piiloze nemaji dobrou kvalitu (autorka mohla haposkytnout i vlastni), velikost pisma
v tabulkach bych volila 11, apod., ale celkge prace nagkné Urovni. Ocguji i autoginu
snahu vyrovnat se s mnohdy nesnadnyriresb materidl a zpracovani také ne zcela

jednodusSe proveditelného dotaznikovéhoetst

ZvySe uvedenych todi doporwuji praci posluché&ky Lucie Smejkalové

k obhajolg a navrhuiji jeji hodnoceni je&Sstuprém: Vyborné.

Otéazky k obhajob:
* Vcem vidite hlavni rezervy marketingového mixu regmiho marketingu
vreSeném uzemi?
 Vsamém zavu prace zmiujete navrh budouci marketingové koncepcestan

Kolin. Co byste, po zpracovani své prace i prakticlSeteni, néstu dopordila?

Prace je dopordena k obhajol®.

Navrzeny klasifika&ni stupai: \ Vyborn & |
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