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Případný komentář k výše uvedenému hodnocení:

Otázka 1/ Autorka v práci zmiňuje adresný direct marketing. Jak by charakterizovala 
neadresný direct marketing ?

Otázka 2/ Autorka v práci navrhuje "stažení" a přeškolení některých manažerů z vrcholového
managementu na služby geomarketingu za argumentace, že většina oblastí,
které vrcholový management spravuje, je již zaběhnutá. Jaké tyto konkrétní    
oblasti autorka míní a považuje tedy příslušné stávající manažerské funkce  
za nadbytečné ? Mohou tyto oblasti fungovat samovolně bez řízení ?
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