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Cilem této diplomové prace bylo v 8ir§im kontextu popsat marketingové aktivity vyse
uvedené spolecnosti a na zaklade jejich analyzy navrhnout vhodnou marketingovou strategii a
aktivity pro nasledujici obdobi.

Teoreticka Cast predlozené diplomové prace se vénuje strategickému fizeni firmy,
marketingovée strategii a jednotlivym marketingovym nastrojiim. Autorka v této &asti velmi
dobfe vyuZiva odbornou literaturu a vytvofila &tivy, logicky strukturovany text. Dle mého
nazoru je vSak teoreticka ¢ast zbyte¢ng rozsahla na ukor praktické &asti.

V praktické ¢asti autorka nejprve charakterizuje polygraficky trh jako celek a poté se
zaméfuje na segment archového ofsetového tisku.

Soucasti prace je také situacni a SWOT analyza, kde autorka analyzuje v§echny dilezité
faktory ovliviiujici plisobeni spoleénosti AF BKK, s.r.0. na polygrafickém trhu.

Nasledné autorka popisuje a hodnoti stavajici marketingové aktivity realizované
v poslednim obdobi. Na zakladé tohoto hodnoceni navrhuje zmény a inovace v oblasti
planovani a realizace marketingovych aktivit pro nasledujici obdobi.

Autorka mimo jiné dospéla k zavéru, Ze je tieba omezit pasivni zakdzkovou vyrobu, pfi
kter¢ tiskama pouze ne€inné ocekava, jaky produkt si u ni zdkaznik poptd. Naopak velky
potencidl pro tiskarnu vidi v aktivni nabidce a marketingové podpoie konkrétnich
polygrafickych produkti, které dobie vyuzivaji dostupné technologické vybaveni spoleénosti.

Dalsi rezervy autorka vidi v nedostate¢né a nejednotné marketingové komunikaci se
zékaznikem. Tiskdma by dle doporuceni v této praci méla nejprve zménit nazev a logotyp
spoleCnosti a poté pracovat na budovani jednotné firemni vizualni identity. Autorka také
navrhuje lep§i vyuZiti nové, architektonicky hodnotné budovy ke komunikaci se zdkaznikem

rown

napfiklad formou vystav workshopti ¢i odbornych seminéi.

Véfim, Ze autorkou navrZena opatfeni budou pro spolecnost AF BKK, s. r. 0. vhodnym
podnétem ke zlepSeni jeji marketingové strategie a navodem pro piipadnou realizaci novych
marketingovych aktivit. V praci obsaZené analyzy mohou byt dal§im zdrojem cennych
informaci.

Formalni zpracovani a jazykova urovef prace jsou na velmi dobré urovni, prace
neobsahuje Zadné zavazné gramatické ani stylistické chyby.

Diplomova prace ma dostacujici rozsah 85 stran a jeji sou¢asti jsou i vhodné ptilohy,
dokumentujici konkrétni marketingové aktivity spoleénosti.

Dle mého nazoru autorka Gspésné splnila zadani, které si v praci stanovila.



Diplomovou praci doporutuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni velmi dobfe.

Navrh otdzek k obhajobé :

1. Jakym zpiisobem by méla spoleénost upravit svou marketingovou strategii v reakci
na pokracujici hospodéiskou krizi?

2. Jaka konkrétni opatieni byste navrhovala v ramci rozvoje aktivniho marketingu
spolecnosti, tedy aktivniho nabizeni novych produktii a sluZzeb zakaznikim?
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