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Anotace

Tato préace se zabyva tiskovou reklamou ve vybranych periodikach v Pardubicich mezi
lety 1918 — 1945. Nejdiive je stru¢né charakterizovano zkoumané ¢asové obdobi ve vztahu
k ekonomice, hospodafstvi a primyslu. Nasledné dvé ¢asti se zabyvaji teoretickymi poznatky
z oblasti reklamy a tisku. Posledni ¢ast vychdzi ze samotnych periodik Vychod,
Vychodocesky Republikdn a Vychodocesky Kraj. V této kapitole byl proveden rozbor
jednotlivych roénikd novin, vyzkum cetnosti reklam a jsou zminéni nejcastéjsi a vyznamni

zadavatelé.

Kli¢ova slova: reklama, Pardubice, tisk, noviny

Abstract

This thesis is aimed to print advertising in choosen print periodicals in Pardubice
between 1918 — 1945. The first part describes examined time period focused on economy,
economics and trade. The following second two parts are aimed to theoretical description of
advertising and printing. The last part is based on examination of the periodics Vychod,
Vychodocesky Republikdn and Vychodocesky Kraj. This part was focused on the analysis of
the year’s volumes of examined newspapers, quantitative analysis of the frequency of

advertising and mentioning of the main advertisers.

Keywords: advertisement, advertising, Pardubice, printing, newspaper
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1. Uvod

Vybér tématu mé bakalaiské prace byl inspirovan krat$i seminarni praci k pfedmétu
Nauka o pramenech z prvniho ro¢niku mého studia. Zadanim bylo procist a zhodnotit pétileté
obdobi z nékterého periodického tisku z doby po roce 1918. Néasledné z n¢j ud¢lat vytah a
zamétit se na nékterou Cast, napt. urcitou rubriku. Rozhodla jsem se pro oblast biografii a
reklamy. Musim fici, Ze praveé reklamy a inzeraty mne zaujaly nejvice.

Proto m¢ napadlo ziskat o této oblasti vice informaci a zaméfit se na to v praci, ktera
by méla zakoncit mé studium v bakaldiském oboru. NejpodstatnéjSim cilem prace je tedy
analyzovat tiskovou reklamu z ur&itych regiondlnich novin', v daném &asovém useku a
doplnit vyzkoumané udaje o teoretické ¢asti, které danou problematiku ptiblizi.

V ptipad¢ tohoto tématu nemizeme mluvit o nedostatku literatury. Prvni kapitola je
vénovana struéné charakteristice vybraného casového useku. O obdobi let 1918-1938 a
nasledného Protektoratu Cechy a Morava bylo napsano mnoho publikaci a bylo z &eho &erpat
(napt. Karnik Zdendk - Ceské zemé v éfe prvni republiky). Pro ziskani informaci
k ekonomické situaci, hospodaistvi a pramyslu jsem vyuzila texty Vysoké Skoly
ekonomické?, stru¢né prostudovala d&jiny oborii obchod, bankovnictvi, podnikani, pravo a
piinosem byl 1 Lexikon naSich hospodatskych dé&jin, ktery mi pomohl osvojit si nékteré
pojmy.

Druha a tfeti kapitola se zabyva reklamou obecné a jejim historickym vyvojem.
Reklama a inzerce v tisku je oblasti spadajici pod média, proto jsem zkoumala i tento vztah.
Obecnou charakteristiku reklamy popisuji ve svych publikacich napt. Zdenc¢k Chmel, také
dilo ,,Ve sparech reklamy* od Jana Zemana mi pfidalo n¢kolik dulezitych poznatki. Pokusila
jsem se priblizit reklamu i z hlediska psychologického.

Stézejnim dilem pro zkoumani reklamy v ¢eském tisku na prelomu 19. a 20. stoleti je
publikace Pavly Vosahlikové Zlaté Casy Ceské reklamy. Samoziejmé jsem zaznamenala i
odkazy na ptiru¢ky z doby pielomu stoleti’, ale ty mi bohuzel zistaly nedostupné. Dalsi &ast
prace pojednava o tisku. Struén€ je zde nastinéna historie samotného tisku, rozdéleni

celostatniho tisku i tisku pardubického v obdobi Prvni republiky a Protektoratu Cechy a

! Jedna se 0 noviny Vychod, Vychodogesky Republikan a Vychodogesky Kraj. Pro¢itany byly v SOkA
Pardubice a v badatelné¢ Muzea Pardubice.

> FALTUS, Jozef. Vseobecné hospoddrské déjiny 19. a 20. stoleti. Praha: Oeconomica, 2003. ISBN 80-245-
0499-5.

3 MATAIJA, Victor: Die Reklame. Miinchen, 1920. HOLMAN, Vojta: Reklama a zivot. Praha, 1909.



Morava. Zde byla zasadni publikace Mileny Berankové, Dé&jiny Ceskoslovenské zurnalistiky -
dil III. Piehled o novinach a ¢asopisech v celé republice mi nabidla Ceska retrospektivni
bibliografie Jaromira Kubitka a spol.”, pardubicky piehled jsem nalezla v Bibliografii kraje
Pardubického od Zdeiika Bicika z roku 1959.

Za stézejni Cast své prace povazuji pravé tu posledni — piehled jednotlivych firem,
produktl a Zivnostniki, ktefi se béhem vymezeného obdobi v periodikach objevili a prehled
obort lidské ¢innosti, které reklama propagovala nejcastéji. Z moznych novin jsem vybrala
Vychod a VychodocCesky Republikdn, pozdéji piejmenovany na Vychodocesky Kraj.
Zpracovani jsem vedla formou sond v rozmezi 5ti let. Reklama v kazdém ro¢niku je shrnuta
ve zprave, kterd se snazi zachytit a okomentovat stéZejni trendy v inzerovani v daném roce.
Napftiklad s jakou pravidelnosti se jednotlivi zadavatelé objevovali? Bylo vice pardubickych
nebo mimopardubickych zadavatela? Ktefi byli nejcasté;jsi?

Pro posouzeni Cetnosti jednotlivych odvétvi doslo k rozdéleni do urcitych kategorii.
Neni jich zrovna malo, blizi se cislu 50. Rozdélenim jsem se inspirovala v jedné
z bakalatskych praci nasi univerzity’. Toto déleni se ale vztahuje ke star§imu obdobi, mé je
pocetnéjsi z divodu vSeobecného rozvoje a pokroku. Nemusi byt kompletni a dokonalg, ale

ma umoznit zdkladni pfedstavu a roz¢lenit jednotlivé oblasti.

Jako informacni zdroj o nékterych odvétvich (predevSim se zaméfenim na primysl) mi
poslouzily samotné noviny. Napi. Vychod, ve kterém byly v pribéhu let 1926 — 1936
uvadény ¢lanky o jednotlivych firmach (naptiklad 1929, ¢. 21 — Tovarna na mlynské stroje J.
Prokopa a synové, v¢. 29 — firma Melartos). Dulezitou roli pro psani mé prace sehrala
existence Klubu piatel Pardubic a vydavani jejich brozur a Zprav KPP, ze kterych jsem
Cerpala také velkym dilem.

Myslim si, Ze inzerce v mistnim periodickém tisku je podnétnym pramenem a da se na
ni nahlizet z riznych uhla. Je nesporné, ze reklama v tomto obdobi byla vyznamnym prvkem
a daji se vni hledat rizné souvislosti. Napadd m¢ napiiklad uvést to, ze nynéjsi budova
Statniho okresniho archivu Pardubice, ve kterém jsem noviny zpracovavala, stoji na miste

drivejsiho zelezarstvi bratii Pist, ktefi svou reklamu uvedli ve vySe zminéném tisku pokazdé

* Pro orientaci v rozsahlé mnozing periodik pfispély svym dilem také knihovny, které spolupracuji na sestaveni
periodickych piehledti v Ceské retrospektivni bibliografii (CERBI). Jde o soubor publikaci, ktery organizuje
Sdruzeni knihoven CR a v némz vysly dva svazky novin a ¢tyfsvazkovy prehled ¢asopisu z obdobi let 1919 —
1945.

> Jedna se o bakalatskou praci KHV UPa oboru Kulturni d&jiny, z roku 2007 - Petr Horaéek, Reklama

v regionalnim tisku v Chrudimi do prvni svétové valky.
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(nejméné jednou) v letech 1918, 1919, 1920, 1923, 1928 i 1933. Neni prave to ptikladem téch
souvislosti?

Reklama na nas v dnes$ni dob& plisobi ze vSech stran. Dnes si to mozna tolik
neuvédomujeme a ani ji snad tolik nevnimame, na rozdil od dob, kdy se teprve rozmahala a
riznymi propagacnimi prostiedky upoutdvala na prvni pohled. Uz tenkrat se snazila ptisobit
na lidské smysly, v naSem piipadé - v oblasti tisku, na zrak. Tisk se rozsifil diky technickym
vynalezim a technologickym moZnostem a postupem casu se stal prvnim skutecnym

masovym médiem.



1.1 Struéna charakteristika let 1918 — 1945

Ceskoslovenska republika vznikla 29. fijna 1918. Oznadeni ,prvni republika® je
vzitym nazvem pro CSR v obdobi od vzniku statu do Mnichovské konference v zaii 1938. Slo
o parlamentné demokraticky stat, jehoz stranicky systém byl pfedstavovan 25 az 30 ¢eskymi,
némeckymi, slovenskymi a jinymi politickymi stranami, 18ti koali¢énimi a ufednickymi
vladami, dale slozitymi narodnostnimi poméry a bezpecnostnimi zdrukami, vyplyvajicimi
z versailleského systému a ze zahranicné politické orientace na Francii a staty Malé dohody.
Postupné zmény v poméru sil mezi evropskymi staty vedly ve 30. letech k rozkladu tohoto
systému i zaniku CSR. Slozitym problémem bylo feSeni vztahii k narodnostnim mensinam,
predevsim k Némciim a Mad’artim. Po strance hospodatské stala prvni republika v Evrop¢ na
jakési pomysiIné hranici mezi bohatsi zédpadni a severni Evropou a jejich chudsi vychodni a

siv s 6
Jizn1 castl.

Prvnim ceskoslovenskym prezidentem se stal Toma$ Garrigue Masaryk, kterého v
roce 1935 vystiidal Edvard BeneS. Do Ceskoslovenskych pomérit vazné zasahla celosvétova
hospodaiska krize 1. poloviny 30. let - v roce 1933 tak bylo v Ceskoslovensku zhruba
900 000 nezaméstnanych’. Dal§im vaznym zasahem do vyvoje situace v CSR byl nastup
Adolfa Hitlera k moci v sousednim Némecku, ktery se stal podnétem pro vznik
Sudetonémecké strany, ktera vyvolavala v Ceském pohrani¢i protiCeské ndlady a kladla
ceskoslovenskym oficidlnim orgdniim pozadavky dle zadani A. Hitlera. Ke konfrontaci sil
fadismu a demokracie v CSR doslo v roce 1935 u prileZitosti parlamentnich a prezidentskych
voleb. Demokratické a revoluéni sily titoky Hitlera odrazely, porazku ale pfinesla mnichovska
dohoda ¢ty velmoci (Némecka, Italie, Velké Britanie a Francie) o odstoupeni Csl.

pohrani¢niho Gzemi Némecku. Stalo se tak 29. 9. 1939.

Tzv. druha republika trvala jen od podzimu 1938 do jara 1939 (30.9.1938 -
15.3.1939), kdy doslo k obsazeni uzemi hitlerovskym Némeckem. Z aktivity nékterych
vidct stran a pod vedenim agrarni strany doslo v listopadu 1938 ke spojeni agrarni strany,
Nérodniho sjednoceni, strany zivnostensko-obchodnické, ¢asti lidovcl a narodnich socialistl
ve Stranu narodni jednoty. Na druhé stran¢ socidlni demokraté a ¢ast narodni demokracie

utvorili novou stranu — Narodni stranu prace. Takto tomu bylo az do 15. 3. 1939.

6 GERSLOVA, Jana. Lexikon nasich hospoddiskych déjin: 19. a 20. stoleti v politickych a spolecenskych
souvislostech. Libri, 2003. s. 296 - 298. ISBVN 80-7277-178-17.

7" AUGUSTA, Pavel - HONZAK, Frantisek. Ceskoslovensko 1918-1938. Albatros, 1992. s. 35. ISBN 80-00-
00311-2.
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Protektorat Cechy a Morava byl zfizen vynosem A. Hitlera, kterym bylo uzemi
priclenéno k némecké tisi. Jednalo se o okupacni ztizeni trvajici od 15. 3. 1939 do 5. 5. 1945.

Protektorat nemél vlastni zahrani¢ni zastoupeni, byla povolena jen jedna politicka
strana — Narodni sourucenstvi, neexistoval parlament. V cele protektoratu stdl Emil Hacha
jako statni prezident a protektoratni vlada. 1. 9. 1939 zagala druha svétova valka.® Valka, ve
které bojovalo pres 110 milioni vojakiél 61 statd a vniZz zahynulo na 50 miliona lidi’.
V protektoraté se brzy objevily projevy odporu proti némeckym okupantiim, ¢esky narod byl
ale po celou dobu okupace vystaven tvrdému utisku a perzekuci (napt. v listopadu 1939 byly
uzavieny vSechny vysoké Skoly), proto se v Ceskych zemich vybudovalo pomérné Siroké
odbojové hnuti. Také londynska vlada zasahla - zorganizovala atentat na fiSského protektora
H. Heydricha v kvétnu roku 1942, po kterém se rozpoutal zbésily teror proti ¢eskému néarodu.

V roce 1943 doslo ve druhé svétové valce k rozhodujicimu pielomu — doslo k nékolika
porazkam némeckého statu a sovétska armada zahajila vitézny nastup a zacala osvobozovat
okupovana uzemi. Podobu povaleéného Ceskoslovenska vyrazné ovlivnila eskoslovensko-
sovétska smlouva o pratelstvi, vzdjemné pomoci a povalecné spolupraci. Praha byla
poslednim z hlavnich mést evropskych statii, které na konci dubna 1945 jest€¢ nebylo
osvobozeno od fasistl. Po prazském povstani doSlo k potla¢eni vSech ohnisek odporu a

némecké jednotky postupné mésto opustily.

1.2 Ekonomicka situace, hospodaistvi, pramysl

Ekonomicky rozsah CSR souvisel do znaéné miry s hodnotou tehdejsi mény, kterou
republika zdédila po monarchii. Proti poskozovani naSeho hospodaistvi provedl ministr
financi A. RasSin v roce 1919 okolkovani penéz a pozd€ji zacCaly vychazet i nové
ceskoslovenské penize. Dilezité byly v tomto ohledu banky. Vedle dosavadnich vznikaly i
nové. Roku 1929 ovladalo 7 nejvétsich bank 80 % veskerého kapitalu a 86 % vklada
drobnych i vétsich stiadateld™”.

Mezi lety 1921 — 1923 probéhla povalecna hospodaiska krize, po které nastala od
poloviny 20. let hospodaiska konjunktura (1924 -1929), ktera vSak byla vystiidana od pocatku

dalsiho desetileti hlubokou hospodarskou krizi, s jejimiz projevy se nedokazala ekonomika

¥ HEINA, Dalibor. Vybrané kapitoly z ceskych déjin. Univerzita J.E.Purkyn& v Usti nad Labem, 2006. s. 175.
ISBN 80-7044-751-6.

® KOUDELKOVA, Jarmila. Nase déjiny v datech. Praha, 1987. s. 312.

1" AUGUSTA, Pavel - HONZAK, Frantidek. Ceskoslovensko 1918-1938. Albatros, 1992. s. 32, 33. ISBN 80-
00-00311-2.



zem¢ vyporadat do rozpadu republiky. Svétova hospodarska krize vypukla na podzim 1929,

v CSR se projevila se zpozdénim az v roce 1930 a kulminovala v roce 1933."

Ceskoslovensko patfilo jiz v dobé& svého vzniku k primyslové nejvyspélejsim statim
sttedni a vychodni Evropy. Primyslova vyroba a jeji technicka troven vSak byly nizsi nez
v zapadoevropskych zemich. Existovaly vyrazné rozdily mezi primyslové vyspélymi ¢eskymi
zemémi a Slovenskem a Zakarpatskou Ukrajinou, které zlstavaly pievazné zemédelskymi
oblastmi'?. Jako ve viech primyslové vyspélych zemich se i v CSR zatala prosazovat
elektrifikace, pasova vyroba ¢i racionalizace prace. Svého vrcholu doséhly tyto postupy
v tovarnach  zlinského vyrobce obuvi TomaSe Bati. Vyznamné postaveni si
v &eskoslovenském hospodafstvi udrzovaly také Skodovy zavody, které patiily mezi nejvétsi
evropské zbrojovky."

ZvySovala se tuloha strojirenstvi, hutnictvi a zbrojni vyroby, stoupal vyznam
elektrotechniky. V lehkém pramyslu se rozvinula kromé obuvi 1 vyroba papiru, zatimco
vyroba textilu stagnovala. Ve vyrob¢é automobild, motocykli, traktori, vodnich turbin,
elektromotorii a nékterych dalsich vyrobki dosahoval &sl. primysl svétové arovng. '

V zemédé@lstvi doslo hned po valce k pozemkové reformé, kterad ptinesla velké zmény
v rozd¢€leni pidy. Zemédélska vyroba byla ale rozttisténa a zalozena predevsim na drobnych a
sttednich hospodafstvich. Pfes rozmach priimyslu byla jesté roku 1929 CSR zemi agrarné —
primyslovou: v zeméd¢€lstvi totiz pracovalo 35 % lidi, v primyslu 34 % a téméf 31 % jiz

tehdy ve sluzbach."

"HEINA, Dalibor. Vybrané kapitoly z ¢eskych déjin. Univerzita J.E.Purkyné v Usti nad Labem, 2006. s. 163.
ISBN 80-7044-751-6.

2 KOUDELKOVA, Jarmila. Nase déjiny v datech. Praha, 1987. s. 273.

B HEJNA, Dalibor. Vybrané kapitoly z ceskych déjin. Univerzita J.E.Purkyné v Usti nad Labem, 2006. s. 165.
ISBN 80-7044-751-6.

¥ KOUDELKOVA, Jarmila. Nase déjiny v datech. Praha, 1987. s. 274.

' AUGUSTA, Pavel - HONZAK, Frantidek. Ceskoslovensko 1918-1938. Albatros, 1992. s. 29. ISBN 80-
00-00311-2.



2. Reklama

Reklama je prosté vSe, co na nds pusobi a né¢jakym zplisobem nés ovliviuje. Je to jev,
se kterym se setkavame denné at’ chceme nebo ne. Setkdvame se s nim v rozhlase, televizi, na
strankach novin a Casopist, ale 1 na ulicich nebo na cesté¢ autobusem. Jde o urcity spolecensky

16 " , ,
["°. Na naSem uzemi se reklama

fenomén, jak ho popsal ve své publikaci Zden¢k Chme
masivné rozsifila predevsim v 90. letech 20. stoleti. Samoziejmé, ze tu byla jiz dtive, (toho
jsou ditkazem pravé zkoumané inzeraty v periodickém tisku), pfesto k modernimu ,,boomu*
doslo prave v téchto letech.

V nékterych jinych statech ptivykali reklamé jiz diive a postupné, predevsim diky
rozvinutému trznimu hospodafstvi (napfiklad v USA nebo VB). Pravé pro podnikéni, trh a
ekonomiku je reklama velmi potfebna. V navaznosti na vyvoj a primysl dochéazelo
k obecnym zménam a naslednému zvyseni samotné reklamy i jejiho pisobeni. Délo se tak
diky propagaci a riznym reklamnim prostfedkim. Propagace je totiz nedilnou soucasti
marketingu, ktery je Gizce svazan s trhem.

Ur¢itym meznikem ve vyvoji reklamy je vyndlez knihtisku — diky nému se objevily
prvni ti§téné inzeraty, plakaty a noviny, ve kterych byla reklama uvefejiiovana.'” Tisku a
novin pozd¢ji vyuzil ke své vlastni propagaci prikopnik reklamy P. T. Barnum, podle kterého
je oznalena tzv. barnumska reklama'®. Tisk se rozvijel stale v&tsi rychlosti zhruba od prvni
tietiny 19. stoleti (pfedevSim v USA a Francii), pozdéji se k nému od poloviny stoleti ptfidal i
tisk stranicky. Prevrat nastal, kdyz se novym zdrojem piijmi novin stala inzerce. V této
oblasti nejvice uspél lord Northcliffe'®. Kolem poloviny 19. stoleti také vznikaly prvni
reklamni agentury a prvni posty agentl. V nasi zemi vznikla prvni agentura ale az v roce
1927.%° Z hlediska etického se k reklamé vaze Mezinarodni kodex reklamy, ktery byl vydan
Mezinarodni obchodni komorou (ICC) vroce 1937, od té doby je stile revidovan a
upravovan. DalSimi mezniky v déjinach propagace byl jist¢ nastup rozhlasu (kolem roku

1920) a pak ptedevsim televize, kolem roku 1950.

' CHMEL, Zden&k. Propagace, public relations, media. Ante Brno, 1997. s. 7. ISBN 80-902404-2-9.

7 JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. s. 7. ISBN 80-7178-697-7.

'8 P T.Barnum na propagaci vynakladal do té doby neslychané prostiedky. Napiiklad v roce 1866 zaplatil za
plakaty, inzeraty, adresni stitky, ilustrace a jiné propagacni prostfedky ¢astku, rovnajici se Sedesati miliontim
korun. Je znamo, Ze si pan Barnum dokonce sam vymyslel pomluvy na své podnikani, jen aby se o ném psalo.
CHMEL, Zdengk. Propagace, public relation, media. Ante Brno, 1997. s. 40. ISBN 80-902404-2-9.

1 Alfred Harmsworth (1865-1922), od roku 1905 lord Northcliffe, britsky vydavatel, ktery zalozil list Daily
Mail. Podrobné&ji vypravi JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. s. 25 - 35. ISBN 80-7178-
697-17.

2 VYSEKALOVA, Jitka— KOMARKOVA, Rizena. Psychologie reklamy. Grada Publishing, 2000. s. 28.
ISBN 80-247-9067-X.



2.1 Obecna charakteristika

Tato kapitola se vénuje reklamé a propagaci. Tyto dva pojmy spolu sice uzce souvisi,
ale neznamenaji uplné totéz. Propagace je o néco obséahlejsi, ma §irsi zabér. Slovo propagace
vychazi z latinského propagatio a znamend rozsazovani, rozvadeéni, rozSifovani nebo
udrzovani. Jedna se tedy o cilevédomé komunikacni plisobeni na vefejnost, vétSinou je
diivodem zvysit znalosti o néjakém pifedmétu nebo zménit postoje lidi. Jadro propagace dnes
tvori obchodni propagace, §ir§i oblasti je propagace hospodaiska.?'

Propagace je nedilnou soudasti marketingu a prodeje.”” Jiz davno pied psanou
reklamou ovladali napt. trhovci strategii prodeje. VEdéli, ze pouhym vystavovanim sviij
vyrobek neprodaji. Proto vymysleli nové taktiky — provoldvanim, ptipadné premlouvanim se
snazili lidi presvédcit, ze pravé jejich vyrobek je ten nejlepsi a chtéli je pfimét ke koupi. Aby
se vyrobky odliSily a nedochazelo k zdméndm, pieslo se ¢asem ke stalym obchodim a
k propagaci dochazelo jinymi prostfedky. Skupina dnesnich propagacnich prostredki je dosti
obsahla a ma mnoho variant. Protoze je moje prace zaméfend na reklamu v tisku, zminila
bych propagacni prostiedky tiS§téné — patii sem napiiklad brozura, pohlednice, bulletin,
prospekt, ¢lanek, kupon, etiketa, inzerat, katalog, letadk, pozvanka, logotyp, nalepka nebo
plakat.” Vsechna tato reklamni sd&leni na nas ptisobi svym obrazem, tvarem, barvou a
dalSimi komunika¢nimi prvky. Pusobi pfedev§im na zrak. Samoziejmé je mozné prezentovat
napt. vyrobek bez jazyka a doufat v to, Ze si ¢tenaf domysli o jaky vyrobek jde, ale s pomoci
jazyka je to jednodussi. Reklama mé za tkol upoutat k sobé pozornost a pak identifikovat
pravé nabizeny produkt/sluzbu. Pokud se zamyslim nad provedenim reklamy, §lo pravé o to
upoutani pozornosti - uz tehdy se o to zadavatelé snazili humorem, basni¢kou nebo vyraznym
obrazkem®*. Rekla bych, 7¢ mnoho reklamnich tviircii sazelo a spoléhalo na pohodu nebo
humor. Mozna pravé v ném, v dnesni i minulé dob¢, 1lidé hledali alespoii néjakou utéchu...

re¢
1

Reklama jako takovda ma mnoho definic a z4dna nejspi$ neni ta ,,oficidlni®. Znéni
definic se totiz méni od pradavna podle vyvoje spole¢nosti a technickych moznosti. Vedlo se
vice teoretickych uvah o podstaté, smyslu a poslani reklamy. Kazd4 verze poukazuje na

mnohotvarnost reklamy jako fenoménu. Jako nejstar$i definici jsem naSla tu z Riegrova

2 Velky sociologicky slovnik, Dil 11., Praha Karolinum, 1996. s. 864 — 865. ISBN 80-7184-310-5.

22 CHMEL, Zdengk. Propagace, public relations, media. Ante Brno, 1997. s. 5. ISBN 80-902404-2-9.

> Tamtéz s. 29 - 35.

 Napiiklad Vychod, rok 1938 —,,Jako byste ulozili v bance, koupite-li u Lejhance* nebo ,,Zkusenost jiz sama
povi, pro klenot jdi k Lejhancovi‘



slovniku nauéného® zroku 1868, na kterou poukazuje ve své publikaci i Pavla
Vosahlikova®®. V té se tvrdilo, Ze ,,placena chvala je bezcenna a bezvyznamna“. V pozd&jsi
z encyklopedii, v Ottové slovniku nauéném je na reklamu pohliZeno uz o néco lépe.”” O
n¢kolik let pozdéji byla zaznamenana jeSté o néco lichotivéjsi definice, ktera hovotila i v
prospéch reklamy — Ottv slovnik obchodni®® piikladnd vénoval reklamé obsahlé
desetistrankové pojednani, ve kterém se psalo: ,,Reklama muze ptlisobiti a také pusobi ve
prospéch kupujiciho, ba i pro dobro obecné. Ovsem, doporucuje-li zboZi, z jehoz prodeje ma
prospéch jediné prodavajici, tedy zbozi napf. nehodné, pak ovSem byl ucel reklamy ryze
sobecky. Avsak reklamou doporucuje se z valné Casti zbozi a ¢iny dobré, ba i takové, jehoz
rozsifeni pokud mozné nejveétsi jest velmi Zadoucno, jest pro prospech lidstvu, napt. mydla,
dezinfekéni latky, pojistovani na Zivot a proti ohni apod. Tyto véci zajisté by nebyly tak
roz$iteny, kdyby je reklama nedoporucovala. Také dobrocinné ustavy neobejdou se bez
reklamy (Ceské srdce, nemocnice, ttulny apod.), takZe v t&chto piipadech pracuje reklama

pfimo v zajmu lidstva.“*

Takto byla definovana reklama na pfelomu 19. a 20. stoleti a
v prvni ¢tvrting 20. stoleti.
Plivod slova pochézi z latinského res clamos nebo reclamare, coz si mizeme vylozit

. MW 30
jako znovu podat nebo ,,znovu kiicet*

(to odpovidalo dobové , komunikaci®). Vznik a
oznaceni slova reklama se v kazdém jazyce li§i a vyjadiuje ¢asto narodni vnimani reklamy.
Naptiklad francouzsky pojem ,,publicité” ma vyznam davani néfeho na vefejné¢ védomi,
anglicky ,,advertisement™ davad diiraz na obraceni pozornosti k propagovanému a némecky

pojem ,,werbung® mé vyznam spiSe manipulativni.

2 Slovnik nauény Dr. Frantiska Ladislava Riegra, s. 308.

2 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha Karolinum, 1999. s. 23. ISBN 80-7184-715-1.

" Heslo Reklama. Ottiiv slovnik naucny. svazek XII. Praha, 1904. s. 670.

2 Ottiv obchodni slovnik. Redigoval Josef Pazourek, Dil II., &st 2, Praha, Nakladatelstvi J. Otto, 1918, s. 1102.
¥ VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha Karolinum, 1999. s. 23. ISBN 80-7184-715-1.

30 Velky sociologicky slovnik, Dil II., Praha Karolinum, 1996. s. 918.
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2.2 Psychologie reklamy

Pti zamysleni nad psychologii reklamy mé napadne vychazet predevSim z psychologie
osobnosti. Reklama je totiz jako vSe kolem nas urcitym podnétem, ktery clovék vnima —
signal musi byt zachycen smysly, mozek tento signal zpracuje a ptipadné zareaguje (kladné
nebo zaporn€). Z hlediska psychologie reklamy je dulezity ,,proces vnimani“. Na zacatku je
dilezité upoutat pozornost (napi. nevSedni grafikou), nasledné vyvolat zajem a podnitit ptani
(informovat cilovou skupinu, ze tento vyrobek potiebuje). Pak je nutné vytvofit presvédceni a
chut k akei, to znamena ke koupi nebo k vyuziti sluzeb.”’

Mezi klasické formy predvadéni zbozi nebo sluzeb patii reklamy plné spokojenych
lidi. Osobnost se obrazné feceno ,,spoji*“ s vyrobkem a pak ma podvédomé pocit, Zze kdyz
bude majitelem toho urcitého vyrobku, ze se piiblizi obrazu na zndzornéni — ze bude mit také
tak krasné vlasy jako na obrazku, anebo bude pfi prani spokojenéjsi a st’astnéjsi atd.

Reklamni sdéleni na nas puisobi slovem, obrazem, zvukem, pohybem, tvarem, barvou i
dalSimi prvky. Tviirci reklamy pocitaji s malou pozornosti, proto signaly vylepsSuji a graduji —
velikosti, délkou a riznymi obménami. Ne vZdycky zlstane sdéleni v paméti stejné dlouho
nebo trvale, proto dochézi k opakovani propagovanych prostfedkﬁ.32

Pii prohlizeni novin bylo mozné si povsSimnout, ze nejdiive byla reklama soustiedéna
na posledni stranky ¢isla, pozdéji se ale zavadélo vkladani inzerati a reklam mezi texty, kde

nesla tolik pfehlédnout a splnila svlij ucel — zaujala.

10 tom vice CHMEL, Zden&k. Propagace, public relations, media. Ante Brno, 1997. s. 13. ISBN ISBN 80-
902404-2-9.
*2 Tamtéz
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3. Historicky vyvoj reklamy do roku 1918

Reklama se vyskytovala na nasi zemi od dob, kdy vznikl obchod. Dikazy o nejstarsi
form¢ reklamy mame uz z dob pred zacatkem naseho letopoctu, ze starovékého Egypta a
Rima. Uz v této dobé& byla snaha nabizet a prosazovat na trhu uréité vyrobky nebo sluzby,
dokazuji to archeologické vykopavky.

S rozvojem smény, obchodu a s ptichodem obchodu dalkového, 1ze dohledat také
ptvodce vzniku znacky - loga. Pii sménach pfedméti dlouhodobéjsi povahy dochazelo
k postupnému odliSovani kvalitnich vyrobki od vyrobkli méné kvalitnich. Vyrobni a
obchodni znaky byly v podstaté ptedchiidei pozdé€jsich vyrobnich a obchodnich znacek.

Stredoveéka reklama se déla predevSim skrze vyvolavani. Vyvoldvaci pomoci
vykti¢enych hesel pfitahovali pozornost ke svym vyrobkiim, pfedev§im na jarmarcich a
trzich. V podstaté i heroldi byli vyvolavac¢i — hlasali totiz informacni a propagacni sdéleni
(vyhlaseni, kralovské manifesty, nafizeni, rytiské turnaje...).”

Uz ve starovéku, ale 1 ve stiedoveku poutaly pozornost vyvésni Stity. Mély za tkol
zaujmout kupujici pfimo ptfed dilnou, pfipadn¢ na trzich nebo kdekoliv, kde se lidé
shromazd’ovali. Na Stitech byly zpravidla vyobrazeny vystizné symboly toho urcitého
femesla.**

Pro rozvoj reklamy byl diilezity vynalez knihtisku v roce 1450. S nim se rozb¢hla dalsi
»era® reklamy. Nejdiive pozvolna prilezitostnymi letdky a novinami, pozdéji periodickymi
novinami, které se rozsifily 1 diky rozmachu obchodu. Ke konci 19. stoleti uz vychazelo
nespocetné mnozstvi denikd, tydenikli a mési¢niki, ve kterych reklama ,,zila* — informovala o
novych vécech a ur€ovala trendy ve spole¢nosti.

Minimaln€ od roku 1786 se datuji pronajimatelé reklamnich ploch a po roce 1800
vznikaji specializované reklamni kancelafe a agentury vSude ve svété (v roce 1800 ve Velké
Britanii, 1840 v USA a pozdgji v dalsich zemich).”

Obdobi po roce 1850 bylo ve svété 1 u nas dalezité ze dvou diivodli — jednim bylo

odstartovani éry vystav’’ a tim druhym byl (i s vystavami spojeny) rozmach plakatu.

* CHMEL, Zdenék. Propagace, public relations, media. Ante Brno, 1997. s. 8. ISBN 80-902404-2-9.

¥ VYSEKALOVA, Jitka — KOMARKOVA, Rizena. Psychologie reklamy. Grada Publishing, 2000. s. 25.
ISBN: 80-247-9067-X.

35 CHMEL, Zdené&k. Propagace, public relations, media. Ante Brno, 1997. s. ?. ISBN 80-902404-2-9.

3%V zahrani¢i vie odstartovala vroce 1851 vystava v Crystal Palace v Londyn&, nasledovala vystava v Pafizi
v roce 1867 a 1873 ve Vidni. V ¢eském prostiedi byly usporadany vystavy jiz pred témito daty, ale zadna z nich
nevyuzila vyznam propagace. K tomu doslo az v pozdé&jsi dobé — v roce 1872 prostiednictvim Ceské zemské
vystavy, 1891 Jubilejni vystavy v Praze, 1895 Narodopisné vystavy ceskoslovenské a v roce 1908 skrze
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Na ptelomu 19. a 20. stoleti se reklama stala silou, kterou nebylo dobré podcenovat.
Reklama prestala byt véci osobni, ale zasahovala do vSech sfér Zivota a pravé jejim
prostfednictvim bylo upozoriiovano na vyrobky na vystavach, na kterych se to reklamou jen
,,hemzilo®.

Tézistém reklamy se v prvopocatcich staly inzerce a tisk reklamnich plakatt. Za
prukopnika v tvorbé uméleckého reklamniho plakatu je povazovan Jules Chéret, jehoz
reklamni tvorba se objevuje (a poté je mohutné nasledovéana) v roce 1850."

Zivnostensky fad, v platnosti od roku 1860, zavedl liberalismus, ktery umoznil
obcantim volny piistup ke vSem Zivnostem a s nim i moznost propagovat své vyrobky. Urcil
také naptiklad podminky pro zfizovani a provoz reklamnich kancelari.

Novy tiskovy zadkon zroku 1862 zrusil ten ptedchozi a i pfes omezeni piinesl
zurnalistice alesponl néjaky pokrok. Placend inzerce se stala diilezitym zdrojem piijmi novin.

Druhd polovina 19. stoleti byla ve znameni souboje malo - a velkoobchodu. Mozna
zachrana pro maloobchod v boji o zdkaznika spocivala ve vétsi specializaci, solidnosti nebo
v jednéni. Také reklama byla jednou z moznosti jak pfimét zakazniky, aby nakupovali zbozi.
A pravé tak se snazili obchodnici a Zivnostnici prosadit a ovlivnit okoli. Velké podniky
vyuzivaly predevsim tisténé slovo (novinové inzerce a plakaty, reklamni brozury, pohlednice,
etikety i obaly, pozd&ji také pohyblivé reklamy).*® Vyznam reklamy byl pro asp&ch podnikéni

na prelomu 19. a 20. stoleti o¢ividny.

3.1 Reklama po roce 1918

Zivnostensky tad z dob Rakousko — Uherska byl pievzat jako platna pravni uprava i
Ceskoslovenskym statem v roce 1918 a byl definitivné zruen az k 31. 12. 1965°°. Zakonem
¢. 2 ze 2. 11. 1918 byly zfizeny nejvyssi spravni Grady, tzv. urady pro spravu, dale pouzivany
byl nazev ministerstva. Ministerstvo pramyslu, obchodu a zivnosti vzniklo v roce 1918
z byvalého rakouského ministerstva obchodu®. Do piijeti zakona & 111/1927 Sb. z. a n., proti
nekalé soutézi, byla oblast hospodaiské soutéze témét vzdy vrukou jednotlivych

hospodaiskych subjektt. Jako nekalosoutézni praktika byla jiz v poc¢atku minulého stoleti

hospodaiskou vystavu k 75. vyro¢i trvani Primyslové jednoty. K tomu blize VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté
Casy ceské reklamy. Praha Karolinum, 1999. s. 124 - 134. ISBN 80-7184-715-1.
37 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha Karolinum, 1999. s. 174. ISBN 80-7184-715-1.

*¥ Vice JAKUBEC, Ivan. Strucné déjiny oborii obchod, bankovnictvi, podnikdni, prévo. Praha, 2002. s. 8 — 10.
ISBN 80-7183-253-7.

3 http://www.coi.cz/de/o-coi/historie-ochrany-prav-kupujicich-4.html [cit. 2010-03-04]

0 http://www.nacr.cz/Upload/pomucky/id 22 1 mpozDod2 uvod.pdf [cit. 2010-03-04]
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definovany nekala reklama, nespravné oznacovani ptivodu zbozi ¢i zneuzivani podnikovych
znacek. Vyslo napt. nafizeni ¢. 25/1918 z., o ochrané odbératelli od klamani v obchodé
zbozim, o jakosti a zpiisobu vyroby zbozi.

V zékonu ze dne 15. ervence 1927 o ochrané proti nekalé soutézi se v 1. oddilu
n¢kolik paragrafti vénuje nekalé reklamég. Paragrafy 1 a 2 se zabyvaji klamanim udaji (napf.
na vyhlaskach, v tiskovinach), § 4 zkouma ptipadné nespravné oznaceni ptvodu zbozi, dale
se jednd o zneuZzivani podnikovych znacek a zevnéjSich zatfizeni podniku, také o podplaceni a
porusovani a vyuzivani obchodnich a vyrobnich tajemstvi®'.

Vroce 1937 byl vydan eticky kodex Mezinarodni obchodni komory, coz byl
dokument, ktery upravoval obecna i konkrétni pravidla prace v jednotlivych organizacich a

profesich.

! http://www.lexdata.cz/web/sb_free.nsf/c12571d20046a0b2c12566af007f1a09/c12571d20046a0b2¢12566d900
7b1689?0penDocument [cit. 2010-03-04]
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3.2 Reklama — inzerat

Inzerat patii mezi nejstar$i, nejznamgj$i a nejuzivan&j$i propagaéni prostiedky.* Je
hlavnim pfedstavitelem téch, které jsou Sifeny pomoci periodického tisku. Tisk novin nebyl
puvodné pro tiskate hlavnim zdrojem piijmd. To az po moznosti tisknout tituly ve vétSich
nakladech a pfi zvySeni poctu ¢tenafii se novym zdrojem piijmu stala inzerce. K tomu doslo
az na prelomu 19. a 20. stoleti (na nasem uzemi u velkych deniki jako byly naptiklad Néarodni
listy). Pravidelné pouziti reklamy totiz pomdhalo snizovat cenu tisku. Epochdlni pfinos
v tomto sméru mél praveé lord Northcliffe, britsky vydavatel, ktery zacal k financovéani svych
plati i dnes, a sice ¢im vysSi naklad periodika, tim nizs$i provozni naklady na vyrobu
jednoho cisla, a soucasné s tim 1 moznost snizovat ceny vytisku pro konecného ¢tenare.

V 60. a 70. letech 19. stoleti se zvysil vliv inzertnich agentur. Nejstar§i takova
kancelaf vznikla 1855 v Altong, zalozil ji Ferdinand Haasenstein.** B&hem 50ti let se tato
inzertni kancelaf velmi rozrostla, ale na pfelomu stoleti byl vtomto oboru jiz v poptedi
podnikatel Rudolf Mosse® . Placend inzerce se ale uzivala jiz diive - uz od poloviny 18.
stoleti a koncem 19. stoleti se stala nejrozsifenéjSim a nejoblibenéjsim druhem reklamy.

Ottiv slovnik nauény zroku 1904*° definuje inzerat takto: ,,navésti v novinach, za
které inserent, tj. ten, kdo inseruje (navésti podava) musi vydavateli novin zapraviti urcity
poplatek. Inserty maji ve vefejném zivoté obzvlasté pro obchodniky a Zivnostniky velikou
dualezitost: jimi nabizeji a hledaji se prodeje, koupé 1 n4jmy, sluzby a prace, nalezy a ztraty, ba
1 silatky aj. Pro noviny pak jsou vydatnym pramenem piijmi, bez kterych by mnohé denni
listy ani neobstaly. Uvefejiiovani insertli v rozli¢nych ¢asopisech obstarava insertni kancelar.*

K propagaci byly vyuzivany i entrefilets neboli entrefilety. Entrefilety byly kratké
zpravy, které nasleduji za redak¢ni ¢asti novin nebo Casopist. Jsou upraveny tak, aby ¢tenar
nabyl dojmu, Ze jsou dilem néjaké tieti osoby odlisné od osoby inzerenta. Ne¢které casopisy

ro né méli zvlastni rubriku nazvanou naptiklad "Hlasy z obecenstva", ,,Hlasy z domova*
y > % y

*2 CHMEL, Zdengk. Propagace, public relations, media. Ante Brno, 1997. s. 31. ISBN 80-902404-2-9.

* Lord Northcliffe (vlastnim jménem Alfred Harmsworth, Zil 1865-1922) byl vydavatel, ktery zalozil v roce
1896 list Daily Mail. Ten se stal konkrétnim vyjadienim zmén ve vydavani masového tisku. Zmény jsou znamy
pod pojmem northcliffovska revoluce a zahrnuji v sobé nékolik oblasti — predev§im zménu ekonomickych
podminek vydavani novin, charakterizovanou prudkym vzrustem podilu pfijmi z inzerce a reklamy, které se
stavaji hlavnim zdrojem zisku. JIRAK, Jan — KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Portal Praha, 2003.
ISBN 80-7178-697-7.

* videtiska pobocka Haasenstein a Vogler byla zalozena 1864.

5 Nékolik reklam na insertni kancelat Rudolfa Mosse se objevilo i ve Vychodo&eském republikanu 1920 a 1925.
Naptiklad v ¢. 8 se hledaly licence pro umisténi novych reklamnich sloupt této kancelare.

% Ottav slovnik nauény. 1904. s. 354.
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nebo "Zaslano".*” "Clanecky takové maji miti pokud mozno vzhled textu redakéniho, zaroven
vSak maji byti ndpadné a proto volime obycejné néjaky zajimavy nadpis, v némz vSak na
prvni pohled nesmi byti ziejma reklama ".**

Da se fici, ze tyty kratké zpravy byly v podstaté uz tehdy klamavou reklamou, i kdyz
se tento termin v pravni upravé uziva az od pozdéjsi doby. Dalsi praktikou jsou reklamy
skryté do rtznych povidek, feuilletont, basni¢ek a pohadek. Neni hned poznat, ze ta urcita

o P o w149
literarni forma nabizi néjaké zbozi nebo sluzbu.

3.3 Zivnostensky fad a jeho novely

Reklama a paragrafy — také tak by se dala nazvat dalsi podkapitola prace. Ani reklama
se totiz nevyhnula dohledu a omezeni zdkonem. Kazda spolecnost, v niz se rozvinul obchod,
hledala a rozvijela pravni normy upravujici vztah mezi prodavajicim a kupujicim.

Trestni zdkon z roku 1852 pamatoval i na jiné oblasti obchodu a prodeje. Pamatoval
zejména na poSkozeni spotiebitele. Za tehdejsi situace se zrodila mysSlenka pfijeti souboru
zasad a pravidel, kterymi se mélo fidit podnikani. Rozvoj svobodného podnikdni byl ale
nesluditelny se systémem cechovniho femesla a jeho sloZitymi piedpisy’'. Patentem
¢. 227
f. z. byl tedy uzakonén ® novy Zivnostensky ¥ad. Osnova zékona byla vypracovana podle
navrhl tehdej$iho ministra financi K. L. von Brucka.

Zivnostensky Fad rozlioval Zivnosti vyrobni (bud’ jako femeslo nebo tovarni),
obchodni a sluzeb osobnich — dale koncesované, femesIné (povinnosti byl vyucni a pracovni
list) a svobodné (ostatni)™. Kazdy ob&an mé&l tedy volny pistup ke viem Zivnostem, kromé&
tzv. koncesnich - knihtiskatstvi, knihkupectvi, zastavarny, doprava osob.

Ve vztahu k reklam€ mél od tohoto roku kazdy podnikatel pravo (ne ale povinnost)

vefejné oznacit svou tovarnu, prodejnu nebo obchod. Zaroven bylo povinnosti majitele domu,

" VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha Karolinum, 1999. s. 89 — 90. ISBN 80-7184-715-1.
*® SINDLER, Z. Moderni reklama. Nakladem Fr. Simacka. Praha, 1906. s. 34.

¥ VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha Karolinum, 1999. s. 90. ISBN 80-7184-715-1.

%0 zakon &. 117/1852 f. z., trestni zékon o zlo&inech, pre¢inech a prestupcich.

! Ty sice mély na jedné strané chranit existenci a funkce cechovni vyroby, na druhé strané viak omezovaly
moznosti ekonomickych aktivit cechovnich mistri desitkami ustanoveni, které jim v podstaté branily "vystoupit
z tady" a vydat se cestou hospodaiské soutéze. Ani nové podnikani, které se hlasilo k podnikatelskému
liberalismu, vSak nebylo mozné ponechat bez vypracovani urcitych spoleéné zavaznych pravidel, ktera by
zabrénila tomu, aby se liberalismus nezvrhl v anarchismus s jeho destruktivnimi diisledky. GERSLOVA, Jana.
In: Verejnd sprava — tydenik viddy Ceské republiky. Historie vefejné spravy: Zivnostensky fad v retropektivé.
Cerven 2008.

52 paisobnosti od 1. kvétna 1860.

3 BROM, Bohumir. (bakalatska prace UK) Historie obchodnich a Zivnostenskych komor na uzemi eskych zemi
(od pocatkt az po jejich zruseni, 1850 — 1948). Praha, 2001.
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ve kterém vyrobce sidlil, mu toto dovolit. Rad ale nezkoumal zavadnost reklamy z hlediska
politického nebo mravniho — nad tim méla dohled cenzura.™

Zasady volné konkurence legalizoval obchodni zékonik ze 17. prosince 1862. Tiskovy
zékon ztéhoz mésice a roku™ mél tento Zivnostensky tad dopliovat. Ale ve spojeni
s reklamou jen urdoval mista, kde se reklama mize vyskytovat™ a kde ne a také uvadl, ze
odpovédnost za schvalovani reklamy ma okresni a magistratni urad.

Zivnostensky ad prosel za dobu svého pusobeni fadou zmén a novelizaci. Novela
zakona €. 39 . z. ze dne 15. 3. 1883 se snazila o kontrolu v oblasti reklamy — pfedevs§im
v oblasti oznaCovani zivnosti. To uz nebylo pravem, ale povinnosti. Byly vydany ptedpisy,
které uréovaly, co je piipustné a co ne, jakd oznaeni jsou vhodna a ktera nevhodna®’ . Zakon
¢. 117 t. z. ze dne 17. 6. 1883 zavedl také institut zivnostenskych inspektort, kteti provadéli
dohled nad dodrzovanim téchto Zivnostenskych pifedpist v praxi. Také bylo nafizeno, Ze
vSichni Zivnostnici (vyjimaje tovarniky) musi byt cleny nucenych neboli zavaznych
zivnostenskych spolecenstev. Dalsi novely (z let 1885, 1897 a 1902) se zabyvaly raznymi
tématy (novela z roku 1885 upravovala nékteré otazky souvisejici s pracovnimi podminkami
délnictva, otdzky ucebniho poméru upravovala tieti novela Zivnostenského fadu z roku 1897).
Roku 1896 byl vydéan zakon proti 1zivé a nevhodné reklamé, protoze nekald soutéz se stala
nejozehavejsim problémem.>®

Bylo tézké urcit, kdy se jedna o nekalou soutéz nebo o klamavou reklamu. Lidé se
nechali ¢asto napdlit, ale nebylo mozné ptedem odhadnout vyrobek. Nic se nerozpoznalo
napf. u prostfedkti 1é¢icich zdravotni potize. Nékteré nepravdivé informace $lo odhalit,
prokazat a potrestat hned, ale v této dob& uz se rozvijela jakasi psychologie - naznaky slibli a
1zi, které zakazniky obalamutily. Na této klamavé reklamé a nekalé¢ soutézi tratili jak
podvedeni zékaznici, tak i vyrobci podobného vyrobku, ktery ale neskodil.

V novele z roku 1902 byly upraveny pasdze o obchodnich agentech a podomnim

VI

prodeji. Podstatnou zménu znamenala novela zivnostenského fadu z roku 1907. Byl rozsiien

> VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ceské reklamy. Praha Karolinum, 1999. s. 29. ISBN 80-7184-715-1.

> 2.8. 6/1863.

%6V §23 umozioval tiskovy zakon vyvéSovat nebo piibijet tisténé spisy po ulicich nebo na jinych vefejnych
mistech - ale jen k potfebam mistnim a Zivnostenskym. Jednalo se o cedule divadelni, navésti o vefejnych
zabavach, o najmech, prodejich apod. Avsak i takova navésti mohou se pfibijet toliko na mistech tifadem k tomu
ustanovenych.

°7 Vice VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha Karolinum, 1999. s. 36 — 38. ISBN 80-7184-
715-1.

0 celém tématu GERSLOVA, Jana. In: Verejnd sprava — tydenik viddy Ceské republiky. Historie vefejné
spravy: Zivnostensky fad v retropektivé. Cerven 2008.
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pocet femeslnickych Zivnosti (na celkovy pocet 54 oborid) a zostieny byly pozadavky pro

dosazeni pritkazu zptsobilosti.™

3.4 Tiskovy zakon 1862

Zakon o tisku ze dne 17. prosince 1862 vydal ve Vidni Frantisek Josef I.. Vstoupil
v platnost 9. biezna 1863. Timto zakonem o tisku byl zruSen tiskovy fad zavedeny patentem
ze dne 27. kvétna 1852 1 se vSemi pozd¢jsimi dodatky a natfizenimi. Tiskovy zakon rozdéloval
tiskoviny na periodické, které vychazely v obdobi jednoho mésice a neperiodické, které
vychazely v casovych lhitich delSich nez jeden mésic. Tento zdkon 6/1863 ft. z.,
novelizovany zdkonem 142/1868 t. z obsahoval ve tfech dilech ustanoveni obecna, ustanoveni
potadkové, ustanoveni potadkova ve vécech tiskovych a ptedpisy o trestnych cinech
spachanych obsahem tiskopisu.®® V obecnich ustavenich se povoluje vydavéni a prodej knih a
Casopist v souladu s tehdejSimi zdkony o podnikani. Pokud by se prodavana periodika
dopustila svym obsahem trestného ¢inu, tak je mozné odebrat vydavateli Zivnostensky list. O
tom je napt. § 3°'.

Tiskovy zakon rakousky platil v podstaté ve druhé poloving 19. stoleti, po celé obdobi
prvni republiky, za nacistické okupace i za valecného obdobi az do roku 1950, kdy byl zrusen

teprve zakonem ze dne 20. prosince 1950.

* Vice VOSAHLIKOVA, Pavla. s. 36 — 44.

8 PASAK, Tomés. Soupis legdlnich novin, casopisii a uiFednich véstnikii v ceskych zemich z let 1939 — 1945.
Univerzita Karlova, 1980.

%' http://www.koncelik.eu/tiskovy-zakon-3-1863/ [cit. 2010-03-04]
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4. Tisk

Tisk se fadi mezi nejstarSi prostfedek hromadného plisobeni, ktery technika stvofila.
Cesta tisku byla zdlouhava, ptekonala staleti nez se dostala az do podoby masové Ctenych
novin.

Ptes hlinéné desticky, papyrus a papir, diky riznym tiskovym technikdm jako byl
deskotisk a kovotisk, se vyvoj dostal aZz k vyndlezu knihtisku, ktery byl v tomto odvétvi
prilomem. Diky tomu se tiskly prvni letaky a podnikly se prvni pokusy o vydavani
periodickych novin, jak ve svété, tak i na naSem tuzemi.

V roce 1796 vynalezl prazsky rodak Alois Senefelder plosny tisk, tzv. litografii, ktera
byla zalozena na vzdjemném odpuzovani vody a mastnoty. Pravé tato tiskarskd technika
ovlivnila moderni vyvoj knihtisku, protoze dala zaklad ofsetovému tisku. Ten se zacal vyvijet
kolem roku 1880, i kdyz nejvetsi rozvoj mél na zacatku 20. stoleti. Litografie, svétlotisk a
ofset umoznily zapojit do tiskové produkce také obraz a pozdéji i fotografii.

Také papir proSel mnoha zménami. Od novych surovin po nové zplisoby zpracovani.
Od roku 1844 se do papiru pfidava dfevéna drt’ a roku 1874 se rozbéhla skutecna
velkovyroba, protoze némecky chemik A. Mitscherlich zdokonalil metodu primyslové
velkovyroby papiru. Mezi dalsi dilezité pociny v oblasti tiskaiské techniky patii naptiklad
sestaveni tiskafské rotacky v roce 1846 Ameri¢anem Richardem Hoem. ®

V poloving 60. let 19. stoleti byl uveden do provozu rotaéni tisk, ktery umoznil vyrobu
ve statisicovych nakladech. V této dob¢ byl také vynalezen nekone¢ny pas papiru, pozdéji
doslo ke zkonstruovani zelezného lisu nebo zruseni ru¢niho sazeni pismen diky stroji,
kterému se fikalo linotyp. To bylo kolem roku 1885.%

V této dobé se jiz jednalo o epochu mechanizace a velkovyroby. Byla snaha tisknout
rychleji vét§i mnozstvi tiskovin a rozsifovat nabidku. Zvlasté¢ po 1. svétové valce se to
projevilo - vydavatelstvi a redakce poskytovaly v obsahu periodického tisku vétsi nabidku
vyhovujici zajmim a potifebam SirSich skupin publika. Objevil se také bulvarni tisk. V prvni
poloving 20. stoleti se technika tisku zasadn¢€ neménila, to az ve tfeti tietiné 20. stoleti, kdy

ptisly ke slovu pocitace a digitalizace.

82 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha Karolinum, 1999. k tématu tisku vice s. 139 - 143.
ISBN 80-7184-715-1.
8 Tamtéz
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19. a 20. stoleti

Krom¢ seriozniho a masového tisku se zhruba od poloviny 19. stoleti Sifil
v jednotlivych zemich spolu s rozvojem politickych stran i nové vznikajici tisk téchto stran,
tedy stranicky tisk. Také v ¢eskych zemich miizeme sledovat pocatky periodického tisku
vyjadiujicitho zajem jednotlivych politickych uskupeni a smért, které se posléze ustavuji
v politické strany. O skutecném stranickém tisku mtizeme uvazovat od pocatku 80. let 19.
stoleti.®!

Struktura tisku v ¢eskych zemich se tedy utvarela uz za Rakouska-Uherska (v 2. pol.
19. a na konci 20. stoleti) ve spojeni se vznikajicimi politickymi stranami. V 90. letech 19.
stoleti byly politické strany diferenciovany, mély uz své tiskové organy a vétSina jich poté
vychazela i za prvni republiky.®® Nejsilngjsi politickou stranou této doby byla Strana narodné
svobodomyslnd, kterd vydavala Narodni listy, pak Nérodni strana, jejimz nejvyznamngj$im
tiskem byl Hlas naroda. V priubéhu 90. let se stala dilezitou také Moravska lidova strana,
ktera vydavala denik Lidové noviny, vznikla i strana hajici stavovské zajmy — Ceska strana
agrarni (vydavala denik Venkov). V Cechach existovaly ped 1. svétovou vélkou také dvé
socidlni strany — Socidlni demokracie a Strana narodné socialni. Z té druhé vzesel, od roku
1907 vydavany, uspésny denik Ceské slovo. Socialni demokracie vydavala denik Pravo lidu.
Do vsSech vyznamnych novin pfispivali, kromé zastupct stran, také nékteré zndmé osobnosti a
spisovatelé doby jako naptiklad Karel Capek, Karel Polacek, Petr Bezrué a dal3i.

Bylo nutné §ifit poznatky, které se tykaly nejen politiky, ale i obchodu, riznych zmén
nebo spolecenskych udalosti — prosté informace obecnéjsi povahy. Ale zpravy se stavaly stale
vice politicky zabarvené a ztracely objektivitu.

Na zacatku 1. svétové valky byla vydana tfada opatfeni tykajicich se tisku. Tato
opatieni se tykala cenzury pfevazné socialné¢ demokratického a narodné socialistického tisku.
Celkem bylo v prvnich tydnech valky zastaveno na 46 tituld. Rada deniki radg&ji nevydavala
zadné zpravy, které by mohly vzbudit pozornost cenzury a jejich obsah tak byl velmi tristni.
Cenzura sledovala nejen obsah listd, ale 1 grafickou upravu. Noviny a ¢asopisy mély velmi
omezeny zdroj informaci. Dostavaly loajalné upravené clanky, které musely vydavat za
¢lanky redakéni. Téméf po celou dobu valky, az do roku 1917, zastaval tedy tisk loajalni

postoj k habsburské monarchii.®®

 JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. s. 29-30. ISBN 80-7178-697-7.

% BERANKOVA, Milena. Déjiny ceskoslovenské zurnalistiky: cesky a slovensky tisk v letech 1918 — 1944.
I11.dil. Novinaf, 1988.

% Internetovy politologicky &asopis e-Polis. Dostupny z www: http://www.e-polis.cz/nezarazene-clanky/95-

cenzura-v-ceskem-tisku-od-habsburku-do-roku-1939.html. [cit. 2010-03-04]
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4.1 Tisk za prvni republiky — celostatni

Do vymezeného obdobi 1918 — 1945 spada veliké mnozstvi novin a ¢asopist. Za prvni
republiky vychazely noviny politické (které byly dale d€lené na Ceské, némecké, polské,
slovenské a mad’arské, ptipadné ruské a ukrajinské noviny), tak hospodarské noviny, kulturni,
literarni a umélecké noviny, ptipadné védecké a odborné noviny. Také byly vydavany listy
pro déti a mladez, rizné spolkové a odborové noviny nebo noviny pro Zeny. Zapomenout
nesmime ani na humoristické, satirické a zdbavné Casopisy, spolecenské, administrativni a
tfedni noviny.®’
slouzily aktudlnimu zpravodajstvi. VétSina politickych stran zlstala stejnych z minulého
obdobi, nékteré vznikly nove, ale ne vzdy se udrzely. Byly napfiklad specidlné zamétené a
pak zanikaly nebo kandidovaly jen v obecnich volbach.

Za prvni republiky se objevilo n&kolik desitek stran (uvadi se 50-60),%® ale jen n&kolik
(6 nejhlavngjsich stran) se mohlo podilet na formovani politického systému, mohlo vytvaret

strukturu statopravniho systému prvni republiky. Spole¢né vytvarely koalice a opozice.

Tabulka: Parlamentni strany a jejich pfedni noviny

Strana Noviny zastoupeni v Pardubicich
Ceskoslovenska Pravo lidu (1893 — 1938) Vychodocesky obzor (1905 —
socialnédemokraticka strana 1938)

délnicka

Ceskoslovenska strana Ceské slovo (1907 — 1945) Bratrstvi (1919 — 1939)
narodn¢ socialisticka

Republikanska strana Venkov (1906 — 1945) Vychodocesky republikan
zemédelského a (1919 — 1945)
malorolnického lidu

Ceskoslovenska Reforma (1919 — 1932), Vpted (1926 — 1942)

zivnostensko-obchodnicka Nérodni stied (1932 — 1944)
strana stfedostavovska

Ceskoslovenska strana lidovéa | Lidové listy (1922 — 1945)

Ceskoslovenské narodni Narodni listy (1861 —1941) | Vychod (1918 — 1939)
demokracie — Narodni

sjednoceni

Komunisticka strana Rudé pravo (1920 — 1938)

Ceskoslovenska

87 Vice KUBICEK, Jaromir. Noviny Ceské republiky 1919-1945. Cdst 2. Prehledy, rejstiiky. s. 197-198.
ISBN 80-86249-29-8.

% MALIR, Jiti — MAREK, Pavel et al. Politické strany: vyvoj politickych stran a hnuti v ceskych zemich. I. dil
(1861-1938). s. 542. ISBN 80-7239-180-1.
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Kazda strana méla svou tiskovou tribunu, kterou navadéla své stoupence a ziskavala
stoupence nové. Sdélovat své nazory bylo nejsnazsi pravé pomoci tisku. Uz v zéhlavi novin
bylo mozné se docist, ke které politické stran¢ se noviny hlasily. Tak tomu bylo také u
regionalnich tiskovin. Mohly to byt tzv. noviny hlavickové (které byly krajovou variantou
ustiednich novin a ptebiraly od matetského listu nejen nazory, ale vétSinou i doslovné znéni
uvodniki a zasadnich ¢lanka. Nejvlivngjsi byly deniky, vyznamné byly i obdeniky nebo
tydeniky.®” Mimo tyto existoval i nestranicky tisk (listy jako Nérodni politika, Tribuna,
Nérodni osvobozeni a Lidové noviny) a dale naptiklad vladni véstniky (Prager Presse,
Ceskoslovenska republika).

Noviny mély typickou grafickou upravu — vzorem byla podoba Narodni politiky.
Pozdé&ji se vydavatelé snaZili o vétSi pestrost v grafické podobée, ve skladbé rubrik 1 ve
formatu.

Nejvétsim tiskovym koncernem byl v té dob& Melantrich, v &ele s Jaroslavem Saldou a
s tiskem narodné socialistické strany. Za nim nasledovala Novina, kterd slouzila agrarni strané

a Prazské akciové tiskarny vydavajici Narodni listy a dalsi.

Cenzura 1918 — 1938

Urcita cenzura tisku existovala v kazdé dobé, také tedy v obdobi prvni republiky. Po
vzniku nové republiky piijal Geskoslovensky tisk zdkony habsburské monarchie’’- tim ke
zlepseni situace nedoslo a ani ustava z roku 1920 nepfinesla nic nového. Zabezpecovala sice
svobodu tisku, ale zakon z 4. dubna 19207' ustanovil vyjimky, se kterymi byla vétsina
novindii nespokojena a zadali vydani nového tiskového zdkona. Dale tedy platila pouze
novelizovana habsburska nafizeni, ktera méla moZnost omezovat tiskovou svobodu
(zaruCovala také perzekuci komunistického a pfipadné i1 jiného tisku). Zakon o ochrané
republiky z roku 1923 umoznoval konfiskace listl a nasledné i jejich zastaveni.

Také novela ze 30. dubna 1924 nijak vyrazn¢ nepomohla. Byla to novela ,,0 zméné
ptisluSnosti trestnich soudii a odpoveédnosti za obsah tiskopisu ve vécech kiivého obvinéni,

utrhani a urazek na cti®. Zamérem této novely bylo potlaceni pomluv a urdzek a zabranéni

% KARNIK, Zdengk. Ceské zemé v éie prvni republiky. I.dil, kapitola XVI. Praha: Libri, 2003. s. 326. ISBN 80-
7277-030-6.

7 trestni zakon z roku 1852, vojensky trestni zikon z roku 1855, rakousky tiskovy zakon z roku 1862, trestni
novelu z roku 1868, trestni fad pro fizeni ve vécech tiskovych z roku 1873, tiskovy zakon uhersky z roku 1914 a
dalsi

! zakon ¢&. 300/1920 o mimoiadnych opatienich: § 10 Vydavani a rozsifovani asopisti mize byti omezeno,
podrobeno zvlastnim podminkam, a v krajni nutnosti zastaveno, a provozovani Zivnosti, jez vyrabéji a rozsiiuji
tiskopisy, mize byti podrobeno zvlastnimu dozoru neb i zastaveno. Casopistim periodickym miize byti uloZzena
povinnost predkladati povinné vytisky ve 1hiité nejvyse dvou hodin pfed vydanim; pro jiné tiskopisy do Sesti
tiskovych archi mize tato lhiita byti stanovena az na tii dny, pro tiskopisy obsahlejsi az na osm dni.
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kritiky v tisku, ale situaci to spiSe zhorSilo. Nadale dochazelo k potlacovani komunistického

tisku, proti kterému byl zaméfen i tzv. maly tiskovy zakon &. 126/1933. 7

4.2 Tisk za prvni republiky - na Pardubicku

Vznikem samostatného statu a tim i mnozstvi politickych stran, spole¢né se zlepSenim
technickych moznosti doslo po 1. svétové valce k velkému rozvoji periodického tisku. Tykalo
se to celorepublikového 1 regionalniho tisku. Pokud méla strana nebo jakakoliv jind skupina
na vydavani novin a Casopisii financni prostfedky, nic ji nebranilo v cesté zvefejnéni svych
myslenek a snah. Moznou piekazkou mohla byt kromé nedostatku financi jiz vySe zminéna
cenzura, ktera byla s tiskem tizce spojena. Utlum tisku poté nastal k roku 1939 — mnozZstvi

novin pfestalo vychazet vlivem 2. svétové valky.

V Pardubicich v této dob¢ existovalo n€kolik tiskaren, obstaravajici tisk regionalnich
novin. Mezi ty star$i patfily Fr. Hoblik (byla zaloZena r. 1872), Spole¢na knihtiskarna
v Pardubicich a J. Otto a Rtuzicka (1897). Dale existovala tiskarna V. Vokolek a syn (1904),
Lidova tiskarna, B. Turek, J. Cizek, B. Brix a spol. nebo M. Kopecky . N&které noviny vysly
tiskem 1 v okolnich méstech, napft. bratti Pefinové tiskli v Hradci Kralové, Hamersky a spol.

v Kostelci nad Orlici, Fr. Ottmar v Holicich.

Soupis novin a ¢asopisii vychazejicich v letech 1918 — 1938 v Pardubicich nabidne

predstavu o sloZeni tehdejiho tisku: ™

Bratrstvi. Slo o list Geskoslovenské strany socialistické, v roce 1921 byl podnizev
pfejmenovan na List eskoslovenské strany socialistické Zupy pardubické a od roku 1936 na
List ¢&sl. strany narodné socialistické zupy pardubické. Lednem 1920 pocinaje bylo
vydavatelem Tiskové druzstvo Socialistického ruchu Pardubice. Bratrstvi vychazelo od

bfezna 1919 do ledna 1939.

2 0 tomto tématu vice BERANKOVA, Milena. Déjiny ceskoslovenské zurnalistiky: cesky a slovensky tisk

v letech 1918 — 1944. 111.dil. Novinat, 1988. s. 73 — 80.

7 BICIK Zden&k, Pardubice od A do Z. Pardubice: Soc. akadem. CSSR, 1990.

™ Soupis novin a &asopisti byl vytvofen z informaci vzatych z Bibliografie kraje Pardubického od Zdetika Bi¢ika
z roku 1959, s doplnénim z edice Noviny Ceské republiky 1919 — 1945 Jaromira Kubicka a kolektivu z roku
2004 a z rozsifené¢ho vydani o ¢asopisech z roku 2006.

BICIK, Zdengk, Bibliografie kraje Pardubického. Pardubice, 1959.

KUBICEK, Jaromir. Noviny Ceské republiky 1919 — 1945. Cast 1, Bibliografie. Cast 2, Pichledy, rejstiiky.
IBN 80-239-1912-1, ISBN 80-86249-26-3, ISBN 80-86249-29-8.
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Ceské sméry, vychazejici od listopadu 1931 do listopadu 1932 a se zvla§tnim &islem v lednu
1933, byly fasistickym listem. Vydavatelem byl Vojtéch Vazny.

Ceskoslovensky soudce vychazel tiskem ve Spoletné tiskarné v Pardubicich v letech 1919 —
1921. Slo o soudcovské listy vydavané Svazem soudctl, redaktorem byl J. Cervenka.

Clovék. Tribuna pro socialni, kulturni a etické otazky. Vydavatelem a nakladatelem
J. Radométsky, redaktorem F. R. Jirman, tiskem V. Vokolek v Pardubicich. Vychazel 1923 —
1925.

Domovni prave vychéazelo v letech 1926 az 1941. Jednalo se o nepoliticky list ,,Spolku
majitelt domt v Pardubicich® hajici zajmy a prava domovniho majetku. Vydavatelem a
redaktorem byl Fr. Vacek, tiskl V. Vokolek.

Footbal. Vydavatelem tohoto ¢asopisu byl K. Epstein v Pardubicich. Vychéazel 2krat mési¢né
od zati 1937 do prosince 1938.

Jednota byl ¢asopis pro sjednoceni pracujicich. Vydaval ho tydné Josef Drlik v Pardubicich,
jen od ledna do listopadu roku 1932.

Jezdec. Slo o oficialni organ vychodo¢eského jezdeckého klubu v Pardubicich. Byl to
obrazkovy mésicnik pro hippické sporty a chov koni pro hony. Vydaval ho Vychodocesky
jezdecky klub, pouze v roce 1929. Tiskem firmy Otto a Ruizicka.

Krajem Perstyniiv. Slo o vlastivédny sbornik $kolniho okresu pardubického. Nakladatelem
bylo ucitelstvo tohoto okresu. Sbornik vychazel 10krat ro¢n¢ - od I. ro¢niku ze zati roku 1920
az po ro¢nik XIX. z roku 1939. Prvni dva ro¢niky tiskly Otto a RliZi¢ka, ostatni V. Vokolek a
syn v Pardubicich.

Kralikar ceskoslovensky byl Casopis k povzneseni kralikafstvi, ktery vydaval Stan. Komzak
v Pardubicich a tiskl ho V. Vokolek a syn v roce 1926.

Kultura lidstvi. Byla to revue vénovanad mravnim otazkdm a ndzorim. Vydavala ji Ethicka
spoleCnost Legie svétla a poté Osvéta lidstvi. Redaktorem byl J. Radoméisky a tiskl V.
Vokolek. Vychazela jako mési¢nik v obdobi ledna 1922 az ¢ervna 1924.

Kulturni zpravodaj. Tento zpravodaj vydaval Akademicky spolek v Pardubicich v letech
1936 az 1937. Tiskl ho B. Brix, V. Vokolek a syn.

Laska a pohlavi. Jednalo se o list vénovany pohlavnim otdzkdm a poméru mezi muzem a
zenou. Vydavala ho Tiskova kancelat Osvéta lidstvi mezi lety 1922 — 1925 v mésicnim
vydéani. Redaktorem byl J. Radoméisky a St. Vinat. Tisk zajistoval V. Vokolek, pozdé¢ji Fr.
Slavik v Chrudimi.
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Narodni patrola byl pfilezitostné vychézejici humoristicky ¢asopis, vychazejici v letech
1921 — 1923. Tiskem vychazel opét u V. Vokolka, majitelem, redaktorem a vydavatelem byl
Ing. F. Votke.

Na straz. Slo o véstnik hasi¢skych zup vychodogeskych, ktery vydavala Zupa hasi¢ska mezi
lety 1931 — 1941. Redaktory byli J. Michal a K. Bok. Tiskl ho Fr. Ottmar v Holicich.
Nezavislost byl nezavisly mésicnik vénovany z4jmim Zzivnosti, obchodu a stiedniho lidu.
Vydaval ho a redaktorem byl V. O. Svoboda a tiskl B. Brix v Pardubicich. Vychézel v obdobi
cerven 1931 az Cerven 1933.

Obchodni oznamovatel vychazel pro vychodni a severovychodni Cechy. Vydaval ho Ant.
Kovatik v Pardubicich 2krat mési¢né od fijna 1930 do biezna 1931.

Ohlasy z Polabi byl véstnik nabozenské obce ceskoslovenské cirkve kraje pod Kunétickou
horou. Vydavatelem byla Nabozenskd obec cirkve ceskoslovenské v Pardubicich. Celkem
vyslo 5 ro¢nikl — vychdzel mésicné od zati 1931 do Cervence 1935. Nekteré rocniky tiskl

B. Brix. Od ledna 1936 vychazel pod nazvem Ohlasy nové reformace — list pro narodné-
nabozenskou a kulturni obrodu. Lednem 1937 pocinaje vychazel pod nazvem Ohlasy nového
Zivota. Jednalo se stale o noviny naboZenskych obci cirkve ¢eskoslovenské na vychodoceské
diecézi. Tyto noviny fidil B. Lohnicky a tiskl B. Brix. Vychdzely 2krat mési¢né az do srpna
1941.

Osvobozeni. Novy kult lasky a zivota. List pro moderni osvobozenecké otazky, ptirozenou
mravnost a pohlavni uSlechtilost. Tento list vychéazel od listopadu 1923 do fijna 1926 jako
mésicnik. Vydavatelem a redaktorem byl Stanislav Vinai a Osvobozeni Zivota. Tiskl
Hamersky a spol. v Kostelci n. O. a poté¢ Bauer v Chrudimi.

Pardubické bodlaci byl nepravidelné vychazejici humoristicky Casopis (vychazel 1921 —
1923). Na vydavatelském postu se vystiidali V.Vokolek, A. Bartdk a F. Votke.

Pardon. Ceskoslovensky ilustrovany &asopis vénovany uslechtilému sportu a chovu koni.
Vydavatelem a majitelem byl Ot. LipSic, $éfredaktorem B. Dvordk z Pardubic. Vychazel
mesicné v letech 1920 — 1921, tiskem Spolecné tiskarny.

Pardubicky Sokol byl zpravodaj Télocviéné jednoty Sokol Pardubice (I., II.). Sam Sokol
Pardubice byl nakladatelem, tiskl Otto a Rtizicka. Vychazel mezi lety 1925 — 1941.

Rudy vychod byl tydenikem komunistické strany, ktery vychédzel od listopadu 1920 do
listopadu 1933. Casto ménil své podnazvy (napf. Socialné demokraticky tydenik II. pardub.
zupy, Komunisticky tydenik pro kraj pardubicky aj). V Pardubicich vychazel od roku 1924,
tiskl V. Vokolek, poté vychazel v Hradci Kralové.
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Samostatné sméry byly neodvislym listem zajma kulturnich, socialnich a politickych.
Vychézely tydné jiz od roku 1900 do roku 1919. Vydavatelkou byla Ant. Stépankova, L.
Stépanek. Tiskla také Spole¢na tiskarna v Pardubicich.

Snaha. Slo o véstnik Snahy — jednoty evangelickych pracovnikil a rozhodnych kiestanti
v CSR. Vydavatelem byla sama Snaha v Pardubicich. I. ro¢nik vysel v kvétnu 1929 a XV..
vysel v roce 1943. Vychazel 6krat ro¢n¢ a jeho ptilohou byly ,, Klasky*.

Socialisticky ruch byl list, ktery tiskla Spoleéna tiskarna v Pardubicich. Slo o I. ro¢nik listu
Ceskoslovenské strany socialistické, ktery pak vychazel pod titulem Bratrstvi.

Straz bezpe€nosti. List na ochranu zajmi samospravné straze bezpecnosti v republice
ceskoslovenské, pozdéji piejmenovany na List na ochranu zajmi bezpecnostnich organii
v Ceskoslovenské republice a vroce 1939 vychazel jako List na ochranu zajmi
bezpe&nostnich organd v Protektoratu Cechy a Morava. Majitelem a vydavatelem byl Svaz
bezpeénostnich organt v Ceskoslovenské republice. V Pardubicich vychazel tiskem J. Cizka a
poté B. Brixe. I. ro¢nik vySel v roce 1919, XXII. v roce 1940.

Sachovy svét byl étrnactidenik pro $ifeni a péstovani Sachové hry, ktery vydaval M. Soukup
v Pardubicich. Vysly pouze 2 ro¢niky — v letech 1925 a 1926.

Semik byl ilustrovany mési¢nik vénovany povzneseni stavu rolnického, zajmim
chovatelskym a uslechtilému sportu kofimo. Vydavatelem byl Vychodocesky zupni spolek
pro zuSlechténi koné v Pardubicich. Vysel pouze jeden ro¢nik v roce 1925 (6 ¢isel), tiskla ho
Spole¢na knihtiskarna.

Stastné noviny. Slo o ¢asopis slosovaci, zabavny a pouény, ktery vydaval bankovni dim
Ota Resch. Tento mési¢nik vychazel v letech 1925 az 1930 a tiskl jej V. Vokolek.

Turisticky véstnik byl organem Klubu ¢sl. turisti v Pardubicich, nakladatelem byl sam klub
a tisk obstaravala Spoleéna knihtiskarna. Casopis vychazel jako mési¢nik od roku 1922 do
1943.

Tvar. Mé&si¢nik pro uméni a kritiku, ktery fidil B. Fucik s redakénim kruhem. Vydavatelem a
zodpovédnym redaktorem byl Vlastimil Vokolek. Vysel v roce 1931.

Véstnik dékanstvi pardubického vysel ve dvou rocnicich v letech 1932 a 1933. Vydal ho
De¢kansky ufad v Pardubicich a vytiskl ho V. Vokolek.

Véstnik pro vodni hospodarstvi vychazel od kvétna 1923 do ledna 1939. Vydaval ho Spolek
pro stavbu priplavu pardubicko — prerovského v Pardubicich. Redaktorem byl napt. Inz. J.

Vrba, Inz. J. Kucera. Tiskla tiskarna Otto a Ruzicka.
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Vpred! byl hospodéisko-politicky tydenik zivnostensko-obchodnické strany stiedostavovské
zupy pardubické. Vydavatelem byla pravé Zivnostensko-obchodnicka strana stiedostavovska.
Tento tydenik vychazel od bfezna roku 1926 do roku 1939. Redaktorem byly J. Cerny,

B. Svoboda nebo Fr. Pfeucil.

Véstnik sokolské Zupy vychodnich Cech tiskl Jindfich Popelka v Poliéce, pak Spoleéna
tiskarna v Pardubicich. Redaktorem byl J. Otava. V. a VI. ro¢nik vysel v letech 1920 a 1921.
Vychod. List &eské statopravni demokracie pro vychodni Cechy, od roku 1938 fungoval jako
organ Narodniho sjednoceni pro vychodni Cechy. Vychézel od biezna 1918 do unora 1939.
Vydavatelem byl nejdfive dr. Cyril Cechrak, poté B. Brix a nasledné Spoleénost pro vydavani
asopisu Vychod. Tiskem vychazel ve Spoleéné tiskarné a v tiskarné J. Cizka.

Vychodocdesky obzor byl tydenik, krajinsky list Ceskoslovenské strany socialné
demokratické. Jeho 1. ro¢nik vySel jiz v roce 1905 a ten posledni (XXXIV.) vySel v roce 1938.
Redaktorem byl napt. V. Kobera, tiskla Spolecna tiskarna v Pardubicich.

Vychodoceska prace vychazela jen v roce 1939 a navazala na Vychodoc¢esky obzor. Jednalo
se o jeden ro¢nik listu Narodni strany prace na ceském vychod¢. Redaktorem byl R. Denker,
tiskla Lidova tiskarna v Pardubicich.

Vychodocesky republikdn byl krajinsky orgdn republikdnské strany ceskoslovenského
venkova. Od 7.4.1939 mél podtitul List Narodniho sourucenstvi. Vychazel od roku 1919 do
roku 1939 (do ¢. 22), poté vychazel pod ndzvem Vychodofesky kraj, list Narodniho
sourucenstvi. Ten byl vydavan az do kvétna 1945. Vydavatelem Vychodoceského
republikanu byly Ceskomoravské podniky tiskaiské a vydavatelské, od roku 1930 Novina
Praha, ktera byla dale vydavatelem Vychodoceského kraje. Tisk republikdnu byl pod vedenim
V. Vokolka, poté ho tiskli bratii Pefinové v Hradci Kralové a Novina v Hradci Kralové.
Vychodocdesky rozhled. Jednalo se o nepoliticky krajinsky tydenik, ktery vychazel od kvétna
1931 do cervna 1941. Vydavateli byli Stanislav Vinat, pot¢ Marie Vinafova, Josef Vodicka,
Otakar Pavlas a opét Stanislav Vinat.

Vychodoéesky sport byl neodvisly sportovni tydenik, jehoz vydavatelem byl J. Lederer,
redaktorem Fr. Smlsal. Vychazel v letech 1930 — 1931 tiskem J. Cizka.

Vystavni zpravodaj republiky ceskoslovenské byl nepravidelné vychézejici tydenik, jehoz
vydavatelem byla Vystava télesné vychovy a sportu a.s. Pardubice. Vychazel od kvétna 1930
do 1931. Tiskl V. Vokolek a syn v Pardubicich a Spolecna tiskarna.

Zatisi byl rodinny ilustrovany Casopis pro zdbavu a pouceni, ktery nejdiive vydaval Josef
Sima v Praze a od zaii 1921 O. Kypr v Pardubicich. Vychazel 1920 — 1922 nejdiive 2krat

mésicné€, pozdé€ji mesicné.
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4.3 Tisk za druhé republiky a za Protektoratu Cechy a Morava

Zmény zpodzimu 1938 zasahly jak do politického, ekonomického, kulturniho a
spole¢enského Zivota CSR, také zasahly strukturu &sl. tisku. Nejvétsi zménou byla jeho velka
pocetni ztrata. V obdobi od fijna do prosince 1938 se pocet Ceskych a némeckych listd snizil o
zhruba 1900 tituli.” Bylo to zptisobeno vice p¥i¢inami — ztratou izemi a tim i tisku, zménou
v politickém sytému a predevsim tiskovou a cenzurni praxi. Bylo vyuzivano moznosti zakazu
a zastaveni listu. Nejdiive byl zastaven komunisticky tisk (20. 10. 1938), pot¢ i vladni Prazské
noviny, tisk legionafsky i vyznamné Prazské noviny. Vedouci postaveni v tisku Strany
narodni jednoty mél agrarni Venkov. V Nérodni strané prace doslo ke zméné, kdyz se
Gstfednim tiskem stal denik Nérodni price (misto Prava lidu). "® Uz v této dob& zalaly
probihat snahy o ziskani kontroly nad obsahy novin.

V dobach protektoratu byl tisk ovliviiovan pifedev§im tiskovou a cenzurni praxi.
Legalni Cesky tisk se dostal zcela pod kontrolu protektoratnich ufadi i nacistl. Dilezitou roli
sehral §éf tiskového oddéleni ufadu fiSského protektora Wolfgang Wolfram von Wolmar.

Velké mnozstvi novin bylo zruSeno, zastaveny byly i Narodni listy, nékteré byly
slougeny s jinymi. Z dennich listii se tak v poslednim roce valky udrzelo pouze 11 titult.”” Za
celé obdobi nacistické okupace bylo zastaveno na 1887 ¢eskych novin, Casopist a Ufednich

véstnika.”®

Cenzura 1938 - 1945

Po vyhlaSeni mobilizace 23. zafi 1938 byla na zéklad¢ zdkona ¢.131/1936 Sb.,
o mimoiadnych opatfenich v dob& obrany statu, ziizena Ustiedni cenzurni komise, ktera méla
cenzuru fidit. V Cele tiskového odboru piedsednictva ministerské rady stal Zdenck
Schmoranz, ktery dohlizel na tisk. Zakon pak formalné pro zdivodnéni predbézné cenzury
vyuzili 1 nacisté za protektoratu - 20. Cervna 1939 byla nafizenim protektora Neuratha
prodlouzena jeho platnost. Doslo k reorganizaci tiskové sluzby, vyraznym dohledim pii
vydavani novin (zakazany byly informace o valce a byla také cenzura fotografii), i CTK se
dostala pod némeckou kontrolu. Témét vSechny deniky piijaly formalné oznaceni ,,List

Nérodniho sourucenstvi®, to bylo jediné povolené ceské politické hnuti.

" BERANKOVA, M. - MALEC, K. Piehled déjin ceské zurnalistiky do roku 1945. Praha, 1976. s. 48.

" BERANKOVA, Milena. Déjiny ceskoslovenské Zurnalistiky. II1.dil — Cesky a slovensky tisk v letech 1918 —
1944. Praha, 1988. s. 197 — 200.

""BERANKOVA, Milena. Déjiny ceskoslovenské zurnalistiky. II1.dil — Cesky a slovensky tisk v letech 1918 —
1944. Praha, 1988. s. 239.

® PASAK, Tomés. Soupis legdlnich novin, casopisii a iFednich véstnikii v ceskych zemich z let 1939 — 1945.
Univerzita Karlova, 1980. s. 78.
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Soupis legalnich novin, Gasopisi a Gfednich véstnikil v Pardubicich z let 1939 — 1945:7

Ufedni list Feditelstvi po§t v Pardubicich — Amtsblatt der Postdirektion in Pardubitz.
Vychézel nepravidelné v letech 1921 — 1945, v roce 1944 byl krétce zastaven, tiskl B.Brix ml.
Okresni véstnik pro politicky okres Pardubice — Bezirksverordnungsblatt fiir den
politischen Bezirk Pardubitz. Mési¢nik, ktery vydaval Okresni ufad v letech 1936 az 1942,
tiskl Ant. Tuzil v DaSicich.

Domovni pravo. Nepoliticky list (ctvrtletnik) Spolku majiteld domii v Pardubicich, jehoz
vydavatelem a $éfredaktorem byl FrantiSek Vacek. Vychazel od roku 1925 do roku 1941 a
tiskl ho V. Vokolek a syn.

Na straz. Jednalo se o ¢asopis vychodoceské hasi¢ské obce, ktery byl vydavan mezi lety 1930
— 1942, kazdy mésic. Majitelem, vydavatelem i tiskatem byl FrantiSek Ottmar z Holic.
Zodpovédnym redaktorem byl Karel Bok.

Ohlasy nového Zivota. Jednalo se o noviny ndbozenskych obci cirkve ¢eskoslovenské na
vychodoceské diecézi. Tyto noviny fidil B. Lohnicky a tiskl B. Brix. Vychézely 2krat mési¢né
az do srpna 1941.

Pardubicky pepfeny pernik. Jednalo se o ¢asopis humoru a satyry pro Pardubice a okoli.
Vyslo pouze 1 ¢islo v ¢ervenci 1939, jehoz vydavatelem byl Stanislav Vinat v Pardubicich.
Snaha. Odpovédnym redaktorem tohoto véstniku Jednoty evangelickych pracovniki a
kitestantl v CSR byl K. Kolman. Zacal vychazet v roce 1928, 6krat do roka a tfedné zastaven
byl vroce 1943. Po vélce jeho vydavani pokraCovalo, tisk zajistil B. Turek. Ptilohou byly
Klasky.

Straz bezpecnosti vychéazela v roce 1939 jako List na ochranu zajmut bezpecnostnich organt
v Protektoratu Cechy a Morava. Zodpovédnym redaktorem byl F. Smaha, tiskl B. Brix,
Pardubice.

Turisticky obzor byl véstnik Dolnolabské Zzupy Klubu &eskych turistll. Séfredaktorem byl
Jar. Fu¢ik, tiskl Ant. Strombach. Vychazel 6krat roéné v letech 1936 — 1942.

Turisticky véstnik Klubu ¢eskych turistii, odbor Pardubice. Vychazel v Pardubicich, pod
vedenim redakce L. Sebka. 2krat m&si¢né mezi lety 1921 — 1942,

" PASAK, Tomas. Soupis legdlnich novin, casopisii a virednich véstnikii v Ceskych zemich z let 1939 — 1945.
Univerzita Karlova, 1980.

KUBICEK, Jaromir. Noviny Ceské republiky 1919 — 1945. Cast 1, Bibliografie. Cast 2, Prehledy, rejstiiky.
ISBN 80-239-1912-1, ISBN 80-86249-26-3, ISBN 80-86249-29-8.
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Vychodoceska kynologie. Tento mésicnik vychazel pouze rok a tim byl rok 1940. Vydaval
ho Klub péstiteld policejnich a uslechtilych psti pro vychodni Cechy. Tiskl F. Hummelhauns a
spol. v Pardubicich.

Vychodocdesky kraj, list Narodniho sourucenstvi, byl vydavan az do kvétna 1945. Majitelem
byla Novina Praha, redaktorem byl Josef Pilnacek.

Vychodocesky rozhled. Tento nepoliticky krajinsky tydenik vychéazel od kvétna 1931 do
ervna 1941. Vydavatelem byl Stanislav Vinaf a tiskl ho J. Cizek.

Zahrada. Vydavatelem a $éfredaktorem byl Josef Vanéck, redaktorem K. Beranek. Tiskem
vysla v Lidové knihtiskarné Pardubice. Prvni ¢islo vyslo jiz v roce 1905, posledni v roce
1941.

Zpravodaj Télocviéné jednoty Sokol, Pardubice II. Vydavatelem byla Té€locvicna jednota

Sokol, redaktorem byl V. Svec. Vychazel v letech 1937 — 1941, tiskl J. Cizek.

4.4 Charakter vybranych periodik

Pro zpracovani tohoto tématu byly vybrany dva listy. Jednd se o Vychod a

Vychodocesky republikan.

Pardubicky Vychod byl tiskem Ceské nirodni demokracie, ktera se zformovala
z piibuznych stran na konci 1. svétové valky a navazovala na ¢innost mladoceské strany. Jeji
tisk patfil mezi nejstar$i - vychéazet zacal uz vroce 1861. Strana reprezentovala stfedni
burzoazii, bohatd svobodna povolani, ekonomickou i kulturni elitu. Volili ji tedy nejvice
pravnici, lékafi, studenti, vys$si méstské vrstvy, Ufednictvo a inteligence. Listy se orientovaly
nacionalisticky, ostfe antikomunisticky a ve 30. letech spolupracovaly s krajné pravicovymi
az protifasistickymi sméry, ¢astecné také proti skupiné Hradu.

Ve vychodnich Cechach byly krajinskymi listy narodnich demokratti Osvéta lidu
(1896-1941) vychazejici v Hradci Kralové 2krat tydné, Cesky severovychod (1919-1920)
v Jicin¢ a pardubicky Vychod (1918-1939). Ve Dvote Kralové nad Labem k tradi¢nimu
tydeniku Kralovodvorské listy (1913-1938) pribyly jesté Pokrokové noviny (1925-1941),
piejmenované roku 1930 na Kralovédvorské noviny. K nim jesté patfily tradicni tydeniky
Posel z Podhoti (1886-1945) v Rychnové nad Knéznou, Hlasy vychodoceské (1901-1935)
v Chrudimi a Nachodské listy (1911-1945) vydavané majiteli tiskaren. 80

*" KUBICEK, Jaromir. Noviny CR. 1919-1945. Piehledy, rejstiiky (¢dst 2.). Brno, Sdruzeni knihoven
CR, 2004. s. 43. ISBN 80-86249-26-3.
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Ve Vychodu se tedy podle piedpokladu objevovaly volebni programy CND a jeji
kandidati. Byl to list nacionalisticky, poukazoval Casto na historické osoby a apeloval na
narodni citéni. Obcas se list stavél proti socialistim a némeckému obyvatelstvu. Nalezneme
v ném mnoho ¢lanka vztahujicich se k primyslu. Kromé stranickych idedlti byl Vychod i

zastancem tohoto odvétvi.

Vychodocesky republikdn, tydenik Republikdnské strany zeméd€lského a
malorolnického lidu, byl zaloZzen pii jejim vzniku v roce 1919. V roce 1939, kdyz strana
zanikla, se pfejmenoval na Vychodocesky kraj. Silné postaveni v republikdnském tisku si
podrzel 1 Hradec Krélové, kde byl tradi¢nim obdenikem Kraj Kralovéhradecky (1910-1945),
ke kterému pfibyl tydenik Pokrok (1918-1941). Pro Ceskomoravskou vysoéinu vychazel
v Havlickové Brod¢ Havlicktiv Kraj (1919-1945) a okresni hospodéisky spolek v Chrudimi
vydaval Zpravodaj Chrudimska (1922-1938) s hlavickovym listem Zajmy Orlicka (1936-
1938).%

Pocatky organizovaného agrarniho hnuti sahaji uz do 80. let 19. stoleti. V dubnu roku
1919 se Ceska agrarni strana pfejmenovala (na Republikanskou stranu ¢eskoslovenského
venkova), ale vroce 1922 pfijala novy nazev (Republikanska strana zemédélského a
malorolnického lidu). Byla to typickd stavovska strana, ktera reprezentovala venkov a
zeméedelské sily (stfedni a drobné rolniky). Tato strana byla za prvni republiky velice
vyznamna. Od roku 1925 byla nejsilngj$i stranou a toto postaveni si udrZela az do roku 1938.
Dennim tiskem uZ nebyla tak dilezita, listy davaly diraz prfedevsim na kvantitu a zeméd¢lské
rubriky. M¢ly obyvatelim poskytnout praktické informace a rady pro zivot. Tisk se

projevoval mirnym nacionalismem a konservatismem.

Pro uceleny piehled vyvoje obou listd béhem jednotlivych zkoumanych let byly
vytvotreny nasledujici tabulky, které podéavaji struény nastin toho, jak se listy meénily, jak
dochazelo ke stfidani majiteli, vydavateli 1 k cenovému posunu v predplatném. Také je
v nich zminén podnazev a redaktor vtom urCitém roce. Nechybi ani doba, kdy byl list

vydavan, spolu se sidlem redakce, diilezitym faktem je také vytvoreni tiskem.

*! KUBICEK, Jaromir. Noviny CR. 1919-1945. Pehledy, rejstiiky (¢dst 2.). Brno, Sdruzeni knihoven
CR, 2004. s. 23. ISBN 80-86249-26-3.
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Vychod

Rok

podnazev

ro¢nik

vydavatel a majitel

redaktor

doba vydani, sidlo redakce

tisk

cena

List Ceské statopravni
demokracie Pardubice

. ro¢nik

Cyril Cechrak, od ¢. 6 Bedfich
Brix, od €. 10 Spole¢nost pro
vydavani ¢asopisu Vychod

Boftivoj
Spilka

Vychéazel v sobotu
dopoledne, sidlo redakce -
Kralovska tfida

List Ceskoslovenské narodni
demokracie pro vychodni
Cechy

Spolecné
knihtiskarny
v Pardubicich

VI. ro¢nik

Ro¢ni 16 K, od ¢. 30 — 20 K, jedn.
¢isla 30 hal, od €. 25- 40 hal

Spolecnost pro vydavani ¢asopisu
Vychod v Pardubicich.

Josef
Chlupac

Vychazel v sobotu réno,
sidlo redakce — Wilsonova
tfida

List Ceskoslovenské narodni
demokracie pro vychodni
Cechy

Spolecné
knihtiskarny
v Pardubicich

XI. ro¢nik

Roc¢ni 48 K¢, pilletné 24 K¢,
étvrtletné 12 K¢, mésiéné 4 K¢,
jedn. ¢isla 1 K¢

Spolecnost pro vydavani cas.
Vychod v Pardubicich.

Vychazel v sobotu rano,
sidlo redakce — Wilsonova
tfida

List Ceskoslovenské narodni
demokracie pro vychodni
Cechy

J. Cizek,
Pardubice

XVI. ro¢nik

Roc¢ni 48 K¢, pilletne 24 K¢,
Ctvrtletné 12 K¢, mésicne 4 K¢,
jedn.¢isla 1 K¢

Spole¢nost pro vydavani cas.
Vychod v Pardubicich.

Vychéazel ve ¢tvrtek vecer,
sidlo redakce —
Sladkovského ulice

Organ Narodniho sjednoceni
pro vychodni Cechy

J. Cizek,
Pardubice

XXI. ro¢nik

Roc¢ni 48 K¢, pilletne 24 K¢,
ctvrtletné 12 K¢, mésicné 4 K¢,
jedn.cisla 1 K¢

Narodni a demokratické
vydavatelstvi v Pardubicich

Jaroslav
Petr

Vychazel ve ¢tvrtek vecer,
sidlo redakce —
Sladkovského ulice

K. Brozek,
Usti nad
Orlici

231 -

Roc¢ni 48 K¢, pilletné 24 K¢,
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Vychodocesky republikan, Vychodocesky kraj

rok

podnazev

ro¢nik

vydavatel a majitel

redaktor

doba vydani, sidlo redakce

tisk

Cena

1920

Krajinsky organ
Republikanské strany
¢eskoslovenského venkova

I1. ro¢nik

Ceskomoravské podniky tiskatské
a nakladatelské v Praze

Josef
Pilnacek

Vychézel kazdy patek, sidlo

redakce — PernStynska ulice

Krajinsky organ
Republikanské strany
zemédélského a
malorolnického lidu

V. Vokolek,
Pardubice

VI1I. ro¢nik

Ro¢ni 20 K, ¢tvrtletné 5 K, jedn.
¢isla 40 hal. Od €. 6- ro¢né 24 K,
ctvrtletné 6 K, jedn. ¢isla 50 hal.
Od €. 26- ro¢né 32 K, étvrtletné 8
K, jedn. ¢isla 64 hal.

Ceskomoravské podniky tiskatské
a nakladatelské v Praze

Josef
Pilnacek

Vychazel kazdy patek, sidlo
redakce — Wilsonova tfida

Krajinsky organ
Republikanské strany
zemédé¢lského a
malorolnického lidu

Tisk. bratfi
Pefint,
Hradec
Kralové

XI1I. ro¢nik

Roc¢ni 40 K¢, ¢tvrtletni 10 K¢,
jedn. ¢isla 80 hal.

Vydavatelem Ceskomoravské
podniky tiskatské a nakladatelské
v Praze, od ¢. 40 majitelem
Novina Praha

Josef
Pilnacek

Vychézel kazdy patek, sidlo
redakce — Wilsonova tiida

Krajinsky organ
Republikanské strany
zeméd¢lského a
malorolnického lidu

Tisk. bratii
Pefinu,
Hradec
Kralové

XVII. ro¢nik

Ro¢ni 40 K¢, ¢tvrtletni 10 K¢,
jedn. ¢isla 80 hal.

Novina — tiskatské a vydavatelské
podniky Praha

Josef
Pilnacek

1940

Vychazel kazdy patek, sidlo
redakce — Namésti legii

Vychodocesky kraj — List
Narodniho sourucenstvi

Novina,
Hradec
Kralové

XXII. ro¢nik

Ro¢ni 40 K¢, ¢tvrtletni 10 K¢,
jedn. cisla 80 hal.

Novina — tiskatské a vydavatelskeé
podniky Praha

Josef
Pilnacek

1945

Vychézel kazdy patek, sidlo
redakce — Pernerova ulice

Vychodocesky kraj — List
Narodniho souruc¢enstvi

Novina,
Hradec
Kralové

XXVIL.
ro¢nik

Roc¢ni 40 K¢, ¢tvrtletni 10 K¢,
jedn. ¢isla 80 hal.

Novina — tiskai'ské a vydavatelské
podniky Praha

Josef
Vilimek

Vychéazel kazdy patek, sidlo
redakce — Pernerova ulice

Novina,
Hradec
Kralové
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5. Znézornéni, rozsah a ¢etnost reklam v periodiku Vychod

Krom¢ tivodni strany obsahoval regiondlni tisk aktudlni zpravy zrepubliky, n¢kdy
také udalosti ze zahrani¢i nebo novinky ze svéta kultury. Déle pokra¢oval mistnimi zpravami
- oznamoval rizné schiize, shromazdéni a spolkové akce. Uvetejnioval také vyhlasky a
konkursy. Ty se ¢asto vyskytovaly na konci novin, mezi reklamou a inzeraty. A praveé inzerce
byla v novinach dilezitd a predevs§im nezbytna pro jejich chod.

Inzertni oznameni zabirala ve druhé ¢asti novin zna¢ny prostor. Jednalo se predevsim
o inzeraty, které by se daly shrnout do skupin ,,prodam — koupim — pfijme se®, v jinych
oznamenich ¢lovék sdm nabizel své schopnosti, poCetnd byla také skupina piéani, dikt a
podékovani za ucast pii umrti. Inzeraty se tykaly i bydleni — ve smyslu pronajmu, vymény
pokoju a dalSich zalezitosti.

Pro pftiblizeni jsou uvadény hodnoty z Vychodu roku 1918. V tomto roce, které¢ mélo
43 cisel, se objevilo celkem 117 inzeratd ze skupiny ,,prodam* a 60 inzeratl ze skupiny
»koupim®. MozZnost pifijmout nové pracovni sily nabizelo 73 zprav, naopak své schopnosti
nabizelo v inzeratech 30 zadavateli. Ozndmeni o Umrti se objevilo 19krat, nasledny dik za
ucast byl otistén 39krat. Jina pfani obsahovaly 4 inzeraty, prondjem pokoje byl nabizen ve 24
inzeratech, bytu v 11ti a prondjem jinych objektl (napf. hostince nebo obchodu) byl
zastoupen v 6ti zpravach. Obecnych ozndmenich bylo 25, ozndmeni o piesidleni obchodu

nebo firmy bylo 29. Ur¢ity prostor dostaly 1 ozndmeni o valnych hromadéch (7 inzerath).

J 4

se vznikem inzertnich kancelafi, do kterych se nasledné¢ soustfed’ovaly.

Reklamy se v novinach vyskytuji v podstat¢ ve 3 typech — textové, obrazové a
smiSené. K textovym inzeratim patii ¢lanky, kratké informace typu ,,maly oznamovatel“®?,
ale i plosné textové inzeraty, které mohou byt doplnéné grafikou (nejcastéji firemni znackou).
Jak uz to vyplyva znazvu, tak v obrazovych inzeratech dominuje grafika, kresba nebo i
fotografie.

V textu vyzkumu jsou pojmy reklama a inzerat pouZivany jako synonyma. Je tomu tak

kvali Castému opakovani slova ,,reklama®. I pfesto, ze inzerce je uz$i oznafeni pro rtizna

oznameni, oproti v§eobecnéjs§imu pojmu reklamy.

82 Napt. periodické noviny Vychod z roku 1923, v &. 2 obsahoval Maly oznamovatel 16 malych inzerét.
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Vyzkum byl veden v sondach v rozmezi 5ti let. V pripadé Vychodu se jednalo o roky
1918, 1923, 1928, 1933 a 1938, v ptipadé druhého tisku, Vychodoceského republikanu a
nasledné Vychodoceského kraje, Slo o roky 1920, 1925, 1930, 1935, 1940 a o 19 cisel roku
1945. V kazdém roce byla prohlidnuta jednotliva Cisla a zaznamenana reklamni sdéleni.
Rozlisovany byly fyzické osoby (napiiklad Eduard Strympl, Vaclav Masek) od jednotlivych
firem, instituci a produktti (jako ptiklad uved’'me Elektrické podniky mésta Pardubic, Agrarni
banku cCeskoslovenskou s filidlkou v Pardubicich nebo jarni krém Email). V n¢kterych
ptipadech doSlo na spojeni fyzické osoby s uréitym vyrobkem - napi. v roce 1923 byla ve
Vychodu zadavana reklama na obuv znacky F. L. Popper, kterda méla vyhradni prodej u
Malviny Grossové v Pardubicich, anebo v roce 1928 nabizeli S. Janotka a Z. Zahradnik ve své
firm& nové nakladni auto Skoda. Takovychto reklam bylo vcelku zanedbateln& (ze viech Sti
ro¢nikd Vychodu jen kolem 40 a ve Vychodoceském republikanu néco nad 30), ale bylo
dilezité tyto zprostiedkovatele uvést.

Bylo zaznamenano, ve kterych vSech Cislech se reklama vyskytla, zda byla reklama
s obrazkem, piipadné s firemni znaCkou. Také byli rozliSovani mimopardubicti zadavatelé
(Hradec Kralové, Chrudim, Praha, Pielouc a dalsi mésta).

Aby bylo mozné jednotlivé reklamy rdmcové zatradit, bylo vytvotfeno nékolik desitek
skupin, do kterych firmy i vyrobky spadaly. Jednalo se o tyto skupiny: Advokati, Drogerie,
Elektro, Financnictvi, Fotoateliéry - potieby, Hracky, Hudebni nastroje, Chemie, Insertni
kanceléte, Kavoviny, Kina, Klobouky, Knihkupectvi — nakladatelstvi - knihtiskarna, Koberce,
Kolonialni zbozi, KozeSiny a koZené¢ zbozi, Mddni zavody, latky a galanterni zboZi,
Lazenstvi, Lékati — lékarny - 1éky, Loterie, Motorismus, Nabytek — truhlafstvi - pila, Napoje
bézné 1 l1éCiveé, Obuv - pomicky, Odévy damské, Odévy panské, Odévy - odévni dopliky -
opravy odévi, Optika, Ostatni, Pernik — pekatstvi - mlyn, Pivo - pivovary, Pohostinstvi,
Pohtebni tustavy, Potraviny, Realitni kanceldfe, Semena — kvétiny - zahradnictvi, Sklo —
porcelan - nadobi, Stavebnictvi, Strojirenstvi, Topné materidly, Stavitelstvi, Vino — likéry -

lihoviny, Vzdélani, Zasilatelstvi, Zelezatstvi, Zivnosti.

Vychod 1918, 1923, 1928, 1933 a 1938

Po zpracovani téchto 5ti rocnikti bylo mozné vyhodnotit nékolik faktd. Jednim z téch
dalezitych je, ze urcité reklamy se objevily ve vSech vySe vypsanych letech (minimalné
jednou v kazdém roce). Ve vSech piipadech se jednd o ,,znacku“ provéfenou lety a

zkusenostmi, s dlouholetou tradici. Jednalo se o 10 nasledujicich:
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Franc Josef a synové

Josef Franc byl schopny a uspéSny obchodnik, ktery mél Zelezaisky obchod. Svou
firmu zaloZil v roce 1899, byla v t€sném spojeni s prazskou Zelezarskou firmou Rott. J. Franc
byl také ¢inny ve vefejném zivoté — byl zvolen komerénim radou a mistoptedsedou ¢eskych
zelezatt. Se svou zenou Josefou koupili v roce 1907 dva domy na dnesni Ttid¢ miru, zbourali
je a misto nich vystavéli 3 nové secesni domy. Dum €. p. 109 byl podle bronzového reliéfu
pojmenovan U Merkura. Po smrti Josefa v roce 1928 prevzali obchod jeho synové Josef a
Ladislav, ktef{ tento dim pfeménili na prvni pardubicky obchodni diim (,,U Merkura“).*

V roce 1918, v ¢. 41 firma oznamovala, Ze ,, jiz obdrzela smaltové nadobi a nabizi i
celé vybavy pro nevésty. Nabizi velky vybér nastrojii pro rizna femesla, kamna a brusle
vSech soustav, Srotovniky, makovniky, strojky na housku a maso, holici pfistroje a zelezny
nabytek®”. O pét let pozdé&ji, v roce 1923 v €. 34 nabizi ,,Weckovy jedin¢ osvédcené pfistroje

a lahve na zavafovani®.

Rok 1928, ¢. 13/14 — diim ,,U Merkura“ nabizi milovniktim ptactva velky vybér kleci.
Téz mosazny, zelezny a zahradni nabytek, kuchynské vybavy a veSkeré zahradnické a
hospodarské nacini. V ¢isle 51 upozorfiuje na vystavu vanocnich darkl, praktickych a

luxusnich. V roce 1933, v €. 36 byla zadana reklama, podle které se dalo usuzovat, ze firma

0 tom vice JEDLICKA, Pavel — PALECEK, Jifi. 4B — Zet Pardubicka, sesit 29. Pardubicka Trida Miru.
Spole¢nost pro rozvoj Pardubicka. 2003. s. 8, 9.
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roz§ifila svlj sortiment o sportovni nacini. Za nasledujicich 5 let (1938, ¢.17) se ale

piedstavovala jako firma Zelezai'ska, nabizela kuchynské vybavy, ale i sportovni vybaveni.

Hladéna Alois

sidlil na hlavnim namésti (dnesnim Pernstynském) a jeho sortiment byl rtiznorody.
Reklama z roku 1918, z €. 42, nabizela ,,IyZe a saiiky sportovni, jen osvédcené nejlepsi jakosti
ve velkém vybéru, za ceny mirné“. V €. 35 o 5 let pozdéji se jeho inzerat tykal nabidky na

linoleum, voskova platna, ziné do Zinének, africkou travu a latky na zinénky.

Vychod 1933, 20. 10., €. 42

V roce 1928 se v ¢isle 21 objevila podobna, pouze tfitadkova reklama na linoleum a
korkové napodobeniny. Roku 1933 zadal Al. Hladéna celkem 14 reklam. Ta z €. 19 nabizela
,»zahradni skladaci lehatka, kiesla, stolicky a ndhradni platno®. V &isle 49 se ¢tenari dozveédéli
o nabidce ,,stiracii prachu, voski na linoleum a parkety, nabizen byl i kapok a jiné vycpavky
do polstara“. V zavére¢ném roce 1938 (v ¢. 45) byla reklama nésledovna: ,linoleum, Zing,

kapok, afrik do polstait a matraci, ndbytkové latky, damasky a satény na zinénky a zaclony*.

Volc — Slauf

Tuto firmu zaloZil roku 1887 J. Slauf, jeho nastupcem byl K. Volc. Slo o vedouci
kozesnicky velkozdvod v Pardubicich, ktery se poté vice zamétil na klobouky. V roce 1918
(v €. 40) uvadél reklamu na kozeSiny, v roce 1923 v €. 15 mél dvoutadkovou reklamu pies
celou Sitku stranky, ve které upozornoval na zastoupeni Ceskych a zahrani¢nich firem,
v dalS$im inzeratu nabizel klobouky ,,Styl*. Rok 1928 wvystihuji nasledujici reklamy na
klobouky a kozeSiny:
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Vychod 1928, 31.3. €.13/14 Vychod 1928, 15.9., ¢. 37

V €. 37 bylo uvetejnéno upozornéni tovarny na klobouky Styl, ze ptedavaji vyhradni
prodej kloboukd firmé Volc — Slauf. V roce 1933 méla firma své reklamy v &islech 15 a 51.
V €. 17 roku 1938 byly nabizeny ,,krasné stiibrné lisky zarucen¢ norského ptivodu od 1.200 az

1.350 K¢&, modré polarni liSky od K& 800, Australské cervené liSky od K¢ 120

Témi dalSimi, ktefi zadali své reklamy ve vSech 5ti ¢islech byli:
Rainberg Alois

Elektrické podniky mésta Pardubic

Chrudimska spofitelna

Veselka

Lazn€ Bohdanec

Meéstska spofitelna v Pardubicich

Obcanska zalozna v Pardubicich

Téch, kteti své reklamy zanechali ve 4 z 5ti let je také velké mnozstvi. Mlizeme zminit
alesponn nékteré osoby — J. Cernohouse, majitele firmy na vyrobu kartadt a $tétek, Inz.
Vendelina Dvotéka, stavitele z Pardubic, majitele platenického obchodu F. Justa, Cefka
Lejhance, klenotnika, bratry PiSovi majici Zelezafstvi na Bilém namésti, Otu Resche, ktery
mél bankovni diim a zabyval se loterii nebo Eduarda Strympla, zakladatele zasilatelské firmy.
Z instituci a produkti mizeme uvést pokrmovy tuk Ceres, Chrudimskou spofitelnu, firmu
Novotny z Tynisté nad Orlici, Bat'u, Zivnostenskou banku v Praze s filidlkou v Pardubicich,

Panis (mlyn) nebo pardubické pivo.
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Jako dalsi je mozné vyhodnotit rok s nejvétsSim pocétem jednotlivych zadavateld
(mysleno jak fyzické osoby, tak produkty a firmy). Rok 1918 mél 178 zadavatelt, rok 1923
213 zadavatelii, v roce 1928 se objevilo na strankadch Vychodu 177 rtiznych nazvi, v roce
1933 jich bylo 257 a vroce 1938 §lo o 195 nazvii. NejpocetnejSim byl tedy rok 1933, ve
kterém se objevilo 257 zadavateld.

Je diilezit¢ poznamenat, Ze o toto ,,prvenstvi® by rok 1933 nejspise pfipravil rok 1928,
ve kterém se v &isle 43/44 objevily piilohy k desetiletému vyroéi Ceskoslovenské republiky,
ve kterych zadalo své reklamy nescetné mnozstvi osob a firem. Tyto udaje mimotadnych
Cisel, stejn¢ jako vanocnich cCisel, nejsou ale do statistiky zapracovany. Jednalo se bud
o reklamy firem a osob, které inzerovali pouze jednou, jen u pfilezitosti vyroci mésta nebo
vanocniho ¢asu, nebo o firmy zndmé a ve vyzkumu jiz uvedené, které netratili na tom nebyt
zaznamenany.

Skupina reklam s ¢etnosti pouze v jednom c¢isle byla jiz tak dost pocetnd. Jednalo se
predevS§im o zminované reklamy na konci roku, do kterych zadavatelé investovali kvili
piipomenuti své firmy v pfedvanoCnim cCase. At taci, ktefi pies rok reklamy nezadavali
z finan¢nich divodl nebo ti, ktefi pfes rok reklamu nepottebovali, protoze byli i bez ni
zarukou kvality. Jedno uvedeni se Casto objevovalo také v prvnim c¢isle, ve kterém mnoho
firem dékovalo svym zakaznikiim za projevenou ptizent v minulém roce a piali jim vSe dobré
do toho nového.

Absolutni a relativni €etnost skupiny s pouze jednou reklamou mizeme v procentech
vyjadfit pomoci celkového poctu zadavatelii (ze vSech 5ti ro¢nikl jich je celkové 1026),
pomoci vzorce fi = (n; / n) x 100. Vysledkem tedy je, ze 1/3 ze vSech reklam v téchto

zkoumanych letech byla zadana pouze jednou.

n; pocet fiv%
Jedno uvedeni 342 333%
n (celkovy pocet) | 1026 100 %

Zatazeni
Vyse vyjmenované skupiny daly predstavu o tom, jaké reklamy se nejcastéji
objevovaly. Opét byl proveden soucet ze vSech 5ti ro¢niki, podle kterého bylo mozné uréit ty

nejvice zastoupené. Nasledna tabulka udava 10 nejzastoupenégjSich skupin, jejich pocet
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vyskytu a nasledny udaj o tom, kolik procent tvotila z celkového poctu 46ti skupin. Byl pouzit

vzorec absolutni a relativni ¢etnosti vzorce fj = (n;/ n) x 100.

n; pocet fiv%
Drogerie 56 5,4%
Elektro 35 3,4%
Finanénictvi 81 7,9 %
Knihkupectvi, 32 3,1%
nakladatelstvi, knihtiskarna
Lékari, 1€karny, léky 63 6,1%
Mobdni zavod a galanterni 35 3,4%
zbozi
Motorismus 33 3,2%
Nabytek, truhlafstvi, pila 30 2,9 %
Ostatni 113 11 %
Zivnosti 56 5,3%
n (celkovy pocet) 1026 100 %

Neni piekvapivé, Ze se nejpocetnéjsi skupinou stala ta s oznacenim Ostatni. Do této
skupiny pattily vSechny inzeraty bez moznosti zatazeni. Jednalo se napt. o reklamu Frantiska
Fryba z Pfelouce, ktery nabizel protiplynové masky Fatra®, reklama z roku 1933 s obrazky
Spejbla a Hurvinka lakala do divadla®, Frantifek Anto§ zadal reklamu na svij bazar a
ptjéovnu masek®®. Vroce 1923 zadaval opakované Josef Urbanek oznameni o prodeji
kogarkt, ktery uskuteGiioval v Hefmanové Méstci®’, naopak az zPrahy inzeroval M.
Pleschner, ktery nabizel pece na domaci chléb. Jeho reklama byla doplnéna o obrazek téchto
pecigg.

Druhou nejpocetnéjsi skupinou byla oblast finan¢nictvi. V této skupiné mély své
zastoupeni banky, zalozny a spofitelny. Bezprostiedné po vzniku CSR byla hlavnim

bankovnim centrem Viden a rozhodujici slovo mély jeji banky — proto mélo mnoho

videniskych bank své¢ filidlky v Ceskych zemich. Po ménové reformé v roce 1919 ale zacal

¥ Vychod 1938, &isla 15, 16 a 17

% Vychod 1933, &isla 36, 37, 38

% Vychod 1928, &isla 2, 3, 4, 5

7 Vychod 1923, &isla 8, 10, 11, 12, 13, 14
% Vychod 1918, &isla 5 — 11
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stoupat vliv domacich bank — piedevsim Zivnostenské banky, Ceské pramyslové banky nebo
Prazské uvérni banky, postupné také Agrarni banky a dalgich®.

Ceskd primyslova banka vznikla roku 1899, méla blizko k vladni narodné
demokratické strang, investovala do rozvoje obchodu, primyslu a zivnosti, pljcky
poskytovala i obcim a okresim. Mé¢la fadu filidlek a vysoky akciovy kapital. V roce 1923
pohltila Ceska pramyslova banka Obchodni banku v Hradci Kralové, ¢imz ziskala klientelu
eského pramyslu severovychodnich Cech®”. Tato banka uvedla svou reklamu ve Vychodu
roku 1918 (v €. 24, 33 a 34), také v roce 1923 v ¢isle 33, v roce 1928 (€. 37, 39, 43/4) a v ¢.
43 v roce 1933.

Zivnostenska banka v Praze byla zaloZena vroce 1868 a soustfedila se na
zakladatelskou cinnost pfedev§im v tézkém primyslu. Vroce 1918 méla tato banka
zastoupeni v 25ti Cislech Vychodu, v roce 1923 v 18ti, v roce 1928 ve 3 cislech (13/14, 37,
43/4). O pét let pozdéji inzerovala jednou (v €. 18).

18.5. 1918, ¢. 12

Ve vsech 5ti letech méla své zastoupeni Chrudimska spoftitelna, M¢stska spofitelna a

Obcanska zalozna v Pardubicich.

Tteti skupinou, ktera byla nejcast&jsi, byly Zivnosti. Zivnost byla soustavna innost
provozovana fyzickou nebo pravnickou osobou za ucelem dosazeni zisku. Dochéazelo k tomu
za podminek stanovenych zivnostenskym zakonem. Do této skupiny patii piredev§im rtzna
femesla a podnikani. Zatazenim do této skupiny patii napiiklad Josef Cernohous. Po&atky
jeho &innosti sahaji do roku 1906, kdy ve Strossové ulici zaloZil prosperujici firmu na vyrobu

karta&a, zubnich kartacka, tétek a ryzovych kostat.”!

¥ GERSLOVA, Jana. Lexikon nasich hospoddrskych déjin: 19. a 20. stoleti v politickych a spolecenskych
souvislostech. Libri, 2003. s. 35, 36. ISBN 80-7277-178-7.

* Tamtéz 67, 68

! Josef Cernohous se narodil vroce 1881 v Jamném, Zivnostensky list na vyrobu zboZi kartaénického jako

femesnou zivnost mu byl vydan vroce 1906. Vroce 1917 dal firmu protokolovati a provozoval vyrobu
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Vychod 1918, 18.5, ¢. 12

Jako dalsi je mozné uvést reklamy Antonina Kopeckého z Litomysle, ktery zadal
reklamu na své sklenaistvi v €. 48, 49, 50 vroce 1938, V. Hlobila z Pardubic, ktery 13ti

oznamenimi upozorioval na svilj kamenosochatsky zavod.

5.1 Nejcast¢jsi a vyznamni zadavatelé reklam v novinach Vychod

Rok 1918

Vychod roku 1918 byl vydan v mensim formatu neZ bylo obvyklé pozdéji. Slo o
velikost 25 x 40 cm, na rozdil od pozdéjsich 30 x 45 cm. Prvni ro¢nik mél 43 cisel a pocet
stran jednotlivych Cisel nebyl stejny, ménil se podle zprav a mnozstvi inzerce. Jednou mélo
Cislo 7-8 stran a k tomu stranku reklam, podruhé mélo tfeba az 12 (pfipadné 14) stran.
V tomto roce reklama nikdy nepronikla na prvni stranku. Struktura listu byla nasledovna: na
prvnich strankdch se redaktofi vénovali aktudlnim otdzkdm z domova i zahranic¢i (napf.
v sekci Politika, Tydenni zpravy nebo Osvétova hlidka), vénovali se také politickym otazkam,
ale 1 kulturnim (v ¢asti nazvané Uméni a literatura). Poté nasledoval vétSinou feuilleton.
Pomyslna druhd cast nesla nazev ,,Kronika kraje* a zabyvala se jednotlivymi ¢astmi kraje —
napf. Chrudimi, Vysokym Mpytem, oblasti Litomysle, pfipadné¢ i orlickym podhoiim
(Kysperk, Zamberk). Za touto &asti nasledovala inzerce a reklamy. Ve vztahu k reklamé je
zajimavé €. 36 - to mélo 7 stran zprav a 5 stran reklam, ackoli neslo o néjaké mimotradné
¢islo. Nejdiive bylo reklamam vyhrazeno misto az na konci kazdého cisla, pozdéji se zacaly
dostavat i mezi texty.

Mezi nejcastéjsi reklamu tohoto roku patfila ta na Méstskou spofitelnu v Pardubicich -

objevila se v 42ti ¢islech (méla reklamu velikosti 11,5 krat 9cm). Snahy o zfizeni spofitelny

v rozsahu tovarnim. Pozdé&ji, v roce 1932 k vyrobé kartaiCového zbozi zavedl vyrobu pfedenych (kroucenych)
zini, které byly pouzivany do matraci a pohovek. SokA Pardubice, fond Okresni ufad Pardubice, 1850 — 1948.
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byly v Pardubicich jiz od roku 1875, ale ¢innost zapocala az v roce 1886. V dalsich letech se

rozrostla na mohutny lidovy ustav. Sidlil na Smetanové namésti &p. 1.%2

Ve 40ti opakovanich pfipominal majitel V. Fogel Grandhotel a velkokavarnu Slavii

v Pardubicich.

Vychod 1918, 18.5., ¢. 12

Své sluzby nabizel také Inz. Vendelin Dvoirdk (shodné s kavarnou Slavii - ve 40ti
reklamach). Jeho reklama byla pfes celou $itku stranky, na vysku méla 2,5 cm. V ni

popisoval, co vie projektovala a provadéla jeho technicka kancelaf.”

Vychod 1918, 13.7., ¢. 20

V I. ro¢niku mél u reklamy obrazek napf. Vaclav Masek. ProtoZe se jednalo o

fotoateliér, tak byl v reklamé vyobrazen maly fotoaparat. Cenék Lejhanec obohatil svou

%2 Pardubice 1940, ndkladem V. Horkého z Prahy. Pardubice, 1940. s. 126.
% Inz. Vendelin Dvoiak vedl technickou kancelaf, provadél podnikatelstvi vodnich staveb, mél cihelnu a pilu
v Pardubicich, po roce 1911 zfidil kruhovou cihelnu také v Holicich. Pozdé&ji byl jeho spoleénikem Josef
Komarek. SOKA Pardubice, fond Okresni Gifad Pardubice. C. kartonu 1162.
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reklamu o obrazek kapesnich hodinek (v €. 10), reklamu na myci praSek Aeros, ktery mél na

skladé¢ Bohumil Cach v Pielouci, je mozné prohlédnout nize (objevil se napft. v €. 27).

Vychod 1918, 31.8., €. 27

Také M. Pleschner, ktery v Praze prodéval pece na chléb, nechal v ¢. 10 spolecné
s textem otisknout 1 obrazek pece. Pikart a Velinsky, zabyvajici se stroji pro primysl a
hospodarstvi méli v reklamé velky viz (v €. 37), Vaclav Levy, ktery prodaval Sici stroje,

uvedl ve své inzerci Sici stroj (v €. 38).

Rok 1923

Rok 1923 m¢l stejnou strukturu jako rok 1918, snad jen s tim rozdilem, ze se béhem
let pfesunula informace o tisku a redakci na konec kazdého ¢isla. Rok 1923 mél 54 ¢isel
a format 26 krat 40 cm. Byla dodrzena struktura ¢lenéni listu na prvni stranu, fejeton
ajednotlivé &asti (sekce Tydenni zpravy, Hospodafsky obzor, Zivnostensky véstnik,
Zaméstnaneckd hlidka, Literarni koutek ad.). Néasledovaly zpravy z kraje, objevily se také
odstavce Sport a Sachy. Na poslednich strankach byly v hojném zastoupeni reklamy a
inzeraty. Rozrostl se napi. tzv. ,,Maly oznamovatel“ — v ¢isle 2 obsahoval rekordnich 16
inseratl, v ¢isle 30 jich obsahoval 6. V tomto oznamovateli upozornioval na Obchodni diim

K. Jic¢insky, ktery takto inzeroval v n€kolika desitkéach ¢isel.
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Vychod 1923, 19.5., €.22

Obrazové doplnéni mély v tomto roce napiiklad firmy Julius Meinl (v ¢isle 27 byla
znazornéna lod’ na mofi), fa Rainberg™ v & 27 poukazovala na zniGeném domé na
nepouzivani bleskosvodi. Malvina Grossova® (prodejce obuvi) vyuzila velké obrazkové
reklamy vyjimecné, bylo tomu tak v ¢. 44, kdy uvedla spolupraci s prazskou firmou. Jinak
m¢éla v listu vzdy jen zpravu mezi textem. Franckovka (v €. 46), polévkové koteni Graf (v €.
28) a tuk Ceres (v €. 30) — tyto vSechny produkty doplnily své reklamni sdéleni n¢jakym
obrazem. U Franckovky se jednalo o maly mlynek, ktery byl jeji ochrannou znamkou. "

Mezi texty se také objevovaly reklamy tvarici se jako zpravy. Byly psany stejné jako
text, nebyly nijak ohrani¢ené a Casto mély i nadpis tvarici se jako ndzev clanku. Piikladem

muze byt reklama na obuv Malviny Grossové nebo upozornéni na uzivani Saratice.

Vychod 1923, 19.5., €.22

% Tuto zdmeénickou firmu zalozil Alois Rainberg. Z malé dilny vyrostla tovarna, ktera byla vroce 1909
rozsifena o dalsi prostory. Firma spolupracovala se sesterskou firmou Rainberg a Novak — tovarna na stroje a
slévarna ve Vysokém Myté. BOROVEC, Petr. AB — Zet Pardubicka. Sesit 12. Strucna historie Zivnosti, obchodu
a prumyslu v Pardubicich. Spole¢nost pro rozvoj Pardubicka, 2000. s. 22, 23.

% Malvina Grossové, rozend Kohnova se narodila vroce 1880 v Bfezovych horach. Jeji obchod sidlil na
Wilsonové tfidé ¢p. 450. V roce 1932 rozsitila svij obchod sobuvi o spoortovni oddéleni, tj. o prodej
sportovnich potieb vseho druhu, zv1asté tenisovych rolet, micd, strun a siti. SokA Pardubice, fond Okresni ufad
Pardubice 1850 — 1948.

% Akciovéa spole¢nost Franckovka byla zalozena J. Heinrichem Franckem v roce 1880 a zabyvala se vyrobou
kavovinovych nahrazek. Vyrabéla napiiklad ptisady do kavy (cikorku zvanou Franckovka) nebo Enrilo, zitnou
kavu Perola. Podrobné&ji BOROVEC, Petr. In: Zpravy klubu pratel Pardubicka. Akciova spolecnost Franckovka
a jeji ochranné znamky. 11 —12/1997. s. 304, 305.
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Vychod 1923, ¢. 44

Oproti minulému zpracovanému ro¢niku bylo v tomto ¢isle mozné zpozorovat narist
reklam na praxe 1ékait. V roce 1918 inzeroval pouze MUDr. Josef Filipi, v roce 1923 se
objevilo celkem 11 reklam s 1ékafskou pomoci (MUDr. Josef Filipi, MUDr. O. Fluss, MUDr.
Adolf Jezek, MUDr. Josef Kracik (25krat reklama), MUDr. Josef Krémar, MUDr. Jaromir
Kucera, MUDr. Leypen (22krat reklama), MUDr. Mlady z Hradce Kralové, MUDr. Rudolf
Préicha, MUDr. Jan Sedivec (33 reklam) a MUDr. K. Vojacek.

V tomto roce patiila k nejCastéjsi reklama na firmu Vadas (méla 49 reklam). Jaroslav
Vadas se narodil vroce 1890 v Napajedlech a zemfel v roce 1952 v Pardubicich.”” Zalozil
zde elektrotechnickou tovarnu, kterd sidlila na Masarykové tfidé. Zabyval se riznymi
opravami elektro strojti, byl koncesovanym prodejcem radiovych soucastek. Fa Vadas zadala
v ¢isle 28 vyjimeéné velkou reklamu, v ostatnich pfipadech pouzivalo jednoduchou
ttitddkovou. Opét mnohonasobné inzeroval Inz. Vendelin Dvorak (také 49 opakovani) a tieti

misto zaujal Karel Ji¢insky.

°7 http://www.muzeum-celakovice.com/index.php?cat=0,29,48&id=160 [cit. 2010-03-04]
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Vychod 1928, 30.6., €.28 Vychod 1928, 15.9., €.39

Firma Karel Ji¢insky — obchod stfizni, vznikla roku 1905 na Kralovské tiidé. Jiz
piedtim byl K. Ji¢insky spole¢nikem obchodu na Hlavnim ndmésti, ale osamostatnil se.
V jeho obchodnim domé bylo mozné koupit zaclony a koberce, pozdéji se pfipojil 1 sklad
linolea, bizuterie, atd.”® Svou reklamni upoutavku fadil zdsadné do ,,malého oznamovatele®.

Ve spojeni s reklamou ve Vychodu byla dulezita existence insertni kancelare Frantiska

Koftinka, ktera obstardvala velké mnozstvi inzerce a sama nabadala k jejimu vyuzivani.

Vychod 1923, 17.2.,¢.9

Rok 1928

Roc¢nik XI. z roku 1928 pfinesl zménu v tom, Ze se reklama dostala na prvni stranu
¢isla. Byla to reklama nenapadnd — jednalo se jen o maly ¢tverec vpravo od nazvu listu, ale je
dalezité¢ to zminit. Jednalo se o reklamu na parni pilu a parkety pana Schejbala z Chocné.
Struktura listu jiz byla osvédcena, fejeton byl v téméf kazdém Ccisle a ¢lanky se ménily dle

aktualnosti. Podle toho se stfidaly jednotlivé sekce — napt. Organizacni véstnik, Z Nérodniho

% BOROVEC, Petr. AB — Zet Pardubicka. Sesit 12. Strucnd historie Zivnosti, obchodu a priimysiu
v Pardubicich. Spole¢nost pro rozvoj Pardubicka, 2000. s. 24, 25.
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sdruzeni aj. Bézné se jiz vyskytovaly ¢lanky o riznych druzich sportu, sokolsky véstnik nebo
informace ze soudni sind. C. 43/44, které bylo k 10. vyroé¢i republiky mélo rekordnich 28
stran.

VétsSinu inzerce ovladala jiz zminéna ins. kancelai Fr. Kotinka. V tomto roce byl

v novinach otiskovan tzv. Oznamovatel této insertni kancelare.

Vychod 1928, 15.9., €. 37 Vychod 1928, 28.4., ¢.17

Nékteré reklamy byly opét otiskovany s obrazkem, jako napt. kofeni Maggi (v Cisle
10), boty Bat’a (v €. 10), Lazn¢ Bohdane¢ (v €. 21), tovarna J. Prokopa (v ptiloze Cisla 43/44
se objevila velka reklama s vyobrazenim tovarny) nebo Schichtal (v & 47)”. V& 15 se
objevily hned 3 obrazky z oblasti motoristického svéta - sesla se reklama na Auto Skoda,
které nabizel S. Janotka a Z. Zahradnik, s motocyklem Humber (od Jana Junka) a motocykly
BSA (S. Janotka). V &. 40 se na prvni stranu dostala reklama na Sargiv Kalodont, s obrazkem
tuby pasty. Navic se reklama na pastu v tomto ¢isle objevila jeste 2krat a v ¢. 41 a 42 se tato
taktika opakovala. Do t¢ doby se na prvni stran¢ objevovaly jedin€ upoutavky na koncerty,
piipadné na sportovni utkani.

Mezi nejcastéjsi reklamy v tomto roce fadime reklamu J. Francika, ktery mél v Koliné

prodejnu nabytku. Jeho reklama byla dvouradkova, s rozméry 16 krat 2,5 cm.

% Jifi Schicht postavil roku 1882 mydlaiskou tovarnu v Novosedlicich u Usti nad Labem. Jiz predtim pievzal
spolu s bratry firmu, kterou zalozil v roce 1847 Johann Schicht. Firma vyrabéla mydla s ,,jelenem®, prasky na
pradlo, svicky, votiavky, margariny, pokrmovy tuk Ceres ad. GERSLOVA, Jana. Lexikon nasich hospoddrskych
dejin: 19. a 20. stoleti v politickych a spolecenskych souvislostech. Libri, 2003. s. 148, 149. ISBN 80-7277-178-
7.
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Vychod 1928, 14.4., €. 15

I po 5ti letech zadaval vysoky pocet reklam J. Vadas — mél ji témét v kazdém Cisle
(v 49ti ¢&islech). Nové se od minulého zkoumaného obdobi predstavila firma Josefa Cizka.
Knihtiskarna a litograficky ustav sidlila na dne$ni tfidé 17. listopadu, v mistech kde je dnes
hospoda U Cizki.'® Se stejnou podetnosti inzerovala (49 reklam) i tovarna Novotny. Jednalo
se o reklamu na vystavu nabytku v Tynisti nad Orlici. Reklama méla velikost 8 krat Scm.
Tyto tfi inzerenty bych doplnila o reklamu Karla Skodného, zubniho technika z Pteloude.

Zadal svou ,,vizitku® v 48 ¢islech.

Vychod 1928, 2.6., ¢. 22 Vychod 1928, 2.6., ¢. 22

Rok 1933

V roce 1933 doslo ke zménam jen v nekterych oblastech. Struktura novin zistala
stejna jako v predchozich ro¢nicich, zménil se den vydavani ze soboty rano na ¢tvrtek vecer a
piremistila se redakce listu (z Wilsonovy tfidy do ulice Sladkovského). Také na postu

redaktora doslo ke zméné — Viléma VIcka vysttidal TéSa Vicek.

1% BOROVEC, Petr. AB — Zet Pardubicka. Seit 12. Strucnd historie Zivnosti, obchodu a primyslu

v Pardubicich. Spole¢nost pro rozvoj Pardubicka, 2000. s. 27.

Tato firma fungovala také jako plakatovaci Gstav, zajistovala vyrobu obchodnich knih a specialni obtisky, méla
sklad vignet na lahve. Sidlila na Masarykové tiidé &p. 254. Po smrti J. Cizka (1927) se v roce 1934 stala
vefejnou spole¢nosti. Spole¢niky byla vdova po knihtiskaii Fr. Cizkové a jeji synové Ladislav a Josef. SokA
Pardubice, fond Okresni ufad Pardubice 1850 — 1948.
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Rok 1933 byl reklamou ze vSech zkoumanych let zaplnén nejvice, mél nejveétsi pocet
inzerentd (257). Velka cast reklam ptekrocila ¢etnost 20ti opakovani. Hojné byly zastoupeny
pfedevsim reklamy doplnéné obrazky, kuptikladu ty z oblasti drogerie - na Cisti¢ na nadobi
VIM (v €. 5 a v €. 40) a praci praSek Radion (€. 5). V obou téchto piipadech se snazili tviirci
reklamy zaptsobit na damskou Cast ¢tendii tak, aby si Zena uvédomila, Ze s pouzivanim

téchto pripravki bude jeji nadobi a pradlo ¢istéjsi. Firma Novotny upravila svou upoutavku

pfidanim dvou kust nabytku (€. 5 a 44).

Vychod 17. 2. 1933, ¢. 7 Vychod 16. 6. 1933

Z dalsich reklam s obrazky — vyuzilo ji i Schichtovo mydlo (v €. 12, 38), Mattoni-ho
Kysibelka (€. 12, 29), margarin Vitello (v €. 16, 49) nebo pokrmovy tuk Ceres (C. 29). Pan Fr.
Pavlicek ptiradil k reprezentaci svého zaméieni (sedlarstvi) sedlo (v ¢. 41), maly obrazek se
nachazel u reklamy piana Petrof (¢. 40). Uméleckopriimyslovy ateliér M. Janderové otiskoval
fotografie zaclon a koberct (€. 44). Obcas se reklama dostala i na prvni stranku listu — napt. v
¢. 16, 21 a dalsich. Od ¢. 23 se kratka reklamni ozndmeni zacala formovat v ¢asti Zpravy z

kraje do jednotlivych useki podle mést.
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Vychod 28. 6. 1933, ¢. 30

I vtomto ro¢niku pokracoval Oznamovatel insertni kancelafe FrantiSka Kofinka.
Programy biografli v Pardubicich byly zafazeny normalné do textu jako zpravy. Hralo bio
Sport, Bio Narodni diim, bio Imperial a Bio Sokol na Skiivanku.

Bezkonkurencné nejcastéjsi reklamou tohoto roku byla ta na pteloucské Emlerovy
sodovky a limonady (,,z artézského, radioaktivniho, pfirozen¢ alkalického ztidla®). Majitelem
prelouc¢ského pivovaru byl Vojtéch Emler. V nékolika ¢islech se reklama na tyto vyrobky
objevila hned dvakrat. Bez jednoho nebo dvou ¢isel zadalo svou reklamu v tomto ro¢niku
velké mnozstvi osob a firem. Napf. se objevovala jednoduché reklama na firmu Osolsobé -
Horny s.r.o., vyrabé&jici nabytek v Chrudimi, tak tomu bylo 51krat. Se stejnou Cetnosti se
vyskytovalo podnikatelstvi staveb Pekaf a Nekvinda (méli podlouhlou reklamu pies celou
Sitku stranky), také Dr. Kovanic (odborny l1ékaf na nemoci kozni, pohlavni a kosmetiku) a
MUDr. Bfetislav Jarousek. Z jeho reklam se dalo vy¢ist, Ze to byl ,,odborny lékat pro nemoci
kozni, pohlavni a kosmetiku, em. I. asistent koZni kliniky v Brné€ a sidlil v Hradci Kralové a

vyuzival roentgenolécby, svétlolécby a diathermie®.
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Vychod 10. 11. 1933, ¢. 45

Vychod 17. 11. 1933, ¢. 46

Vychod 24. 3. 1933, ¢. 12

Rok 1938

Posledni z péti zkoumanych let, rok 1938, byl také poznamenan zménami. Jednalo se
o zménu podtitulu v nazvu (nové Organ Néarodniho sjednoceni po vychodni Cechy), zménil se
také vydavatel a majitel, i tiskem vychézel tento Vychod jinde - v Usti nad Orlici.

MUDr. FrantiSek Novotny (zubni i prakticky Iékat s ordinaci v Chrudimi),
Chrudimska spofitelna a Méstska spofitelna v Pardubicich byli tfi nejzadavangjsi reklamy
v tomto listu. Ctvercové reklama na spofitelnu v Chrudimi vybizela k uloZeni Gispor pravé do
této finan¢ni instituce. V rohu své reklamy méla obrazek budovy - mista svého sidla.

Reklama Méstské spotitelny v Pardubicich se za 1éta moc nezménila. Ve vétSing
ptipadt méla velikost 9 krat 11,5 cm nebo 9 krat 7,5 cm. Méstska spoftitelna sidlila ,,ve vlastni
budové u Zelené brany“, ve které se v dnesni dobé nachazi Informac¢ni centrum. ,,Pfijimala
vklady na spofitelni knizky, plj¢ovala na domy, eskontovala obchodni sménky*. Svou

pobocku méla i v Prelouci a sbérnu a platebnu v Sezemicich. V roce 1933 méla vklady 130
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mil., fondy cca 10 mil. V roce 1938 uvad¢la 161 mil. vkladid a 14 mil. fondt. Na jedné z

reklam se objevil obrazek malého panacka (cca 1cm krat 1em, ktery drzi pod rukou knihu, mé

oteviena Usta a zvednutou pravou ruku).

Vychod 6. 10. 1933, ¢. 40 Vychod 1. 7. 1938, ¢. 27

V tomto roce byly jiz reklamy rtizné rozeseté po celé ¢asti ¢isla. Prvni strana se snazila
zustat bez reklam, ale ne vzdy to bylo dodrzeno (v €. 17 svou reklamu na klobouky umistil na
predni stranu listu p. Kral z Pardubic).

Obrazkem se snazil naldkat napt. Jar. Dobids, ktery vlastnil semenaisky obchod — v €.
6 vyuzil obrazku mrkve, do které napsal svijj text. Firma Novotného z Tynisté n. Orl., ktera
inzerovala i v pfedeslych 2 letech se zménila, byla o néco mensi a tmavsi, M. Janderova opét
zatadila fotografii polstaii (v €. 6) a zaclon (v ¢. 31). Produkty tykajici se potravin vzdy
vyuzili néjakého obrazku — napt. Meinl (€. 13), ¢ajovy margarin Sana (¢. 13, 48), Vitello (¢.
13) ¢&i Perola (&. 16). Firma Petrof '°' vykreslila na obrazku 3 druhy pian (v &. 21), fa Odip

v €. 25 pro zménu doporucovala cvicenkam na slet ,,navleky a podprsenky bezvadnych sttiht,

1% Tovarnu na piana a varhany v Hradci Kralové zalozil v roce 1865 Antonin Petrof, ktery si tohoto roku z¥idil
zivnost. Vyroba klavird zacala roku 1874. Koncem 19. stoleti zfidil Petrof ve Vidni tovarni sklad a roku 1898
byl poctén titulem c. a k. dvorniho dodavatele. V mezivalecném obdobi byla firma na vrcholu své slavy, v roce
1928 doséhla vyroba 2 300 néstrojii. V té dobé nastoupila do firmy tfeti generace Petrofi. GERSLOVA, Jana.
Lexikon nasich hospodarskych déjin: 19. a 20. stoleti v politickych a spolecenskych souvislostech. Libri, 2003. s.
24,25. ISBN 80-7277-178-7.
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vyzkousenych pro sport a télocvik®. V €. 48 se objevil obrazek, ktery upozoriioval na zubni
krém ALPA.

Kina (v tomto roce Bio Sport, Bio Narodni dim, Bio Imperial, Lido Bio Pardubice)
byla dale zatazena do textu, ale obcas se objevila specidlni upoutavka na nékteré filmy — napf.
na Bio Sport v ¢. 22. Na konci ¢isel 1, 2 a 3 se objevila 5ti sloupcova tabulka s nékolika
radky, ktera nesla nazev Insertni privodce naseho Casopisu. V této tabulce se objevili napf.
lékati, ale 1 dal$i jind jména osob a firem. Do dalSich cisel ale tento zplsob inzerce

nepokracoval.

Vychod 13. 5. 1938, ¢. 19

Vychod 18.2. 1938, ¢. 7
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6. Znazornéni, rozsah a ¢etnost reklam v periodiku Vychodocesky republikan a

Vychodocesky kraj

Vychodocesky republikan 1920, 1925, 1930, 1935, Vychodocesky kraj 1940, 1945

Vychodocesky republikdn byl krajinskym organem Republikdnské strany
ceskoslovenského venkova, pozdéji Republikanské strany zemédélského a malorolnického
lidu. V roce 1939 zacal vychazet pod ndzvem Vychodocesky kraj.

List mél nejblize k venkovu, hospodarstvi a zemédé€lstvi, coz se také projevilo
v textech, stejné tak i v reklamach a inzeratech.

Stejné jako ve Vychodu, mizeme i v tomto listu nalézt takové osoby a firmy, které
méli svou reklamu ve vSech 6ti rocnicich. (Rok 1945 pocitdme také jako cely ,,rocnik*,

ptestoze vyslo jen 19 ¢isel.) Byli to tito nasledujici:

Ji¢insky B.a V.

Semenaisky obchod byl vnovinovych reklamach vletech 1920, 1925 a 1930
oznacovan nejprve jako obchod Bohumila Ji¢inského. Az v roce 1935 byla reklama oznacena
jako B. a V. Ji¢insky. V prvnich dvou zkoumanych rocnicich byla reklama bez obrazk,
v roce 1930 zndzornili na svém ozndmeni muze, ktery tdhne na zaddech velky kedlub, v roce
1940 veze muz na trakafi obrovsky kvétak. O pét let pozdéji drzi pro zménu nad hlavou

velkou fepu. Ze by semena od nich dosahovaly takovych vysledki?

Vychodocesky republikan 2. 2. 1945
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Firma B. a V. Ji¢insky byla zalozena na Masarykové tfid¢, pozdé¢ji presidlila do
Chrudimské ulice. Firma se postupné vypracovala na velkoobchod a nejvétsi odborny zavod

A , 1 o aag 102
semenaisky ve vychodnich Cechach.

Bratri PiSové
— Jaroslav a Stanislav pievzali Zelezaisky zavod po smrti A. Cervenky, ktery ho zaloZil
v roce 1886. Zavod sidlil na Bilém namésti pod oznacenim Bratfi PiSové. Spole¢né jej vedli

od roku 1910, ale na konci valky se stal jedinym majitelem zelezafstvi Stanislav. Firmé se

vedlo dobte, pozdé¢ji byl zakoupen dim ¢. 1, ve kterém sidlilo zelezafstvi do roku 1949 nez
103

byla firma znarodnéna a zaclenéna do nadrodniho podniku Kovomat.

Vychodocesky republikan 1925, 1. 5., €. 18

Dalsimi byli:
Ota Resch
Agrarni banka

Franc Josef a synové

Kerhart a Tacheci
Jednou z nejznaméjsSich zasilatelskych firem v Pardubicich byla pravé firma Kerhart a
Tacheci. Karel Kerhart a Antonin Tacheci zalozili firmu roku 1888 v blizkosti statni drahy za

Karlovou ulici. Sklady dfivi, uhli a cementového zbozi méla firma v Masarykové ulici.

2 BOROVEC, Petr. In: Zprdvy klubu pratel Pardubicka. Pardubické firmy a jejich firemni znacky. IX. édst. &. 5
- 6/2004. s. 136 — 138.

1% BOROVEC, Petr. AB — Zet Pardubicka. Sesit 12. Strucnd historie Zivnosti, obchodu a primyslu

v Pardubicich. Spole¢nost pro rozvoj Pardubicka, 2000. s. 20.
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Kromé¢ vlastni pily a skladu nejriznéjSiho materidlu obstaravala firma dopravu stroji a kotlt.

Do svého zavodu si z nadrazi vybudovala vlastni kolej a vlastni viecku.'

Vychodocesky republikan 17. 9. 1920, ¢. 40

V 5ti rocnicich ze 6ti se objevila reklama na Grandhotel a kavarnu Veselka, Elektrické
podniky meésta Pardubic, knihkupectvi L. Lochmana, firmu F. Kosteleckého a na Josefa

Brozka.

Zatazeni

Z hlediska déleni do skupin bylo nutné pfidat takové, které se tykaly pravé tohoto
oboru. Vznikly proto skupiny Zemédélstvi, pod kterou spadla i skupina Zemédélstvi —
technika, pfibyla také skupina Tovarny.

Jiz jednou vyjmenované skupiny daly predstavu o tom, jaké reklamy se nejcastéji
objevovaly. Opét byl proveden soucet ze vSech 6ti ro¢nikil, podle kterého bylo mozné urcit ty
nejvice zastoupené. Naslednd tabulka udavd 10 nejzastoupenéjSich skupin v druhém
zkoumaném periodiku, jejich pocet vyskytu a nasledny udaj o tom, kolik procent tvoftila
z celkového poctu 50ti skupin. Byl pouzit vzorec absolutni a relativni ¢etnosti vzorce f; = (n;/

n) x 100.

n; pocet fiv%
Drogerie 62 4,9 %
Elektro 57 4,5%
Finan¢nictvi 85 6,7 %

1 BOROVEC, Petr. In: Zprdvy klubu prdtel Pardubicka. Pardubické firmy a jejich firemni znacky. X. édst. &. 7-
8/2004. s. 215, 216.
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Lékafti, 1ékarny, 1éky 109 8,6 %
Modni zadvody, latky a 46 3,6 %
galanterni zbozi

Ostatni 134 10,6 %
Semena, kvétiny, 46 3,6 %
zahradnictvi

Stavitelstvi 49 3,8 %
Zemédélstvi + Zemeédelstvi | 80 6,3 %
technika

zivnosti 45 3,5%
n (celkovy pocet) 1262 100 %

Pti souctu prvnich 10ti nejpocetnéjsich skupin ndm vyjde 56, 1 %. Z toho vyplyva, ze

vice jak polovina reklam se tykala oblasti z téchto skupin.

Nejvice zastoupena byla skupina ,,Ostatni, do které spadaly reklamy na rtzné
vyrobky a sluzby. Je tomu stejné jako u novin Vychod. I tentokrat si miZeme uvést par
prikladii. V roce 1920 zadala svou reklamu laboratof Veterinaria, ktera nabizela sluzby
zvérolékait a léky pro zvifectvo.'” O 5 let pozdgji se vyskytla napt. reklama Vaclava
Benatského ze Skutée'®, ktery nabizel tabak, kolky a znamky. Rok 1930 nabizel jednu
z novinek — impregnované ubrusy, které nebylo potieba prat. Reklamu na n¢ uvedl Jan Grégr
z Hefmanova Méstce celkem dvakrat.'”” Za dalsich 5 let nebylo mozné zafadit do Zadné
skupiny reklamu na horoskopy, které zasilala firma Astra z Prahy.'”™ V roce 1940 se seslo
nékolik lakavych spolecenskych nabidek — napt. reklama v €. 19 na Cirkus Henry, v €. 15 na
otevieni nového sokolského divadla v Bohdanci nebo v €. 36 na Méstské divadlo Pardubice.
Celkem v 10ti Cislech se snazila reklama nalakat k prohlidce hradu Kosumberk, zvala na hrad,
do muzea i do mistni restaurace.'” V poslednim zkoumaném roce, v XXVIL. ro¢niku se do

74dné skupiny nezafadila reklama na filatelistu K. Kaplanka z Prahy.'"

193 y/ychododesky republikan 1920, &isla 35, 37, 39.

1% yychododesky republikan 1925, &islo 39

197 Vychodogesky republikan 1930, &isla 48 a 49

1% yychododesky republikan 1935, &islo 49

19 yychododesky republikan 1940, &isla 24 - 33

19 yychodogesky republikan 1940, &isla 2, 4, 6, 8, 10, 12, 14, 16 a 18
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Druhou nejpocetnéjsi skupinou byly ,,Lékafti, 1€karny, 1éky*. Jednalo se celkem o 109
polozek. NejcCastéji se objevovaly inzeraty na praktické lékafe — napt. MUDr. A. Semonsky

z Pfelouée zadal svou reklamu v roce 1940 celkem 14krat.

Vychodocesky republikan 1940 ¢. 1 — 14

Mezi nejcastéjsi patfili specialisté na vnitini choroby (MUDr. J. E. Jirdsek — v roce
1920 v &. 6, 8, 10 nebo MUDr. L. Rehotova — v roce 1935 v &. 14 — 16) a na zenské nemoci
a porodnictvi (MUDr. Jaroslav Kohoutek zadal reklamu vroce 1925 v¢isle 15 nebo
MUDr. Jaroslav Jirdsek mél své ,,vizitky* v letech 1930, 1935 i 1940). Dalsi skupinkou byla
zubaftska praxe. V tomto oboru bylo mozné rozliSit zubni Iékate (MUDr. Vilma Duchackova
zadala reklamy v roce 1925 v €. 1 — 5) a zubni techniky bez titulu. K nim patfili napt. Karel
Skodny z Ptelouge, ktery zadal reklamu v roce 1930 do viech &isel, v roce 1935 uz ale pouze

do 2 ¢&isel.

Vychodocesky republikan 1940

Dale inzerovali détsti 1ékari, specialisté na TBC nebo specialisté na usni, nosni a kréni.
Takovym byl napt. MUDr. A. Kubie, ktery zadal vroce 1925 celkem 18 reklam, mezi

kterymi byla i ta o ptesidleni jeho ordinace.

Vychodocesky republikdn 1925
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Reklam na lékérny bylo pomdlu. Zaznamenana byla jedna reklama na 1¢kdrnu Ph.Mr.
R. Uchytila v €. 36 roku 1935 nebo reklama na léCebny piipravek z Iékarny U Cerného orla
v Libusiné (celkem 15 ozndmeni vroce 1940). Soucasti této skupiny byly také rtzné
pomucky a Iéky. V letech 1925 (€. 2 a 46), 1930 (¢.12, 32) i 1935 (¢.12, 24, 40, 40) se
vyskytovala reklama na pritrzni pas Antonina Fronka z Litoméfic, Togal na ztiSeni bolesti

inzeroval v roce 1940 (v 33ti ¢islech) 1 1945 (dohromady v 19ti Cislech).

Tteti skupinou byly reklamy =z oblasti financnictvi. Tato skupina byla druha
nejpocetnéjsi u novin Vychod, proto je o tomto tématu kratce zminéno jiz v predchozi
kapitole. Ve spojeni s periodikem Vychodocesky republikan a Vychodocesky kraj je stézejni
existence Agrarni banky. Jeji charakteristika je popsdna nize - vroce 1920, kdy byla

nejcastéj$im zadavatelem.

Stejné jako u novin Vychod je mozné vyhodnotit rok s nejvétsim poctem jednotlivych
zadavatelll (opét jsou mysleny jak fyzické osoby, tak produkty a firmy). Rok 1920 m¢l 123
zadavatelli, rok 1925 jich mél 222, vroce 1930 se objevilo na strankdch Vychodoceského
republikdnu 311 riznych nazvi, rok 1935 jich mél 225. Vroce 1940 Slo o 263 polozky
avroce 1945 o 112 zadavateli. Nejpocetnéjsim byl tedy rok 1930, ve kterém se objevilo

311 zadavatelu.

Primérny pocet zadanych reklam v jednom ro¢niku

Tento udaj byl vypocitan jednoduse — celkovy soucet ¢etnosti vSech reklam v jednom
roce byl vydélen celkovym pocltem zadavateli. Z toho vyplynulo, ze vroce 1920 byl
pramérny pocet 8,2 reklam, v roce 1925 to bylo 7,7 reklam, v roce 1930 8,5 reklamy, o pét let
pozd¢ji 8,5 reklam. Na rok 1940 ptipada nejvyssi pocet — 10,1 reklam, v roce 1945 byl

pramérny pocet 8,4 reklam.

Doméci a cizi inzerenti
Vétsina zadavateli reklam byla pochopitelné z Pardubic, pfesto se objevovali i
inzerenti z okolnich i vzdalenéjSich mést. Pomér pardubickych a cizich inzerentli podava

nasledujici tabulka:
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Pocet Z toho
zadavateli mimopardubickych
1920 123 46
1925 222 82
1930 311 107
1935 225 53
1940 263 74
1945 112 29

Naptiklad v roce 1920 bylo 10 zadavatelt z Prahy, 6 z Vysokého Myta, 5 z Pielouce a
4 z Chrudimi. Tato mésta, spolecné s Hradcem Kralové, se nejcastéji opakovaly 1 u dalSich
zkoumanych let. V nekterych piipadech pocet zvySovaly pouze obcasni inzerenti, udavajici
svou reklamu jen do jednoho ¢isla. Z mimopardubickych inzerentl zadaly v roce 1920 nejvic
reklam Hospodatské druzstvo Chrudim (ve 45 cislech), Podniky suSafské a cihlarské
rolnického druzstva Chotec¢ského (18 opakovani) a Vaclav T¢Sitel z Rosic nad Labem, ktery

se zabyval ,,prodejem knotkovych zacich strojii, mlaticich stroji, velocipedl a hospodatskych

potieb*. Takovato nabidka se objevila v 10ti ¢islech.

V roce 1925 bylo nejvice cizich inzerentli ze Skutce, ale 12 ze 13ti z nich uvedlo svou
reklamu pouze v jednom ¢isle (jednalo se o €. 39). Prazskych zadavateli bylo 12 — §lo napf.

o pozvanku na Mezinarodni jarni veletrh (v ¢. 8 — 12) nebo o D. Koukalav vyzivny prasek pro

vepie (v €. 50, 51, 52).

Vychodocesky republikan 1925, 24. 12., ¢. 52

Ptelou¢ méla 7 zastupcii, Vysoké Myto 6, Chrudim 5, Svitkov 3. Jedna z reklam

upozoriiovala na pfimidlo z bandazniho domu Hygiena v Bratislavé (€. 41) a J. Pohl, ktery
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radil, jak se zbavit epileptickych kieci, zadal svou adresu ve Schleisenu. Bratti PospiSilové z
Chrudimi, ktefi nabizeli vapno a véapenné pece v celkem 27 cislech, byli vtomto roce

mimopardubickym zadavatelem s nejvysSim poctem reklam.

Rok 1930 byl na mimopardubické inzerenty velmi bohaty. Tvofili skoro celou jednu
tretinu z celkového poctu zadavateli. Nejvyssi pocet méla Praha — méla celkem 25
reklamnich oznameni. Jednalo se napf. o osobni automobily Skoda (v & 20, 23),
radiopfijimace Philips (¢. 12) nebo o mydlo na prani Hellada (¢. 5 — 8). Druhé nejvyssi
zastoupeni méla blizsi Pielouc, bylo to celkem 10 reklamnich zadavateli. Pro pfiblizeni — v
50ti cislech zadal reklamu na napajedla F. Chvojka a Josef Kopperl zadal reklamu na kamna
bez jednoho v kazdém dEisle rocniku (zéroven byla kamna na strankach listu znazornéna).
Ptelou¢ déle reprezentoval architekt Jan Ludvik (celkem v 8 Cislech). Ve vesnici u Prelouce,
v Sopteci, se nejen motorismu veénoval FrantiSek Bazant. U téchto reklam na motocykly
JAWA se objevily pravé tyto stroje nebo zavodnici, kteti demonstrovali jejich rychlost.

S motorismem souvisi i reklama na mladoboleslavskou automobilku Skoda (osobni

automobily v €. 20, 23).

Vychodocesky republikan 6. 6. 1930, ¢. 23
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V roce 1930 umistilo do Vychodoceského republikanu svou reklamu 53 zadavatelt
z jinych mést. Opét byla nejvice zastoupena Praha. Z naseho hlavniho mésta ptichazely
nabidky rGznych kniznich titulii z nakladatelstvi Novina (celkem 7 reklam), n¢kolik reklam si
zadala loterie V. LiSka s spol. a nékolik také insertni a reklamni kancelat Praga. Z blizsi
vzdalenosti, z Chrudimi, zadal svoji inzerci Ing. Jan Poticek. V jeho ptipad¢ se jednalo o
meliorace, kanalisace a vodni regulace. V 16ti Cislech upozornoval na prodej vapence

Fr. Wiesner z Chrudimi.

Vroce 1940 byla situace nésledujici: nejvice mimopardubickych inzerenti bylo
z Prahy, Chrudim méla 12 zastupcti, Pielou¢ 5 a Hradec Kralové 3 zadavatele. Ptestoze bylo
8 prazskych reklam z 15 uvedeno pouze v jednom Cisle, tak nelze tuto situaci srovnavat s tou
ze Skutce z roku 1925, protoze firmy a produkty byly uvadény v riznych ¢islech. Druhym
nejcetnéjSim zadavatelskym méstem byla Chrudim. Ta méla zastoupeni poctivé — Okresni
zalozna hospodatska pro oblasti Chrudim, Nasavrky a Zamberk se objevila ve viech &islech,
Obcanska zélozna v Chrudimi v 17ti ¢islech a Ferd. Moravek (zlatnik a klenotnik) mél 19
reklam. Kromé& Okresni zdlozny hospodarské se ve vSech cislech objevila také reklama

Antonina Petrofa z Hradce Kralové.

Vychodocesky republikan 13. 9. 1940, ¢. 37

Rok 1945 mél sice jen 19 dCisel, ale pocet zadavatelii se témét rovnal poctu z roku
1920, ve kterém mél list plnych 54 Cisel. Zadavateld z oblasti mimo Pardubice bylo pouze 29.
Nejveétsi zastoupeni méla opét Praha (8), za ni Pfelou¢ (5) a Vys..Myto a Hradec Kralové
shodné po dvou inzerentech. Nejcastéji (v 19ti Cislech) se vyskytovala reklama z Tébora. Byla
na Madetu a jeji Blatacké zlato, které ladkalo vétou ,,z Tabora jsem — zachutnam vSem®.

Osmnact opakovani mélo upozornéni na Chvojkova napajedla z Prelouce, 17krat se objevila
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reklama Matouska a Havlika z Hradce Kralové, kteti doporucovali barvy Brauns na barveni

zaclon.

Vychodocesky republikdn 2. 2. 1945, €. 5

6.1 Nejcastéjsi a vyznamni zadavatelé¢ reklam v novindch Vychodocesky republikdn a

Vychodocesky kraj

Rok 1920

Rok 1920 byl druhym ro¢nikem listu Republikanské strany ceskoslovenského naroda.
Také tento list m&l z pocatku mensi format neZ bylo pozdéji obvyklé (25 krat 40 cm). Délenti
listu bylo obdobné jako u Vychodu — zpravy z republiky i ze svéta byly v ivodu (Zpravy
hospodaiské, Literatura a uméni, Nas film, Sokolstvo, Hasi¢stvi, Dorost ad.), nasledovaly
zpravy zkraje: Pardubicko, Holicko, Chrudimsko, Vysokomytsko, LitomySlsko nebo
Skutecsko, na zavér pfisly inzeraty a reklamy. Nejdiive byly opravdu jen na konci (pouze
podlouhld tadkova reklama na insertni kancelaf FrantiSka Kofinka se objevovala uz na
3.nebo 5. stran¢€), postupné se ale dostavaly do textu ptrednéjSich stran. Pokud je mozné
srovnat rok 1920 s rokem 1925, tak je viditelny nizky pocCet zadavateli reklam. Pozdéji doslo
k témé&f zdvojnasobeni (rok 1920 mél 123 ,polozek®, rok 1925 polozek 222). Na spodni ¢ast

stranek zadavali svou reklamu standardné FrantiSek Kofinek a A. Cerveny.

Vychodocesky republikan 1920, 2.4., ¢. 15

Vychodocesky republikan 1920, 2. 7., ¢. 29
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Nejcastéji svou reklamu vtomto roce uvadéla Agrarni banka ceskoslovenskd s
filidlkou v Pardubicich (reklam bylo dokonce vice nez bylo cCisel ro¢niku). Agrarni banka
vznikla vroce 1911 jako akciovad spole¢nost pro Uvérové potieby stfednich zemédélcu,
kterym jiz nesta¢ily spofitelny a zalozny. Po vzniku CSR se stala pevnou souéasti agrarniho
hnuti. M¢la dobfe vybudovanou sit” filidlek po celém uzemi statu, i na uzemi Podkarpatské
Rusi. Za Protektoratu Cechy a Morava byla v roce 1943 piebudovana na Zemédélskou banku
pro Cechy a Moravu, byla za¢lenéna do systému valeéného fizeného hospodaistvi a postupné
zbavovéana svych mobilnich zdroji. Na podzim roku 1945 byla znarodnéna a v roce 1948

zanikla.'!!

Vychodocesky republikan 1920, 7.5., €. 21

Za ni nasledovalo Rolnické druzstvo skladistni v Pardubicich''? spole¢ng s firmou
J. Vadase (v 52 cislech). Rolnické druzstvo skladistni nabizelo ,,polenové diivi na povozy,
kusové véapno stavebni a hnojivé, Svédské odstiedivky na mléko, cerpadla ,,Neptun®,
kupovalo seno a sldmu za nejvyhodnéjsi ceny. Témét v kazdém Cisle inzerovali také FrantiSek
Kotinek, MUDr. Josef Filipi (ten 1é¢il v Pardubicich syphilis, kapavku, choroby ktize a pleti),

bratii PiSové a Inz. Karel Petran (vSichni 50 reklam).

Vychodocesky republikan 1920, 20. 8., ¢. 36 Vychodocesky republikan 24. 9., ¢. 41

" GERSLOVA, Jana. Lexikon nasich hospodarskych déjin: 19. a 20. stoleti v politickych a spolecenskych
souvislostech. Libri, 2003. s. 17,18. ISBN 80-7277-178-7.

12 Rolnické druzstvo skladistni vzeslo z ,Hospodaiského druzstva®, kdyz bylo v roce 1904 postaveno obilni
skladisté. Z malych pocatki, kdy mélo 494 ¢lent a k dispozici vlastnich K 38.578, vyrostl svépomocny podnik
odpovidajici vyznamu zemé&délského podnikani pardubického kraje a pfizpisobeny potfebam jeho rolnictva.
Centralni skladisté¢ mélo v Pardubicich a v okoli 7 skladd poboénich. Pardubice 1940, nadkladem V. Horkého
z Prahy. Pardubice, 1940. s. 129, 130.
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Rok 1925

O 5 let pozd€ji mély noviny jiz standardni format 30 krat 45 cm a mély podnazev
podle strany, kterou reprezentovaly (Republikdnskou stranu zemédélského a malorolnického
lidu). Prvni ¢islo tohoto ro¢niku vySlo hned 1. 1. 1925, dohromady mél ro¢nik 52 c¢isel.
Kazdé ¢islo opét obsahovalo hlavni stranu se zpravami s aktuadlnim dénim a nésledné¢ nékteré
z téchto rubrik: Zemédélské zpravy, Dopravnictvi, Komunikace, Skolstvi, Plesy a zabavy,
Dorost, Z poli a lesti, Rodinné zpravy nebo Zpravy hospodaiské.

Nekteré reklamy byly v tomto roce thledné zarovnané do stejné velkych Ctvercii, bez
ozdob kolem. Agrarni banka méla velkou reklamu — vyskytovala se témét vzdy na poslednim
misté¢ v Cisle. Reklama Viktora — pletdrna Pardubice (na obrazku byla pani ve svetru
a kloboucku se zvednutou rukou) byla nestandardné poloZena naleZzato — bylo tomu tak
schvalné pro upoutani pozornosti? Do tohoto roku se jako nejéastéjsi zadavatelé zapisi Censk
Lejhanec, klenotnik a zlatnik, ktery mél reklamu v kazdém &isle. Firma Cenék Lejhanec byla
zalozena roku 1899 v dnes$ni Smilové ulici. Brzy se stala nejznaméjsi pardubickou firmou na

klenoty a hodiny.'"

Klenotnictvi, zlatnictvi a zadvod hodinarsky se roku 1924 piestéhoval na
Wilsonovu tfidu 65. Vroce 1940 zadala firma o vydani nového Zzivnostenského listu,

v disledku zmény dosavadni firmy na vetfejnou obchodni spolecnost. Spolecnikem firmy

- v . v v - 114
,Cen€k Lejhanec a syn v. o. s.“ se stal syn Jifi a manzelka Marie.

Vychodocesky republikan 6. 2. 1925, ¢. 6 Vychodocesky republikéan 6. 2. 1925

3 BOROVEC, Petr. In: Zpravy klubu pratel Pardubicka. Pardubické firmy a jejich firemni znagky. XIII. &ast. 1
—02/2005. s. 25. )
14 SOKA Pardubice, fond Okresni ufad Pardubice. C. kartonu 1260.
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Vychodocesky republikan 12.6. 1925, ¢. 24

V kazdém ¢&isle mél svou reklamu i Eman Kraus''® a Frantigek Kostelecky. Firma na
barvy a laky FrantiSka Kosteleckého vznikla vroce 1888. Specializovala se na vyrobu
pravého asfaltového laku a Pardubické Inéné fermeze. Vyrdbéla olejové tfené barvy
znaCky DUR, laky olejové Ciré i smalty nebo napiiklad sklenafsky tmel. Pozdéji rozsitila
svlj sortiment na rizna mazadla, vaseliny technické a medicinalni, laky, fasadni barvy
i desinfekéni prostfedky. Kromé& vlastnich vyrobkli obchodovala firma také se
suchymi barvami, mineralnimi oleji a dehtovymi vyrobky. Sidlila na Bilém namésti a po
smrti F. Kosteleckého v roce 1929 prevzal firmu jeho syn Ladislav.''

Po nich nésleduje opét Agrarni banka ceskoslovenskd s filidlkou v Pardubicich
spolecné s Inz. Karlem Petraném a Malvinou Grossovou (reklamy téchto tfi inzerentd se
vyskytly v 51 cisle). K tém, ktefi zadali svou reklamu bez dvou ¢&isel v celém ro¢niku, patii

Karel Ji¢insky a Inz. Vendelin Dvotak.

Vychodocesky republikan 1925, 7. 8., ¢. 32

15 Tovarna na Zelezné konstrukce E. Krause u Kostelicka vznikla jiz v roce 1893. Pardubicko, Holicko,
Preloucsko. Redigoval Fr. K. Rostlek. III. dil, 1903. s. 529.

16 yychod 1940, &. 27. s. 20.
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Vychodocesky republikdn 11. 12. 1925, €. 50

Rok 1930

V XII. ro¢niku se pocet stran jednotlivych ¢isel ménil podle mnozstvi clankt
a zaplnéni reklamou. Napf. ¢islo 3 mélo 8 stran, ¢islo 18 celych 12 stran, coZ byvalo v tomto
roce &asté. Objevuji se rubriky typu Zenska hlidka, Vodohospodaistvi, Hasi¢stvi, Samosprava
a dalsi. Od ¢cisla 41 doslo v listu ke zméné majitele, stala se jim Novina - tiskaiské a
vydavatelské podniky z Prahy.

Tento ro¢nik byl do poctu zadavatellli reklam nejvyssi a také to bylo viditelné. Zvysil
se naptiklad pocet téch, kteti byli uvadéni v kazdém cisle. V ptedchozich dvou zkoumanych
ro¢nicich zadali svou reklamu v kazdém d¢isle 3 osoby/firmy, proti tomu jich v roce 1930
bylo 7. Standardem se stalo zvySené zaplnéni stranek reklamou v pfedvano¢nim Ccase,
v nékterych ptipadech se jednalo o 4 — 5 stran. Mezi texty a reklamou se také nékdy vyskytlo
tzv. okénko zdravi, ve kterém byly doporuovany lécebné piipravky (napt. v €. 23 se jednalo
o lazn¢ Podébrady). Velkou ¢ast poslednich stran listu zabiraly inzeraty typu prodam, koupim
a pfijme se.

Od zacatku tohoto ro¢niku se mezi texty objevily nékolikatddkové reklamy. Byly
zabarveny tmavé, zvyraznéné tak, aby o néco malo vynikly nad textem. Jednalo se napf.
o fotografy V. Vomacku a Deyla, o textilni a konfekéni tovarnu jemné panské konfekce
TRIO'", dale se to tykalo pojistitele J. Brozka nebo prodejce latek Frantiska Filipka.

V 7 &islech se objevila zajimava upoutavka na prazsky fotoateliér Langhans. Basnicka
jisté zaujala: ,, Kdyz si na§ dédecek babicku bral, u Langhanse se fotografovat dal, kdyz jeho

vnuk dnes svatbu slavi, v Praze u Langhanse se také stavi. Z toho pripovidka vznika,

"7 Trio s s.r.0. byly textilni a konfekéni zavody z Jindfichova Hradce, které mély od 1. 3. 1930 svou prodejnu
také v Pardubicich, na Wilsonové tiid€ ¢. 92, pozdgji ¢. 58. Vedenim firmy byl povéfen Emanuel Novak,
narozen 1889 v Praze. SOKA Pardubice, fond Okresni ufad Pardubice. C. kartonu 1260.
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kazdému se radost skytd, podobenka Langhansova, proto svatebfantim pfipominam znova:
Foto - Langhans, Praha, Vodic¢kova®.

Od predchoziho zkoumaného roku byl znatelny ubytek ,,vizitek* 1ékatii, z poctu 13
vroce 1925 na 4 vroce 1930. Reklama Agrarni banka se oproti roku 1925 posunula
z posledni strany na prvni strdnku dole. V této reklamé¢ uvadela 800, 000 000 vlastnich a
sveétenych prostfedkill, ¢imz dokazovala svou pevnou mocenskou i politickou pozici. V tomto
roce mélo 100 % zastoupeni celkem 7 nazvi: Ing. J. Kolai''®, obchod s latkami Pluhat a
Rossler, odévni obchod Vaclav Sachr, tovarna auto-motorovych stikacek hasi¢ského naradi
V. Ing. Stratilek, prelouésky zubni technik Karel Skodny, Agrarni banka eskoslovenska a

Emlerovy sodovky a limonady.

Vychodocesky republikan €. 23, 6.6. 1930

18 Ing. J. Kolaf zChocné se zabyval elektrovodovymi sitémi, domovni instalaci, elektromotory a

hospodarskymi stroji.
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Vychodocesky republikan €. 23, 6.6. 1930

Rok 1935

XVII. ro¢nik byl poznamenén jen zménou sidla redakce a mistem tisku (nové ho tiskla
Novina v Hradci Kralové). Prvni.¢islo tohoto roku vyslo 4. ledna a to posledni mélo ¢islo 52.
zafazen fejeton. V €. 5 se opét objevil Maly oznamovatel, ale mél jen stru¢ny nadpis. Ve
vétsSing Cislech se na posledni strané vyskytovala oznameni o umrti a ¢asta pod¢kovani za
projevenou soustrast. V nékterych ptipadech zaplnila i celou stranu. Nové se od minulého
zkoumaného roku zatadil odstavec ,,Z vychodoceského tisku®, ve kterém Vychodocesky
republikédn cituje rizné noviny z minulého tydne. Jiz standardné byly v textu zatazeny
programy ,,pardubskych biografii — v tomto roce promital bio Narodni dim, Lido bio, bio
Sport a bio Imperial. V nékolika ¢islech byly damy reklamy na urcity film zvlast, vzdy na
prvni stranu listu — napf. na bio Sport v €. 8, 16 a 43.

Lékati méli také jiz z minulych let zavedenou tabulku, ve které se objevovala
povétsinou stejna jména — MUDr. Rezkova a MUDr. Ottova-Svobodova, MUDr. Pollak,
Lécebny ustav Karla Vojacka, MUDr. Nutz a MUDr. Parfus. Posledni dva zminéni zaroven

patfili mezi inzerenty s ucasti ve vSech 52 ¢islech.
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Vychodocesky republikan 23. 8. 1935, ¢. 34

Neobvykly pomér byl u reklamy na obuv znacky Bata. Ze 48 reklam bylo pouze 6 na
obuv, zbytek propagoval pneumatiky. Tovarna rozsifila svou vyrobu, zdokonalila jakost a

uvadéla casto i ceniky.

Vychodocesky republikan 20. 9. 1935, ¢. 43
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V roce 1935 méli 100 % ucast v kazdém vydani Agrarni banka, Vaclav Tresnak a

fotograf Vomacka.

Vychodocesky republikan 5. 7. 1935, €. 27

Vychodocesky republikan 23. 8. 1935

Za tyto tii zadavatele se zafadila Okresni zalozna hospodarska v Pardubicich'", ktera
m¢éla 51 reklam a také firma Nehera s poc¢tem 50ti. Tuto firmu zalozil v roce 1923 Jan Nehera
(narozen 1899, zemiel 1958). Nejprve vyrabél odévy v najatych mistnostech z latek, které
obchodnici sami dodali, postupné se mu podaftilo ziskat zdkazniky a vyrobu odévni konfekce
roz§ifovat. Po vzoru ToméSe Bati se mu podafilo zalozit sit’ vlastnich prodejen v CSR

i zahrani¢i.'°

Rok 1940
Zasadni zménou od minulého zkoumaného obdobi byla zména nazvu listu, ktery se

ptejmenoval v poloving roku 1939.

1% piisobnost zalozny zadala v roce 1882 a omezovala se pouze na rozptjéovani jméni zakladniho, které tehdy
¢inilo 85.790 zI. V roce 1885 bylo zakladné povoleno pfijimat vklady usporné. Vzestup zalozny nastal po prvni
svétové valce a v tomto bdobi prispéla také k hospodarskému povzneseni celého pardubického kraje. Zalozna
vykazuje 40 miliond korun vkladii a za vklady ruéi okres pardubicky podle zdkona a vlastni jméni zalozny, které
obnasi pres 2 miliony korun. Pardubice 1940, nakladem V. Horkého z Prahy. Pardubice, 1940. s. 128.

120 GERSLOVA, Jana. Lexikon nasich hospoddiskych déjin: 19. a 20. stoleti v politickych a spolecenskych
souvislostech. Libri, 2003. s. 233, 234. ISBN 80-7277-178-7.
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Na ptedni stranu Cisel se vice dostavaly upoutavky na kino, doplnéné Casto kresbami
nebo piimo fotografiemi z urCitych filmi. V tomto rocniku bylo zajimavé piedevsim Cislo 27.
Bylo jubilejni — v Pardubicich se totiZ slavilo 600 let mésta. Proto mélo toto €islo plnych 22
stran a nezm&mé mnozstvi reklam a ¢lankd. Cislo 47 bylo pro zménu zaméfeno na Ceskou
Ttebovou a Usteckoorlicko. V nékterych &islech se také objevuji ohrani¢end mista s nabidkou
na razné firmy — jednalo se o Adresar levnych a dobrych nakupnich pramena v Pardubicich.
V tomto roce se také do jistého systému fadily nékteré hostince a restaurace. Ve sloupci mezi
texty byla vytvofena cast snadpisem ,Kam dnes vecer, ve které se svou reklamou
prezentovaly rtizné restaurace a vinarny (napft. restaurace Novy Perstyn, restaurace a vinarna

U zelené zaby !

nebo vinarna Srdicko).

Vychodocesky republikan 12. 4. 1940, ¢. 15

Rok 1940 byl, co se tyce Cetnosti, velice uspesny. V kazdém cCisle se objevilo reklamni
sdéleni na Antonina Petrofa a stavitele Ing. Ot. V. Medka. Vaclav Otakar Medek ziskal
koncesi k provozovani zivnosti v roce 1918, nejdiive ptisobil v Hlinsku a poté v Pardubicich
ve Winterové ulici €. 128. Po jeho smrti v roce 1936 vedla firmu manZelka, nez jejich syn

ziskal stavitelskou zkousku a firmu v roce 1938 prevzal.'?

Vychodocesky kraj 31. 5. 1940, ¢. 22

21 Hronovicka ulice 929, Pardubice. Fond Okresni gfad Pardubice 1850 — 1948.
122 SOKA Pardubice, fond Okresni ufad Pardubice. C. kartonu 1211.
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Stoprocentni ucast také mély: Pohiebni ustav mésta Pardubic a krematorium, Okresni
zélozna hospodatskd v Pardubicich, Agrarni banka v Pardubicich a Okresni zalozna
hospodéiska oblasti Chrudim, Nasavrky a Zamberk. Reklamu si také zadal pan Divisek z
Tynisté nad Orlici, ktery vedl vystavu nabytku. Jeho reklama se bez jednoho c¢isla objevila ve

vSech tohoto ro¢niku.

Vychodocesky kraj 31. 5. 1940, ¢. 22

Rok 1945

Prvni c¢islo v tomto roce vyslo 5. 1. 1945 a posledni (19. ¢islo) 11. 5. 1945. Struktura
listu byla stejnd jako v piedchozim rocniku, jen sport se nékdy objevil uz na 3. strané.
Celkové byl list modernéjsi, byla viditelnd zména v celkové tpravé (viz ptiloha). Reklamy
byly srovnany do soumérnych ctverci, bylo mezi nimi mnoho obrazovych inzerata.

Mezi reklamou si své misto uhlidal ,,Maly oznamovatel®, ktery se nachéazel v kazdém
Cisle a obsahoval zpravy o prodeji, koupi a dal$i sdéleni rizného typu. Zajimavy je napf.
inzerat z €. 15 ze 13. 4. tohoto znéni: ,,Volam sle¢nu ve svétlém kabaté a modrém kloboucku,
jedouci 2. IV odpoledne (pondéli velikonoc¢ni) z Pfelouce do Pardubic ve spolecnosti starsi
damy a prosim o udani adresy do a.t.l. Zn.“Pan stojici v chodbi¢ce v zeleném hubertuse®.
Tuto prosbu zadavatel rozsifil v nasledujicim Cisle o dalsi detaily - tolik mu zalezelo na tom,

aby slecnu nasel.

Vychodocesky kraj 20. 4. 1945, ¢. 16
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V tomto roce se objevil velky pocet reklam, které se vyskytly v kazdém &isle. Slo
o reklamy na tovarnu pozivatin Kvetu, kyselku Idu, mineralni a 1é¢ebnou Saratici, dale §lo
oreklamy na tiSici praSek Togal, Okresni zaloznu hospodaiskou, Zemédé€lskou banku
a Kampelicky. To byla drobna uvérova druzstva, resp. zalozni a spofitelni spolky nazvané
podle jejich propagatora MUDr. F. C. Kampelika. Byly zamétené na poskytovani levnych
uveérta malym a stiednim Zivnostnikim a zemédélctim 1 ptislusnikiim jinych stfednich vrstev.
V &eskych zemich piisobily uz od roku 1890.'%

Z dalsich firem a fyzickych osob §lo o Jaroslava Dobiase'*, o knihkupectvi
a papirnictvi O. Dolezala a spol.,, a o Antonina Jinu. Doplnili je majitel velkoobchodu
ktizemi a obuvi Vladislav Kopejtko, civilni geometr a inz. M. Pisacka a J. Kral. Josef Kral
vedl tovarni vyrobu, zpracovani a zdobeni kloboukl a cepic v Pardubicich, v PernStynské

ulici 38-39, kde byla umisténa provozovna. Pozd¢ji ziidil i pobocku na Wilsonove ttidé

106.'%

Vychodocesky kraj 2. 2. 1945, €. 5 Vychodocesky kraj 2. 2. 1945, ¢. 5

Vice zadavateli vyuzilo v tomto roce ve svych oznamenich riizné fikanky a basnicky.

Napft. nasledujici na drogisticky Rychlik: ,,Hospodynskym svétem ozvénou se nese, pred

12 GERSLOVA, Jana. Lexikon nasich hospodarskych déjin: 19. a 20. stoleti v politickych a spolecenskych
souvislostech. Libri, 2003. s. 154. ISBN 80-7277-178-7.

124 Jaroslav Dobiés byl nejdiive spolumajitelem firmy E. Dobiés, odborny obchod semeny v Roudnici nad
Labem, v roce 1938 si otevrel vlastni obchod v Pardubicich v Pernstynské ulici €. 1. SOKA Pardubice, fond
Okresni Gfad Pardubice. C. kartonu 1157.

125 SOKA Pardubice, fond Okresni ufad Pardubice. C. kartonu 1199.
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rychlikem $pina strachy se jen tiese! Tak jako kdyz hvézdy sviti, po Rychliku vSe se tipyti.
ATA, Cdistici pripravek, pouzila kratky slogan ,Setfi vase sily, vSe vycisti v malé chvili*.
J. Jina z Lomnice nad Popelkou, vlastnici tovarnu na suchary a cukrovinky, pfidal ke své
reklamé také kratkou, ale vystiznou prapovidku znéni ,, J. Jina to fika kratce, za nds mluvi

naSe prace*.
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7. Zavér

V bakalatské praci jsem se pokusila zachytit pardubickou tiskovou reklamu mezi lety
1918 — 1945. Prace je rozdélena do nékolika kapitol. Prvni se zabyva obecnou
charakteristikou zkoumanych let, dal§i dvé reklamou a jejim historickym vyvojem. Cela
nasledujici kapitola se tyka tisku obecné, ale 1 tisku zaméteného na Pardubicky kraj. Stézejni
cast celé prace vychazi pfimo zregiondlniho tisku. Jednalo se o noviny Vychod a
Vychodocesky republikan, ktery pozdéji vychazel jako Vychodocesky kraj.

Vyzkum z téchto novin byl veden v sondach po 5ti letech. U Vychodu Slo o roky
1918, 1923, 1928, 1933 a 1938. U ,,republikanu / kraje* se jednalo o roky 1920, 1925, 1930,
1935, 1940 a o 6 ¢isel z roku 1945.

Vychod

Ze sledovanych c¢isel jednotlivych ro¢niki Vychodu je mozné vytvofit jakysi souhrn.
Vyzkumem bylo mozné urcit 10 firem nebo osob, kteti si zadali své reklamy ve vsech
zkoumanych letech. I ve 4 z 5ti rocnikii se objevilo nespocetné mnozstvi opakujicich se
Dtlezitou ¢ast vyzkumu tvofilo zafazeni do urcitych skupin podle zaméfeni firmy nebo
zadavatele. Mezi 3 nejcastéj$Si ve Vychodu patiily skupiny Ostatni (riznd zatazeni),
Finanénictvi a Zivnosti. Poté se uz prace vénuje jednotlivym letdm a jejich bliz§imu
prozkoumani z hlediska zmén néplné listu a také pohledem na nejcastéj$i zadavatele,
doplnéné o ofotografované reklamy z dobového tisku. Ve Vychodu je v kazdém roce je také

zminka o reklamach s obrazky.

Vychodocesky republikan (Vychodocesky kraj)

Stejné jako u prvnich novin Ize i z téchto shrnout jisté informace vyzkumu. Sest firem
se objevilo ve vSech 6ti zkoumanych ro¢nicich, 5 firem a jmen se objevilo s jednorocni
absenci (tedy v 5ti ze 6ti prochazenych let). Zatfazeni do skupin bylo stejné jako v predchozim
ptipad¢€, navic byla utvofena skupina Zemédélstvi s podskupinou Zemédélstvi — technika a
Tovarny. I u téchto novin byla nejpocetnéjsi skupinou ta s ndzvem Ostatni, druhou nejcastéjsi
oblasti byly Lékati, 1ékarny, 1éky a na tfeti misto se zafadilo opét financnictvi, rozvedené jiz
v periodiku Vychod. Opét je mozné zminit nejpocetnéjsi rok z hlediska celkového poctu
zadavatelli — jednalo se o rok 1930, ktery mél 311 zadavatelii. Také byl vypocitan primérny
pocet zadanych reklam v jednom ro¢niku, zde si nejlépe vedl rok 1940 s 10ti reklamami. Ve

Vychodoceském republikanu a kraji jsem se blize zaméfila na mimopardubické zadavatele
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s uvedenim piikladl v kazdém vybraném roce. Poté uz nasleduje stejny vyzkum jednotlivych
vybranych ro¢nikli v obdobi po 5ti letech se zaméfeni na strukturu listu a reklamu v daném
roce.

Bakalafska prace méla za cil predstavit nejcastéjSi zadavatele reklam ve dvou
periodickych listech Pardubic v Casovém obdobi 1918 — 1945 a zaméfit se na jednotlivé
zkoumané roky. Timto vyzkumem by chtéla pfiblizit pohled na mésto optikou reklamy. A
pfedevs§im diky obrazovému doplnéni je pfedstava o tehdejSich zadavatelich jednotnd a
ucelend. Vybér tématu mi poskytl moznost nahlédnout do nedavné minulosti mého rodného
meésta a diky reklamdm na produkty a jednotlivym zivnostnikim mi nabidl ptfedstavu o

tehdejsi dobeé.
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9. Summary

This thesis is intended as description of press advertising in press periodicals in
Pardubice between 1918 — 1945. The thesis is divided into more different parts. The first part
describes the general background of the examinated period and the second and the third part
deals with the advertising and its historical evolution. The whole following part is aimed to
describe press generally with focus on press in the region of Pardubice. The practical part is
based on choosen press periodicals. The examinated periodicals were FVychod and
Vychodocesky Republikan later called as Vychodocesky Kraj.

The examination proceeded in the 5 years interval. The examined years in Vychod
were 1918, 1923, 1928, 1933 and 1938. In ,republikan/ kraj* were exmamined years 1920,
1925, 1930, 1935, 1940 and 6 issues from 1945.

The aim of this thesis was to introduce the most frequent advertisers in two press
periodicals from Pardubice between 1918 — 1945 and to focus on the examined years. Thanks
to illustrations is it possible to introduce a general and compact idea. The choosen topic gave
me the opportunity to discover the recent history of my native town and to learn more about

the synchronous products and traders.
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