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Autorka si poloZila za cil analyzovat vybranou obchodni organizaci Interspar, provést
situatni analyzu trzniho prostiedi, zhodnotit cesty a rozsah komunikace a identifikovat
slabiny a navrhnout mozné zmeény. Autorce se podatilo, mimo vymezeni dané problematiky
v teoretické ¢asti, ziskat a zpracovat dogtatek informaci pro kvalitni situacni analyzu
suvedenim a zhodnocenim v8ech klicovych faktora. V zévéru préce uvédi i névrh
organizacniho zajisténi marketingu v hypermarketu Interspar v Hradci Krélové. Tim povazuji
cil prace za splnény v plném rozsahu.

Praci |1ze jako celek hodnotit pozitivné ato jak po strénce jejiho obsahu, tak po strénce jgji
formalni a jazykové arovng.

Autorka cerpala z fady aktudlnich zdroju, ale v drtivé miie pouze tuzemskych. Lze se
domnivat, Ze by pri vétSim vyuziti zahrani¢nich zdroji mohly byt nalezeny i dalSi nazory a
pohledy na zkoumanou problematiku. | pres tento drobny nedostatek autorkav teoretické ¢asti
komplexné shrnuje problematiku marketingového tizeni obchodni organizace z pohledu
nejnoveéjsich poznatki uvadénych v odborné literature.

Préaci doporuéuji k obhajobé, navrhuji klasifikaéni stupeii vyborné.

Otézky k obhajobg:

a) Systém nakupu Intersparu, ktery uvadite na str. 67 je obdobny jako u jinych obchodnich
retézcl. Jgich systém sdruZzovani objednavek a nasledny jednotny nakup vytvéei velkou
kupni silu. Jak& pozitiva a negativa v tom vidite a pro koho?

b) Uvédite, Ze privatni znatka SPAR zahrnuje celou fadu vyrobku. Uvedte priklady a
objasnéte jakou cestou tyto vyrobky Interspar zgjistuje a jak je mozné nabizet tyto
vyrobky zatak nizkou cenu?
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