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SOUHRN

Tato prace se zabyva problematikou spojenou s metodami vyhledavani na internetu
a metodami optimalizace webovych stranek z hlediska vyhleddvani. Prace je rozdélena
do ¢tyr kapitol. V nich jsou rozebrany druhy internetovych vyhledavaci a jejich metody
vyhled4vani, popsdna metoda SEO a vyhodnocen vliv optimalizace na konkrétnich

internetovych strankach.

KLICOVA SLOVA
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TITLE

Modern methods of web searching

ABSTRACT

This bachelor thesis discusses problems joined with methods of web searching and
methods of web site optimization in light of web searching. The thesis is divided into
four main chapters. Types of web search engines and their methods of web searching are
analysed, SEO-method is described and the influence of optimization on particular web
site is examined.
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1 Uvod

V dnesni dobé se vyhledavani informaci, produktii a sluzeb prostfednictvim internetu

vvvvvv

-----

Kazdym okamzikem tak na Internetu vznikaji nové webové stranky, v jejichZ rapidné
nartstajicim mnozstvi je stale t€zsi néco nejen nalézt (z pohledu piijemce informaci), ale
také byt nalezen (z pohledu poskytovatele informaci). Jednim ze zakladnich prostiedkii
tvirce internetovych stranek, kterym lze zvySit Sanci na upoutdni pozornosti
internetového uzivatele pravé jeho webovym obsahem, by mél byt Search Engine
Optimization. Search Engine Optimization (SEO) je zplsob tupravy (optimalizace)
obsahu a zdrojového kddu jednotlivé stranky tak, aby se objevila na ptfednich mistech ve
fulltextovych vyhledévacich, které jsou v dnesni dobé klicovym hracem ve vyhledavani
informaci na Internetu. Cim lepsi umisténi takova stranka ve vysledcich zaujima, tim vic
je na ocich a tim vétsi ma Sanci, Ze bude uzZivatelem, v urcitych ptipadech 1 potencidlnim
zékaznikem, navstivena. Proto se v dnesni dobé do SEO a SEM (Search Engine
Marketing) investuji nemalé finan¢ni prostredky.

Cilem této bakalarské prace je vyuzit teoretickych poznatkli o zplisobech vyhleddvani
internetovych vyhleddvacti a metodach optimalizace webovych stranek k ovéefeni, zda
a do jaké miry ovliviluje tato optimalizace jejich postaveni ve vyhledavacich.

Bakalatska prace je rozdélena do 4 kapitol. Prvni ¢ast je zamétena na rozdéleni a popsani
zdkladnich vyhleddvacich nastroji na internetu — vyhledavacl katalogovych
a fulltextovych.

Druha kapitola popisuje metody vyhleddvani internetovych vyhledavactl, s jakymi
problémy se vyhleddvace setkdvaji a v zavéru nastiniuje koncepci sémantického webu,
ktery by vedl k zefektivnéni vyhleddvani na internetu.

Tteti, a zaroven stézejni kapitola se vénuje metodé SEO a je rozc¢lenéna do tii hlavnich
¢asti, v nichZ jsou popsany vSechny zpusoby optimalizace webovych stranek. Tedy
optimalizace on-page faktorli, on-page faktord, ale i zakdzané (penalizované) zpisoby
optimalizace.

V posledni, ¢tvrté kapitole se bakalatrska prace vénuje posouzeni vlivu optimalizace na

vysledky vyhleddvani stranek vyhledavaci. Toto posouzeni spocivd ve vytvoreni



neoptimalizovanych a optimalizovanych stranek a ndsledném porovnani vysledki jejich
vyhledéavani.

2 Rozdéleni a popis internetovych vyhledavacu

Soucasny stav vyhledavacich ndstrojii je ovlivnén jejich historickym vyvojem. Oba
zakladni typy souCasnych vyhledavaci (katalogové vyhleddvace a fulltextové
vyhledavace) vychdzeji z ptivodnich potieb ziskavani informaci z Internetu. Prvni zptisob
byl vytvareni seznami dokumentli podle jejich tematiky na zakladé ruéniho sbéru dat.
Uplné na zalatku byly Casto zalozky (angl. bookmarks) v internetovych prohlizecich.
Tento zpisob shromaZd'ovani informaci se stal s obrovskym nariistem informaci dale
neudrZzitelny. To vedlo ke vzniku a k rozsiteni sluzeb vyuZivajicich pro sbér a vytvareni
databazi s vyuzitim automatizovanych prostfedkd. V soucasnosti jsou pravé tyto sluzby
nejucinngj§imi vyhledavacimi nastroji, nebot’ vyuzivaji vysoce vykonné technologie pro

fulltextové indexovani a vyhleddvani informaci.[3]

2.1 Katalogové vyhledavace

Katalogovy vyhledavac (katalog) je web, ktery obsahuje velké mnozstvi odkazi na jiné
webové stranky. Tyto odkazy jsou fazeny do tematickych oblasti, podkategorii a to podle
zaméfeni (napf. doprava, kultura, sport, restaurace atd.). V katalogu by mél mit web
v jedné kategorii pouze jeden zaznam. Pokud web obsahuje podstranky, jejichz obsah je
tematicky odliSny od zaregistrované stranky v jiné kategorii, je mozné tyto podstranky do
jiné kategorie pfidat. Pfidani odkazu do katalogu probihd tak, Ze se nejprve stranka
v piislusném katalogu zaregistruje, poté je zkontrolovana lidskym faktorem - editorem
a nasledné¢ je do katalogu zdznam ptidan.

V katalozich je mozné vyhleddvat dvéma zplsoby. Bud listovanim jednotlivymi
sekcemi, nebo zaddnim dotazu do vyhledavaciho pole. Pti vyhleddvani pomoci dotazu
dochazi k porovnavani zadaného dotazu s URL, nadpisem a popiskem stranky, které byly
v katalogu zaregistrovany. Ma-li byt zajisténa co nejlepsi pozice stranky pti vyhledavani
v katalogu, m¢l by byt kladen nejvétsi diraz na volbu klicovych slov v nadpisu stranky,
které nejvérnji popisuji obsah stranek. Dulezité je také vyhnout se sloviim jako
,»hejlepsi” a ,,nejrychlejsi”, protoZe nepiindseji zadnou uzitecnou informaci a jsou editory
odstranovany. Kli¢ova slova je tieba, jak v popisku, tak i nadpisu, psat v takovém tvaru,

v jakém je nejpravdépodobnéji uzivatel zadd, protoze naprostd vétSina katalogovych



vyhleddvact neumi vyhleddvat podobna slova, ¢i skloniovat. Popisek je také tieba psat
jako smysluplnou vétu a ne jako prosty vycet kli¢ovych slov, protoze jinak ji editor do
katalogu nezatadi.[3],[13]

o 24

e Seznam (http://www.seznam.cz)

e Atlas (http://www.atlas.cz)

e Centrum (http:/www.centrum.cz)

e 02 Active (http://vyhledavani.o2active.cz/)

Mezi nejpouzivanéjsi zahrani¢ni katalogové vyhleddvace patii:

e DMOZ (http://dmoz.org)

e Yahoo (http://www.yahoo.com)

e Excite (http://www.excite.com)

e (Google (http://directory.google.com)

Vyznam katalogovych vyhledavacli v soucasnosti vzhledem k obrovskému poctu noveé

vznikajicich stranek klesa a zajimavéj$i jsou zpohledu vyhleddavani na internetu

vyhledavace fulltextové.

2.2 Fulltextové vyhledavace

Fulltextovy vyhleddva¢ je takovy program, ktery vyhleddvd a stahuje dokumenty
(webové stranky, textové dokumenty, PDF soubory, aj.), ty zpracovava a uklada do své
databaze. Tomuto postupu se také tikd indexovani. V této databazi potom na zaklade
uzivatelskych, vice ¢i méné slozitych, dotazi vyhledavd a vraci uzivateli vysledky.
Hledani tedy neprobiha vredlném case na internetu, ale v databdzi na serveru
vyhledéavace. Fulltextovy vyhledavac se sklada ze dvou ¢asti. Robot (nebo-li také spider-
pavouk, ¢i crawler-lezec) prochdzi zdrojovy kdd stranek, ktery indexuje, a pomoci
odkazii v ném nalezenych se pfesouva na dalsi stranky. Druhou ¢asti je webové rozhrani,
se kterym pracuje samotny uZivatel.

Do fulltextovych vyhledavacii je mozné registrovat stranky i manudlné, ale tento zptisob
postrada smysl, protoze by je robot nasel sim. Navic ty stranky, které si najde robot sam,
se umist'uji na lepsich pozicich diky mnozstvi odkazli vedoucich na né. Rué¢ni registrace

ma smysl pouze u vyhleddvaci katalogovych.[3],[16]



2.2.1 Fultextové vyhledavace ve svété

V soucasné dobé drzi nejvétsi podil na trhu Google. Hovoii se o tom, Zze Google nemiize
kralovat vécné, ale prozatim neni vyhleddvac, ktery by byl popularné;jsi. Dohnat Google
se snazi hlavné¢ Yahoo!, které koupilo celou radu vyhledavacli (Altavista, Inktomi,
Alltheweb), aby z nich vyladilo jednu technologii, kterou zacalo pouZzivat na svych
strankach na zacatku roku 2004.[6]

Podily vyhleddvacii na vyhledavani v prosinci roku 2007 zobrazuje nésledujici tabulka.

Tab. 1 Podily vyhledavacu ve svété; zdroj: comScore [14]

Vyhledavaé pocet vyhledavani (v milionech) podil (v %)
Google Sites 41,345 62,4
Yahoo! Sites 8,505 12,8
Baidu.com Inc. 3,428 5,2
Microsoft Sites 1,940 2,9
NHN Corporation 1,572 2,4
eBay 1,428 2,2
Time Warner Network 1,062 1,6
Ask Network 728 1,1
Yandex 566 0,9
Alibaba.com Corporation 531 0,8

2.2.2 Fultextové vyhledavace v Cesku

V Cesku se pro vyhledavani v soudasnosti nejvice pouziva Seznam. Pro vyhledavéni
v Ceskych strankdch Seznam pouziva vlastni technologii Seznam Fulltext a pro
vyhledavani v zahrani¢nich strankadch technologii Googlu. Druhy nejpouZivang;si
vyhledavac u nas je zahrani¢ni Google, ktery vSak neustdle posiluje a ubird podily na
vyhledavani jak Seznamu, tak ostatnim vyhledavacim, jejichz podily jsou zanedbatelné

(pod 5%).[16]



Tab. 2 Podily vyhledavaca u nas; zdroj: Lupa [16]

Cervenec Rijen Leden Rijen Absolutni Relativni
Vyhledavaé 2006 2006 2007 2007 rozdil* rozdil**
Seznam 61,10% | 63,39% 62,53% 62,30% -0,23 -0,4
Google 23,48% | 23,85% 24,75% 28,87% 4,12 16,6
Centrum 537% 4,72% 4,84% 3,39% -1,45 -30
Atlas 2,86% 2,38% 2,58% 1,53% -1,05 -40,7
Jyxo 0,79% 0,57% 0,42% 0,24% -0,18 -42,8

* rozdil mezi fijnem a lednem 2007, v %

** rozdil mezi fijnem a lednem 2007, v %

3 Metody vyhledavani internetovych vyhledavaci

RozliSujeme tfi zdkladni metody vyhleddavani na webu zaloZenych na architektuie
vyhledavacich stroji. Témito metodami jsou: tradi¢ni centralizované vyhledavani,
metavyhleddvani a distribuované vyhleddvani. Vyhledavaci stroj mize také byt soucasti
obecnéjsich architektur, jako jsou webové vyhleddvaci sluzby, nebo ho lze vyuzit ve
specidlnich aplikacich, jako jsou napf. webové portaly. Webovy portél je chapan jako
misto, ve kterém jsou organizovany informace podle témat. Na rozdil od univerzalnich
vyhledavacich stroji, které indexuji informace na webu, portdly jsou udrzované

¢lovékem s cilem usnadnit navigaci listovanim strukturou.[10]

3.1.1 Centralizovana architektura
Cilem univerzalnich vyhledavacich stroji je indexovat dostate¢né velkou Cast webu,
nezavisle na jejim tématickém zaméfeni ¢i aplikacni doméné. Kazdy takovy stroj se

sklada z komponent zobrazenych na obrdzku 1.
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Obrazek 1: Centralizovana architektura; zdroj: [10]

Robot je program, tizeny modulem pro fizeni robota, ktery “prolézd” web a sbira
dokumenty rekurzivnim pohybem pies odkazy po spojich ze startovacich stranek.
Vybrané stranky nebo jejich ¢asti jsou komprimovany a uklddany do repozitafe stranek.
URL a jejich vazby jsou prenaSeny do modulu pro fizeni robota, ktery rozhoduje
o pohybu po grafu webu. Kazdy robot ma odliSnou strategii, po kterych spojich a jak
hluboko se v grafu webu bude pohybovat. Problémem tohoto robotu je, Ze nikdy nemiize
z mnoziny startovacich stranek nalézt vSechny webové stranky, protoze graf webu
netvoii jednu souvislou grafovou komponentu. Dal§im divodem je, Ze nové stranky jsou
pridavany s vétsi rychlosti, nez je rychlost robota. Navic mohou byt stranky
aktualizovany dfive, nez k nim robot dorazi.

Indexovac zpracovava stranky posbirané robotem. Nejprve rozhoduje, které stranky ma
indexovat. Napf. miiZze vynechavat duplikaty obsahu stranek.

Modul zpracovani dotazii zpracovava uzivatelské dotazy a vraci odpovédi na shodu
v poradi uréeném néjakym fadicim algoritmem napt. podle klesajici hodnoty ohodnoceni

odpovédi.[10]

3.1.2 Metavyhledavani

Jeden ze zplsobl, jak poskytnout piistup k informacim v textovych databéazich
neviditelného webu, je realizovan prostfednictvim metavyhledavaci, které mohou byt

pouzity pro dotazovani nad vice databazemi najednou. Metavyhledavac provadi tfi hlavni

10



ukoly. Po obdrZeni dotazu naléza pro jeho vyhodnoceni ty nejlepsi databdze (proces
vybér databaze), pro kazdou databazi ptekladd dotaz do vhodné formy (proces pieklad
dotazu), vybira a slucuje vysledky z riznych databazi (proces vytvareni vysledkil) a poté
kone¢ny vysledek vraci uzivateli. Komponenta vybéru databaze je u metavyhledavaci
velmi diilezitd z hlediska pruznosti a efektivnosti zpracovani dotazu.
Pro vyhledavani webu se u metavyhledavact pouzivaji tfi metody:

e Vyhleddvani s danym seznamem vyhledéavacich stroju

e Sekvenéni vyhledavani

e Soubézné vyhledavani
V prvnim piipadé fadi metavyhledavac¢ ziskané vysledky podle urcitych parametrti, jako
je popularita vyhleddvaciho stroje, termy dotazu apod. Uzivatel nemusi védét, o jaké
vyhleddvaci stroje jde. V druhém ptipadé¢ uzivatel vybird sam nckteré zdroje
z nabidnutého seznamu a obdrzi vysledky najednou v potadi tak, jak je vracely jednotlivé
stroje. Nevyhodou tohoto postupu je, Ze je zavisly na nejpomalej$im stroji z pouZitého
seznamu. V poslednim piipad¢ se vysledky okamZité zobrazuji uZivateli, coz spoii Cas
uzivatele straveny pfi provadéni dotazu.
Problematickd mista metavyhledavacl se tykaji prekladani dotazii, pii kterém se diky
riznosti jednotlivych vyhleddvaci mize ztradcet plvodni zdmér uzivatele, dale pak
vytvareni konecného vysledku, tj, problému, jak dostat doptedu ty nejlepsi dokumenty
a neztracet ¢as na zpracovavani téch nerelevantnich.[9],[10]
Priklady metavyhledavacu ve svété dle[18]:

e Search.com (http://www.search.com)

e Apollo 7 (http://www.apollo7.de)

e Meta Crawler (http://www.metacrawler.com)

e Monster Crawler (http://www.monstercrawler.com)

e Search Caddy (http://www.searchcaddy.com)

3.1.3 Distribuované vyhledavani
Jakkoliv jsou tadici algoritmy pro centralizované vyhleddvaci stroje uspesné, vyskytuji se
dva potencidlni problémy: vysokd cena vypocétu a potencidlné slabé tazeni. Vyluéné
pouziti globalniho kontextu a nestabilita fadicich algoritmli s sebou nese piidavné

sémantické problémy.
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Nejobecngjsim piistupem v distribuovanych vyhleddvani je federace nezavisle fizenych
metavyhleddvacli a vice specializovanych vyhleddvacich strojii. Tyto stroje poskytuji
cilené vyhledavaci sluzby ve specifikované doméné (napf. pro dané téma).
Metavyhledavace zpracovavaji uzivatelské dotazy efektivné a ucinné tak, ze je distribuuji

pouze k nejvhodnéjsim vyhledavacim strojim.[10]

3.2 Problémy webovych vyhledavacich stroji

Problémy webovych vyhledavacich strojii jsou spojeny s kazdou komponentou jejich
architektury a kazdym procesem, ktery uskuteciiuji. Vyhledavaci stroje naptiklad nejsou
schopny aktualizovat indexy ve stejné rychlosti, jakou se web vyviji. Dal§im problémem
je kvalita vyhledavani. Ta do jist¢ miry zavisi na kvalit¢ webu. Lze diskutovat nad
nasledujicimi problémy, jak je uvedeno v [10]:

e Jak obnovovat stranky, tj. které stranky a jak ¢asto — vétSina vyhledavacich stroji
aktualizuje stranky zhruba na mésicni bazi. Obdrzeny graf webu je tedy vzdy
neuplny a vypocet globalniho fazeni tedy méné piesny.

e Jak minimalizovat zatiZzeni navstivenych stranek — sbér stranek spotfebovava
zdroje (diskové paméti, CPU) patfici jinym organizacim Robot by m¢él
minimalizovat sviij vliv na tyto zdroje. Stejny problém nicméné pocit'uje uZivatel
béhem svého pristupu na web, protoze pro n¢j Cas potifebny pro natazeni dat
z webu predstavuje podstatny problém.

e Jak paralelizovat proces prolézani webu — vyhleddvaci stroj muze pouzivat
paraleln¢ vice robotil a je tak nutné zajistit, aby neprovadély stejnou praci.

Mezi problémy tykajici se kvality fazeni stranek, které by meély byt se zvySenym usilim
studovany a zkoumany patfi:

e Spam — Aby dosdhli lepsiho zafazeni stranek, zkousSeji ncktefi autofi stranek
zamérné ovliviiovat jejich umisténi v poradi zafazeni pomoci zakazanych technik.

e Kbvalita obsahu — Existuje mnoho ptikladi ukazujicich, Ze webové stranky
obsahuji protichiidné informace. Piesnost a spolehlivost dokumentu tak neni
garantovana

e Kvalita vyhodnoceni — Protoze piima zpétnd vazba od uzivatelii neni spolehliva,
vyhledéavaci stroje ¢asto sbiraji zpétnou vazbu od uzivatele implicitné¢ pouzitim
webovych Zurndlii dat (weblogs). Jde o soubory, které se automaticky udrzuji

v pribéhu dotazovani.
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3.3 Sémanticky web

Sémanticky web piedstavuje v principu rela¢ni databazi publikovanou na webu. Nikoli
vSak pouze v podob¢ v ni ulozenych dat, ale s pfislusSnym kontextem, se strojovée Citelnou
informaci o vyznamu dat. Tato technologie tedy dava obsahu webu novy rozmér. To
umozni integraci dat z rliznych webovych (ale 1 vnitrofiremnich) zdroji a daleko Sirsi
moznosti jejich zpracovani. Sémanticky web totiZz neptedstavuje nic jiného, nez existenci
pavuciny webovych stranek v takové podobé, kterd umozni jeji strojovou citelnost. To
nasledné piinese uzivatelim daleko pohodlnéjsi manipulaci s webovymi daty vcetné

moznosti jejich vzéjemného propojeni.[9],[11]

3.3.1 Hlavni prvky sémantického webu

Jednim ze zakladnich krok k vytvofeni sémantického webu je konceptualizace dat
dostupnych na internetu. Jednim z kliCovych nastroji konceptualizace jsou ontologie.
Ontologie lze charakterizovat jako formalizované reprezentace znalosti urcené k jejich
sdileni a znovupouziti. Ontologie jsou ¢asto doménového (oborového) zameéteni a byvaji
konstruovany jako pojmové (konceptualni) hierarchie nebo site.

(Polo)automatizované zpracovani informaci v sémantickém webu miize byt realizovano
pomoci softwarovych agenti, coz jsou do ur¢ité miry autonomni inteligentni
programov¢é komponenty pohybujici se obvykle v distribuovaném prostfedi a schopné
realizovat pozadavky na vyhleddvani informaci, transakce apod.

Diulezitym ptedpokladem sémantického webu je rovnéz standardizovany popis
webovych zdroji. Zdrojem se v této souvislosti rozumi cokoliv, co je dosazitelné
prostfednictvim sit¢ WWW, tedy textové dokumenty, obrazky, videosekvence, zvukové
soubory apod. Kazdy zdroj by byl vybaven stejnymi charakteristikami (autor, typ zdroje,
klicova slova atd.), coz by umoznilo uzivateliim internetu pracovat se sluzbou WWW
jako s relacni databazi a dotazovat se na jeji obsah prostfednictvim jazyki podobnych
SQL. Vyznamnym duasledkem by naptiklad byla velmi vysokd piesnost a relevance
odpovédi na vyhledavaci dotaz, coz znamend, ze by byl uzivateli pfi vyhledavani urcité
informace vracen seznam vsech zdrojl, které se této informace tykaji, a zadny zdroj

navic.[9]
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Jakkoliv se zd4 koncepce Sémantického webu futuristickd, je jisté, Ze se stale vyviji
a investuji se do ni nemalé prostiedky. Casto se fesi projekty, které nezahrnuji web jako

celek, ale jeho jisté ¢asti, vedouci ke koncepcim, jakymi jsou napft. tematické portaly.[10]

4 Metoda SEO

Search Engine Optimization (SEO) je uprava obsahu a zdrojového kodu jednotlivé
stranky tak, aby se objevila na prednich mistech ve fulltextovych vyhledavacich.

Metody v SEO se daji rozdélit na dvé skupiny. Prvni znich jsou faktory, kterymi
optimalizujeme stranky piimo pfi vytvareni jejich obsahu, a nazyvaji se on-page faktory.
Druhou skupinou jsou takzvané off-page faktory, cozZ je souhrn vSech zpétnych odkazi,

které na nasi stranku mifi ze stranek mimo nasi doménu, ale i z ni.[3],[12],[13]

4.1 On-page Faktory

On-page faktory jsou faktory ovliviiujici vysledek vyhledavani, které mizeme na dané
strance ovlivnit. Patf{ mezi né spravna volba dynamickych a statickych URL adres a dale
vlastni obsah stranky, ve kterém mulzeme ovlivnit titulek, meta elementy, nadpisy,

popisky u obrazkii, samotny obsah stranky, hlavicky a mnohé dalsi.

4.1.1 URL Adresa

URL adrese je prikladana velkd dalezitost mnoha vyhledavaci, a to z rliznych pohledi.
Cim kratsi URL adresa je (tedy mé co nejmensi podet zanofenych adresait), tim lepsi ma
hodnoceni, nez adresa s dlouhou URL adresou. Nejvétsi vyznam je kladen na doménové
jméno. Toto mize byt nevyhoda pro weby na riznych freewarovych serverech, které tak
mohou byt handicapovany tematickou nevyhranénosti celé domény a pftilisSnou délkou
URL adresy.

Dalsim dilezitym faktorem jsou klicova slova obsazend v URL, kterym vyhledavace
prikladaji urcitou vahu. V této souvislosti je dobré se ve struktufe URL vyhnout
podtrzitku a nahradit jej pomlckou, protoZe naptiklad Google jej pouziva pro spojeni slov
a doslo by tak ke vzniku nového, nechténého slova.

Parametry v URL (tj. URL typu http://www.domena.cz/stranka.php?id=1234) si n¢které

(opét spis star$i) vyhleddvace vykladaji jako stranku s dynamickym obsahem, ktery
nestoji za to indexovat. VZdy je proto lepSi optimalizace klasické, statické HTML

stranky. S optimalizaci statickych URL adres souvisi také fakt, ze neexistuje zpusob,

14



jakym piejmenovat stranku A.html na stranku B.html, aniz by tato stranka pfisla o své
vybudované postaveni u vyhleddvacii. Proto je dulezité pii planovani struktury URL vse
doptedu dikladné promyslet. Ne pfimo s optimalizaci, ale spiSe se schopnosti uzivatele
snadné&ji se pohybovat po webu souvisi tvorba URL adresy. Néktefi se pomoci umazavani
casti URL snazi pohybovat po webu jednoduse;ji (napt.

z http://www.sperky/zlato/prsteny.html na http://www.sperky/zlato/ ve snaze dostat se ke

zlatym Sperklim ) a je vhodné jim to umoznit. [1]

4.1.2 Titulek

Titulek tika vyhledavaci, jaky ma zobrazit text ve vysledcich hledani a je proto velmi
dilezity. Kazda stranka na webu by méla obsahovat jedine¢ny titulek popisujici jeji
obsah a pro danou stranku zvolend klicova slova. Titulek by m¢l byt dlouhy ptiblizné 40

az 60 znakd, tedy tolik, kolik zobrazuji vyhledavace.[12]

4.1.3 Metainformace

Vyhledéavace pracuji s t€émito parametry:

4.1.3.1 Description

Jedna se o stru¢né shrnuti obsahu stranky a mél by obsahovat dostatek klicovych slov.
VétSina vyhleddvaci tento meta tag indexuji, n€které ovSem ne. Mnohé vyhledavace jej
pouzivaji jako popis stranek pii zobrazovani vysledkli vyhledavani a proto by mél byt
napsan natolik vystizn€, aby presvédcil uzivatele ke kliknuti. Stejné jako by mél byt
titulek unikéatni pro kazdou stranku, i tento tag by mél byt pro kazdou stranku odlisny.
Doporucend délka je max. 250 znaki.[3]

Zapis: <meta name="description" content="Popis stranky">

4.1.3.2 Keywords

Vyznam tohoto elementu je stejné jako u predchoziho rozdilny u riznych vyhledavaci.
Nékteré mu prikladaji velky vyznam, nékteré jej indexuji jako bézny text a nékteré (jako
napiiklad Google) jej ignoruji upln€. Opét plati, Ze keywords maji byt pro danou stranku
unikatni. Pro metainformace obsazené v tagu Keywords, ale i Description a Title, je
dilezité, aby byly konzistentni s obsahem celého dokumentu. Pokud totiz budou tyto tagy
obsahovat kli¢ova slova, kterd se ve zbylém textu nebudou vyskytovat, vyhledavac je

vubec nezohledni.[3]

15



Zapis: <meta name="keywords" content="klicova slova">

4.1.3.3 Robots

Pomoci tohoto elementu mliZeme nastavit, jak ma indexovaci robot zachazet se strankou.
MiuZzeme mu indexovani povolit, ¢i zakdzat. Implicitni hodnota je “v§e povoleno”.[3]

Zapis: <meta name="robots" content="all, follow">

4.1.3.4 Language

Element Language zaruCuje spravné zobrazeni textu a je proto nezbytnym i bez
optimalizace.[3]

Zapis: <meta http-equiv="Content-language" content="cs">

4.1.3.5 Meta element Googlebot

Google uvedl specidlni meta element, aby umoznil autorim stranek ovliviiovat své
chovani. Zapis vypada nasledovné:
<meta name="googlebot" content="snippet/nosnippet, archive/noarchive" />
Meta element Googlebot pracuje se dvéma parametry:
e Archive — zakazuje nebo povoluje ukladani stranky do Google archivu. Vychozi
hodnota je "ukladani povoleno".
e Snippet — urcuje, co bude zobrazeno uzivateli ve vysledcich hledani. Jestli obsah
elementu Description nebo text ,,pfed a za“ hledanym slovem. Vychozi hodnota je

"text pred a za".

Archiv stranek je vyborna funkce a mnoha lidem se urcité libi. Pokud je n&jaky web
zrusen a prestane fungovat, muzete se presto diky archivu na néj podivat. Pokud ale jeho
autor chce web z analli vymazat kompletné, staci, aby do hlavicky uvedl meta element
archiv, kde zakéaze archivovani svého webu. Potom musi pockat az Google zaindexuje
novou verzi stranek a jeho web z archivu zmizi.

Je ovSem mozné vyuzit zdkazu archivovani i pfi béZném provozu webu. Napiiklad
u stranky, kde je generovan dynamicky obsah a jejiz star$i obsah je uplné nerelevantni —
to miiZe byt pfipad kurzii mény. Zde archiv stranky ztraci smysl.

Urcité by se ale zakazovani nemélo piehdnét. Je totiz plno ptipadl, kdy ndm miize archiv
pomoci. Pokud méa web vypadek, mnoho jinych zptsobt, jak se k dilezitym informacim

dostat, neni. Dal$i pfipad miiZze byt web, kde je starS$i obsah posouvdn mimo hlavni
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stranku a nahrazovan novym obsahem. Potom by vyhledani informace mohl byt problém,
ale s vyuzitim archivu je vse otdzkou nekolika vtefin.

Snippet je Cast stranky kolem hledaného slova, kterou Google zobrazi v jejim popisku na
strance s vysledky hleddni. Nékdy je tato informace uzite¢nda, ale nékdy se zobrazuje
napiiklad ¢ast menu nebo jiné nezajimavé udaje. Proto dal Google webmasterim

moznost zvolit si, co se bude jako popisek zobrazovat. [2]

4.1.4 Vlastni obsah stranky

v

Obecné se da fici, Ze ¢im kvalitnéjsi je obsah webu, tim mén¢ nutnd je jeho optimalizace,

protoze na kvalitné napsany text odkazuje vice lidi.

4.1.4.1 Klic¢ova slova

Star$i a jednodus$i vyhledavace &asto hodnoti jen frekvenci kli¢ovych slov. Cim véts,
tim lepsi. Vyspélejsi vyhledavace jiz pométuji hustotu klicovych slov s celkovym poctem
slov na strance, ale stdle zde plati, Ze ¢im je tento pomé&r vétsi, tim je to pro stranku
z hlediska vyhledani lepSi. Nic by se ovSem nemélo prehdnét, protoze stranky s prili§
velkym pomérem mohou byt vyspélymi vyhledavaci, které se soustfedi na optimalni
pomeér, penalizovany ¢i dokonce ignorovany. Nékteré vyhledavace také zohlednuji to,
kde se klicova slova v textu nachdzeji. Pokud jsou na zacatku textu, je jim piiklddana
vetsi vaha, pokud na konci textu, tak mensi, ¢i dokonce nulovd, protoze vyhledavac
indexuje pouze omezené mnozstvi textu a k takto vzdalenému slovu se uz nedostane.
Dalsim faktorem pii vyhledavani je vzdalenost klicovych slov od sebe. Idedlni je, pokud
vytvareji vyhleddvanou frazi uzivatelem. Pokud uzivatel hledd kombinaci téchto slov, je

dobré, pokud jsou co nejblize k sobg.

4.1.4.1.1 Analyza kli¢ovych slov

v

Nejdutlezitéjsi na zacatku je uvédomit si, kdo bude nase stranky navstévovat, co hleda
a jaka slova tedy nejspi§ zada do vyhledavace. Tato analyza se skldda ze dvou ¢asti:
vertikdlni analyzy a laterdlni analyzy. Vertikdlni analyza dodd rizné tvary daného slova
(napt. ze slova ,,sport™ ud¢la ,,sportovni®, ,,sportovni oddil®, ,,sportu* ,historie sportu‘
atd.). Lateralni analyza naopak vyhleda takova slova, ktera vyhledavaji lidé, kteti hledaji

néco tykajici se slova ,,sport™ (napf. ,,tenis®, ,,golf™, ale i ,,plavky”).[7]
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Zakladnim cilem analyzy klicovych slov je nalézt co nejvice slov a frazi, ktera si lidé
spojuji s ur€itym tématem. V dalsi fazi je tfeba vybrat ta slova, kterd se pro naSe potieby
hodi nejlépe. Obecné by méla klicova slova spliiovat tyto charakteristiky [8]:

e Musi byt relevantni. To znamend, ze musi co nejlépe vystihovat obsah a cil
naSeho webu. Pokud se to podafi, budou web nachdzet navstévnici, kteti hledaji
presné to, co stranky nabizeji. Pokud nebudou vysledky hledani dostate¢né
relevantni, zna¢nd ¢ast navstévnikl z webu zklamané odejde.

e Musi mit co nejvyssi frekvenci hledani. Slova, ktera lidé ve vyhledavacich
vyhledavaji cCast&ji, jsou lepsi nez ta, ktera nehledd skoro nikdo. Hlavnim
divodem je samoziejmée objem dosazitelné navstévnosti, ale neni to divod jediny.
Svou roli hraje i srozumitelnost a obvyklost slov. Castéji hledand slova jsou
obvyklejsi a 1idé jim 1épe rozuméji. Jsou tedy vhodnéjsi i z hlediska pouzitelnosti
webu.

e Zejména u obchodnich webl je dalsim dilezitym kritériem mira konkuren¢nosti.
uspét s novou strankou vlastni. Mélo konkuren¢ni a pfitom frekventovana slova

jsou tak velmi vyhodna.

4.1.4.1.2 Nastroje na vyhledavani slov

Na internetu je knalezeni spousta nastroji, které mohou pomoci s rozsifenim
a upfesnénim klicovych slov. Dle [3] jsou jimi naptiklad:
e  Wordtracker
Wordtracker je nastroj, ktery dokdZe navrhnout podobnd slova a zjistit jejich
potencidlni navstévnost. Déle analyzuje tisice stranek, které na zadané slovo najdou
vyhledavace, a hledd na nich dalsi castd slova. Tim odhali nejen vSechna mozna
synonyma, ale i vétSinu laterdlnich slov. Jeho nevyhodou je jednak fakt, ze zdarma
ukazuje pouze ¢ast vysledkil (zbyld ¢ast je placend), a také, Ze tento ndstroj 1ze pouzit
pouze pro hleddni slov v angli¢tiné. Pro hleddni synonym v cestiné lze pouzit
napiiklad vyhledava¢ Morfeo.
e Google AdWords Keyword Suggestions
Pro navrh dalSich slov (i v ¢estin€) je tu Google AdWords Keyword Suggestions,
nastroj primarné navrzeny ktomu, aby pomdhal inzerentim k propagaci jejich

stranek v placeném systému Adwords. Dokéaze nalézt dals$i hledana slova, podobna
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nasemu zvolenému. Jeho nevyhodou je, Ze neukazuje konkrétni pocty hledani téchto

slov, pouze je setadi podle ¢etnosti hledani.

4.1.4.2 Popisky u obrazku (atribut ALT u tagu <IMG>)

Dalsi véci, na kterou kladou vyhledavace vahu, jsou atributy ALT, které se pouzivaji
u obrazkl a které tikaji robotu, co se na daném obrazku nachazi. Dal$im atributem
slouzicim k popisu obrazku je volitelny atribut title. Ten ukazuje, co je na obrazku, pokud
nad nim uZivatel zlstane mysi, a mél by tedy obsahovat obecné shrnuti obrazku. Jeho
véaha je niz§i, nez u atributu ALT.[13]

<img src="obrazek.gif" alt="obsah obrazku" title="shrnuti obsahu">

4.1.43 Nadpisy <H1>,<H2>,<H3>

U nadpisti je vhodné disledné dodrzovat tagovani elementy hl az h3. Robot pozna, Ze se
jedna o nadpis a sloviim v ném obsazenym ptida vahu zavislou na velikosti nadpisu. H1

smi byt na strdnce pouze jednou, ostatni vicekrat.[3]

4.1.4.4 Zvyraznény text <STRONG> a <EM>

Text na strance je mozné zvyraznit tagy strong pro tuény text a em pro kurzivu, ale

vyznam mu piiklada jen vyhledava¢ Yahoo! a to jesté nepfilis velky.

4.1.5 Ramce

Ramce (frames) jsou dodnes pouzivany zplisob tvorby stranek, vedle tabulek a CSS je to
zakladni moznost jak stranku rozvrhnout. Zékladni soubor ramcti definuje, v které ¢asti
se nachdzi menu (u nds nejcastéji vlevo a nahote) a v které ¢asti se nacte vlastni obsah
stranky. Po kliknuti na poloZku v menu se obsah zobrazuje v piislusné ¢asti. Rdmce se
zacaly pouzivat hlavné z diivodu, Ze kdd navigaéniho menu byl na jednom misté a také se
pomoci nich da usetfit na mnozstvi dat prenesenych k uzivateli.

Hlavni problém ramci je s vyhleddvacimi roboty. Nékteré totiZ ramce uplné odmitaji
indexovat a zaindexuji pouze ¢ast noframes. Pokud jiZ vyhleddvace zaindexuji obsah
jednotlivych stranek v ramcich, nastane problém pfti zobrazeni uzivateli. Nabidnou mu
totiz odkaz na konkrétni strdnku a ne na ramce. Uzivateli se pak vétSinou zobrazi stranka
bez navigacniho menu, coZ zna¢né snizuje pravdépodobnost, Ze takovy navstévnik na
strance ziistane déle (nema na co kliknout a ne kazdy umi odmazat ¢ast URL). Pokud

jsou jiz ramce nutnost, optimalizuje se alesponi obsah znacky noframes. Ten se pak
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ukazuje ve vyhledavacich. BohuZzel lze najit celou fadu stranek, ve kterych je pouzito
néco podobného[3]:
<noframes>
<body>
Vas prohlizec neni podporovan.
</body>

</noframes>

4.2 Off-page faktory

Off-page faktory jsou takové faktory, kterymi nemuizeme piimo ovlivnit nasi stranku.
Jedna se pfedevsim o odkazy, které na ni smétuji, a to jak z cizich stranek, tak i z naSich
vlastnich. Tyto off-page faktory ziskavaji v posledni dobé¢ stale vétsi vahu pii fazeni

vysledki ve vyhledavaci.[7]

4.2.1 PageRank

PageRank je algoritmus slouzici k ohodnoceni relativni dulezitosti webovych stranek,
navrzeny Larry Pagem a Sergeyem Brinem na Standford University v Kalifornii, tvofici
zaklad vyhledavace Google. Tento algoritmus vyuziva strukturu hypertextovych odkazi
jako vzdjemné ,,doporuc¢ovani” stranek. Predpoklada se tedy, Ze ¢im vice je na stranku
odkazovano z kvalitnich webd, tim kvalitngjsi poskytuje obsah. Cim je tedy vyssi

hodnota PageRanku, tim je umisténi stranky ve vysledcich vyhledavani lepsi.[15]

4.2.1.1 Zpusob vypoctu Google PageRanku

PageRank je hodnoceni stranky na zékladé kvality odkazt, které na ni vedou. Hodnota
PageRanku predstavuje soucet PageRankd, které jsou strance piedany ze stranek, které na
ni odkazuji. Pokud mad strdnka A PageRank 5/10 a obsahuje 50 odkazi, pak kazdy odkaz
preda cilové strance pravé padesatinu PageRanku zdrojové stranky, tedy A50 = 0,1/10.
PageRank cilové stranky B se ziskd souctem vSech PageRanktl predanych s odkazy. Aby
cilovd stranka B ziskala také PageRank 5/10, muselo by na ni vést padesat odkazl

s PageRankem 0,1/10.[5]

4.2.1.2 Tématicky orientovany PageRank

Tematicky PageRank je takovy PageRank, kdy vyhleddva¢ zohlediiuje nejen samotné

hodnoty pteddvaného PageRanku, ale také zameétfeni obou webl (odkazujiciho
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a odkazovaného). Pokud tedy odkazuje stranka zabyvajici se prodejem zlatych Sperkii na
¢lanek o zpracovani zlata, ma takovy odkaz vétsi vahu, nez kdyby odkaz smétoval na
stranky zoologické zahrady. Hlavnim smyslem tematického PageRanku je tedy eliminace
spamovych stranek, které maji odkazy zakoupené. Druhym moznym vyuzitim
tematického PageRanku je, Ze pokud vyhleddvame v kontextu (naptiklad tim, Ze na
webové strance zvyraznime slova a ta jsou pouzita pro vyhledavéani), je uzito téma
daného kontextu, v némz se vyhleddvana slova nachéazi. Jiné vysledky pak dostaneme,
hledame-li slovo "architektura" z dokumentu o designu CPU, a jiné vysledky budou,

tyké-li se dokument stavby budov. [4]

4.2.1.3 Badrank

Badrank, neboli nulovy Pagerank, mlZe mit stranka z n€kolika divodi. Bud’ je zcela
nova, nebo na ni zatim vede minimum odkazl. Druhou moznosti jak ziskat PageRank 0
je penalizace, ke které vyhledavace pfistupuji pii odhaleni zakdzanych metod
optimalizace (viz nize). Tato penalizace miize byt bud’ automatickd, nebo na zaklade
stiznosti na danou stranku. Problém penalizace je vSak spojen i s BadRankem
a s takzvanym S$patnym okolim stranky. Vezméme v tvahu dvé€ stranky. Stranka A je
penalizovana, stranka B nikoliv. Pokud A odkazuje na B a B neodkazuje zpét, BadRank
se nepienasi. Pokud vsak stranka B odkazuje zpét, dostane od penalizované A BadRank.
BadRank se tedy ptenasi pouze pokud je odkazovano na penalizovanou stranku zpét, a to

z dlivodu, Ze nelze ovlivnit odkaz z penalizované stranky. [3]

4.2.1.4 Rankingy a ostatni vyhleddvace

Principu PageRanku vyuZivaji mnohé dalsi vyhleddvace. Jsou mezi nimi drobné rozdily,
které ale pro SEO nemaji téméf zadny vyznam. Pro vSechny webové stranky totiz plati,
7e ¢im vice kvalitnich odkazii na né zostatnich webd sméfuje, tim lépe. Cesky
Seznam.cz vyuziva S-ranku, Atlas JyxoRanku. Malou vyjimku tvoii Web Rank od
Yahoo!, ktery je kombinaci odkazii vedoucich na stranku, klikavosti ve vysledcich

hledani a navstévnosti métené pomoci Yahoo! toolbaru.[3]

4.2.2 Ziskavani zpétnych odkazi

Ziskavani zpétnych odkazl je prace velmi slozitd, pfedevSim potom pro zacinajici
webové stranky. Moznosti, jak ziskat zpétny odkaz, jsou dle [13] nasleduyjici:

e registraci webu do internetovych katalogovych vyhledavaci,
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e vyménou odkazl s ostatnimi (nejen) tematicky spiiznénymi weby,

e napsanim ¢lanku o tématu, kterym se na webu zabyvame a ktery je umistén na
jinych webovych strankach,

e od navstévniku naseho webu, které zaujal jeho obsah a odkazi na néj na svych
strankach bez naseho védomi,

e Ucasti v internetovych diskuzich se zanechanim zpétného odkazu,

e rozesldnim tiskovych zprav v HTML s odkazy.

5 Zakazané metody optimalizace

Vedle optimalizace stranek pro vyhledavace existuje také takzvany SEO spam, coZ jsou
vlastné nekalé metody slouzici k umélému zlepSovani pozic ve vysledcich vyhledavani.
Weby vyuzivajici tyto metody jsou vyhledavaéi tvrdé penalizovdny, v nékterych

pripadech mohou byt z vysledkt hledani uplné vylouceny.

5.1 Skryty text nebo odkazy

Vzhledem k obtiZznosti tvorby takového textu, ktery by mél optimdlni hustotu, resp.
maximalni frekvenci kliCcovych slov pfi soucasném zachovani stylistické hodnoty se
néktefi optimalizatoru uchyluji k pouziti skrytého textu, tedy takového textu, ktery ma
stejnou barvu jako pozadi stranky a je tak neviditelny. Tato technika muize byt ucinna
pouze u starSich vyhledavact, které neviditelny nepoznaji a indexuji jej jako viditelny.
Moderni vyhledavace uz tento text rozpoznaji a penalizuji. Pro uzivatele existuje
moznost také tzv. spam reportu, kterym muze vyhleddva¢ na tento “podvod” sdm
upozornit a ten stranku tvrdé penalizuje. Napiiklad vyhleddvac¢ Google ma sviij Google

Report, Seznam vyuziva Seznam Report. [3],[13]

5.2 Maly text
Jedna se o podobnou techniku jako u skrytého textu. Jedna se o maly, necitelny text,
umistény vétSinou na konci stranky.[3]

5.3 Cloaking

Cloaking je takova technika, kdy se vyhledavaci predklada jind stranka, nez jakou vidi
uzivatel. Tato stranka, uréend vyhledavaci, je pak pro néj specidlné¢ optimalizovana. I tato

metoda je pomérné snadno odhalitelna. Vyhledévace tuto metodu kontroluji tak, Ze jejich
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robot se identifikuje jako bézny uzivatel a poté porovndva obé indexované verze.
Strankam, jez jsou usvédceny z tohoto podvodu, hrozi permanentni vytfazeni z vysledk

vyhleddvani (napt. Google).[3]

5.4 Odkazové farmy

Odkazové farmy neboli Link farmy, jsou specidlni weby citajici nékolik tisicti az milioni
navzdjem velmi dobfe propojenych stranek zpétnymi odkazy. Takto prolinkovanym
strankam se zvySuje PageRank a web se tak nachazi velmi vysoko ve vysledcich
vyhledavani. Link farmy mohou tvofit také navzdjem propojené weby. Odhalovani

vvvvvv

zapojovat.[3]

5.5 Duplicitni obsah na vice URL

Duplicitni stranky jsou takové stranky, jejichZ obsah je stejny na vice URL adreséach.
Vyhledavace se tomuto brani, protoze neni v z4jmu jejich, ani uzivateld, aby zobrazovaly
duplicitni obsah ve vysledcich vyhledavani vice nez jednou. Odhalit duplicitni obsah pro
né vSak neni pfili§ jednoduché a v piipadé nahlaSeni duplicitnich strdnek pomoci spam
reportu nedochdzi vzdy k penalizaci, ale ke kontrole algoritmu pro kontrolu zobrazeni

duplicitnich stranek.[3]

5.6 Komentarovy spam

Podstatou této metody je rozndSeni zpétnych odkazl na stranky robotem do nejriznéjSich

vvvvvv

souvislost odkazili s tématem a je tak na autorech postizenych stranek, aby se proti témto
robotliim branili sami, napiiklad antispamovymi filtry, povinnou registraci uzivateli

a dal$imi metodami.[3]

5.7 Klamna ¢i opakujici se slova

Do textu stranky jsou vkladana klicova slova v nejriznéjSich tvarech, kterda nemaji

zadnou souvislost s tématem stranky, za ucelem zlepsSeni vysledku pti vyhledavani.[3]

6 Vliv optimalizace na vyhledavani

Cilem této kapitoly bude ovéfit vliv optimalizace na umisténi stranek ve vyhledavacich.
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6.1 Predstaveni testovanych stranek

K posouzeni vlivu optimalizace na vysledky vyhledavéani internetovymi vyhledavaci byly
pouzity vlastnoru¢né vytvoiené stranky hudebni skupiny Anathema. Anathema je
alternativni rockova (v ranych dobach metalovd) skupina z Velké Britanie, zaloZzena v 90.
letech minulého stoleti. Vytvofené stranky se sklddaji z uvodni vstupni strany a dale
z jednotlivych stranek, vénujicich se historii a slozeni této skupiny, strdnky obsahujici
fotografie Anathemy, rozhovor s kapelou, texty pisni vybraného alba, diskografii kapely
a stranky s odkazy na dalSi material o kapele na internetu. VSechny tyto stranky byly

zpocatku zcela neoptimalizovany — nemély optimalizované ani on-page, ani off-page

faktory. Byly nahrdny na webovy server http:/www.wz.cz na adresu

http://anathema.webz.cz a béhem doby pottebné k zafazeni stranek internetovymi

vyhledavaci do vysledki svych vyhledavani bylo pfistoupeno k optimalizaci téch samych
stranek v off-line podobé ulozenych na pocitaci. Na obrazku 2 je ukdzka jedné ze stranek

kapely.

Historte a sestava Anathemy

Sestava
Soucasni sestava

Vincent Cavanagh

L

Obrazek 2: Stranky skupiny Anathema; zdroj: vlastni

6.2 Optimalizace on-page faktoru

Aby bylo mozné posoudit jak vyznam optimalizace on-page faktorl, tak optimalizace
off-page faktorti, byly stranky pro ob¢ tyto skupiny faktord optimalizovany zvlast.

Nejprve bylo piistoupeno k optimalizaci on-page faktort.
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6.2.1 Optimalizace URL adres

Do www adres, odkazujicich na jednotlivé stranky, bylo ptfidano vice kli¢ovych slov
specifickych pro kazdou z nich. Pivodni a optimalizovana struktura URL adres po

optimalizaci je nasledujici:

Pivodni: diskografie. html

Po optimalizaci: diskografie-metalove-kapely-anathema.html!
Pivodni: fotografie.html

Po optimalizaci: fotografie-clenu-kapely-anathema.html
Pivodni: historie.html

Po optimalizaci: historie-kapely-anathema.html
Pivodni: index.html

Po optimalizaci: index-vstupni-stranka-anathemy.html
Pivodni: odkazy.html

Po optimalizaci: odkazy-souvisejici-s-anathemou. html
Pivodni: rozhovor.html

Po optimalizaci: rozhovor-s-kapelou-anathema.html!
Pivodni: texty.html

Po optimalizaci: texty-pisni-kapely-anathema.html.

6.2.2 Zmény doménové adresy

V ramci optimalizace stranek také né€kolikrat doslo ke zméné doménové adresy. Jak bylo
zminéno v Uvodu kapitoly, plivodni neoptimalizované stranky byly testovany na adrese

http://anathema.webz.cz. Poté, co byla provedena optimalizace on-page faktorti, byla

zménéna adresa téchto stranek na http://anathema.unas.cz. Stranky s optimalizovanymi

off-page (a posléze i on-page) faktory byly umistény na adresu http://anathema.cz.

6.2.3 Odstranéni ramcu

ProtoZe mnohé z indexovacich robotli odmitaji indexovat ramce nebo indexuji pouze tag
<noframes>, byly ze vSech testovanych stranek odstranény postranni rdmce s menu
obsahujicim dal$i odkazy a horni rdmce s logem kapely. Postranni rdmec byl nahrazen
nasledujicim:

<table>

<tr>
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<td align="left" width="750" valign="top">

<ul type="square">

<li><a href="historie-kapely-anathema.htm!"> Historie a sestava</a></li>
<li><a href="diskografie-metalove-kapely-anathema.htm!"> Diskografie</a></[i>
<li><a href="fotografie-clenu-kapely-anathema.html"> Fotogalerie</a></li>
<li><a href="rozhovor-s-kapelou-anathema.html"> Rozhovor</a></li>
<li><a href="texty-pisni-kapely-anathema.html"> Texty</a></li>

<li><a href="odkazy-souvisejici-s-Anathemou.html"> Odkazy</a></li>
</ul>

</td>

</tr>

</table>

Horni rdmec nahradil nasledujici HTML kod:

<p align="center"><img src="anathema.JPG"></p>

6.2.4 Optimalizace titulki

Kazda stranka byla opattena unikatnim titulkem popisujicim, co dana stranka obsahuje.

Pivodni: Diskografie

Po optimalizaci: anathema.unas.cz — Diskografie kapely Anathema

Pivodni: Fotogalerie

Po optimalizaci: anathema.unas.cz — Fotografie clenu kapely Anathema a fotky z jejich
vystoupeni

Pivodni: Historie

Po optimalizaci: anathema.unas.cz — Historie Anathemy, jeji soucasni a minuli clenové
Pivodni: Index

Po optimalizaci: anathema.unas.cz — Vstupni stranka Anthemy

Pivodni: Odkazy

Po optimalizaci: anathema.unas.cz — Odkazy souvisejici s kapelou Anathema

Pivodni: Texty

Po optimalizaci: anathema.unas.cz — Anathema: Texty pisni skupiny Anathema - album

Alternative 4
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Plvodni: Rozhovor
Po optimalizaci: anathema.unas.cz — Anathema: Rozhovor s kapelou Anathema - Vincent

Cavannagh

6.2.5 Optimalizace metainformaci

Meta tagy v neoptimalizované verzi zcela chybély, proto musely byt ke kazdé strance

vytvoreny nove.

6.2.5.1 Description

Pro stranku: historie-kapely-anathema.html
<meta name="description" content="Historie Anathemy od pocdtku az po soucasnost.

Seznam soucasnych i byvalych c¢lenit a hostu..">

Pro stranku: fotografie-clenu-kapely-anathema.html
Zapis: <meta name="description” content=" Zde se nachdzeji fotografie Anathemy,

promo fotografie clenii, ale i celé kapely, dale fotografie z koncertit a vystoupeni. “>

Pro stranku: diskografie-metalove-kapely-anathema.html
Zapis: <meta name="description" content="Diskografie kapely Anathema — CD a DVD
The Crestfallen, Serenades, Pentecost, Silent Enigma, Eternity, Alternative, Judgement,

Resonance, Natural Disaster, Fine Day To Exit, Were You There Live.">

Pro stranku: texty-pisni-kapely-anathema.html
Zapis: <meta name="description" content="Texty pisni skupiny Anathema z desky

Alternative 4. ">

Pro stranku: rozhovor-s-kapelou-anathema.html
Zapis: <meta name="description" content="Zde je obsahly rozhovor s kapelou

Anathema, kterou v ném reprezentuje Vincent Cavannagh. ">
Pro stranku: odkazy-souvisejici-s-Anathemou.html

Zapis: <meta name="description" content="Dalsi zajimavé odkazy souvisejici

s Anathemou. Oficidlni stranky kapely a dalsi. ">
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6.2.5.2 Keywords

Pro stranku: historie-kapely-anathema.html

<meta name="keywords" content="Anathema, historie, sestava, soucasnd sestava
Anathemy, byvali clenové Anathemy, hosté">

Pro stranku: diskografie-metalove-kapely-anathema.html

<meta name="keywords" content="Anathema, diskografie, CD, DVD, alba Anathemy,
disk, deska, desky ">

Pro stranku: fotografie-clenu-kapely-anathema.html

<meta name="keywords" content="Anathema, fotografie, fotky, promo fotografie, Zivé
fotografie Anathemy, fotky z vystoupeni">

Pro stranku: texty-pisni-kapely-anathema.html

<meta name="keywords" content="Anathema, texty Anathemy, pisné, slova pisni,
Alternative 4">

Pro stranku: rozhovor-s-kapelou-anathema.html

<meta name="keywords" content="Anathema, rozhovor s Anathemou, Vincent
Cavannagh'>

Pro stranku: odkazy-souvisejici-s-Anathemou.html

<meta name="keywords" content="Anathema, odkazy, oficialni stranky">

6.2.6 Optimalizace nadpisu

Vsechny hlavni nadpisy na strance byly uzavieny do pro optimalizaci vyznamného tagu
<HI1> a také do nich bylo pfidano vice klicovych slov, protoZe jim vyhleddvace ptikladaji

pomérné velkou vahu.

<hl align="center">Diskografie kapely Anathema</h1>

<hl align="center">Fotogalerie Anathemy</h1><br>

<hl align="center">Historie a sestava Anathemy</hl1><br>
<hl align="center">0Odkazy souvisejici s Anathemou</hl><br>
<hl align="center">Rozhovor s Anathemou</hl>

<hl align="center">Texty pisni Alternative 4</h1>

6.2.7 Optimalizace obrazku

Vsechny obrazky na strankach byly opatfeny atributy ALT a TITLE.
Priklad:
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Pivodné: <img src="Alba/Crestfallen-cover.jpg">
Po optimalizaci: <img src="Alba/Crestfallen-cover.jpg" ALT="Anathema - album
Crestfallen" TITLE="Anathema: Obal desky Crestfallen">

Pivodné: <img src="Photos/koncl s.jpeg" border="1">
Po optimalizaci: <img src="Photos/koncl sjpeg" ALT="Fotografie z koncertii
Anathemy" TITLE="Anathema: Zivé fotografie z vystoupeni Anathemy" border="1">

6.3 Optimalizace off-page faktoru

V ramci optimalizace off-page faktori byly stranky zaregistrovany do nésledujicich
katalogovych vyhledavaci:

http://jyxo.cz/

http://morfeo.centrum.cz/

http://www.bezvaportal.cz

http://www.aaakatalog.wz.cz

http://www.hledejte.cz

http://www.lep.cz

http://www.infotip.cz

http://www.infoweb.cz

http://www.linkovnik.cz

http://najduvse.cz

http://www.kormidlo.cz

http://www.cent.cz/

http://alfa.elchron.cz

http://www.czprima.cz

http://www.zacatek.cz

Dalsi internetové odkazy na testované stranky byly vlozeny do diskuzi na webech
s hudebni tématikou ke ¢lankim o kapele Anathema. Tyto zpétné odkazy byly umistény

pouze na stranky, jejichZz PageRank mél hodnotu alesponi 3. Jedna se o nasledujici weby:

http://www.musicserver.cz

http://www.musiczone.cz

http://www.metalopolis.net
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http://www.muzikus.cz

http://www.fobiazine.net

http://www.net-1.cz

http://www.freemusic.cz

http://www.abradio.cz

http://erhyho.blog.cz

http://magazin.musicweb.cz

http://teenage.cz

http://www.abysszine.com

http://www.showpark.cz

http://hudebniskupiny.cz

http://anathema.czweb.org/

http://www.sbernice.net

http://www.xichty.cz

http://www.musicer.net

ProtoZze ziskavani zpétnych odkazii je prace velmi ndaro¢na a zdlouhava, byly nékteré

odkazy umistény 1 na servery, které s hudbou pfili§ nesouviseji. Opét plati, ze PageRank

téchto stranek byl minimalné 3 a vyssi.

http://www.xchat.cz

http://www.idnes.cz

http://cislo5zije.bloger.cz/

http://www.xhokej.wz.cz

http://www.CSFD.cz

http://www.hrajeme.cz

http://www.last.fm

http://www.vltava.cz

http://kf.hocke.eu/

http://jam.hocke.eu/

http://dorrit.blog.cz

http://www.nabidky.cz

http://www.letmo.net
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Timto zplisobem bylo ziskdno ptes 45 zpétnych odkazi, coz by mél byt jiz dostatecné
vysoky pocet, ktery by se na off-page optimalizaci mél vyrazné&ji projevit. K tomu je
potieba ptipocitat dalSich priblizné 25 odkazl, kterymi jsou vzijemné provazany

optimalizované stranky. Dohromady se tedy povedlo ziskat vice nez 60 zpétnych odkazi.

6.4 Predstaveni testovacich Kkritérii

Vsechny verze stranek srozdilnym stupném optimalizace byly testovany ve dvou
Ceskych vyhledavacich Jyxo a Morfeo (jeho vysledky piebird druhy nejpouzivanéjsi
vyhledavaci portdl Centrum) a dvou nejvice pouzivanych zahrani¢nich vyhledavacich
Google a Yahoo!. Do posouzeni vlivu optimalizace mély byt zahrnuty i vysledky
z nejpouzivanéj$iho ceského vyhledavaciho portdlu Seznam.cz, ale protoze doba, ktera
byla potfebna pro zatazeni stranek do vysledkli vyhledavani, byla neumérné dlouha,
vysledky z tohoto vyhleddvace nakonec pouzity nebyly.

Samotné vyhledavani probihalo tak, Ze do zvolenych vyhleddvach byla zaddvéana takova
kli¢ova slova a spojeni, kterd by do nich nejpravdépodobnéji zadavali uzivatelé, jenz by
chtéli ziskat nejen obecné informace o skupiné Anathema, ale 1 uzivatelé, kteti by hledali
konkrétni informace (informace o historii skupiny, textech pisni, fotografie skupiny
a dal8i), jimz se v€nuji jednotlivé stranky této internetové prezentace. Do tabulky byla
zaznamenana jednak pozice, na které se stranky ve vysledcich nachazely, a také celkovy
pocet stranek, které pro dané klicové slovo ¢i spojeni vyhledavac¢ nalezl. Zaznamenané
hodnoty jsou uvedeny ve formé& — pozice stranky/celkovy pocet nalezenych stranek
vyhledavacem.

Vyhledévani probihalo pouze mezi ¢eskymi strankami, protoze vytvofené stranky nebyly
konstruovany pro vyhledavani zahrani¢nimi uzivateli internetu. Vysledky nalézani

jednotlivymi vyhledavaci jsou uvedeny v tabulkach.

6.5 Vysledky vyhledavani neoptimalizovanych stranek

Jak je uvedeno v tabulce 3, zcela neoptimalizované stranky zadny z vyhledavach vibec
nezaradil ani po mésici ¢ekani (coz by méla byt dostate¢n¢ dlouhd doba) do vysledki
vyhleddvani, a to ani pfi pokusu o vyhleddni jejich pfesné internetové adresy
anathema.webz.cz. ProtoZe na n¢ nevedl jediny odkaz, stranky jakoby pro vyhleddvaci

stroje viibec neexistovaly.
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Tab. 3 Vysledky stranek s neoptimalizovanymi faktory; zdroj: vlastni

Vyhleddvace Google Yahoo! Jyxo Morfeo
Klicova slova (Centrum)
Anathema -/121 000 |-/96300 472155 -/5598
Anathema, historie -/4110 -/3100 -/388 -/1390
Anathema, fotky -/24230 -/25500 -/11990 -/375
Anathema, fotogalerie -/4470 -/5710 -/53 -/980
Anathema, texty -/10820 -/3100 -/634 -/1077
Anathema, rozhovor -/3420 -/2750 -/764 -/1037

6.6 Vysledky vyhledavani stranek s optimalizovanymi
on-page faktory

Vysledky stranek umisténych na adrese http://anathema.unas.cz s optimalizovanymi on-

page faktory a neoptimalizovanymi off-page faktory dopadly uplné stejné€ jako kompletné
neoptimalizované stranky. Ani v tomto piipad¢ nebyly po dal$im mésici ¢ekani stranky
zatazeny do vysledkl a vyhleddvani podle klicovych slov i jejich pfesné adresy viibec
nevedlo k jejich nalezeni. Jak ukazuje tabulka 4, zménil se pouze pocet nalezenych
stranek na zadané hledané slovo pro kazdy vyhledavac, coz je zplisobeno vlivem casu.

Doslo totiz ke zméné mnozstvi zaindexovanych stranek jednotlivymi vyhledévaci.

Tab. 4 Vysledky stranek s optimalizovanymi on-page faktory, zdroj: vlastni

Vyhledavace / pocet vyskytii| Google Yahoo! Jyxo Morfeo
klicového slova (Centrum)
Klicova slova

Anathema / -/123 000 |-/97400 -/49478 -/5714
Anathema, historie -/3890 -/3000 -/395 -/1510
Anathema, fotky -/26600 -/24900 -/12324 -/402
Anathema, fotogalerie -/4650 -/5730 -/55 -/1150
Anathema, texty -/11700 -/3600 -/640 -/1093
Anathema, rozhovor -/3200 -/2910 -/776 -/1056

32



6.7 Vysledky vyhledavani stranek s optimalizovanymi
off-page faktory

Nasledujici tabulka 5 uvadi, jak se stranky umisténé na adrese http://anathema.cz

s optimalizovanymi off-page faktory umistily zhruba po dvou tydnech.

Tab. 5 Vysledky stranek s optimalizovanymi off-page faktory; zdroj: vlastni

Vyhledavace / pocet vyskytii| Google Yahoo! Jyxo Morfeo
klicového slova (Centrum)
Kli¢ova slova

Anathema / 118/115 000 | 41/93300 |24/48125 |19/5637
Anathema, historie 13/4230 12/3020 8/401 9/598
Anathema, fotky 26/25120 22/26150 [21/12147 |6/1436
Anathema, fotogalerie -/4310 -/5730 -/52 -/417
Anathema, texty 34/10770 30/2040  [23/631 18/1094
Anathema, rozhovor 26/3350 17/2730 15/740 22/1025

Nejlepsiho vysledku dosahly stranky u vyhleddvace Morfeo (Centrum), ktery vSak naSel
pouhych 5637 vyskytl pro toto slovo. Naopak vyhledava¢ Google zobrazil stranky az na
118. misté, celkovy podet nalezenych stranek byl viak pies 100 000. Spatng si stranky
nevedly ani u vyhleddvace Yahoo!, ktery, prestoze naSel také téméef 100 000 stranek,
zafadil stranky na 44. misto. Opét lze pozorovat zménu poctu indexovanych stranek

oproti predchozimu stavu.

6.8 Vysledky vyhledavani plné optimalizovanych stranek

Stranky, které mély optimalizované on-page 1 off-page faktory, a tedy jiZz byly kompletné
zoptimalizovany, se ve vysledcich vyhledavani nésledujicich vyhledavacti umistily tak,
jak je uvedeno v nasledujici tabulce 6. Doba potiebna k ziskani téchto vysledkii byla opét

dalsi zhruba dva tydny.
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pozice

Tab. 6 Vysledky stranek s plné optimalizovanymi faktory; zdroj: vlastni

Vyhledavace / pocet vyskytii| Google Yahoo! Jyxo Morfeo
klicového slova (Centrum)
Klicova slova

Anathema 58/118 000 |4/97300 2/46782 1/5694
Anathema, historie 1/3900 1/3020 1/379 1/573
Anathema, fotky 7/23500 9/23500 6/12235 1/1398
Anathema, fotogalerie 3/4580 1/5630 3/49 2/385
Anathema, texty 5/10700 1/3500 7/652 6/1067
Anathema, rozhovor 1/3100 1/2710 1/720 1/669

Na nasledujicim grafu 1 je mozno vidét vliv optimalizace on-page faktorti na posun
stranek ve vyhledavacich s jiz zoptimalizovanymi off-page faktory. Kazdy sloupec
obsahuje pozice stranek v jednotlivych vyhledavacich pfed a po optimalizaci pro dané

kli¢ové slovo.

Optimalizace

75 O Google

5 | @ Yahoo!
— 60 | OJyxn
50 OMorfen (Centrurm)

B B 25
1
—'E | —I_ﬂ 1 S 1 1T 8

T T T
Anathema Anathema, historie Anathema, fotky Anathema, fotogal. Anathema, texty Anathema, rozhovor

klicova slova

Graf 1: Vliv optimalizace on-page faktori; zdroj: vlastni
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6.9 Zhodnoceni vlivu optimalizace

Z ptedchozich tabulek vyplyva, Ze optimalizace jednozna¢né ovlivnila pozici stranek po
jejich vyhledani. V jediném vyhledavaci — Googlu, se stranky nepovedlo dostat na prvni
stranu s vysledky. Pfesto je posun vpfed o 60 pozic ze 118. na 58. misto diky
optimalizaci on-page faktorG velmi vyznamnym skokem. U zbylych vyhledavact
Morfeo, Jyxo a Yahoo! se stranky diky optimalizaci posunuly na 1., 2. a 4. misto, které
strankdm zarucuji vynikajici viditelnost ve vysledcich. 1 vyhledavani specifictéjSich
klicovych slov vedlo k vybornym vysledkiim. Stranky, které se pted optimalizaci on-page
faktorti vyskytovaly na 2. az 4. stranach mezi vysledky, se po ni vSechny dostaly na
stranu prvni. Pouze ve 3 ptipadech z 20 byly stranky nalezeny na horSim nez 6. misté.
V 11 piipadech byly umistény na misté prvnim.

Na nésledujicim grafu 2 je mozné vidét, jaky vliv mély jednotlivé faze optimalizace na
posun stranek ve vyhledavacich pti hledani klicového slova Anathema. Svisld osa ma
z divodu zachovani ptehlednosti maximalni hodnotu 300 a stranky, které této hodnoty

dosahuji, nebyly ve vysledcich viibec nalezeny.

Vliv optimalizace

300

280
§ O Bez optimalizace
@ 200 1
=
% B Optimalizace on-page fakton
£ 150
5 O Optimalizace off-page faktond
=3
.g 100 4+ O Optimalizace off-page a an-page
M o
L faktord

a0
D T T T

Google Yahoo! o Marfeo
Vyhledavace

Graf 2: Vliv optimalizace; zdroj: vlastni
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7 Zavér

Porovnani vysledki vyhledavani stranek pfed a po optimalizaci potvrdilo, Ze
optimalizace mé zdsadni vliv na pofadi umisténi stranek ve vysledcich vyhledavani.
vibec zobrazily, jsou off-page faktory. Bez zpétnych odkazi, které vyhledavaci roboty
na nase stranky upozorni, se tyto stranky do vysledkli viibec nedostanou. Jejich
optimalizace je tedy zakladnim piedpokladem pro to, aby byly stranky na Internetu k
nalezeni. Cim vice bylo téchto zpétnych odkazi ziskano, tim bylo postaveni stranek lepsi.
Optimalizace on-page faktori také prispéla ke zlepSeni postaveni stranek, ale smysl méla
az po optimalizaci off-page faktorti. Stranky, které byly ve vyhledavacich teprve diky
optimalizaci off-page faktort k nalezeni, se diky ni vyznamnym zpisobem posunuly jesté
vys.

Da se tedy fict, Ze spravnd celkova optimalizace stranek je nejen velmi dllezitd pro
postaveni stranek ve vyhledavacich, ale i nezbytna pro samotné jejich zobrazeni v nich.
Povedlo se tak dosdhnout cile, ktery byl stanoven v uvodu bakalaiské prace — tedy ovéfit

vyznam optimalizace webovych stranek z hlediska jejich umisténi ve vyhledavacich.
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