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V posouzení diplomové práce Martina Sasína s názvem: „Návrh marketingové strategie produktu Xcomfort“ jsem na základě Vašeho doporučení zohlednil následující body:
1) Úroveň zpracování zadaného tématu a správnost zvoleného postupu řešení z hlediska současných metod.

2) Schopnost studenta pracovat s odbornou literaturou a samostatně ji aplikovat.

3) Dosažené výsledky, jejich správnost a možnost praktického využití.

4) Soulad práce s normami, zákonnými ustanoveními a předpisy.

5) Formální náležitosti (úprava a přehlednost práce, grafické zpracování, pravopis).

6) Originalitu řešení autora.

Ad. bod 1)

Student ve své diplomové práci využil informace z dané problematiky, které získal během své stáže ve společnosti Moeller Elektrotechnika s.r.o., jejíž náplní bylo právě sběr informací a realizace diplomové práci na toto téma. Ve své diplomové práci student použil nejen informace z interních zdrojů společnosti, ale i informace, které získal během stáže svým výzkumem a aktivním vyhledáváním informačních zdrojů i z jiných oblastí hospodářství a ekonomiky související s popisovanou problematikou. Velmi kladně hodnotím studentův postup v získávání konkrétních informací o efektivitě reklamy. Základním kritériem hodnocení efektivity si student správně zvolil statistiky návštěvnosti webových stránek, které jsou prokazatelné, měřitelné a lze je přiřadit k dané chvíli realizované reklamní akci nebo kampani.

Ad. bod 2) 

Student ve své práci použil všechny dostupné interní materiály, které většinou nebyly předtím nikde publikovány. Velmi dobře hodnotím způsob, jakým jsou charakterizovány jednotlivé systémy, především i konkurenčních společností, které na českém trhu působí, jejich konkrétní specifikace, způsob technického řešení a porovnání se systémem Xcomfort. Tuto srovnávací analýzu použijeme v naší praxi při tvorbě další produktové strategie.    

Ad. bod 3)

Jednotlivé části navržené marketingové strategie vycházejí z předpokladu umístění nové řady výrobků na trh a obměny designu u výrobků Xcomfort. Kalkulace nákladů studentem navrhovaných reklamních kampaní odpovídá reálným skutečnostem a současným cenám inzerce na našem trhu. Z praktického hlediska je možné jejich využití, avšak u některých je jejich efektivita v poměru k jejich realizačním nákladům diskutabilní. Zároveň však jsou mezi navrženými kampaněmi i zcela nové způsoby, které zatím nebyly nikde použity.     
Ad. bod 4)

Návrhy a výsledky v diplomové práci jsou konkrétní a odpovídají reálným podmínkám současnosti. Všechny části jednotlivých navržených kampaní jsou v souladu se současným zněním zákonů a odpovídají i normám a předpisům vztahujících se k reklamě. 
Ad. bod 5)

Formální úpravu a náležitosti práce hodnotím „výborně“. V práci je použito mnoho vysvětlujících vizuálních pomůcek a grafů, které pomáhají lépe pochopit jednotlivé aspekty popisované problematiky a vysvětlují názorně principy činností jednotlivých systémů. Zároveň hodnotím kladně i použití tabulek, pro lepší orientaci v kalkulaci jednotlivých kampaní nebo návrhů efektivnosti reklamy.

  Ad. bod 6)

Diplomová práce Martina Sasína obsahuje několik originálních řešení v návrzích reklamních kampaní a v řešení problematiky změny firemní identity. Líbí se mi studentův přístup k jednotlivým situacím a způsob, jak je zpracoval s ohledem na aktuální hospodářskou situaci a na situaci naší firmy, která v současné době prochází integrací do společnosti Eaton. 
Celou diplomovou práci hodnotím dle navržené klasifikační stupnice jako „velmi dobře“.

Otázky, které mám na studenta k jeho obhajobě diplomové práce:

1) Jaký je důvod rozsahu Vašeho návrhu od září do prosince letošního roku?
2) Pokud byte měl vybrat pouze jednu cílovou skupinu (konečný uživatel, architekt, systémový partner, …), na kterou by se společnost Moeller Elektrotechnika měla zaměřit v tomto obchodním roce s cílem udržení svého tržního podílu. Jakou cílovou skupinu byste vybral? 
3) Navrhněte nový tržní segment, který z Vašeho pohledu by se mohl stát novou tržní příležitostí pro společnost Moeller v souvislosti s prodejem systému Xcomfort.
4) S jakou výrobkovou inovací by v rámci systému Xcomfort měla společnost Moeller přijít na trh, aby zůstala stále krok před konkurencí?
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